
1. 서론

정부는 기존의 고투입 농법에 의존한 증산 위주의 농업생산

이 농업환경을 악화시키고 농업의 지속가능성을 저해하는 것에 

심각성을 인식하였다. 농산물 시장이 개방되며 증가하는 수입

산 농산물과의 경쟁에서 국내산 농산물이 우위를 점하기 위해

서는 안전성과 품질 확보가 핵심 요소로 간주되고, 소비자의 

농식품 안전 및 환경 보전에 관한 관심 제고 대응 차원에서 2001

년 제1차 친환경농업육성 5개년 계획이 수립되었다. 대외적으

로는 국제식품규격위원회(Codex)의 유기농산물에 대한 기준 

설정이 농업과 환경, 무역 등의 연계를 강화하는 효과를 가져오

며 정부의 친환경농업육성 5개년 계획 수립에 큰 영향을 미쳤다. 

이와 같이 국내외적인 농업정책 구조의 변화에 부응하고 친환경

농업의 역할과 중요성에 대한 사회적인 공감대가 형성되면서 

친환경농업육성 계획은 현재 제5차 5개년 계획에까지 이르렀다. 

친환경농업육성 계획이 처음으로 수립된 2001년 친환경 농

산물의 재배면적은 4,556ha였으며, 유기농산물 10,670톤, 무농

약농산물 32,275톤, 저농약농산물 44,334톤 등 총 82,279톤이 

출하되었다(국립농산물품질관리원, 2024). 2022년 친환경 농

산물 재배면적은 2001년 대비 1,439.2% 증가한 70,127ha를 

기록하였고, 유기농산물은 127,696톤, 무농약농산물 319,086

톤이 출하되어 2001년 대비 각각 1,096.8%, 888.7% 증가하며 

연평균 증가율이 각각 12.5%, 11.5%로 나타났다. 지난 22년 
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적인 참여, 그리고 소비자 수요의 뒷받침으로 친환경 농산물 

출하량은 연평균 8.1% 성장세를 유지하였지만, 최근 5년에는 

연평균 출하량이 -0.2%로 하락하였다. 이는 친환경 농산물 가

운데 저농약농산물의 신규 인증이 2010년부터 중단되고 2016

년에 폐지된 원인도 있지만, 무엇보다 친환경 농산물의 부실 

인증, 안전성에 대한 소비자 신뢰도 하락 등 여러 요인이 작용하

여 소비 확대가 한계에 처한 것으로 추정된다. 

친환경 가공식품은 유기 가공식품과 무농약 원료 가공식품

으로 구분된다. 유기 가공식품은 유기 농수산물을 원료 또는 

재료로 하여 제조⋅가공⋅유통되는 식품이나 수산식품을 의미

하며, 무농약 원료 가공식품은 무농약농산물을 원료 또는 재료

로 하거나 유기식품과 무농약농산물을 혼합하여 제조⋅가공⋅

유통되는 식품이다. 전술하였듯이 친환경 농산물 출하량은 감

소하고 있지만, 유기 가공식품 출하량은 지속해서 증가하고 있

다. 2022년 유기 가공식품 출하량은 113,830톤으로 전년 대비 

3.8% 늘었고, 최근 5년간 연평균 9.1% 성장하고 있는 것으로 

나타났다. 무농약 원료 가공식품은 2021년에 처음 출하되어 

2021년과 2022년에 각각 5,981톤, 7,713톤이 출하되었다(국립

농산물품질관리원, 2023). 한편 유기 가공식품 수입은 꾸준히 

증가하고 있다. 2021년 유기 가공식품의 국내 수입량은 65,749

톤, 금액은 173,866 천 달러를 기록하여, 2011년 대비 각각 

128.1%, 193.5% 증가하였다(식품의약품안전처). 지난 10여 년

간 유기 가공식품 수입량과 수입금액은 각각 연평균 9.4%, 

11.4% 증가한 것으로 나타났다.

친환경 농산물 생산이 정체 또는 하락세를 보이고 소비가 

한계에 봉착하였다는 점은 친환경농업의 기반이 약화 될 가능

성이 높다는 것을 의미한다. 더구나 해외로부터 유기 가공식품 

수입이 지속적으로 성장세를 유지하면 친환경농업의 전망은 더

욱 암울하다고 할 수 있다. 그러나 다행스럽게도 국내 유기 가공

식품 소비가 꾸준히 성장세를 보이는 점은 친환경농업에 고무

적인 현상이다. 국내산 유기 가공식품이 수입산과 경쟁하여 우

위를 확보할 수 있을지는 가격, 품질, 맛, 안전성 등 여러 요인에 

달려있다고 볼 수 있다.

2. 선행연구

소비자의 국내산 및 수입산 유기 가공식품 관련 연구는 다수 

수행되었다. 조윤미, 은지현, 정귀윤, 이효숙, & 최숙자(2005)

는 소비자의 유기농과 유기 가공식품의 구매 행태와 선호도를 

조사하였다. 소비자들은 국내에서 소량 생산되는 식품의 경우 

수입산을 구입하는 경향이 높았지만, 전반적으로 수입산 대비 

국내산의 선호도가 매우 높았다. 정학균, & 장정경(2011)은 조

윤미, 은지현, 정귀윤, 이효숙, & 최숙자(2005) 연구 결과와 유

사하게 소비자들의 유기 가공식품에 대한 신뢰도는 국내산이 

수입산보다 높음을 보였다. 최근에는 친환경 가공식품 소비 의

향과 지불액 간의 관계가 분석되거나, 소비자의 인식 및 구입 

확대 방안 간의 관계가 추정되기도 하였으며, 유기 및 무농약농

산물 가격 대비 품질 만족도를 분석하고 수입산 유기농산물에 

영향을 미치는 요인을 분석한 연구가 수행된 바 있다(정학균, & 

한재환, 2018; 정학균, & 한재환, 2019; 한재환, & 정학균, 2021). 

유사한 연구로 한재환, &정학균(2014)은 소비자의 친환경농산

물 구입 의향 결정 요인을 추정하고 향후 지속적으로 구입 의향

이 있는 소비자에 한해 수입 유기농산물 구입 여부를 분석하였

다. 한편 유기 가공식품 동등성 제도 도입이 수입량에 미치는 

영향은 미미하다는 연구가 이루어지기도 하였다(김창길, 정학

균, 김태훈, 문동현, & 안병일, 2011).

일부 연구는 농축산물의 원산지 표시제의 경제적 영향을 추

정하거나 원산지가 소비자의 제품 평가에 유의한 영향을 미치

는지를 분석하였다. 이현재(2009)는 쇠고기, 닭고기, 돼지고기 

등 축산물을 중심으로 원산지 표시제의 경제적 효과를 분석한 

후 소비자 후생이 증가하고 생산이 확대되어 쇠고기 생산자의 

소득이 제고됨을 보였다. 이현재(2009)와 유사한 연구로 강명

주(2010)는 가격 및 소득탄력성을 산출하고 원산지 표시에 따

른 경제적 효과를 계측하였다. 연구에 의하면 소득의 증가는 

쇠고기 수입량을 증가시켰고, 환율은 돼지고기의 수입에 부정

적인 영향을 미쳤다. 원산지 표시에 따른 정부의 단속은 각 상품

의 수입량에 일부분 부정적인 영향을 끼친 것으로 나타났다. 

이계임, 조소현, 전상곤, 김성훈, & 송양훈 (2011)은 원산지 표

시제도의 사회적 후생과 원산지 단속의 효과 등을 추정하여 국

내산 농식품 차별화 정책 추진을 위한 기초 자료를 제공하였다. 

원산지 표시제도의 사회적 후생은 균형변환모형(EDM)을 활용

하여 분석되었으며, 연구 대상 품목의 순사회적 후생 증가분은 

4,618억~7,446억 원으로 추정되었다. 원산지 표시를 위반하는 

업체는 가공업체와 음식점에서 평균 벌금 수준이 가장 높았고 

음식점은 미표시에 따른 벌금 수준이 다른 업태에 비해 매우 

높은 특징을 보였다. 식품의 원산지가 소비자의 제품 평가에 영

향을 미치는지 분석한 연구가 이루어지기도 하였는데, 원산지

의 국가 이미지는 상품의 경쟁력과 깊은 관련이 있고 소비자의 

구매 행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다(전효진, & 
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김지웅, 2012).

수입산 일반 농식품에 관한 연구로 이원준, & 이태민(2013)

의 연구가 있다. 연구에 의하면 소비자들의 수입 농식품에 대한 

인식은 개선되고 있으며, 수입산 농식품 구매 시 가치 추구 전략, 

정보 강화 전략, 기대 포기 전략, 집단화 전략 등 대응 전략을 

구사하는 것으로 나타났다. 현태선, & 김완수(1997)는 일부 도

시 주부들을 대상으로 수입 농산물에 대한 소비와 인식을 살펴

보았다. 대부분 소비자는 수입산에 비해 국내산을 선호하며, 수

입산을 구입하는 주된 이유는 낮은 가격으로 나타났다. 한편 

최근에 김현정, & 김선웅(2022)은 사과와 사과주스의 주 원료 

생산 지역을 지역산, 지역산 외 국내산, 외국산으로 구분하여 

농식품 구매 의사에 미치는 영향을 수행한 바 있다. 

해외에서도 소비자의 유기식품 구입 의향에 관한 연구가 다

수 이루어졌다. Justin, & Rana (2012)는 생태에 관심이 있는 

소비자의 유기식품에 대한 구입 의향을 추정하고 결정 요인을 

분석하였다. 일부 연구는 유기식품의 속성이나 소비자의 신뢰, 

인식된 가치, 유기에 대한 지식, 식품 라벨의 정보가 구입 의향에 

미치는 영향을 추적하였다(Curvelo, & Alfinito, 2019; Teng, & 

Wang, 2015). 소비자가 유기식품에 대해 보유하고 있는 인식을 

건강성, 품질, 친환경성, 신뢰성 측면에서 관행 농식품과 비교하

며 높은 가격이 구입에 큰 장애로 작용하고 있음을 보인 연구도 

수행되었으며(Bryla, 2016), 유기식품에 대한 태도, 건강 의식

은 구입 의향을 결정하는 데 중요한 예측 변수임이 규명된 바 

있다(Asif, Xuhui, Nasiri, & Ayyub, 2018; Chekima, Oswald, 

Wafa, & Chekima, 2017). Teng, & Lu (2016)의 경우 관여도

의 매개 역할과 불확실성의 조절하에서 유기식품 소비와 관계

된 행동 의도에 영향을 미치는 소지 동기의 효과를 분석하였으

며, Chiew, Mohd, & Norhayati (2014)의 연구는 소비자의 유기

식품에 대한 인식, 구입 의향 및 행동을 분석하고, 이들 세 요소 

간의 상호 관계를 추정하였다. 한편, Eberle, Milan, Borchardt, 

Pereira, & Graciola (2022)는 생태학적 인식, 건강한 소비, 소

비자의 태도, 제품에 대한 지식 부족을 유기농 식품 구매 의도의 

결정 요인으로 고려하는 이론적 모델을 검증하였다. 아울러 연

구는 소비자 태도와 구매 의도 간의 관계에서 나이, 가족 규모 

및 개인 소득 등 사회⋅경제학적 변수의 조절 효과를 분석하였다.

연구는 국내산 유기 가공품과 수입산 유기 가공품 소비가 

모두 증가하고 있는 현실에서 과연 소비자는 유기 가공식품의 

원산지에 무차별한지, 아니면 선호하는 원산지가 있는지, 그리

고 선호가 있다면 이에 영향을 미치는 요인이 무엇인지 등 학문

적 호기심에서 출발하였다. 지금까지 소비자의 유기 가공식품 

원산지 선호에 따른 구입 의향을 분석한 연구는 이루어진 바 

없다. 김현정, & 김선웅(2022)의 경우 생산 지역이 농식품 구매 

의사에 미치는 영향을 추정하기 위하여 재배 방식의 속성에서 

유기와 무농약으로 구분은 하였지만, 유기 가공식품의 구매에 

대한 분석은 수행되지 않았다. 이 연구의 목적은 소비자의 친환

경 가공식품에 대한 인식과 소비 행태를 살펴보고 향후 친환경 

가공식품 구입 의향과 유기 가공식품 원산지에 따른 구입 의향

과의 관계를 분석하는 데 있다.

3. 연구 방법

3.1. 자료 수집

소비자의 친환경 가공식품에 대한 소비 행태를 파악하기 위

하여 2020년 10~11월에 전국에 거주하는 소비자 500명을 대상

으로 설문조사를 수행하였다. 조사대상자는 국내 사회⋅경제⋅

인구학적 특성 및 분포를 반영하여 선정되었고 친환경 가공식품 

구입 경험이 최근 6개월 이내인 경우로 한정하였다. 설문조사는 

소비자조사 전문기관에 의뢰하여 온라인 방식으로 이루어졌다. 

3.2. 분석 방법

소비자들의 친환경 가공식품에 대한 인식과 가격 및 인증제

에 관한 만족도를 살펴보기에 앞서 신뢰 있고 타당한 응답 도출

을 위해 문항 제시 전에 다음과 같은 배경정보(background 

information)를 제공하였다.

 친환경 가공식품에는 유기 가공식품(유기 농수

산물을 원료 또는 재료로 하여 제조⋅가공⋅유통되는 

식품 및 수산식품을 말한다)과 무농약 원료 가공식품

(무농약농산물을 원료 또는 재료로 하거나 유기식품

과 무농약농산물을 혼합하여 제조⋅가공⋅유통되는 

식품을 말한다)이 있습니다.

 친환경 가공식품은 국내산 유기 가공식품과 

수입산 유기 가공식품, 국내산 무농약 가공식품으로 

구분할 수 있습니다.

- 국내산 유기 가공식품은 국내산 및 수입산 유기

농산물로 만들거나 수입 1차 가공품을 재가공
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하여 만든 가공식품을 말합니다.

- 수입산 유기 가공식품은 외국산 유기농산물로 

외국에서 만들어진 완제품을 수입한 것을 말합

니다.

- 국내산 무농약 가공식품은 국내산 무농약농산

물로 만든 가공식품을 말합니다.

연구는 소비자의 향후 친환경 가공식품 구입 의향과 원산지

에 따른 유기 가공식품 구입 의향 간에는 상관 관계가 존재할 

것으로 추정하여 ‘부분 관측이 존재하는 이변량 프로빗 모델’ 

(bivariate probit with partial observability)을 이용하여 이들 

관계를 분석하였다. 친환경 가공식품 구입 의향과 국내산 또는 

수입산 유기 가공식품 구입 의향은 동시에 분석되며, 소비자의 

의사결정은 2단계에 걸쳐 이루어진다. 연구자는 국내산 유기 

가공식품과 수입산 유기 가공식품 소비가 증가하고 있는 현실

을 고려하여 향후 관련 식품 소비 증가 의향이 있는 응답자를 

대상으로 원산지 선호를 질문하는 것이 논리적이고 합리적이라

고 판단하였다. 첫 번째 단계에서 소비자는 향후 친환경 가공식

품 소비 증가 여부를 결정하고, 두 번째 단계에서는 소비 증가 

의향이 있는 응답자만이 국내산과 수입산 유기 가공식품 가운

데 구입 의향을 결정한다. 부분 표본관측이 있는 프로빗 모델은 

다음과 같은 근원적인 관계를 가정한다(Van de Ven, & Van 

Praag, 1981).


       (1)


  

      (2)

식(1)은 잠재방정식(latent equation)이며, 식(2)는 프로빗 방

정식(probit equation)을 나타낸다. 
는 소비자의 친환경 가공

식품 구입 의향과 국내산 유기 가공식품 구입를 나타내는  

와 관련 있다. 만약 
 ≤이면 수입산 구입이나 국내산과 수

입산 유기 가공식품 중 품목에 따라 선택적으로 구입하는 경우

이지만, 연구에서 수입산 유기 가공식품을 구입하겠다는 비중

은 전체 응답의 1.8%에 불과하고 선택적 구입은 22.8%로 나타

나, 
 ≤은 품목에 따른 선택적 구입으로 해석해도 무리가 

없을 것으로 판단하였다. 는 소비자의 친환경 가공식품 가격 

및 품질에 대한 인식, 속성의 중요성, 구입 확대 요인, 그리고 

사회⋅경제학적 변수 등을 포함한다. 와 는 각각 추정 계수

와 에러항을 의미한다. 그러나 식(2)는 항상 관측되지 않고, 의 

종속변수는 선택방정식(selection equation)이 0 이상인 경우에 

관측된다. 선택방정식은 식(3)과 같이 표현할 수 있다. 


     (3)

where ∼

∼

   

식(3)에서 에러항은 상관계수(correlation coefficient) 를 포

함한 표준이변량정규분포(standard bivariate normal distribution)

를 따른다. 두 개의 프로빗 방정식은 별도로 추정할 수 있지만, 

≠인 경우에 추정 계수는 효율적이지 못하며, 프로빗 방정

식에서는 선택적 편의(selectivity bias)가 발생하게 된다. 이러

한 연유로 2개의 방정식을 MLE 방법(maximum likelihood 

estimation method)으로 함께 추정하는 것이 합당하다. 분석에

서 추정된 계수는 방향성을 나타내지만, 변수 변화에 대한 확률

을 제시하지 못하기 때문에 한계효과를 추정하여 변수의 영향

력을 파악하였다. 

4. 연구 결과

4.1. 친환경가공식품에 대한 인식

소비자들은 친환경 가공식품 구입 시 ‘안전성’을 가장 우선

하는 것으로 나타났다<표 1>. 응답자의 56.2%는 안전성을 주

고려 요인으로 선택하였고, 가격은 11.0%로 나타났다. 원산지

구분 비율

안전성 56.2

원산지 7.8

영양표시 3.8

맛 4.6

가격 11.0

제조브랜드 2.6

구입 경험 4.2

구입 장소 2.2

유통기한 5.4

기타 2.2

합계 100.0

<표 1> 친환경 가공식품 구입 시 주 고려 요인 (단위: %)
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는 7.8% 비율을 보이며, 앞서 두 개의 요인과 큰 차이를 보였다.

친환경 가공식품 가격은 ‘높다’는 인식이 강했다<표 2>. 가

격이 ‘매우 높다’와 ‘높다’는 응답은 각각 2.2%, 77.0%로 응답

자의 79.2%가 가격에 관해서 부담을 느끼는 것으로 조사 되었다. 

반면 가격이 ‘적정 수준’이라는 비율은 19.6%에 불과하였다.

응답자의 2명 가운데 1명 이상은 친환경 가공식품의 안전성

과 품질을 보장하는 인증제도에 만족하는 것으로 나타났다. ‘매

우 만족’은 4.4%, ‘만족’은 58.4% 비중으로 62.8%가 제도에 

긍정적이었다<표 3>. 

<표 4>에서 제시되었듯이 소비자들은 국내산 유기 가공식품

의 안전성을 수입산 보다 신뢰하는 것으로 조사되었다. 국내산

을 더 신뢰하는 비율은 79.4%로 수입산 3.2%보다 압도적으로 

높았다. 반면 원산지 구분 없이 유기 가공식품 안전성을 신뢰하

거나, 불신하는 비중은 각각 8.4%, 2.2%를 기록하였다.

친환경 가공식품 구입 시 소비자들이 가장 불편해하는 사항

은 원하는 상품이 꾸준히 공급되지 않는 점이었다<표 5>. 그다

음으로 원하는 상품이 없거나(24.6%), 원하는 상품이 있지만 

포장단위가 너무 크다는 점(6.4%)이 지적되었다. 구입 시 원하

는 상품이 없다는 점은 상품의 다양성 측면에서 개선할 여지가 

있음을 암시한다.

향후 구입 확대를 희망하는 친환경 가공식품 품목은 신선 

반찬류(김치, 두부, 장아찌 등)가 33.2%로 가장 많았다. 뒤를 

이어 밀 가공식품(밀가루, 면류, 빵류 등)이 23.0%, 쌀 가공식품

(떡류, 주류 등) 12.8% 순으로 조사되었다<표 6>.

4.2. 변수 정의 

실증분석에 활용된 변수들의 개념과 기초 통계량은 <표 7>

에 제시하였다. 응답자의 친환경 가공식품의 가격 대비 품질 

만족도는 ‘보통’ 수준이며, 가격과 첨가물에 높은 관심이 있는 

것으로 나타났다. 한편 설문에 참여한 응답자의 평균 연령은 

46세로 조사되었다. 

4.3. 유기가공식품 구입 의향 요인 

실증분석의 추정결과는 <표 8>과 같다. 우선 Likelihood 
구분 비율

매우 높음 2.2

높음 77.0

적정 수준 19.6

낮음 1.0

매우 낮음 0.2

합계 100.0

<표 2> 친환경가공식품 가격 수준 (단위: %)

구분 비율

매우 만족 4.4

만족 58.4

보통 33.2

불만족 3.8

매우 불만족 0.2

합계 100.0

<표 3> 친환경가공식품 인증제도 만족도 (단위: %) 

구분 비율

국내산 더 신뢰 79.4

수입산 더 신뢰 3.2

국내산 및 수입산 모두 신뢰 8.4

국내산 및 수입산 모두 신뢰하지 않음 2.2

모르겠음 6.8

합계 100.0

<표 4> 국내산 및 수입산 유기가공식품 안전성 신뢰수준(단위: %)

구분 비율

원하는 상품이 없음 24.6

원하는 상품은 있으나 포장단위(용량)가 너무 큼 23.0

원하는 상품은 있으나 포장단위(용량)가 너무 작음 6.4

원하는 상품의 지속적인 공급이 이루어지지 않음 35.8

상품선택에 불편 사항 없음. 10.2

기타 -

합계 100.0

<표 5> 친환경가공식품 구입 시 상품단위 및 공급 관련 애로사항

(단위: %)

구분 비율

쌀 가공식품 12.8

밀가공식품 23.0

유아식/분유 4.0

신선반찬류 33.2

조미양념류 9.0

다류 4.0

음료류 7.2

과자류 3.8

기타 3.0

합계 100.0

<표 6> 향후 구입 확대 의향 품목 (단위: %)
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ratio(LR) test 결과, 상관관계가 존재하지 않는다는 귀무가설

(:   ) 은 유의수준 10%에서 기각되어(p-value, 0.066), 

‘부분관측이 존재하는 이변량 프로빗 모델’ 접근법의 정당성을 

제공한다. 

1) 국내외 사회과학 분야의 많은 연구에서 순서화된 이산변수(ordered 

categorical variables)는 연속변수로 처리되어 분석되기도 함(Mijke, 

Patricia, & Victoria, 2012; 한재환 등, 2014).

Variable(변수) Definitions(변수의 개념)
Mean
(평균)

Std. Dev.
(표준 편차)

종속변수

구입 증가 향후 친환경 가공식품 구입 증가 의향=1, 0 otherwise 0.410 0.492

국내산 유기가공식품 구입 국내산 유기가공식품 구입=1, 0 otherwise 0.754 0.431

설명변수

가격a) 친환경 가공식품의 가격 수준 3.800 0.486

품질b) 친환경 가공식품의 가격 대비 품질 만족도 3.492 0.575

원산지c) 친환경 가공식품 구매 시 원산지 중요성 4.146 0.714

가격 중요성d) 친환경 가공식품 구매 시 가격의 중요성 4.112 0.607

첨가물e) 친환경 가공식품 구매 시 첨가물의 중요성 4.178 0.759

수입산 국내산 유기가공식품보다 수입산 신뢰=1, 0 otherwise 0.032 0.176

가격 인하 친환경가공식품 구입 확대 위해, 가격 인하 필요=1, 0 otherwise 0.372 0.484

신뢰도 친환경가공식품 구입 확대 위해, 인증제도 관리 강화로 신뢰 제고=1, 0 otherwise 0.312 0.464

연령 응답자 연령 46.384 11.391

월 소득 수준 300만원 미만, 300~400만원 미만, 400~500만원 미만, 500만원 이상 3.540 1.393

교육 수준1) 고등학교 졸업 이하, 대학교 졸업(전문대 포함), 대학교 졸업 이상 2.896 0.567

주: a)b)c)d)e)를 측정하기 위해 5점 리커트척도 (Likert-scale)를 이용함.

<표 7> 변수의 개념 및 표본 통계량

Variable(변수)

구입 증가
(Purchase increase)

국내산 유기가공식품 구입
(Purchase of domestic organic processed foods)

추정 계수
(Coeffs.) 

표준 오차
(Std. Err.)

추정 계수
(Coeffs.)

표준 오차
(Std. Err.)

가격 -0.228* 0.116 - -

품질 0.179* 0.095 - -

원산지 - - 0.289** 0.115

가격 중요성 - - 0.157 0.159

첨가물 0.214*** 0.078 -0.347*** 0.126

수입산 0.635** 0.318 -1.283*** 0.323

가격 인하 - -0.376** 0.184

신뢰도 -0.051 0.127 -0.132 0.218

연령 -0.002 0.005 0.022*** 0.008

월 소득 수준 0.076* 0.044 -0.014 0.065

교육 수준  0.084 0.106 -0.150 0.167

constant -1.329* 0.722 0.760 0.882

 -1.000(3.23e-14)

Censored Obs. 295

Wald (9) 41.28 (p=0.000)

Log-likelihood -414.2662

*,**,*** value is significant at the level of 10%, 5%, 1%. 

<표 8> 유기가공식품 구입 의향 영향 요인
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응답자가 친환경 가공식품의 가격이 높다고 인식하고 있는 

경우, 구입의향은 부정적인 반면, 가격 대비 품질 수준에 만족할

수록 구입 가능성은 높았다. 친환경 가공식품 구매 시 색소, 

보존료, 향료 등 첨가물 속성을 비중 있게 고려하거나, 국내산 

보다 수입산 유기가공식품을 신뢰하는 응답자의 향후 소비 가

능성은 컸다. 한편 소득수준과 친환경가공식품 구입 의향은 정

(+)의 관계로 분석되었다.

친환경 가공식품 구입 시 원산지를 주 고려 요인으로 인식하

는 응답자와 연령이 높을수록 국내산 유기가공식품을 구입할 

가능성이 높았다. 그러나 응답자가 식품 구입 시 첨가물을 중요

시하거나 수입산을 보다 신뢰하는 경우, 그리고 친환경 가공식

품 소비 확대를 위해서 가격 인하가 중요함을 주장하는 경우, 

이들은 품목에 따라 선택적으로 구매할 확률이 컸다.

아래 <표 9>는 향후 친환경 가공식품 소비를 증가시킬 의향

이 있는 응답자의 국내산 친환경 가공식품을 구입 가능성을 추

정한 한계효과이다. 분석된 한계효과에 의하면 응답자가 친환

경 가공식품 가격수준이 높다고 평가할수록, 국내산을 구입할 

확률은 3.8% 감소하였다. 반면 친환경 가공식품의 가격 대비 

품질 만족도, 원산지 중요성, 그리고 연령 변수와 국내산 구입 

가능성은 정(+)의 관계를 형성하였다. 한편 응답자가 친환경 

가공식품 구입 시 첨가물에 주의하거나, 수입산에 신뢰감이 높

을수록, 그리고 친환경 가공식품 소비 확대를 위해 가격 인하가 

중요하다고 인식하는 소비자일수록, 원산지별 품목에 따라 선

택적으로 구입할 가능성이 컸다.

한계효과의 분석결과는 소비자가 국내산을 구입할 가능성이 

가장 낮은 경우는 국내산보다 수입산을 신뢰하는 경우임을 보

여준다. 다음으로 소비 확대를 위해 가격의 인하 필요성에 동의

하는 소비자 또한 국내산 구입에 부정적이었다. 반면 친환경 

가공식품의 원산지를 중요시하는 소비자의 국내산 구입 가능성

은 다른 요인보다 유의미하게 상대적으로 높았다.

5. 결론

과거의 생산 위주 농업구조에서 탈피하여 지속 가능하며 환

경 보전적인 농업에 대한 중요성이 높아지고, 소비자들의 식품 

안전이나 웰빙을 추구하는 식생활 패턴 변화로 친환경농업 육

성이 더욱 긴요해지고 있다. 정부는 친환경농업의 확대와 가치 

확산을 위해 친환경농업 생산성 제고, 친환경 농식품 소비 문화 

조성 등 다양한 지원책을 마련하고 있지만, 생산은 정체나 내림

세를 보이며 생산 기반 약화의 우려가 제기된다. 

설문조사에 의하면 소비자의 친환경 가공식품 구매 시 주 

고려 요인은 안전성이며, 전반적으로 가격은 높은 수준으로 인

식되었다. 이는 정학균, & 한재환(2018)의 연구 결과와 일치하

고, 다른 선행연구들(한재환, & 정학균, 2014; 정학균, & 한재

환, 2019)과는 유사한 결과이다. 유기 가공식품 안전성 신뢰도

는 원산지에 따라 큰 차이를 보였고, 국내산을 신뢰하는 비중은 

수입산에 비해 절대적으로 높은 것으로 분석되었으며, 이는 선

행연구(정학균, & 한재환, 2018)의 분석 결과와 같은 맥락이다. 

실증분석 결과 수입산 유기 가공식품을 신뢰하는 소비자, 소득

수준이 높은 소비자는 향후 친환경 가공식품을 구입할 가능성

이 컸다. 또한 소비자가 친환경 가공식품 구입시 원산지를 주고

려 요인으로 간주하거나, 연령이 높을수록 수입산보다 국내산

을 구입하는 경향이 있는 것으로 분석되었다. 추정된 한계효과

에 의하면 신뢰도 변수는 구입 의향에 유의한 영향을 끼치는 

것으로 나타났는데, 이는 선행연구(Curvelo, & Alfinito, 2019; 

Teng, & Wang, 2015) 와 유사한 결과이다. 친환경 가공식품 

가격수준이 높다고 인식하는 소비자, 첨가물에 민감하거나 수

입산을 신뢰한 소비자는 국내산 구입 가능성에 부정적이었다. 

연구 결과에 기반하여 국내산 친환경 및 유기 가공식품 소비

를 높일 수 있는 방안을 몇 가지 제시하고자 한다. 먼저 친환경 

가공식품의 높은 가격은 소비자 구입 의향에 부정적인 영향을 

미쳤다. 이는 친환경 가공식품의 소비 확대를 위해서 가격 경쟁

력 확보가 매우 중요함을 암시한다. 친환경 가공식품의 생산 

효율성 제고나 생산 규모 확대, 그리고 유통 비용 절감을 통해서 

가격을 인하하는 노력이 요구된다. 둘째, 소비자들은 친환경 가

공식품 구입시 원하는 상품이 지속적으로 공급되지 않는 점에 

변수(Variable) 추정계수(Coeffs.) 표준 오차(Std. Err.)

가격 -0.038* 0.020

품질  0.030* 0.016

원산지  0.096*** 0.037

가격 중요성 0.052 0.053

첨가물  -0.080** 0.036

수입산 -0.468*** 0.105

가격 인하 -0.134* 0.072

신뢰도 -0.055 0.076

연령 0.007*** 0.002

월 소득 수준  0.008 0.020

교육 수준 -0.036 0.053

*,**,***, value is significant at the level of 10%, 5%, 1%. 

<표 9> P(

=1| 


=1)에 대한 한계효과
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큰 불편을 겪고 있는 만큼 관련 식품 공급의 안전성을 위해 정부

의 지원과 정책이 마련되어야 할 것이다. 또한 소비자의 구입 

편의성 증대를 위해 온라인 플랫폼이나 오프라인을 활용하여 

유통채널과 판매 형태를 다양화함으로써 구입의 편의성을 강화

할 필요가 있다. 셋째 소비자가 국내산 유기 가공식품보다 상대

적으로 수입산을 더 신뢰할 때 국내산 구입 가능성이 매우 낮았

다. 이로부터 국내산 소비 확대를 위해서는 소비자의 신뢰 확보

가 절대적임을 유추할 수 있다. 국내산에 대한 소비자의 신뢰는 

유기농 관리시스템을 개선하거나 인증제도를 강화하는 방안, 

인증 기관의 관리 감독 강화 등으로 향상될 수 있을 것이다.

실무적 측면에서 소비자의 유기 가공식품 구입 의향을 제고

하기 위해서는 유기 인증이나 원재료 출처 등 정보의 투명성과 

합리적인 가격수준 설정이 매우 중요하다고 판단된다. 또한 전

술하였듯이, 유통채널 확대나 제품 다양화가 이루어질 때 구입 

의향은 한층 높아질 것이다. 정책적 측면에서는 인증 기준을 

강화하거나 소비자의 구입 접근성을 높이기 위한 가격 정책 추

진, 관행 농업에서 유기농업으로 전환하는 농가에 금융, 기술 

및 교육 지원 등이 수반된다면 유기 가공식품 시장은 더욱 활성

화될 것으로 기대된다. 

이 연구는 국내 유기 가공식품 관련 연구가 부족한 현실에서 

소비자의 원산지에 따른 구입 의향을 처음으로 분석하였다는 

점에서 학술적 의미가 있으며, 향후 정부의 친환경농업 관련 

정책 연구 수립에 기초 자료로 활용될 수 있을 것이다. 그러나 

연구는 구입 의향에 영향을 미칠 수 있는 다양한 변수들을 충분

히 고려하지 못한 한계를 가진다. 예를 들어, 유기 가공식품 

속성이나 소비자의 성향, 생태학적인 인식, 관련 식품에 대한 

인식 등을 포함하였다면 더욱 실증적이고 심층적인 연구 결과

가 도출되었을 것이다. 

국내 유기 가공식품 소비가 증가하고 있는 점은 친환경농업

의 활로에 중요한 돌파구가 될 것으로 판단되지만, 유기 가공식

품 수입 증가는 위협으로 간주할 수 있다. 이 연구가 소비자의 

유기 가공식품에 대한 소비 확대를 위한 전략을 마련하는 데 

유용한 자료가 되기를 기대한다.
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