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글로벌 명품 패션 브랜드와 한국 현대 예술가의
콜라보레이션 사례 연구

A Case Study of Collaboration between Global Luxury Fashion Brands 
and Korean Contemporary Artists

박근수*

 Park, Keunsoo*

요 약 최근 들어 구찌, 생로랑, 루이뷔통과 같은 글로벌 명품 패션 브랜드들이 한국 현대 예술가들에게 특별한 관심

을 보이고 적극적인 콜라보레이션 작업을 진행해오고 있다. 이것은 이전까지의 패션 브랜드의 협업 작업과 구별되는

새로운 변화라고 할 수 있다. 따라서 본 연구는 글로벌 명품 패션 브랜드와 한국 현대 예술가와의 콜라보레이션 사례

를 조사하고, 그 유형과 특징을 분석함으로써 그 경향과 특징을 살펴보고 의미를 도출하였다. 그 결과 패션브랜드들

은 다양한 장르의 한국예술작품의 특징을 브랜드 컨셉과 추구하는 가치와 융합하여 새로운 감성의 고부가가치의 상

품을 창출하고, 패션 상품과 한국의 현대 예술 작품을 함께 미학적 측면에서 감상과 담론을 이끌어 낼 수 있는 장을

마련하고자 하였다는 점을 알 수 있었다. 또한 한국의 예술 문화적 정서를 활용하여 국내 고객들이 친근감을 가지고

브랜드 스토어를 방문할 수 있도록 마케팅의 측면에서도 협업을 활용한 것으로 나타났다. 본 연구 결과를 바탕으로

현대 패션 산업 발전에 도움이 될 수 있는 패션과 예술의 다양한 콜라보레이션을 위한 창의적인 콘텐츠 개발을 위한

기초자료를 제공하고자 한다.

주요어 : 글로벌 패션 브랜드, 한국 현대 예술가, 콜라보레이션

Abstract Recently, global luxury fashion brands such as Gucci, Saint Laurent, and Louis Vuitton have been 
showing special interest in Korean contemporary artists and actively collaborating with them. This can be said 
to be a new change that is distinguished from previous collaborations of fashion brands. Therefore, this study 
investigated the cases of collaboration between global luxury fashion brands and Korean contemporary artists, 
and analyzed the types and characteristics to examine the trends and characteristics and draw meaning. As a 
result, fashion brands combine the characteristics of Korean art works of various genres with the brand concept 
and pursued values to create new sensibility and high value-added products. It can be seen that the intention 
was to prepare a place to draw out. In addition, it was found that collaboration was also utilized in terms of 
marketing so that domestic customers could visit the brand store with a sense of familiarity by utilizing Korea's 
artistic and cultural sentiments. Based on the results of this study, we intend to provide basic data for the 
development of creative contents for various collaborations between fashion and art that can help develop the 
modern fashion industry.
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Ⅰ. 서 론

오늘날 패션과 예술은 더 이상 각각의 분야로 존재

하는 것이 아니라 경계를 넘어 적극적이고 실험적인 협

업의 시도를 통하여 현대의 새로운 트랜드와 문화 속에

서 융합되어 나타난다. 특히 패션 산업에서 예술가와의

콜라보레이션은 예술가의 독특한 창작 세계를 도입함

으로써 패션 브랜드의 이미지 개선을 꾀하거나 새로운

패션 공간을 창출하기도 한다 [1]. 또한 패션과 예술과

의 협업은 패션 상품 제작이나 패션 광고 혹은 패션 필

름, 디스플레이, 이벤트 등의 다양한 목적을 위하여 이루

어며 이러한 콜라보레이션은 패션 브랜드의 인지도 상

승은 물론 마케팅 측면에도 기여한다고 할 수 있다 [2].

최근 들어 패션 브랜드와 예술과의 콜라보레이션에

있어서 주목할 부분은 구찌(GUCCI)와 생 로랑(Saint

Laurant)과 같은 세계적인 명품 패션 하우스들이 새로

움을 선보이기 위하여 한국 현대 예술가에 대하여 특별

한 관심을 보이고 있으며 또한 적극적인 콜라보레이션

작업을 유치한다는 점이다. 예를 들면 글로벌 명품 브

랜드 구찌는 창립 100주년을 기념하여 2021년 이태원에

국내에서 두 번째 플래그십 스토어 ‘구찌 가옥’을 오픈

하였는데, 외관 파사드 설계를 위하여 국내 조각가 박

승모와 콜라보레이션 하였으며 생 로랑은 청담동에 첫

플래그샵을 오픈하면서 국내 설치미술가 이정과 협업

하여 네온 설치작품 ‘I WISH YOU WERE HERE’을

선보임으로써 대중의 눈길을 끌었다. 이외에도 헬무트

랭(Helmut Lang)의 2022 S/S 패션위크에서는 한국 비

주얼 아티스트 마이아 루스 리(Maia Ruth Lee)와 협업

하여 새로운 컬렉션을 소개하였으며, 불가리(BVLGAR

I)는 전 세계 최초로 서울에서 개최한 ‘불가리 컬러전시’

에서 7명의 국내 예술가 작품을 함께 전시하였다 [3].

이처럼 국내 현대 예술가에 대한 글로벌 명품 패션

브랜드들의 관심이 높아지면서 국내 예술가들이 상품

개발, 스토어 건축 또는 전시 등 다양한 형태의 협업작

업을 하였으며 이로써 글로벌 패션 브랜드의 브랜드 가

치 및 이미지 개선 등에 영향을 주는 한편 패션 상품을

통한 문화적 융합에도 그 영향력을 미치고 있다고 할

수 있다.

이러한 변화는 이전의 패션과 예술의 콜라보레이션

과 구별되는 새로운 경향으로 글로벌 패션 브랜드가 국

내 현대 예술가와의 협업 유형과 특징을 분석하고 이를

통하여 이러한 협업이 가지는 의미를 분석해 볼 필요성

이 있다.

본 연구와 관련한 선행연구를 살펴보면, 먼저 글로벌

명품 브랜드 버버리(Burberry’s)의 아트 콜라보레이션

사례를 제품 디자인, 쇼트 필름, 전시회 및 공연, 플래

그쉽 스토어, 디지털 플랫폼 분야로 세분화하여 살펴본

연구[4], 패션 브랜드 마르니(MARNI)의 문화 예술적

특성을 아티스트와의 협업, 스페셜 이벤트, 자선 프로젝

트, 글로컬 문화의 측면에서 분석한 연구가 있으며[5],

2019년도 이후 럭셔리 패션 브랜드의 아트 콜라보레이

션 유형과 효과를 분석한 연구[6], 럭셔리 브랜드를 대

상으로하여 핸드백에 표현된 아트 콜라보레이션의 의

미를 분석한 연구[7]가 있다. 이외에도 럭셔리 브랜드

플래그쉽 스토어 쇼윈도우에 나타난 아트 콜라보레이

션의 디자인의 특성을 분석한 연구[8]와 네오 팝아티스

트와 패션과의 콜라보레이션에 관한 연구[9], 패션디자

인의 아트콜라보레이션에 관한 연구[10], 패션의 예술과

의 협업마케팅을 통한 브랜드의 가치에 관한 연구[11]

가 있다.

살펴본 바와 같이 패션과 예술의 콜라보레이션에 관

한 연구가 다각적 측면에서 이루어졌음을 알 수 있다.

그러나 최근 해외 명품 브랜드의 국내 예술가와의 협업

을 중점으로 한 연구는 미흡한 실정이다.

따라서 본 연구에서는 글로벌 패션하우스와 한국 현

대 예술가와의 콜라보레이션 사례를 조사하고, 그 유형

과 특징을 분석함으로써 최근에 나타나고 있는 한국 예

술가와 패션의 콜라보레이션의 경향과 유형 및 특징을

분석하여그 의미를파악하고자 한다. 본 연구결과를바

탕으로 현대 패션 산업 발전에 도움이 될 수 있는 패션

과 예술의 다양한 콜라보레이션을 위한 창의적인 콘텐

츠와 방법 개발을 위한 기초 자료를 제공하고자 한다.

Ⅱ. 연구 방법 및 범위

본 연구를 위한 연구 방법은 사례 연구이다. 구체적

인 내용은 먼저 첫째, 국내외 매체 보도 자료 및 문헌

조사를 통하여 예술과 패션의 콜라보레이션의 사적 고

찰을 함으로써 그 흐름과 변천을 살펴보았다. 둘째, 국

내외 매체 보도자료 조사를 통하여 글로벌 패션 브랜드

와 국내 예술가와의 콜라보레이션 사례를 조사하고, 유

형별 특징을 분석하였다. 자료 조사를 위한 시간적 범
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위는 글로벌 패션 브랜드와 국내 예술가와의 콜라보레

이션의 가장 최근 동향 파악과 사례 분석을 위하여

2020년도 이후에서 현재까지로 하였다. 셋째, 사례 분석

내용을 바탕으로 글로벌 명품 패션 브랜드와 한국 예술

가와의 협업의 의미를 도출함으로써 현대 패션과 예술

협업의 확장성과 협업 콘텐츠의 변화를 파악함으로써

더욱 다양하고 발전적인 협업의 가능성을 제시하였다.

Ⅲ. 패션과 예술 콜라보레이션의 사적 고찰

본 장에서는 연구의 배경으로서 패션과 예술 콜라보

레이션의 사적 고찰을 함으로써 그 변천과 특징을 살펴

보았다. 사적 고찰은 본 연구에서 조사한 글로벌 명품

패션 브랜드와 한국 현대 예술가와의 협업 사례의 특징

과 비교 분석을 위한 자료로 오늘날 협업 사례에서 나

타난 협업 결과물의 유형과 연관하여 패션 상품, 패션

건축물, 패션 전시에 관하여 중점적으로 살펴보았다.

패션과 예술의 콜라보레이션 역사는 15세기 르네상

스 시대 예술가의 초상화에 차용된 패션에서부터 시작

되었다고 볼 수 있다. 이후 20세기 초 파블로 피카소,

조르주 브라크와 같은 아방가르드 예술가들이 패션의

요소를 작품에 접목하기 시작한 20세기에 들어와 순수

예술과 일상생활 사이의 경계를 허물고자 하는 노력의

일환으로 패션을 하나의 방법으로 사용하게 되었다.

이어 1920년대와 1930년대는 패션디자이너 엘사 스

키아파렐리(ElsaSchiaparelli)가 살바도르 달리(Salvador

Dalí)와 장 콕도(Jean Cocteau)와 같은 초현실주의 예술

가들과 콜라보레이션하여 초현실주의 의상을 선보였다

[12]. 이것이 패션과 예술의 실질적이고 직접적인 협업

형태의 시작으로 볼 수 있으며 이후 두 분야 간의 협업

에 영향을 주었다고 할 수 있다.

1960년대에는 팝 아트의 영향으로 예술의 영역이 패

션까지 확장되었으며, 이 당시 패션디자이너들은 와홀

(Andy Warhol)같은 팝아티스트의 작품을 연상케 하는

의상들을 선보였다 [13]. 이후 패션과 예술의 협업은 계

속적으로 이루어지면서 새로운 형태의 창의적 표현과

새로운 가치 창출을 보여주고 있다. 2000년대 초반까지

특히 패션 상품, 패션 건축물, 패션 전시로 나타난 패션

과 예술의 협업에 대하여 살펴보면 다음과 같다.

1. 패션 상품

패션 디자이너가 예술가와의 협업을 처음 시도한 대

표적인 패션 디자이너는 초현실주의 작품을 의상에 처

음 접목한 엘사 스끼야빠렐리(Elsa Schiaparell)라고 할

수 있다. 그는 살바도르 달리(Salvador Dali)와 협업하

였는데 그림 1에 보인 바와 같이 달리의 작품 ‘랍스터

전화기’의 가재 형태를 그림 2에서 보인 바와 같이 프

린팅한 오간자 드레스를 선보임으로써 패션과 예술의

전례 없는 직접적인 협업을 처음 시도하였다. 또한 시

인이며 소설가이자 영화감독인 장 콕도(Jean Cocteau)

의 드로잉을 그림 3에서 보인 바와 같이 수놓아 자켓을

만들었다 [14]. 이 시기의 협업을 통하여 제작된 의상은

예술가 작품이 의상에 그대로 재현된 특징을 볼 수 있

으며 의상의 일부에 적용되었다. 또한 프린팅이나 자수

등의 그 당시 일반적으로 사용되던 전통적인 기법이 주

로 사용되었다.

그림 1. 살바도르 달리
랍스터 전화기
Figure 1. Salvador Dali
Lobster telephone [15]

그림 2. 엘사 스끼 야빠렐리
랍스터 드레스
Figure 2. Elsa Schiaparell
Lobster Dress [16]

그림 3. 엘사 스끼야빠렐리, 콕도 이브닝 자켓
Figure 3. Elsa Schiaparell, Cocteau Evening Jacket [17]

2. 패션 건축물

패션과 예술의 협업 관계는 2000년대 초반 패션 건

축물 즉, 패션 브랜드 매장과 관련해서도 나타난다. 프라

다(PRADA)와 같은 명품 패션 브랜드는 매장을 예술가

와 갤러리들이 주로 위치한 소호 지역에 오픈함으로써



A Case Study of Collaboration between Global Luxury Fashion Brands and Korean Contemporary Artist

- 16 -

예술이 가지는 상징적 가치를 공유하고자 하였다. 루이

뷔통은 파리 매장을 오르세 박물관과 가까운 위치에 오

픈하면서 그 당시 박물관과 함께 유명 관광지로 소개되

고 많은 대중이 루이뷔통 매장을 방문하였다.

이는 명품 패션 브랜드가 매장 위치를 갤러리나 박

물관과 근접한 장소로 선정함으로써 직접적으로 대중

의 매장 유입을 꾀하는 마케팅 전략이었다고 볼 수 있

다. 그 외에도 갤러리와 같은 예술적 이미지로서의 패

션 브랜드 매장 이미지를 구축하고자 하였음을 보여주

며 대중으로 하여금 패션 상품 쇼핑을 문화적 코드로서

새롭게 인식할 수 있도록 유도하고 색다른 경험의 소비

가 이루어지는 공간으로서의 브랜드 매장을 제공하고

자 하였다는 점을 찾아볼 수 있다 [18].

이 당시 명품 패션 브랜드는 브랜드 매장의 지리적

위치 선정 방식을 통하여 일종의 예술 프리미엄을 얻어

예술적 이미지로서의 브랜드 이미지를 얻고자 하였으

며, 또한 고객 유치의 목적 달성이라는 마케팅 전략을

위하여 패션 브랜드와 예술 사이에 일종의 일방적이면

서 간접적인 협업 형태가 있었다고 볼 수 있다.

3. 패션 전시

패션 디자이너의 의상이 갤러리나 박물관에서 전시

되기 시작한 것은 1983년 메트로폴리탄 박물관(Metro-

pollitan Museum)에서 열린 이브 생 로랑(Yves Saint

Laurant) 회고전부터이다. 이후 2000년대에 들어와 아

르마니(George Armani), 샤넬(Chanel), 베르사체(Gianni

Versace) 등 패션 디자이너들의 의상이 박물관에서 본

격적으로 전시되기 시작했다. 이 시기의 패션 전시는

패션쇼의 연장으로서 패션 브랜드를 대표하는 디자이

너의 컬렉션을 선보이고 예술로서의 브랜드 이미지 격

상과 시장 개척을 위한 홍보 수단이었으나 무엇보다도

주 고객을 대상으로 기부금을 모집하는 등의 경제적 이

익이 빼놓을 수 없는 가장 큰 하나의 주목적이었다는

점에서 비판을 받았다 [19]. 패션 디자이너의 의상이 갤

러리나 박물관에 전시된다는 것은 의상이 예술 작품으로

받아들여진다는 의미를 내포하므로 패션과 예술의 관

계에 있어 상당히 중요한 변화라고 할 수 있다. 한편

이 당시 패션 브랜드들은 패션 전시를 통하여 얻을 수

있는 상업적 이익이 전시 이면의 또 다른 목적이었음을

알 수 있다.

Ⅳ. 글로벌 패션 브랜드와 한국 현대

예술가와의 협업 사례와 유형별 특징

본 연구에서는 글로벌 명품 패션 브랜드의 국내 예

술가와의 협업 사례를 분석한 결과 그 유형이 패션 상

품, 패션 건축물, 패션 전시로 나타남에 따라 분석 내용

을 유형별로 카테고리화하여 정리하고, 그 특징을 살펴

보았다.

1. 패션 상품

1) 헬무트 랭 × 비주얼 아티스트(마이아 루스 리)

패션 디자이너 헬무트 랭(Helmut Lang)은 2022 S/S

패션위크에서 그림 4에 보인 바와 같이 뉴욕을 기반으

로 활동하는 한국인 비주얼 아티스트 마이아 루스 리

(Maia Luth, Lee)와 협업한 새 컬렉션을 선보였다. 이

컬렉션을 위하여 협업한 마이아 루스 리의 작품은 그림

5에 보인 바와 같이 ‘2019 휘트니 비엔날레’에서 발표한

‘본디지 배기지 (Bondage Baggage)’ 시리즈이다 [20].

마이아 루스 리의 끈으로 꽁꽁 묶은 수하물 작품은 헬

무트 랭의 컬렉션에서 로프와 그물의 디테일로 응용되

어 표현되었으며 연출을 위한 소품으로도 활용되었다.

한국 예술가의 작품이 해외 패션 디자이너의 의상 컬렉

션을 위하여 협업한 사례로 패션 디자이너에게 디테일

과 연출을 위한 영감을 제공한 사례라고 할 수 있다.

그림 4. 헬무트 랭 2022
S/S 컬렉션
Figure 4. Helmut Lang
2022 S/S Collection [21]

그림 5. 마리아 루스 리
본디지 배기지
Figure 5. Maia Luth, Lee
Bondage Baggage [22]

2) 루이비통 × 화가(박서보)

프랑스 명품 브랜드 루이비통은 168년의 브랜드 역

사상 처음으로 그림 6에 보인 바와 같이 2022년 국내

‘단색화’의 대가 박서보 화가와 협업하여 ‘아티카퓌신’

한정판 가방을 선보였다. ‘아티카퓌신’ 가방은 루이비통

의 상징적인 가방 중 하나로 2019년부터 전 세계 예술

가와 협업하여 시리즈를 선보여왔다. 이 가방은 그림 7에
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보인 바와 같이 박서보 화가의 연작 ‘묘법’ 중 2016년

작품을 응용하여 디자인하였다. 가방을 앞면과 측면에

서 볼 때 색상이 다르게 보이도록 디자인하였고, 도드

라진 촉감과 질감 표현을 위하여 송아지 가죽에 붓질

효과를 낸 후 3D 고무 사출 작업을 하였다. 200점 한정

판으로 파리에서 선보이자마자 완판되었다 [23]. 박서보

화가의 단색화의 모던한 특징을 중점적으로 응용하면

서 명품 브랜드의 고급스러움과 차별화되는 독특함을

지닌 상품성으로서의 재탄생을 보여준다. 주목할 점은

상품을 만들면서 작가의 세계를 가방에 그대로 보여주

기 위하여 노력하였다는 점을 볼 수 있다. 본 상품 출

시 시 그림 8에서 보인 바와 같이 박서보 화가의 작품

을 함께 디스플레이함으로써 협업한 예술가와 작품을

그대로 보여주는 홍보를 함으로써 예술 작품의 가치를

지닌 가방으로서의 의미를 강조하고 상품의 부가가치

와 희소성을 상승시켰다고 할 수 있다.

그림 6. 루이 뷔통
과 박서보 협업
가방
Figure 6. Louis
Vittons and Park,
Seo Bio
Collaboration Bag

그림 7. 박서보
묘법, 2016
Figure 7. Park,
Seo Bo Meo Bub,
2016

그림 8. 루이 뷔통
Figure 8. Louis
Vittons

3) 디올 × 한지작가(김민정)

프랑스 명품 브랜드 디올(Dior)은 브랜드의 상징이라

고 할 수 있는 ‘디올 레이디 아트(Dior Lady Art)’ 프로

젝트를 통하여 예술가와의 협업을 실현하였다. 디올의

협업 방식은 디올 백을 기획하는 과정에서 전 세계 예

술가에게 그들이 직접 본인의 작품을 재해석하여 백을

디자인할 수 있도록 한다. 2022년 일곱 번째 에디션은

국내 한지 작가 김민정이 참여하였다 [24].

김민정 작가의 한지를 소재로 한 작품은 대영박물관

(British Museum)에 소장되었고, 영국 런던 화이트큐브

갤러리(White Cube allery) 등에서 소개됨으로써 한지

를 소재로 한 국내 현대 미술작품의 예술성을 인정받았

다 [25]. ‘디올 레이디 아트’ 프로젝트에 참가한 김민정

작가는 오간자 튈 소재로 플라워 아플리케를 장식으로

응용하거나 컬러풀한 밍크 퍼 조각을 조합하여 백 디자

인을 하였고, 그림 9에서 보인 바와 같이 동틀 무렵 핑

크빛으로 물드는 산맥을 표현한 본인의 작품을 그림 10

에서 보인 바와 같이 전통 한지 공예 기법에서 영감을

받아 입체적인 양각으로 표현한 백을 선보였다 [26]. 김

민정 작가의 디올과의 협업은 예술가가 상품 디자인과

제작에 직접적으로 참여하도록 하였고 예술가는 자신

의예술세계를상품디자인에그대로반영하도록하였다.

 

그림 9. 김민정 무제, 2021
Figure 9. Kim, Min Jung,
2021 No Title, 2021 [27]

그림 10. 디올과 김민정
협업 가방
Figure 10. Dior and Kim
Min Jung Collaboration Bag
[28]

살펴본 사례 외에도 디올은 2017년 이불 작가와의

협업으로 삼베양복을 선보였으며 스페인 고급 브랜드

로에베(LOEWE) 2021년 밀라노 가구 박람회에서 이영

순 작가와 콜라보레이션하여 한지를 꼬아 만드는 지승

공예 가방을 선보였다. 또한 샤넬은 한국을 대표하는

장인을 선정하여 예올 X 샤넬 프로젝트 전시 ‘반짝거림

의 깊이에 관하여’를 통하여 소개하였다 [29].

글로벌 패션 브랜드와 한국 예술가와의 협업에 있어

서 패션 상품은 의상과 가방의 사례를 찾아볼 수 있었

으며 의상의 경우 패션 디자이너에게 의상 연출을 위한

디테일과 연출 소품에 영감을 제공한 것을 볼 수 있다.

가방과 같은 패션 상품의 경우는 브랜드가 추구하는 이

미지와 콘셉트와 부합되도록 국내 예술가의 작품을 융

합하여 새로운 상품을 창출하였으며 예술가의 작품 세

계를 상품을 통해 그대로 보여주고자 하였으며 더 나아

가 예술가의 주도하에 예술가가 직접 가방 디자인을 함

으로써 작품이 상품에 예술가의 해석에 따라 직접 반영

되도록 하였다.

이것은 오늘날 글로벌 명품 패션 브랜드가 대중이 원

하는 새로운 감각의 고퀄리티 상품을 개발하는 데 있어

다양한 예술가들과의 직접적이고 적극적인 참여를 꾀한

다는 점을 볼 수 있으며 이를 통하여 브랜드 상품의 가

치 상승을 얻고자 함을 파악할 수 있다. 따라서 오늘날
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협업에 있어 패션 브랜드에 대한 예술가들의 기여도가

더욱 높아졌다는 점도 알 수 있다.

2. 패션 건축물

1) 구찌 × 조각가(박승모)

이탈리아 럭셔리 브랜드 구찌는 2021년 창립 100주

년을 기념하여 서울 이태원에 그림 11에 보인 바와 같

이 플래그십 스토어 ‘구찌 가옥(GUCCI GAOK)’을 오픈

했다. 이것은 국내에서 두 번째 구찌 플래그십 스토어

로 패션 건축물을 위하여 협업 사례이다. 한국 전통 주

택을 의미하는 ‘가옥(家屋)’에서 공식 명칭으로 사용하

였으며 한국의 ‘집’이 주는 고유한 환대 문화를 본 따

방문객들이 편안히 쉴 수 있는 공간으로 만들고자 하였

다. 거대한 외관 파사드는 조각가 박승모 작가와 협업

하여 작품을 스테인리스 스틸 와이어를 활용하여 선보

였다. 이 작품은 상상의 숲에서 영감을 얻어 ‘환(幻·헛

보임)’을 주제로 한 작품으로 실재와 허상의 경계가 무

너지는 순간을 와이어의 중첩을 통하여 명암의 대비로

표현하였으며 숲과 나무를 모티브로하여 인간의 의지

없이는 사라져버릴 수 있는 환경의 소중함을 표현하였

다 [30].

스토어의 특징인 직선의 심플한 외관 정면에 조각가

박승모의 작품을 재현하여 예술 작품과 건축물이 하나

로 융화된 일체감과 웅장함을 보여주었다. 또한 외관의

모던한 기본 구조에 국내 작가의 작품을 내세움으로써

국내 고객들로하여금 한국적 정서를 느낄 수 있게 하고

브랜드 스토어에 대한 친근감과 흥미를 가질 수 있도록

하여 대중을 더욱 끌어들이고자 하였다는 점을 볼 수 있

다. 또한 구찌의 한국 예술과 문화에 대한 관심과 존중

을 패션 건축물을 통하여 표명하였다고도 볼 수 있다.

2) 생 로랑 × 설치 미술가(이정)

생 로랑은 2021년 서울 청담동에 국내 첫 플래그십

부티크를 오픈했다. 그림 12에 보인 바와 같이 매끄러

운 유리 등을 주재료로 하고 새하얀 대리석과 콘크리트

로 인테리어한 내부는 미래 도시의 분위기와 공간 곳곳

에 배치한 빈티지 가구가 어우러져 있는 가운데 국내

설치미술가 이정의 설치작품 ‘I WISH YOU WERE

HERE’를 선보이며 눈길을 끌었다.

생 로랑의 2021 S/S 컬렉션 타이틀인 ‘함께’에 대한

갈망을 문자와 빛을 도구로 활용해 자신만의 작품 세계

를 구축해온 국내 설치미술가 이정이 네온사인을 매개

체로 한 작품을 통하여 상징적으로 표현하였다 [31]. 또

한 이것은 고객과 함께하기를 바라는 생 로랑 브랜드의

바램을 이정의 작품을 통하여 시각적으로 임팩트 있게

전달하고자 한 의도도 볼 수 있다.

생 로랑의 스토어 방문객은 브랜드 패션 상품뿐만

아니국내 작가의 작품도 함께 감상할 수 있다는 점에서

상품 판매만을 위한 브랜드 스토어가 아닌 예술 문화적

공간으로써의 브랜드 플래그 스토어 공간을 연출했다

고 할 수 있다.

그림 11. 구찌 가옥
Figure 11. GUCCI Gaok

그림 12. 생로랑 플래그
스토어
Figure 12. Saint Laurant
Flagship Store

3. 패션 전시

1) 불가리 × 현대미술가(김종원, 노상균, 빠키, 오

순경, 이수경, 이세현, 최정화)

1880년 로마를 기반으로 독창적인 스타일과 대담한

색상 그리고 로마 문화적 요소를 보여주는 쥬얼리와 시

계, 향수의 대표적인 이탈리아 명품 브랜드 불가리가

2021년 ‘불가리 컬러 전시’를 세계 최초로 서울 한가람

미술관에서 먼저 개최하였다. 이 전시는 1930년대부터

최근까지 불가리의 대표 상품들을 소개하는 전시로 불

가리 헤리티지 컬렉션과 개인 소장 컬렉션 등 200여점

을 선보였다 [32]. 불가리 측은 국내 주요 작가 7명(김

종원, 노상균, 빠키, 오순경, 이수경, 이세현, 최정화)과

협업하였다. 그림 13에 보인 바와 같이 서예가 김종원

의 부적 또는 불화에 사용되는 경면주사(鏡面朱砂)라고

하는 적색 안료를 사용한 동물 회화 작품, 오순경 작가

의 전통화법과 현대적 기법을 결합한 민화 작품 사신도

(‘주작도’, ‘황룡도’, ‘청룡도’, ‘백호도’), 반짝이는 소재인

시퀸(sequin)을 활용한 노상균 작가의 ‘별자리’ 연작 등

을 선보였다. 또한 그림 14에 보인 바와 같이 깨진 도

자기 조각들을 붙여 새로운 형상을 창조한 이수경 작가

의 ‘번역된 도자기’와 ‘구슬할망’, 이세현 작가의 로마
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이미지를 금박 재료로 표현한 금빛 산수화 외에도 그림

15에 보인 바와 같이 설치미술 거장 최정화 작가의 설

치작품 ‘코스모스’ 그리고 비주얼 아티스트 빠키 작가의

설치작품도 협업 전시되었다 [33]. 불가리와 협업한 국

내 작가는 서예가, 민화 화가에서부터 설치 작가에 이

르기까지 폭넓은 현대 작가들로 구성되었으며 쥬얼리

라는 패션 상품과 예술 작품과의 경계를 더욱 희석하고

두 영역을 좀 더 대중의 생활 속으로 가깝게 끌어들이

고자 한 의도를 볼 수 있다. 또한 패션 상품인 쥬얼리

도 예술 작품과 같이 감상함으로써 미적 체험을 할 수

있다는 점을 대중이 느낄 수 있도록 의도한 점도 볼 수

있다.

그림 13. 김종원
무제
Figure 13. Kim,
Jong Won No
Title

그림 14. 이수경
번역된 도자기
Figure 14. Lee,
Sookyung
Translated Porcelain

그림 15. 최정화
코스모스
Figure 15. Choi,
Jungwha, Cosmos

글로벌 명품 패션 브랜드와 한국 예술가와의 협업

사례를 통하여 과거의 협업의 특징을 비교하면 패션 상

품중 의상의 경우 과거에는 패션 디자이너가 예술가의

작품을 의상 일부에 재현하는 방식으로 협업이 이루어

진 반면 오늘날은 패션 디자이너가 예술 작품으로부터

영감을 받아 의상의 장식 디테일 등에 응용하거나 연출

소품으로 활용하였다. 패션 건축물 협업의 경우 과거에

는 패션 브랜드 매장의 위치선정을 박물관 근처나 갤러

리들이 모여있는 지역에 오픈함으로써 예술의 프리미

엄을 얻고 고객의 매장 방문을 꾀하고자 함으로써 패션

의 일방적이고 간접적인 협업 형태가 형성된 반면 오늘

날은 예술가 작품을 스토어 외관이나 실내에 적극적으

로 재현하거나 설치하는 형태의 협업 방식을 찾아볼 수

있다. 패션 전시에 있어서는 과거에는 의상을 예술로

인식하지 않았으므로 갤러리나 박물관에서 전시하기

어려워 2000년대 들어와 본격적인 전시가 시작되었으

며 패션쇼의 연장선으로 간주되는 전시 형태였다. 오늘

날은 패션브랜드 전시에 예술작품을 함께 전시하는 방

식으로의 변화를 볼 수 있다. 이를 통하여 예술작품과

함께 패션상품을 감상할 수 있는 기회를 제공하였다.

정리한 내용은 아래 표 1과 같다.

과거 현재

패
션
상
품

-패션 디자이너가 예술 작
품을의상의일부에재현함.

-패션디자이너가 협업한 예
술가로부터 의상의 디테일
을위한영감을얻거나의상
연출을위한소품에예술작
품이 응용됨
-패션 브랜드 가방의 경우
예술가 작품을 최대한 그대
로 반영하면서 브랜드의 정
체성을 보여주는 상품을 창
출하거나 예술가에게 직접
가방 디자인과 제작을 하도
록함으로써작품세계를상
품에 직접 표현하도록 함.

패
션
건
축
물

-브랜드 매장의 지리적 위
치를 박물관과 갤러리 근처
에 선정함으로써 예술 프리
미엄과고객유치의목적달
성
-패션 브랜드의 예술에 대
한 일방적이고 간접적인 협
업 형태

-건축물 외관에 예술 작품
그대로 재현하여 건축물과
융화시킴
-브랜드의 메시지 전달과
예술 문화적 공간 연출을
위하여 예술 작품 설치

패
션
전
시

-박물관에서 전시 시작
-문화예술로서의브랜드이
미지와시장개척을위한홍
보의 수단
-경제적 이익이 주목적

-갤러리에서 브랜드
상품과 함께 예술 작품
전시
-패션 상품과 예술작품
과의 경계 희석과 생활
속으로 가깝게 끌어들임
-예술 작품과 함께 패션
상품의 미적 체험 유도

표 1. 글로벌 명품패션브랜드와한국예술가의 협업 사례를통
한 협업 특징 비교
Table 1. Comparison of characteristics through collaboration
between global luxury fashion brands and Korean artists

V. 글로벌 패션 브랜드와

한국 현대 예술가와의 협업의 의미

앞서 글로벌 명품 패션 브랜드와 한국 현대 예술가

와의 협업 사례를 살펴보고 그 유형 및 특징을 분석하

였다. 이를 바탕으로 그 내재적 의미를 살펴보았다.

1. 다양한 장르의 예술가와의 협업을 통한 다목적

실현

미쉘 슈발리에(Michel Chevalier)와 제럴드 마짤로보

(Gerald Mazzalovo)는 글로벌 명품 브랜드는 기능적인
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측면에서만 고려된 상품만으로는 그 명성을 유지하기

어려우며 예술을 기반으로 차별화된 미학을 지향하고,

사회 문화적 측면에서 디자인을 접근하는 시각이 요구

된다고 하였다 [34]. 오늘날 글로벌 명품 패션 브랜드는

예술과의 협업에 있어 다양한 문화권의 예술가와의 협

업으로 그 범위를 넓혀 다양한 문화적 배경의 예술을

흡수하고 상품 디자인에 접목하여 새로움을 창출하고

자 하였다.

또한 한국의 조각가, 화가, 설치 미술가, 서예가, 시

각미술가, 전통공예 장인 등 다양한 장르의 예술가와

이루어진 협업을 통하여 장르별 차별화되는 특징과 표

현 방법 등을 패션 상품 디자인, 브랜드 스토어 건축과

공간 연출 및 전시 등 다양한 목적에 활용하였다. 이는

한국 예술 고유의 미학과 가치를 융합한 새로운 예술적

감성의 상품 디자인을 제시함으로써 차별화된 글로벌

패션 브랜딩을 꾀하였다고 할 수 있다. 이것은 글로벌

명품 패션 브랜드와 예술과의 단순한 협업의 차원을 넘

어 한국 예술과 문화를 브랜드 상품에 융화시켜 한국의

예술성, 문화적 가치와 정신을 내포한 문화적 패션 상

품으로서 재탄생시키면서 예술성과 상업성을 동시에

실현하였으며 협업을 통하여 예술 문화 체험의 기회를

위한 공간도 제공하였다. 전시 협업을 통해서는 패션

상품과 한국 현대 예술 작품을 미학적 측면에서 감상할

수 있는 기회를 제공하고 패션 상품과 한국의 현대 예

술 작품을 미학적 측면에서의 담론을 이끌어 낼 수 있

는 장을 마련하였다고 볼 수 있다.

결론적으로 대중들은 명품 패션 브랜드 상품에 대하

여 기능적인 측면보다는 브랜드의 상징, 이미지, 추구하

는 가치 등의 감성 소비가 중요시되는 오늘날 경향에

부응 하고자 하였다 [35]. 이러한 협업을 통하여 글로벌

명품 패션 브랜드 산업에 있어 국내 예술가들의 기여가

높아지고 있다는 점도 알 수 있다.

2. 한국 예술 문화와의 융합을 통한 마케팅

오늘날 패션 브랜드의 예술가와의 협업은 브랜드에

새로운 활력을 주고 고객의 시선을 끄는 한편 그 결과

물은 일상생활 속에서 나타나며 이것은 브랜드 비즈니

스와도 연결되어 상업적인 측면에서의 목적 실현을 위

한 의도도 포함되어있다고 할 수 있다. 따라서 오늘날

패션 브랜드의 예술과의 협업은 필수적이라고 할 수 있

다 [36, 37].

글로벌 명품 패션 브랜드는 더 이상 대중이 찾아주

기를 바라기보다는 먼저 대중에게 다가가기 위한 마케

팅의 한 방법으로 예술 문화적 접근 방식을 채택하고,

국내 예술가들과의 협업을 통하여 실현하고자 하였다.

특히 패션브랜드 매장건축을 위한 협업은국내 예술작

품을 통한 한국 문화적 정서를 느끼고 친근감을 가지고

국내 고객이 브랜드 매장을 편안하게 방문할 수 있도록

고객 유치를 위한 마케팅에 활용하였다. 패션 전시는 브

랜드 쥬얼리 상품만 보여주는 전시가 아닌 국내 예술 작

품을 함께 감상할 수 있음을 통하여 얻을 수 있는 시너

지 효과를 통하여 관객의 흥미를 이끌고 이를 통한 명품

브랜드 상품 소개를 목적으로 한 전시 홍보 마케팅을 펼

쳤다. 또한 패션 상품 소개에 있어 협업한 예술가의 작

품을 함께 소개함으로써 패션 상품의 부가가치를 더욱

높이고 홍보하기 위한 마케팅 전략으로서의 협업의 특

성을 찾아볼 수 있다.

Ⅵ. 결 론

오늘날 글로벌 명품 패션 브랜드는 예술과의 협업을

적극적으로 추진하고 있으며 다양한 문화를 배경으로

한 다양한 예술 장르와의 협업을 통하여 다양한 목적을

실현하고 있다. 오늘날 협업은 과거 사례와 비교하여

전반적으로 예술가의 직접적이고 적극적인 참여 방식

으로 나타나고 있다.

국내 예술가와의 협업을 살펴보면 패션 상품, 패션

건축물, 패션 전시로 그 유형이 나타났다. 유형별 특징

은 패션 상품 개발의 목적을 위하여는 예술 작품을 의

상의 디테일로 응용하는 데 영감을 제공하거나 예술 작

품을 최대한 그대로 반영하면서 브랜드가 추구하는 콘

셉트와 융화시켜 새로운 상품을 창출하는 방식으로 나

타났으며 더 나아가 예술가가 직접 본인의 작품 세계를

상품에 재해석하고 표현하여 제작하도록 하는 방식도

채택하는 경향을 볼 수 있다. 이러한 협업을 통하여 브

랜드만의 차별화된 감각의 고퀄리티 상품을 선보이고,

예술 작품의 가치를 지닌 패션 상품으로서의 부가가치

를 상승시키고자 하였으며 국내 고객 유치 및 브랜드의

메시지 전달과 예술 문화의 공간으로서의 브랜드 스토

어 제공 등 마케팅을 포함한 의 다목적 실현을 위하여

이루어졌다.

오늘날 갤러리는 문화와 예술의 기회 확대라는 측면
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이 강조되면서 그 사회적 역할이 강조되고 있다 [38].

이러한 점에서 패션 브랜드와 예술의 협업 전시는 대중

에게 문화예술 체험의 기회를 제공함으로써 그 사회적

역할에 일조하고 있음을 알 수 있다.

글로벌 명품 패션 브랜드와 다양한 장르의 한국 현

대 예술가와의 협업의 내재적 의미는 단순한 협업의 차

원을 넘어 한국의 예술성, 문화적 가치와 정신을 내포

한 문화적 패션 상품으로서 고부가가치의 예술성과 상

업성을 갖춘 브랜드 패션 상품을 개발하고 한국 예술

문화적 공간을 제공함과 동시에 글로발 패션 브랜드 상

품과 한국의 현대 예술 작품을 미학적 측면에서의 담론

을 이끌어 낼 수 있는 장을 제공했다고 볼 수 있다. 또

한 오늘날 산업에서는 전통적인 마케팅 방식을 벗어나

새롭고 다양한 마케팅 방법과 전략적 요소에 관심을 두

고 있다 [39]. 본 연구에서 살펴본 콜라보레이션 사례는

한국 예술 문화와의 융합을 통한 국내 고객을 위한 마

케팅 전략을 펼치는 목적 실현을 위하여 활용되었다는

점에서 새로운 마케팅 전략으로 볼 수 있다.

본 연구는 2000년도 이후부터 현재까지라는 비교적

짧은 기간에 나타난 사례를 분석하였다는 점에서 그 제

한점을 가진다. 따라서 후속 연구에서는 앞으로 글로벌

패션 브랜드의 협업 경향의 추이를 계속적으로 파악하

고 이를 바탕으로 한 분석을 하고자 한다. 글로벌 패션

브랜드의 더욱 발전적인 협업이 전개되기를 기대하며

본 연구의 결과가 패션 브랜드와 예술의 협업을 위한

컨텐츠 개발에 기초 자료가 되기를 기대한다.
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