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I. 서  론   

농업유산의 개념에 대해 국제연합식량농업기구(Food 

and Agriculture Organization of the United Nations, FAO)

는 “세계농업유산은 토지와 문화 또는 농업 경관, 생물 

물리학과 광범위한 사회적 환경을 지닌 복잡한 관계이며, 

살아있는 인류공동체의 진화시스템”이라고 정의하였으며, 
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전통적인 농업기술과 농업경관이 사라지는 추세에 대응

하기 위해 세계중요농업유산(GIAHS) 제도를 도입하였다

(Akira et al., 2021).

농업유산에 관한 관심은 동북아시아 국가에서 특히 높

게 나타나고 있다. 일본은 주식인 쌀과 차에 관한 재배방

식에 대한 보존을 지원하고 논을 문화유산으로 지정하였

으며, 중국은 실크, 차, 쌀 및 과일에 대한 다양한 전통농

업 보존을 지원하고 지속 가능한 농업과 관광을 촉진하

기 위해 농업 유적지를 설치하였다. 일본과 중국은 농업

유산을 보존하는 차원에 머무르지 않고 활용하여 새로운 

가치와 경제적 기회를 창출하고 있다(Rose et al., 2020). 
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Berweck et al.(2013)은 GIAHS의 경제적 평가를 위한 기

반을 마련하기 위하여 중국의 벼논양어 시스템을 연구하

였고, Lu and Qingwen(2013)은 지속 가능한 관광자원의 

역할로서 농업유산을 연구하였다. 또한, 일본의 학자들은 

GIAHS의 유지 보존의 관점에서 경제적인 부분을 언급하

였다(Qiu et al., 2014; Akira and Evonne, 2021). Chen and 

Qiu(2013)는 일본에서 세계중요농업유산으로 지정된 Noto 

Satoyama Satoumori 지역을 녹색 관광 상품화에 관한 연

구를 보고하였다.   

국내에서는 농림수산식품부에서 멸실, 훼손되어 가고 

있는 전통적인 농어업 시스템과 경관 및 기법 등이 결합

한 유산자원을 국가유산으로 지정하여 2012년 국가중요

농업유산제도를 도입 시작하였다. 그 결과로 2013년 전남 

완도군 청산도 구들장 논을 국가중요농업유산 제1호로 

시작해서 22년에 지정된 서천 한산모시 전통농업까지 모

두 18종이 지정되었으며 창원 독뫼 감 농업은 2022년에 국

가중요농업유산(제17호)으로 지정되었다.

일본 및 중국의 경우와 같이 국내에서도 농업유산의 

활용 및 보존을 위한 다방면의 연구를 진행하고 있다

(Son et al., 2012; Shin et al., 2012). Yoon et al.(2018)는 

우리나라에서 국가중요농업유산으로 지정된 7개 지역의 

관광 체험프로그램에 대한 조사를 진행하여 국가중요농

업유산 지정의 영향을 연구하였으며 Do and Jeong(2022)

의 울릉도 화산섬의 밭농업, Lim(2015)의 청산도 구들장

논과 제주 밭담 농업에 관한 연구 등과 같이 대부분 관

광자원으로서의 연구가 이루어졌다. 그러나 국가중요농업

유산으로 지정된 농업이 생산하는 농산물에 관한 연구는 

부족한 실정이다. 

Zhang et al.(2023)의 연구에서와 같이 농업유산을 브랜

드화하려는 최근의 경향과 Kim et al.(2014)와 Park et al. 

(2017) 등의 지역특산물의 경우 브랜드가 구매의도에 영

향을 미친다는 연구 결과를 바탕으로, 본 연구는 농업유

산으로 지정된 농업의 농산물을 브랜드화하기 위한 기초 

연구로써 국가중요농업유산의 지정이 구매의도에 미치는 

영향과 그 요인을 조사하고자 하였다. 

따라서 본 연구는 국가중요농업유산 지정이 농업 생산

물의 구매의도에 미치는 영향을 알아보기 위하여 비교적 

최근에 국가중요농업유산으로 지정된 창원단감의 사례에

서 소비가치를 중심으로 분석하였다. 이 연구의 결과는 

창원지역 단감 농업이 지속 가능한 농업이 되도록 국가

중요농업유산을 브랜드로 활용할 수 있는 방향을 설정하

고 감 농업의 정책을 수립하는데 기초자료로 활용될 수 

있을 것이다. 

Ⅱ. 연구 배경

1. 소비가치 

소비가치는 소비자가 제품이나 서비스로부터 얻는 인

지적 편익을 말하며 심리적인 관점에서 평가할 수 있다. 

즉, 소비자가 자신의 개인적인 필요, 선호도 및 경험을 

바탕으로 제품이나 서비스에 부여하는 주관적인 가치이

다(LeBlacn and Nguyen, 1999; Holbrook, 2002). 소비가치

의 개념은 연구자들 사이에 다양하게 정의되었는데 Scott 

and Lamont(1973)는 소비가치를 제품과 기업을 평가하는

데 사용하는 기준 사이를 연결하는 개념으로 설명하였으

며 Vinson et al.(1977)은 바람직한 회사의 태도와 소비자 

제품의 속성을 포함한 가치로 정의하였다. Rokeach(1973)

는 가치란 매우 특정한 종류의 단일 신념이며, 특정한 대

상들과 상황들에 걸쳐 태도, 판단, 비교 및 행동을 안내

하는 것으로서 대상이나 상황을 초월하는 바람직한 행동 

양식이나 목적 상태와 관련된 것으로 보았다. Kotler and 

Gray(2011)는 소비자 동기 부여, 의사 결정 프로세스 및 

마케팅 커뮤니케이션이 소비자의 구매의도에 미치는 영

향을 포함하여 광범위한 주제에 중점을 두었다. 특히 그

의 연구는 마케팅 분야에 큰 영향을 미쳤으며 마케팅 담

당자가 소비자의 구매의도를 이해하고 접근하는 방식을 

형성하는 데 도움이 되었다. 

Sheth et al.(1991)은 소비가치와 소비자의 선택 행동을 

설명하기 위해 경제학, 사회학, 심리학, 마케팅, 소비자의 

구매의도 등 다양한 학문들의 연구결과를 통합하여 소비

가치이론(Theory of Consumption Values)을 제시하였다. 

Sheth의 model은 소비가치를 기능적 가치(functional value), 

사회적 가치(social value), 감정적 가치(emotional value), 

진귀적 가치(epistemic value), 상황적 가치(conditional value)

의 5가지 하위요인으로 규정하고 각각의 가치에 의해 소

비자의 구매의도가 결정된다고 보았다. 

첫째, 기능적 가치란 소비가 제공하는 성능, 품질, 내

구성 및 기능과 같은 실용적인 이점을 의미한다. 소비자

는 제품이 실제 요구 사항을 얼마나 잘 충족하고 문제를 

해결하는지에 따라 제품의 기능적 가치는 결정된다. 기능

적 가치는 경제적 효용이론에 근거하여 경제학에서의 합

리적인 경제 행위자를 가정한 것으로, 전통적으로 기능적 

가치는 소비자의 선택 행동에 있어서 가장 중요시하는 

요소로 여겨져 왔다(LeBlanc and Nguyen, 1999). 기능적 

가치는 소비로 기인한 기대 결과에 대한 잠재력과 내적 

욕구를 충족하는 노력을 포함하는 포괄적 가치이다(Kata, 

1960; Lancaster, 1971). 
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둘째, 사회적 가치는 소비가 소비자의 사회적 지위와 

관계에 미치는 영향을 의미한다. 소비자는 제품이 타인의 

눈에 자신의 입지에 어떤 영향을 미치고 자신의 사회적 

정체성에 어떻게 부합하는지에 따라 소비의 사회적 가치

를 가진다. Leblanc and Nguyen(1999)는 사회적 교감을 

통한 상호 작용에서 사회적 가치는 중요하며 사회적 가

치란 사회적 이미지를 통해 제품을 구매하는 것을 의미

한다고 하였다. 미국 담배회사의 예로 들어 사회적 가치

는 광고나 마케팅에 의해 발생할 수도 있다고 설명하였

으며 그 원인으로 사회적 가치는 관념화된 결과로 형성

되기 때문이라고 발표하였다(Kim and Kim, 2009).

셋째, 감정적 가치는 기쁨, 흥분 또는 만족감과 같이 

제품이 제공하는 정서적 및 심리적 이점을 나타낸다. 소

비자는 제품이 어떻게 느끼게 하고 그들의 정서적 요구를 

어떻게 충족시키는지에 따른 소비의 가치이다. Westbrook 

and Oliver(1991)는 감정적 가치를 쾌락적 소비의 맥락에

서 소비 활동에서 경험한 느낌 중 즐거움, 흥분, 환상과 

같은 주관적인 감정을 추구하는 것이라고 주장하고 있으

며, 심미적, 상징적 측면에 초점을 두고 있다. 따라서 감

정적 가치는 음악, 미술, 종교, 미용 등과 같은 자신을 

만족하게 할 수 있는 것들과 관련이 있으며 개인의 라이

프스타일 또는 개성과 관련하여 많은 영향을 받는다

(Newman, 1966; Buss and Poley, 1976).

넷째, 진귀적 가치는 이것은 소비가 제공하는 지식과 정

보뿐만 아니라 제품이 제공하는 학습 기회를 의미한다. 소

비자는 제품이 새로운 통찰력을 얻고 시야를 넓히고 호기

심을 충족시키는 데 어떻게 도움이 되는지에 따라 제품의 

진귀적 가치를 평가한다. Maslow(1954)는 진귀적 가치의 

대표적인 부분이 자아실현의 욕구라 보았으며 정신적 예술

적 욕구, 지식에 대한 욕구, 개인 성장 욕구 등이 진귀적 가

치에 속한다 (Katona, 1951; Katz, 1960; Hanna, 1980).

다섯째, 상황적 가치는 특정 조건과 맥락에 따라 소비

에 대해 인식되는 가치를 말한다. 소비자는 가격, 가용성, 

특정 시점에 가지고 있는 특정 요구 및 선호도와 같은 요

소를 기반으로 한 상황적 가치이다. 상황적 가치에 따라 

구매를 결정할 경우 주어진 상황이 일시적이므로 소비자

는 이전 가지고 있던 계획이나 일관된 가치와는 다른 행

동을 하게 된다 (Miller and Ginter, 1979; Dickson, 1982). 

예를 들어 일반적으로 시장이나 마트를 주로 이용하는 소

비자가 백화점 할인 기간에 백화점을 방문하게 되는 경우

이다. 이 경우에 소비자는 일시적 가격할인이라는 상황적 

가치가 구매 행동 및 패턴을 바꾸게 된 경우이다. 

이 다섯 가지 요소는 상호 의존적이며 서로 영향을 미

칠 수 있다는 점에 유의하는 것이 중요하다. 예를 들어, 제

품의 기능적 가치는 심리적 가치를 향상하게 하거나 제품

의 사회적 가치는 상황적 가치에 의해 영향을 받을 수 있

다. 이러한 요소 간의 상호 작용을 이해하면 마케터가 대

상 고객의 요구와 욕구를 더 잘 충족하는 제품 및 마케팅 

전략을 만드는 데 도움이 될 수 있다(Sheth et al., 1991).

2. 소비가치와 구매의도

소비자의 구매의도에 관한 이론적 연구는 Nicosia(1966)

과 Howard and Sheth(1969)에 의해 연구되어왔으며 Nicosia 

(1966)는 소비자의 구매의도에 있어서 기업과 소비자 간

의 광고 및 구매의도에 의한 의사소통 과정을 상호 작용적 

순환적 관점에서 나타낸 모형으로써 구매 의사 결정 과정

을 컴퓨터 흐름 도표 기법 (The Technique of Computer 

flow Charting)을 이용하여 광고에의 노출과 그에 대한 태

도 형성으로 설명하고 있다. Howard and Sheth(1969)는 

인간의 행동은 욕구와 추진력으로써 시작된다고 보고서, 

구매빈도나 구매량을 설명하기보다는 시간의 경과에 따

른 소비자의 상품 선택행위를 설명하고 있다. Engel et 

al.(1978)은 Engel-Kollat-Blackwell model을 통해 소비자가 

구매를 결정하기 위하여 정보를 처리하는 과정에서의 개

념들의 상호관계를 설명하였다. 

구매의도에 판단이 되는 가치는 각 학문에 따라 다르게 

정의되고 있으며 심리학, 경제학, 사회학 등 그 범위가 매우 

넓으며 소비자의 구매의도를 이해하기 위한 수단으로 가치

에 관한 연구가 다양하게 진행되어왔다(Howard and Sheth, 

1969). 가치는 특정한 상황과 목표를 초월하여 궁극적인 존

재의 최종상태에 이르도록 하는 행동과 판단의 기준이 되는 

지속적 신념이다. 일반적으로 가치는 인간 행동의 조절에 

영향을 미치는 것으로 옳고 중요하다고 여기는 이념을 말하

며 추상적인 일반가치는 구매의도에 대한 분석에 한계가 있

으므로 구체적인 소비가치가 이용된다(Kim et al., 1998). 최

근 연구자들은 Sheth et al.,(1991)의 소비가치이론을 이용하

여 다양한 상품에서 소비자의 구매의도를 분석하고자 하였

으며 상품에 따라 소비가치를 분류하였다(Table 1). Kim and 

Hwang(2017) 그리고 Kim(2021)에서와 같이 사회적기업이라

는 요인과 여행이라는 상품이 같을 때 소비가치는 동일한 4

가지 가치로 분류하였고, Jung et al.(2013)는 여행상품과 달

리 일반적 상품일 때 탐험적 가치 대신 진귀적 가치로 분류

하였다. Min et al.(2012)는 공정무역이라는 요인이 있을 시 

상품의 소비가치는 기능적, 경제적, 사회적, 감정적, 상황적, 

진귀적 가치로 분류하였고, Lee et al.(2011)는 친환경인증마

크에서 농산물에 대한 소비가치는 사회/심리적, 기능적 가치

로 분류하였다. 1인 가구의 구매의도를 분석한 Won and 

Chung(2015)은 윤리적 가치를 추가하였으며, Kim and Kim 

(2009)은 병원선택에 대한 소비가치 분류에서 Sheth의 5가
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지 가치이외 건강에 대한 가치를 추가하여 분석하였다. 해

외 연구의 경우 Kaur et al.(2023)은 음식배달어플 선택에 대

한 소비가치를 진귀적 가치를 제외하고 분석하였으며, Choe 

and Kim(2018)은 관광에서 음식의 소비가치를 명성적, 상호

적 가치를 추가하여 분석하였다.  

이상의 연구를 살펴보면 소비가치는 요인에 따라 구매

의도에 직접적인 영향을 미치는 것으로 보이며 요인의 

특수성에 따라 윤리적, 탐험적, 건강에 대한 가치, 명성

적, 상호적 등 다양한 가치를 포함하여 분석되었다. 이를 

토대로 본 연구에서도 국가중요농업유산 지정이라는 요

인에 따른 소비가치는 구매의도에 영향을 미칠 것으로 

판단하여 Sheth의 소비가치 이론을 바탕으로 공통된 소

비가치와 농업유산이라는 특수성을 고려하여 가설을 설

정하였다. 다만 상황적 가치는 특정 상황에 발현되는 가

치이므로 일반적인 구매의도를 설명하는데 부적절하다는 

선행 연구의 지적을 수용하여 일반적인 상황에 대한 소비

가치에 목적을 두는 본 연구에서 상황적 가치를 제외하였

다(Park and Kim, 2006; Nam, 2007; Kang et al., 2017). 또

한, 농업유산에 대한 브랜드 가치를 연구한 Zhang et 

al.(2023)의 연구와 문화적 이미지와 브랜드에서 상징성은 

매우 중요한 가치요인으로 분석된 Ha et al.(2016), 

Lee(2022)의 연구를 참조하여 상징적 가치를 포함한 5개

의 가치를 연구에 적용하였다.

Ⅲ. 연구방법 및 절차

1. 연구 모형 및 가설설정 

본 연구의 목적은 농산물의 국가중요농업유산지정에 

따른 소비가치의 요인을 분석하고 구매의도에 미치는 영

향을 파악하는 것이다. 선행 연구의 이론적 고찰을 통하

여 Figure 1과 같은 연구모형과 국가중요농업유산의 지정

에 따른 소비가치는 구매의도에 정(+)의 영향을 미칠 것

이라는 가설을 설정하고 소비가치의 요인에 따른 세부 

가설을 구성하였다.

H-1: 국가중요농업유산 지정에 따른 기능적 가치는 구

매 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

H-2: 국가중요농업유산 지정에 따른 사회적 가치는 구

매 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

H-3: 국가중요농업유산 지정에 따른 감정적 가치는 구

매 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

H-4: 국가중요농업유산 지정에 따른 진귀적 가치는 구

매 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

H-5: 국가중요농업유산 지정에 따른 상징적 가치는 구

매 의도에 정(+)의 영향을 미칠 것이다.

본 연구에서 5점 리커트 척도를 사용하여 국가중요농

업유산지정에 따른 소비가치의 측정하여 가설을 설정하

였으며 회귀분석을 통하여 가설을 증명하였다.

Products Factors Consumption values References

tour package social Enterpriser functional, emotional, exploratory, social Kim and Hwang(2017)

tour package social Enterpriser functional, emotional, exploratory, social Kim(2017)

industrial products social Enterpriser functional, emotional, social, epistemic Jung et al.(2013)

industrial products fair Trade functional, economical, social, emotional, conditional, epistemic Min et al.(2012)

agricultural products eco-friendly certification mark social/psychological, functional Lee et al.(2011)

normal products one-person Households functional, emotional, social, epistemic, ethical Won and Chung(2015)

hospital medical service functional, social, emotional, conditional, epistemic, healthy Kim and Kim(2009)

hotel brand image functional, symbolic Ha et al.(2016)

k-beauty brand image, symbolic Lee(2022)

food delivery apps functional, social, emotional, conditional, Kaur et al.(2021)

food tour functional, emotional, prestige, interaction, epistemic Choe and Kim(2018)

Table 1. Advance research on the analysis of purchase intentions and consumption value 

Figure 1. Research model



국가중요농업유산 지정에 따른 소비가치가 단감 구매의도에 미치는 영향

Vol. 29, No. 2, 2023 59

2. 설문의 구성

본 연구는 설문지를 이용한 조사연구로서 소비가치에 

대한 문항은 선행연구(Vigneron and Johnson, 1999; Jung 

et al., 2013)에서 참조하여 연구의 목적에 맞게 수정, 보

완하여 31문항을 ‘전혀 그렇지 않다’에서 ‘매우 그렇다’

까지를 사용한 5점 리커트 척도로 측정하였다. 인구통계

학적 특성은 성별, 지역, 연령, 교육수준, 직업, 월평균 가

계수입의 6문항을 선다형으로 측정하였으며, 국가중요농

업유산 지정에 따른 소비가치를 측정하기 위하여 31개 

문항을, 구매의도를 측정하기 위하여 9개 문항을 리커트 

5점 척도로 조사하였다.

3. 연구대상 및 자료수집 

본 연구의 자료수집을 위하여 서울 및 6대 광역시에 

거주하는 20세에서 69세인 사람을 대상으로 조사하였으

며 조사에 대한 신뢰도를 높이기 위하여 한 번 이상 단

감을 구매한 경험이 있는 소비자를 대상으로 온라인으로 

설문조사를 시행하였다. 조사 대상자 선정은 편의표본추

출방식에 의하였으며, 2023년도 2월 3일부터 10일 사이

에 3,300명을 대상으로 조사를 진행하였고 연구 목적에 

적합한 표본을 필터링하여 총 500명의 표본을 확보하였

다. 전국 표본 필터링을 위해 행정안전부 주민등록 인구 

기준(22년 12월)으로 비례 활동 표본을 추출하였고, 필터

링 변수로 지역별(특·광역시 중심), 연령별(20대-60대), 성

별(남,여)로 필터링하였다. 전체 응답 500 표본 중 불성실

하거나 이상치가 많은 응답을 제외한 473개의 응답을 최

종 분석 표본(유효표본 94.6%)으로 연구하였다. 

4. 분석방법 

본 연구의 자료 분석은 SPSS 14.0 for windows 프로그

램을 사용하여 첫째, 설문지의 구성 타당도를 알아보기 

위해 요인분석을 시행하였으며 신뢰도 검증을 위하여 크

론바흐 알파(Cronbach’s α)값을 검정하였고 둘째, 분산분

석을 통해 회귀분석의 적합성을 조사한 후 다중회귀분석

법으로 가설을 검증하였다. 

Ⅳ. 연구 결과

1. 응답자 특성 

Table 2는 인구통계학적 특성과 빈도분석의 결과이다. 

남녀의 비율은 각각 49.3%와 50.7%로 유사하게 조사되었

Variable Class N % Variable Class N %

Gender

male 233 49.3

Occupation

homemaker 65 13.7

female 240 50.7 office job 186 39.3

total 473 100 production and labor 29 6.1

Age

20~29 87 18.4 sales 14 3.0

30~39 85 18.0 service position 50 10.6

40~49 104 22.0 research and technology profession 35 7.4

50~69 197 41.6 management 18 3.8

total 473 100.0 agricultural, livestock and fishing 1 0.2

Location

Seoul 206 43.6 student 30 6.3

Busan 71 15.0 not employed 19 4.0

Daegu 51 10.8 self-employment 13 2.7

Inchun 62 13.1 freelancer 13 2.7

Kwangju 29 6.1 total 473 100.0

Daejeon 31 6.6

Income

under 10 million won 16 3.4

Ulsan 23 4.9 10~20 million won 24 5.1

20~30 million won 67 14.2total 473 100.0

30~40 million won 70 14.8

Educaltion

middle school graduate 1 0.2
40~50 million won 50 10.6

high school graduate 58 12.3
50~60 million won 70 14.8

university student 29 6.1 60~70 million won 52 11.0

70~80 million won 31 6.6
college graduate 330 69.8

80~90 million won 28 5.9
over graduate school 55 11.6 over 90 million won 65 13.7

total 473 100.0 total 473 100.0

Table 2. Demographic characteristics of participants
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고 표본의 연령은 평균 44.3세로 나타났으며 만 50 – 69세

의 비율이 41.6%로 가장 높았다. 학력은 대부분 대졸 이상

이 81.4%로 학력 수준이 높은 것으로 나타났다. 직업은 사

무직이 39.3%로 가장 높게 나타났고 가정주부, 서비스직, 

연구기술/전문직, 학생, 생산/노무직 등의 순으로 나타났

다. 연평균 가구 소득은 2천만 원 – 4천만 원, 5천만 원 – 

6천만 원이 약 15%로 가장 많았고 다음으로 2천만 원 – 3

천만 원, 9천만 원 이상 등의 순으로 나타났으며 5천만 원 

이상의 소득자가 52%를 차지하여 응답 표본의 소득 수준

이 높은 것으로 분석되었다.

2. 요인분석 및 신뢰도 검증

국가중요농업유산에 지정된 단감 소비가치의 요인분석

과 함께 신뢰성 및 타당성을 분석한 결과는 Table 3에 나

타내었다. 요인추출 방법으로 주성분 분석을 시행하였고 

고유값(Eigenvalues)을 상회하는 변수만을 소비가치 측정 

문항으로 최종분석하였다. 총 31개의 측정 문항 중 다른 

요인에 2개 이상 크로스 로딩(Crooss loading)되거나 공통

성(Communality)과 분산 설명력을 저해하는 7개 문항을 

제외한 후 총 24개 문항으로 소비가치 요인을 도출하였

다. 특히 이들 7개의 문항이 포함되었을 때 총 분산은 

60.794였으나, 7개의 문항을 제거한 후 타당성 검증 결과 

총분산이 65.604로 나타나 7개의 문항을 제외하고 신뢰성

과 타당성 분석을 시행하였다. 24개 문항을 이용하여 타

당성을 검증한 결과 최종 5개의 요인으로 분류되어 총 5

개의 요인이 포함된 측정 문항을 이용하여 최종 신뢰도 

분석을 시행하였다. 신뢰도 분석결과 요인분석을 통해 도

출된 24개 문항이 모두 투입되었을 때 전체 크론바흐 알

파 값(0.942)보다 각 측정지표의 크론바흐 알파 값이 낮아 

Factors Variable Communality
Factor 

loading

Cronbach's α

on item 

removal

Eigen 

Value

Variance 

explanatory 

power(%)

Functional 

value

Changwon sweet persimmon maintains consistent quality 0.556 0.670 0.941

2.976 12.400

Changwon sweet persimmon is good for health 0.634 0.705 0.940

Changwon sweet persimmon is good taste 0.609 0.701 0.941

Changwon sweet persimmon has variety of good abilities 0.635 0.644 0.940

Changwon sweet persimmon is consistent color 0.547 0.555 0.940

Social

value

Purchasing Changwon sweet persimmon increases my value 0.630 0.665 0.939

3.781 15.756

Purchasing Changwon sweet persimmon makes you feel recognized 0.666 0.699 0.939

Purchasing Changwon sweet persimmon makes Feeling a sense of 

solidarity with the purchaser
0.715 0.799 0.940

Purchasing Changwon sweet persimmon creates an emotional 

connection with the purchaser
0.745 0.820 0.940

Purchasing Changwon sweet persimmon makes feel the nostalgia of 

home with purchasing
0.633 0.687 0.939

Emotional

value

Changwon sweet persimmon give a feeling of happiness 0.762 0.654 0.937

3.063 12.763

Changwon sweet persimmon give pleasure 0.755 0.743 0.938

Changwon sweet persimmon brings joy 0.801 0.756 0.938

Changwon sweet persimmons are delicious 0.581 0.541 0.940

Changwon sweet persimmon color understated beauty 0.551 0.540 0.939

Epistemic 

value

Changwon sweet persimmons have a unique taste 0.732 0.742 0.939

2.560 10.667Changwon sweet persimmons have a new taste 0.788 0.785 0.939

Changwon sweet persimmons have a rare taste 0.702 0.726 0.940

Symbolic

value

Changwon sweet persimmon contains the wisdom of our ancestors 0.611 0.627 0.939

3.364 14.018

Changwon sweet persimmon has a story 0.554 0.610 0.939

Changwon sweet persimmon is in harmony with nature 0.602 0.587 0.939

Feeling curious about Changwon Sweet Persimmon 0.595 0.554 0.940

Changwon sweet persimmons contain the spirit of farmers 0.635 0.682 0.939

Changwon sweet persimmon contains the history of Changwon 0.706 0.755 0.939

Verification 

value

KMO=0.940, Bartlett's test of sphericity test=6437.336(df=276, p=0.000), total variance explanatory power=65.604, total 

reliability(Cronbach's α)=0.942

Table 3. Factor analysis and reliability analysis of consumption value
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신뢰할 수 있는 것으로 조사 되었다. 모든 크론바흐 알파 

값은 신뢰도 검정에 Nunnally(1987)가 주장하는 기준치 

0.6 이상으로 나타났다. 다음으로 요인분석에 의한 타당성 

검증 결과 요인 적합성을 나타내는 KMO 값이 0.040이고 

Barlett 구형성 검증 값이 6437.336 (df=276, p=0.000)에서 

유의하게 나타나 측정 문항들이 창원단감 소비가치를 측

정하기에 적합한 것으로 판단하였다. 각 요인의 고유값이 

모두 1 이상이며 소비가치 요인의 각 문항 요인적재량(0.5 

이상)과 공통성(0.5)이 Fornell and Larcker (1987), Chin(1998) 

등이 주장하는 기준치를 상회하는 것으로 분석되었고 전

체 분산 설명력은 65.604로 5개 요인으로 창원단감 소비

가치 구성 시 약 65%의 높은 설명력을 가지는 것으로 나

타났다. 

Table 4는 국가중요농업유산으로써 창원단감의 구매의

도를 분석하기 위하여 창원단감 구매의도의 요인 및 변

수를 분석하고 신뢰도를 검증한 결과이다. 이론 연구를 

토대로 구매의도에 관한 9개 문항을 리커트 5점 척도로 

조사하였다. 창원단감의 구매의도에 대한 신뢰성과 타당

성 분석에 요인추출 방법은 주성분 분석을 시행하였고 

고유값 1 이상, 공통성과 요인적재량은 공통성 0.5 이상

을 상회하는 변수만을 구매의도 측정 문항으로 최종 분

석하였다. 구매의도 측정 문항 9개 중 다른 요인에 2개 

이상 크로스 로딩되거나 공통성과 분산 설명력을 저해하

는 문항은 발견되지 않아 최종 9개 문항을 구매의도 측

정 문항으로 선정하였고 구매의도 1개 요인에 포함된 측

정 문항을 이용하여 최종 신뢰도 분석을 시행하였다. 요

인분석을 통해 도출된 9개 문항이 모두 투입되었을 때 

전체 크론바흐 알파 값은 0.918이었으며 문항 제거 시 

크론바흐 알파 값이 모든 항목에서 0.918보다 낮아 신뢰

할 수 있는 것으로 판단 되었다. 

요인분석에 의한 타당성을 검증한 결과 요인 적합성을 

나타내는 KMO값이 0.983이었고, Barlett 구형성 검증 값이 

2389.272(df=36, p=0.000)에서 유의하게 나타나 측정 항목들

이 구매의도 개념을 측정하기에 적합한 것으로 나타났다. 

구매의도 요인의 고유값이 1 이상(5.455)이고 문항들의 공

통성과 유인적재량도 모두 0.5 이상으로 기준치를 만족하

였다. 전체 분산 설명력은 60.609로 1개 요인으로 구매의도 

구성 시 약 60%의 높은 설명력을 가지는 것으로 분석되어 

전반적으로 지표 타당성이 확보된 것으로 조사되었다. 

3. 가설검증

가설검증을 위해서 다중회귀분석을 실시하였으며 회귀

분석 적합성을 위하여 변수 간 상관관계를 분석하였다

(Table 5). 회귀분석을 위한 변수는 요인분석에서 도출된 

24개의 변수를 기능적, 사회적, 감성적, 진귀적 및 상징적 

가치 5개 요인으로 분류하였다. 5개의 각 요인에 포함된 

변수들의 요인점수를 활용하여 기능적, 사회적, 감성성, 

진귀적 및 상징적 변수로 변환하였고, 종속변수로써 구매

의도 9개 변수도 요인점수를 활용하여 하나의 변수로 변

환하였다. 회귀분석에 사용될 변수 간 상관관계 분석결과

는 Table 5에서 나타난 것과 같이 독립변수들 상호 간에 

상관이 0.9 이상인 변수들은 발견되지 않아 독립변수 간 

다중공선성은 발생하지 않은 것으로 판단되고 독립변수

와 종속변수 간의 상관이 0.5-0.7 정도로 높게 나타나 회

귀분석에 적합한 것으로 판단하였다(0.001에서 유의함).

Factors Variable

Average

(5- point 

Likert scale)

Communality
Factor 

loading

Cronbach's α

on item 

removal

Eigen 

Value

Variance 

explanatory 

power(%)

Purchase 

intention

Plan to purchase Changwon sweet persimmons 3.69 0.586 0.765 0.909

5.455 60.609

Intention to purchase Changwon sweet persimmons 3.84 0.549 0.741 0.911

Effort to purchase Changwon sweet persimmons 3.44 0.641 0.801 0.906

Assurance to purchase Changwon sweet persimmons 3.45 0.664 0.815 0.905

Impulsion to purchase Changwon sweet persimmons 3.47 0.585 0.765 0.910

Preferential purchase of sweet persimmons from 

Changwon over sweet persimmons from other regions
3.52 0.644 0.803 0.906

Repurchasing Changwon sweet persimmons 3.59 0.661 0.813 0.906

Recommend Changwon sweet persimmon to others 3.56 0.614 0.784 0.908

Purchase Changwon sweet persimmons even if they are 

not designated as Korea important agricultural heritage 

system

3.43 0.511 0.715 0.913

Verification 

value

KMO=0.938, Bartlett's test of sphericity test=2389.272(df=36, p=0.000), total variance explanatory power=60.609,

total reliability(Cronbach's α)=0.918

Table 4. Factor analysis and reliability verification of purchase intention
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Table 6은 소비가치의 요인들이 구매의도에 미치는 

영향을 검증하고자 다중회귀분석을 시행한 결과이다. 독

립변수인 기능적, 사회적, 감정적, 진귀적, 상징적 가치

가 종속변수인 구매의도에 미치는 영향을 분석한 결과 

R2=0.617, 자유도를 반영한 adjusted R2adj=0.613으로 회

귀식이 총 변량의 약 62% 설명하고 있는 것으로 분석되

었다. 본 연구결과 R2의 값은 0.617로 각 소비가치의 요인

과 구매의도와의 관계에 대하여 약 62%의 높은 설명력

을 나타내었으며, F값은 150.427(p=0.000)로 회귀식이 종

속변수를 설명하는 데 유용한 것으로 판단하였다. 이 모

델은 공선성 진단지표인 VIF가 모두 1 이상으로 나타나 

공선성에 문제가 없는 것으로 분석되었고 표준화계수에 의

해 가장 영향을 많이 미치는 요인은 상징적 가치(0.407)로 

나타났다. 다음으로 감정적 가치(β=0.357, t=12.471), 사회적 

가치(β=0.351, t=12.273), 진귀적 가치(β=0.338, t=11.794), 

기능적 가치(β=0.293, t=10.238) 순으로 정(+)의 영향을 

미치는 것으로 판단되어 가설 1, 2, 3, 4, 5에 대한 검증

결과는 소비가치의 속성이 구매의도에 모두 유의미한 영

향을 미치고 있음을 보여주고 있다. 민대기 외 (2012)의 

연구결과에 따르면 공정무역 제품의 다원적 소비가치를 

Sheth의 소비가치 이론으로 분석한 경우 기능적 가치, 경

제적 가치, 사회/심리적 가치, 미적/감정적 가치는 구매의

도에 영향을 주는 것으로 나타났으나 진귀적 가치는 구

매의도에 영향을 미치지 않는 것으로 조사되었다. 그러나 

Jung et al.(2013)의 사회적기업 제품에 대한 소비가치가 

태도 및 구매의도에 미치는 영향을 조사한 결과에서는 

진귀적 가치가 구매의도에 가장 높은 영향을 미치는 것

으로 조사되어 요인과 상품에 따라 소비가치가 구매의도

에 미치는 영향은 상이하게 나타났다. 

Lee(2013)은 소비가치에 대한 사회문화적 의미를 연구

하였는데 소비는 화폐로 환원될 수만은 없는 상징적 가치

를 가지며 그 소비가치는 소비자의 정체성과 연결된다고 

보고하였다. 또한, Zheng et al.(2023)은 농업유산의 가치는 

문화적 기억과 밀접한 관계가 있으며 응답자의 속성에 따

른 차이를 나타낸다고 보고하였다. 이러한 결과로 비추어 

볼 때 단감 구매의도에 가장 많은 영향을 미치는 요인이 

상징적 가치로 나타난 것은 비교적 학력과 소득 수준이 

높게 나타난 응답자의 특성에 기인한 것으로 판단된다. 

Distribution
Dependent variable Independent variable

Purchase intention Functional Social Emotional Epistemic Symbolic

Dependent 

variable

Purchase 

intention
1.000 　 　 　 　 　

Independent 

variable

Functional 0.587*** 1.000 　 　 　 　

Social 0.614*** 0.470*** 1.000 　 　 　

Emotional 0.689*** 0.621*** 0.620*** 1.000 　 　

Epistemic 0.607*** 0.493*** 0.579*** 0.572*** 1.000 　

Symbolic 0.702*** 0.648*** 0.561*** 0.730*** 0.573*** 1.000

※ *: p<0.05, **: p<0.01, ***: p<0.001

Table 5. Correlation analysis between consumption value and purchase intention

Independent 

variable

Unstandardized 

coefficient 

(b)

Standardized 

coefficient 

(β)

t-value

Collinearity statistic

Hypothesis
Tolerance limit VIF

Functional 0.293 0.293 10.238*** 0.524 1.908 adoption

Social 0.351 0.351 12.273*** 0.533 1.877 adoption

Emotional 0.357 0.357 12.471*** 0.373 2.678 adoption

Epistemic 0.338 0.338 11.794*** 0.554 1.804 adoption

Symbolic 0.407 0.407 14.215*** 0.382 2.619 adoption

Constant β=0.000, R2=0.617, Adjusted R2=0.613, F=150.427***

※ Dependent variable: purchase intention, *: p<0.05, **: p<0.01, ***: p<0.001

Table 6. Hypothesis testing by multiple regression analysis
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Ⅴ. 결  론

본 연구는 국가중요농업유산으로 지정된 농산물의 소

비가치가 구매의도에 미치는 영향을 규명하고자 하였으

며 2023년도 2월 3일부터 10일 사이에 전국 3,300명을 

대상으로 조사를 진행하였고 연구 목적에 적합한 표본을 

총 473개의 표본을 통해 통계분석에 사용하였다. 

본 연구의 결과 소비가치가 구매의도에 미치는 영향력

에서 기능적 가치, 사회적 가치, 감정적 가치, 진귀적 가

치, 상징적 가치 모두 구매 행동에 정(+)의 영향을 나타

내었으므로 가설 1, 2, 3, 4, 5를 모두 채택하였다. 특히 

상징적 가치요인이 가장 영향을 미치는 것으로 나타났으

며 이는 국가중요농업유산의 특징에 따른 것으로 Zheng 

et al.(2023)의 연구결과에 따르면 농업유산은 의식, 축제, 

상징, 단어 및 기타의 매개체를 통해 문화적 기억을 형성

하고 상징적 경험과 지식을 계승하는 것이며, 농업유산의 

상징적 브랜드 가치를 높이면 지역 사회경제의 발전을 

도모할 수 있다고 밝혔다. 

본 연구의 결과로 국가중요농업유산지정은 단감 구매

의도에 영향을 정의 미친다는 가설을 검증하였으며 상징

성이라는 가치요인이 가장 많은 영향을 미친다는 것을 

알았다. 이 결과를 기초로 창원단감 구매의도를 높이기 

위해서는 국가중요농업유산의 의미와 브랜드와 같은 상

징성을 강화해야 하고 이를 위해 선조의 지혜, 단감 이야

기, 창원의 역사, 자연과 조화 등 단감이 상징하는 의미

를 이용한 브랜디드 콘텐츠를 제작할 필요가 있을 것으

로 판단된다. 또한, 사람들은 단감을 먹고 난 후 감정적 

가치에 민감하여서 창원단감을 먹음직스럽고 아름다운 

색감이 나게 하여 사람들이 먹을 때 즐거움과 행복감을 

줄 수 있도록 해야 하며 사회적 가치를 높이기 위하여 

체험프로그램을 개발하여 단감을 먹음으로써 타인으로부

터 인정받거나 연대감을 형성, 정서적 교류, 고향의 향수 

등을 느낄 수 있도록 한다면 구매의도가 높아질 것이다. 

또한, 단감을 홍보할 수 있는 SNS 등 다양한 커뮤니티 

등을 운영할 필요가 있을 것이다. 

본 연구는 국가중요농업유산으로 지정된 농업의 산물

에 대한 소비자의 구매의도를 분석한 논문으로 지정된 

농업유산이 지속 가능한 농업이 될 수 있도록 구매의도

를 높여 소비를 촉진하기 위한 연구의 한 방법으로 활용

될 만한 가치가 있다고 생각된다. 

본 연구는 농림축산식품부 농촌융복합지구조성사업 중 창원단감 

농촌융복합산업의 일환으로 수행되었음
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