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  요  약 : 본 연구는 골프웨어 브랜드 전략의 기초자료를 제공하기 위해 골프웨어 브랜드의 소비가치가 
태도 및 구매행동에 미치는 영향력을 검증하는데 목적이 있다. 따라서 대한민국 국민들 중 골프웨어를 구
매했던 경험이 있는 사람들을 표본으로 선정했으며, 496부의 자료를 최종분석에 도입했다. 본 연구의 자료
처리는 빈도분석과 탐색적 요인분석 및 내적일관성을 실시했다. 더불어 연구문제를 검증하기 위해 상관분
석과 단순 및 다중회귀분석을 실시했으며, 모든 자료처리는 SPSS(ver. 21.0) 프로그램을 활용했다. 본 연구 
결과, 첫 번째로 골프웨어 브랜드의 소비가치가 쾌락성, 심미성, 상징성 순으로 태도에 유의한 영향이 있는 
것으로 나타났다. 둘째, 골프웨어 브랜드의 태도가 구매행동에 유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 셋
째, 골프웨어 브랜드의 소비가치가 쾌락성, 심미성, 상징성 순으로 구매행동에 유의한 영향이 있는 것으로 
나타났다. 

주제어 : 골프웨어, 브랜드, 소비가치, 태도, 구매행동

  Abstract : The purpose of this study is to verify the influence of the consumption value on attitude 
and purchase behavior in order to provide basic data for golf wear brand strategies. Therefore, among 
the Korean people, those who had purchased golf wear were selected as samples, and 496 copies of 
data were introduced into the final analysis. For data processing, frequency analysis, exploratory factor 
analysis, and internal consistency were conducted. In addition, correlation analysis and simple and 
multiple regression analysis were conducted to verify research problems, and all data processing used 
the SPSS (ver. 21.0) program. As a result of verifying research problems, first, it was found that the 
consumption value of golf wear brands had a significant effect on attitudes in the order of pleasure, 
aesthetics, and symbolism. Second, it was found that the attitude of golf wear brands had a significant 
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effect on purchase behavior. Third, it was found that the consumption value of golf wear brands had 
a significant effect on purchase behavior in the order of pleasure, aesthetics, and symbolism.

Keywords : Golf wear, Brand, Consumption value, Attitude, Purchasing behavior  

1. 서 론
  
1.1. 연구의 필요성 및 목적

  코로나 바이러스 감염증-19 사태 장기화에 따
라 야외에서 즐길 수 있는 스포츠가 각광 받기 
시작하면서 “골프노믹스(golfnomics)”라는 신조어
가 탄생할 만큼 골프산업이 급속도로 발전했다
[1]. 이처럼 호황을 맞이한 골프산업의 성장은 골
프웨어(golf wear) 시장에도 많은 변화를 가져왔
다. 
  한국레저산업연구소가 제시한 자료에 의하면 
코로나 팬데믹(pandemic) 이전 대비 약 20%의 
골프 인구가 증가면서 2019년 기준 4조 6000억 
원 규모의 골프웨어 시장이 2021년 21.7%가 증
가한 5조 6000억 원으로 성장했으며, 2022년에
는 약 7000억 원이 증가할 것으로 전망한다고 
보고한바 있다[1, 2]. 
  골프웨어 시장의 성장 원인은 크게 두 가지로 
접근할 수 있다. 첫 번째는 골프웨어가 골프를 
즐기기 위한 정형화된 운동복 형태에서 벗어나 
일상생활에서도 자유롭게 착용할 수 있는 캐주월
(casual) 패션웨어(fashion wear)로 전환되기 시
작한 시점으로 볼 수 있으며[1], 두 번째는 가성
비(가격대비 성능)와 가심비(가격대비 만족도)를 
중시하는 2030세대 골퍼들과 여성 골퍼들의 참여
율 증가로 예측할 수 있다[2, 3]. 
  즉, 여성골퍼들과 더불어 젊은 세대들이 골프
웨어를 통해 자신의 개성을 표현하고, 컨트리클럽 
등에서 전반(인코스)웨어, 후반(아웃코스)웨어 두
벌을 착용하여 SNS에 자신의 가치를 표출시킬 
만큼 새로운 골프웨어 문화를 창출하고 있다고 
해도 과언이 아니다[4]. 이와 같은 현상에 의해 
롯데, 현대, 신세계 백화점 등과 골프웨어 기업 
및 개인사업자들이 역대 매출 파워를 보이며, 세
계 1위 골프웨어 시장으로 성장가도를 달리고 있
다[5, 6]. 
  하지만 다양한 신규브랜드 출시와 수많은 패션
브랜드들의 론칭(launching)으로 골프웨어 브랜드
는 치열한 경쟁시대를 맞이했다[3]. 각 브랜드들

이 기능과 품질 및 디자인뿐만 아니라, 소비자들
의 가성비와 가심비를 충족시키고자 무한경쟁 체
재에 진입한 것이다[6]. 
  골프웨어 브랜드들은 차별화된 브랜드 전략을 
통해 소비자들에게 가치를 제공해야 한다[7]. 소
비가치는 소비자들이 시장 또는 제품과 브랜드를 
선택할 때 가장 큰 영향을 받는 인지과정이기에 
소비자의 선택과 행동에 매우 큰 영향을 미치는 
근거기준이자 신념으로 실질적인 구매 의사결정
에 긍정적 또는 부정적의 방향성을 좌우하는 매
우 중요한 요인으로 작용한다[8-10]. 
  또한 소비자가 브랜드나 제품을 선택할 시 본
인의 경험을 토대로 형성되는 소비가치에 의해 
구매를 결정하기도 하며, 이런 소비가치는 상황
적, 감정적, 인식적, 사회적, 기능적 가치에 의해 
구축된다고 이해할 수 있다[11].
  본 연구는 제시하고 있는 소비가치를 중심으로 
소비자가 일관되게 브랜드를 전반적으로 평가하
고, 소비자행동을 예측하는 태도 변인[12]을 매개
로 하여 구매행동을 확인하고자 한다. 태도는 지
속적으로 소비자행동 연구에 중요한 주제가 되고 
있으며, 구매행동 간의 매우 밀접한 관계가 있기 
때문이다[13].
  최근 들어 브랜드들은 치열한 무한 경쟁 속에
서 기존 고객과 함께 신규고객 창출을 통한 성과
를 내기위해 소비가치를 핵심으로 브랜드전략 수
립을 하고 있다[12]. 따라서 본 연구는 골프웨어 
브랜드 전략의 기초자료를 제공하기 위해 골프웨
어 브랜드의 소비가치가 태도 및 구매행동에 미
치는 영향력을 검증하는데 목적이 있다. 

1.2. 연구문제

  연구 문제는 다음과 같다.
  연구문제 1: 골프웨어 브랜드의 소비가치가 태
도에 미치는 영향은 어떠한가?
  연구문제 2: 골프웨어 브랜드의 태도가 구매행
동에 미치는 영향은 어떠한가?
  연구문제 3: 골프웨어 브랜드의 소비가치가 구
매행동에 미치는 영향은 어떠한가?
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Table 1. Characteristics of the subject of investigation

Variable Items Frequency(%)

Gender
Male 275(55.4)

Female 221(44.6)

Age

20-29 11(2.2)
30-39 169(34.1)
40-49 196(39.5)

Over 50 120(24.2)

Average monthly purchase frequency
1-2 442(89.1)
3-4 47(9.5)

Over 5 7(1.4)

Table 2. Contents of the survey tool 

Variables Sub factor and Contents Number 

Consumption value
Aesthetic 4
Pleasure 4

Symbolism 4

Attitude
Need of brand use, Useful brand, Brand information, 

Purchase need, Good feeling 
5

Purchasing behavior Repeat purchase, Price terms, Talk positive, Recommend 4
Characteristics Gender, Age, Average monthly purchase frequency 3

                   Total 24

2. 연구방법

2.1. 조사대상

  대한민국 국민들 중 골프웨어를 구매했던 경험
이 있는 사람들을 표본으로 비확률 표본추출방법 
중 편의표본 추출방법을 적용해 설문조사를 실시
했다. 설문조사는 6명의 조사원이 2023년 3월 6
일부터 5월 26일까지 현장 방문과 모바일 설문지
를 활용해 자기평가 기입법을 실행했다. 수집된 
523부의 자료 중 무응답과 불성실하게 응답한 
27부를 제외하고, 총 496부의 자료를 최종분석에 
도입했다. 연구대상자들 특성은 <Table 1>과 같
다.

2.2. 조사도구 

  골프웨어 브랜드의 소비가치 문항은 김유진
(2019)[9], 최수경, 박진석(2018)[14], 진유(2014) 
[10]의 조사도구를 토대로 구성했다. 태도 문항은 
황인선, 신진호(2017)[15], 김기탁(2017)[16]의 
조사도구를 참고해 구성했다. 구매행동 문항은 신

진호, 임영삼(2016)[17], 문병일, 문경은(2015) 
[18]의 조사도구를 통해 구성했다. 조사도구 문항
은 ‘매우 그렇다’에 7점, ‘보통이다’에 4점 ‘매우 
그렇지 않다’에 1점, 7점 리커트(Likert) 척도로 
구성했다. 연구대상자 특성은 성별과 연령 그리고 
한달 평균 구매빈도, 3개 문항으로 구성했다. 조
사도구의 구체적인 내용은 <Table 2>와 같다.

2.3. 타당도와 신뢰도 검증

  타당도는 직교 회전의 베리멕스를 통해 탐색적 
요인분석을 실행했다. 소비가치의 표본 적합도는 
KMO=.908로 나타났고 전체 분산 설명력은 
74.626%로 나타났다. 문항내적일관성의 
Cronbach’s α 계수를 통해 신뢰도를 검증한 결
과, 심미성 α=.906, 쾌락성 α=.844, 상징성 α
=.898로 나타났다. 검증 내용은 <Table의 3>과 
같다.
  태도의 표본 적합도는 KMO=.894로 나타났고, 
전체 분산 설명력은 76.669%로 나타났다. 문항
내적일관성의 Cronbach’s α 계수를 통해 신뢰도
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Table 3. Exploratory factor analysis results of consumption value 

Sub Factor Items 1 2 3
Cronbach’s α

Deleted Total

Aesthetic

Buy favorite style .209 .857 .234 .865

.906
buy new style .255 .811 .283 .871

Fashion sense important .210 .779 .337 .884
Design important .248 .787 .222 .895

Pleasure

Purchase according store atmosphere .235 .280 .776 .780

.844
It feels like change of pace .151 .160 .807 .809

Satisfaction when purchasing .171 .291 .796 .780
Relieve stress when purchasing .204 .258 .676 .837

Symbolism

Raise the dignity .850 .153 .220 .863

.898
Prefer luxury brands .852 .237 .183 .852

Brand image important .766 .274 .195 .887
Increase my value .835 .201 .165 .871

Eigen value 3.097 3.069 2.789
Variance(%) 25.804 25.576 23.245

Cumulative(%) 25.804 51.381 74.626

KMO value=.908, Bartlett test =3840.292(<.001), =66

Table 4. Exploratory factor analysis results of attitude 

Sub Factor Items 1
Cronbach’s α

Deleted Total

Attitude

Need of brand use .872 .907

.923
Useful brand .860 .911

Brand information .881 .905
Purchase need .878 .905
Good feeling .887 .903
Eigen value 3.833
Variance(%) 76.669

Cumulative(%) 76.669

KMO value=.894, Bartlett test =1799.394(<.001), =10

를 검증한 결과, 태도 α=.923으로 나타났다. 검
증 내용은 <Table의 4>와 같다.
  구매행동의 표본 적합도는 KMO=.850으로 나
타났고, 전체 분산 설명력은 80.549%로 나타났
다. 문항내적일관성의 Cronbach’s α 계수를 통
해 신뢰도를 검증한 결과, 구매행동 α=.919로 
나타났다. 검증 내용은 <Table의 5>와 같다.

2.4. 자료처리 

  본 연구의 자료처리는 SPSS(ver. 21.0) 프로그
램을 사용해 성별, 연령, 한달 평균 구매빈도의 
빈도를 확인하기 위한 빈도분석을 실시했으며, 타
당도와 신뢰도를 검증하기 위한 요인분석과 내적
일관성을 실시했다. 또한 연구문제를 검증하기 위
해 상관분석과 단순 및 다중회귀분석을 실시했다.
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Table 5. Exploratory factor analysis results of purchasing behavior 

Sub Factor Items 1
Cronbach’s α

Deleted Total

Purchasing behavior

Repeat purchase .883 .903

.919
Price terms .920 .882

Talk positive .873 .908
Recommend .913 .886
Eigen value 3.222
Variance(%) 80.549

Cumulative(%) 80.549

KMO value=.850, Bartlett test =1455.863(<.001), =6

Table 6. Results of correlation

1 2 3 4 5
Aesthetic 1
Pleasure .614** 1

Symbolism .538** .492** 1
Attitude .580** .591** .508** 1

Purchasing behavior .531** .555** .459** .697** 1

**p<.01

Table 7. Results of multiple regression analysis

Dependent variable Independent variable     

Attitude

(constant) .783 .134 　 5.851 .001
Aesthetic .265 .044 .272 6.035 .001
Pleasure .337 .045 .325 7.465 .001

Symbolism .172 .035 .202 4.940 .001

 =.449,  =135.286(.001)

3. 결과 및 고찰

3.1. 상관분석

  골프웨어 브랜드의 소비가치(3개변인: 심미성, 
쾌락성, 상징성), 태도, 구매행동 요인들이 다중공
선성에 문제(.80 미만)가 없었으며, 유의한 상관
관계(+)가 있는 것으로 검증됐다.

3.2. 골프웨어 브랜드의 소비가치가 태도에 

미치는 영향

  골프웨어 브랜드의 소비가치 중 쾌락성(=.325, 

=7.465), 심미성(=.272, =6.035), 상징성(
=.202, =4.940) 순으로 태도에 유의한 영향이 
있는 것으로 나타났으며, 소비가치의 독립변인이 
태도의 종속변인에 미치는 설명력은 44.9%로 나
타났다. 

3.3. 골프웨어 브랜드의 태도가 구매행동에 

미치는 영향

  골프웨어 브랜드의 태도(=.697, =21.587) 
요인이 구매행동에 유의한 영향이 있는 것으로 
나타났으며, 태도의 독립변인이 구매행동의 종속
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Table 8. Results of simple regression analysis

Dependent variable Independent variable     

Purchasing behavior
(constant) 1.140 .113 　 10.052 .001
Attitude .701 .032 .697 21.587 .001

 =.484,  =465.988(.001)

Table 9. Results of multiple regression analysis

Dependent variable Independent variable     

Attitude

(constant) 1.079 .142 　 7.577 .001
Aesthetic .235 .047 .240 5.035 .001
Pleasure .338 .048 .324 7.028 .001

Symbolism .146 .037 .171 3.958 .001

 =.382,  =103.075(.001)

변인에 미치는 설명력은 48.4%로 나타났다.

3.4. 골프웨어 브랜드의 소비가치가 구매행동에 

미치는 영향

  골프웨어 브랜드의 소비가치 중 쾌락성(
=.324, =7.028), 심미성(=.240, =5.035), 상
징성(=.171, =3.958) 순으로 구매행동에 유의
한 영향이 있는 것으로 나타났으며, 소비가치의 
독립변인이 구매행동의 종속변인에 미치는 설명
력은 38.2%로 나타났다. 
  본 결과들은 골프웨어의 디자인 및 스타일, 패
션 감각 등으로 구성된 심미성과 구매 시에 느끼
는 즐거움과 쾌락, 나의 개성에 대한 표현과 가
치를 표출하는 상징성으로 구성된 소비가치가 태
도에 긍정적인 영향을 미치고 있는 것으로 이해
할 수 있으며, 실질적인 구매를 하거나 타인에게 
추천하는 행동에도 영향력이 있다는 것을 증명해 
주고 있다. 즉, 소비자들이 상황적, 감정적, 인식 
등으로 구성되는 경험적 소비가치에 의해 호의적
인 태도가 형성되고, 브랜드에 대해 일관적으로 
평가된 태도가 실질적인 구매행동을 일으킬 수 
있는 가능성이 높다는 것을 의미한다고 볼 수 있
다.
  이와 같은 결과들에 대해 소비가치를 중심으로 
연구한 김가나, 최세희, 김차용(2020)[13]은 소비
자가 인식하는 가치가 긍정적인 태도를 형성하는
데 매우 중요한 영향을 미치고 있으므로 소비가
치를 충족시킬 수 있는 전략이 필요하다고 주장

하면서 본 결과들을 지지해주고 있다. 또한 골프
용품을 대상으로 소비가치와 구매의도 간의 영향
력을 검증하기 위해 진행한 조혜경, 이정학, 이지
혜(2019)[19]는 소비자들에게 다양한 제품 체험 
등의 가치를 제공하여 구매의도를 향상시킬 수 
있는 전략을 계획하는 것이 필요하다고 강조하면
서 본 결과들을 뒷받침해주고 있다.
  따라서 각 골프웨어 브랜드들은 소비자들이 인
식하는 가치를 제공하기 위해 다각적인 브랜드 
전략을 수립할 필요가 있으며, 잠재적인 소비자를 
유입하기 위해 트렌드에 맞는 온라인 및 오프라
인 광고를 진행할 필요가 있을 것으로 판단된다.

4. 결 론

  본 연구는 골프웨어 브랜드 전략의 기초자료를 
제공하기 위해 골프웨어 브랜드의 소비가치가 태
도 및 구매행동에 미치는 영향력을 검증하는데 
목적이 있으며, 결론은 다름과 같다.
  첫째, 골프웨어 브랜드의 소비가치는 쾌락성, 
심미성, 상징성 순으로 태도에 유의한 영향이 있
는 것으로 나타났다. 
  둘쨰, 골프웨어 브랜드의 태도는 구매행동에 
유의한 영향을 미치는 것으로 나타났다.
  셋째, 골프웨어 브랜드의 소비가치는 쾌락성, 
심미성, 상징성 순으로 구매행동에 유의한 영향이 
있는 것으로 나타났다. 
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  골프웨어 브랜드의 소비가치를 중심으로 진행
하는 후속연구의 제시는 다음과 같다.
  이 연구는 대한민국 국민들 중 골프웨어를 구
매했던 경험이 있는 사람들을 대상으로 진행했으
나 지역을 구분하여 조사를 진행하지 않았다. 따
라서 후속연구에서는 지역을 분류하여 비교 분석
한다면 지역별 골프웨어 시장의 소비가치를 확인
할 수 있을 것으로 판단된다. 더불어 지역별 골
프장 현황들과 교차분석을 실시할 경우, 골프장 
현황에 따른 골프웨어 시장이 어떠한지 확인할 
수 있을 것이다. 또한 최근 골프웨어 브랜드 시
장이 확대되고 있으므로 브랜드별로 분석을 실시
한다면 골프웨어 브랜드 경쟁력의 정보를 획득할 
수 있을 것으로 사료된다.
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