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광고사진 제작에서 ChatGPT의 활용 가능성 탐색 :
사례 분석 및 제작 단계별 요소의 타당성 연구

Exploring the Potential of ChatGPT in Advertising Photography: 
A Case Study and Validity Research on Elements in Each Production Stage

장연송*, 김유진**

Yan-Song Zhang*, Yoo-Jin Kim**

요 약 본 논문에서는 현재 다양한 분야에서 이슈가 되고 있는 인공지능 기술인 ChatGPT의 광고사진 제작 활용 가

능성을 분석하고 이에 대한 타당성을 평가하였다. 이를 위해 광고사진의 시각적 요소와 언어의 관계를 살펴보았고,

ChatGPT의 광고 활용 사례를 조사하였다. 또한 광고사진 제작 단계별 요소를 분석한 후 전문가 인터뷰를 통해 광고

사진 제작 단계에서 ChatGPT가 어떻게 활용될 수 있는지에 대한 타당성을 알아보았다. 그 결과 일부 제한적이긴 하

지만 광고사진 기획 단계에서 실현 가능성이 높은 것으로 조사되었으나 사진 촬영과 후반 작업에서의 실현 가능성은

낮은 것으로 조사되었다. 이러한 결과를 고려할 때, 우리는 인공지능 기술의 발전을 지속적으로 주시할 필요가 있으

며, 기술과 인간의 협업을 통해 광고사진 제작의 창의성과 효율성을 높여 나가는 방향으로 노력해야 할 것이다.

주요어 : ChatGPT, 인공지능, 광고사진, 광고제작, 타당성연구

Abstract In this study, we analyzed the potential application and validity of ChatGPT, an artificial intelligence 
technology currently gaining attention across various fields, for the creation of advertising photographs. To do 
this, we examined the relationship between the visual elements of advertising photographs and language, and 
investigated use cases of ChatGPT in advertising. Furthermore, we analyzed the elements of each stage in the 
advertising photograph creation process and conducted expert interviews to determine the validity of ChatGPT's 
application in these stages. The results revealed that, although somewhat limited, the feasibility of using 
ChatGPT was found to be high in the planning stage of advertising photographs, but lower in the actual 
shooting and post-production stages. Considering these findings, it is necessary to continuously monitor the 
progress of AI technology and strive to enhance the creativity and efficiency of advertising photograph 
production through collaboration between technology and humans.
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Ⅰ. 서 론

최근 인공지능 기술의 발전은 사진 분야를 비롯한 이

미지산업과예술산업에큰변화를가져오고있다[1]. 이

미지생성AI인달리2(DALL-E 2), 미드저니(Midjourney),

스테이블 디퓨전(Stable Diffusion) 등과 같은 기술들은

언어를 이미지로 변환하는 새로운 개념의 이미지 제작

방법을제시하며이미지산업의새로운패러다임으로떠

오르고있다[2-3]. 이러한변화속에서거대언어모델인

ChatGPT의 출시는 언어 기반 이미지 제작 방법의 효율

성을극대화하며이미지제작프로세스에혁신을이끌고

있다. 이러한 기술의 조합은 전략적 기획이 필요한 광고

사진산업분야에도혁신적인영향을미칠것으로예상된

다[4]. 예를들어광고카피작성, 브랜드메시지전달, 대

상 고객과의 상호작용 등을 기반으로 작성한 텍스트를

제작하고자하는이미지에효율적으로반영할수있다는

장점이있다. 또한 AI를 이용한이미지작업의효율성증

대, 빠른 이미지 처리를 통한 생산성 증가 등은 분명 광

고사진 제작에 새로운 방법론으로 제시 될 것으로 보인

다. 그리고 대표적인 이미지 제작도구인 포토샵에서도

AI 기반의이미지최적화기술(Firefly)을선보였으며[5],

GPU 제조사인엔비디아(NVIDIA)에서도피카소(Picasso)

클라우드서비스를출시할예정이다[6]. 최근에는인공지

능 기반의 새로운 이미지 제작 기술이 지속적으로 발표

되고 있다. 이러한 변화는 분명히 광고사진산업의 제작

방식에도큰영향을미칠것이다. 하지만아직 ChatGPT

와 관련된 광고사진 제작에 대한 구체적인 연구 사례는

찾아보기 어렵다. 이에 실제 활용 가능성에 대한 타당성

을 알아볼 필요가 있다. 따라서 본 연구에서는 인공지능

기반의언어모델인ChatGPT를광고사진제작에어떻게

활용할 수 있는지에 대한 타당성을 알아볼 것이다. 이를

통해 이미지 관련 산업의 변화와 더불어 인공지능 기술

의 적용 가능성과 한계를 알아볼 것이다.

2. 연구 범위와 방법

본 연구의 범위는 ChatGPT를 활용한 광고사진 제작

의 타당성을 살펴보는 것으로, 전문가 인터뷰를 통해 의

견을수집하고분석하여광고사진산업에인공지능기술

이 어떤 부분에 활용 가능한지 파악하는데 중점을 둔다.

이를위해본연구에서는 FGI(Focused Group Interview)

연구 방법을 활용하여 ChatGPT가 광고사진 제작에 어

떤기여를할수있는지탐구한다. 상업사진가, 광고사진

전공교수, 그래픽전문가와교수등총 10명의전문가를

선별하여인터뷰를진행할예정이다. 이들전문가들에게

인공지능 기반의 언어 모델과 이미지 모델이 다양한 광

고사진산업에어떻게적용될수있는지의견을듣고연

구결과를도출할것이다. 이를통해인공지능기술이광

고사진제작에어떤영향을미칠수있는지밝혀내고, 인

공지능 기반의 언어 모델과 이미지 모델의 활용 방안과

한계를 조명한다. 또한 결론에서는 전문가들의 의견을

종합하여 AI 기술 도입으로 인한 비용 절감, 제작 시간

단축, 창의력 향상 등의 측면에서 어떠한 영향이 있는지

를 검토한다. 이를 통해 광고사진 산업이 인공지능 기술

과 어떻게 융합되어 발전할 수 있는지에 대한 방향성을

제시할 것이다.

Ⅱ. 이론적 배경

1. 광고사진의 시각적 요소와 언어의 관계

광고사진은 상품이나 서비스를 소비자에게 소개하고

관심을 유도함으로써 상품의 판매를 촉진하는 것을 목

적으로 제작하는 사진이다[7]. 이러한 목적의 사진은 상

품의 장점을 최대한 부각시키며 독특한 시각적 효과를

통해 소비자의 이목을 이끌어야 한다. 그래서 광고사진

은 시각적 요소로 소비자의 감성을 자극하고, 언어로

상품의 정보를 전달하여 소비자를 설득하는 이미지 매

체이다[8].

광고사진은 상품이 가진 가치와 특성을 효율적으로

전달하기 위해 다양한 시각적 요소와 텍스트를 결합한

다. 시각적 요소는 색상, 구성, 조명 등을 통해 상품의

매력을 표현하고[9], 텍스트는 상품의 정보를 전달하거

나 감성을 구체화하는 역할을 한다. 일반적으로 광고사

진에서 언어란 광고이미지에 포함되는 카피와 같은 형

태를 말하지만, 여기서 말하는 언어란 함축적으로 표현

한 시각적 언어도 포함한다[10]. 보통 카피는 광고사진

기획 단계부터 광고 전략에 따라 정제되어 만들어진 언

어이다. 그리고 정제된 카피와 이미지의 시각적 요소는

서로 밀접한 관련성을 가지며 광고 메시지를 강력하게

만든다[11]. 그러므로 광고사진 제작을 위한 기획 단계

부터 언어의 역할은 매우 중요하기 때문에 ChatGPT의

강력한 언어 능력은 광고사진 제작에 큰 영향을 줄 것

이다[13].
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광고사진은 사회, 경제, 문화, IT과학 등 다양한 산업

과 깊은 관련이 있다. 예를 들어, 사회와 문화의 변화는

소비자의 기호와 가치관에 영향을 미쳐 광고사진의 스

타일을 변화시켰다[14]. 또한 디지털 IT 기술의 발전은

사진 촬영 및 편집 기술의 혁신을 가져와 광고사진가의

작업 방법과 경제 환경을 크게 바꿔놓았다[15]. 현대의

광고사진은 여러 산업과의 상호작용을 통해 지속적으

로 변화하며 성장하고 있기 때문에 인공지능 기술의 발

전은 광고사진의 큰 변화에 기폭제가 될 것이다.

2. ChatGPT의 특징 및 활용 사례

ChatGPT는 오픈에이아이(OpenAI)가 만든 거대 언

어 모델(Large language model, LLM) 기반의 자연어

처리가 가능한 대화형 AI 챗봇을 말한다[16]. ChatGPT

는 채팅이란 의미를 가진 ‘Chat’과 인공지능 분야에서

사용하는 모델 중 하나인 GPT(Generated Pre-trained

Transformer)를 합성한 단어이다. ChatGPT는 대량의

언어 데이터를 사전에 학습했기 때문에 어떠한 질문이

라도 인간과 유사한 자연어 답변 처리가 가능하다[17].

그러나 모든 질문에 대해 항상 사실에 근거한 답변을

하는 것은 아니다. ChatGPT는 기술적 특성상 논리적인

추론이 아닌 환각(hallucination)이라고 불리는 현상에

의해 사실과다른 답변을하는 경우가종종 발생한다[18].

이는 최신의 외부 자료에 접근할 수 없는 ChatGPT의

특성 때문에 발생하는 것이다. ChatGPT는 종종 거짓을

말하는 것과 같은 상황이 연출되고 있지만, 이는 인간

의 언어를 기반으로 학습한 모델이기 때문에 발생하는

것으로 그렇게 놀라운 현상이 아니다[19]. 따라서 인공

지능 언어 모델로 작성한 내용에 대한 검증과 확인 절

차가 필요하다[20].

그런데 시각 예술가 입장에서 보면, ChatGPT가 환

각을 일으키고 거짓으로 답변하는 현상은 매우 흥미로

운 일이다. 인공지능의 엉뚱한 답변이나 창의적으로 보

이는 스토리의 전개는 광고기획 단계에서 아이디어 도

출이나 주제 표현에 대한 시각적 요소를 얻는데 도움이

될 수 있다. 또한 이렇게 생성한 언어를 AI 이미지 생

성 프로그램을 위한 프롬프트로 활용한다면 독특한 시

각 효과를 가진 이미지를 얻을 수 있을 것이다. 이러한

방법은 항상 새로운 시각적 효과와 흥미를 유발해야 하

는 광고사진 분야에서는 충분히 활용될만한 방법론이

다.

2023년 1월에 한국지능정보사회진흥원에서 발표한

AI 보고서에 따르면 ChatGPT의 활용사례는 매우 다양

하게 나타나고 있다[21]. 이 보고서에서는 논문작성, 프

로그래밍, 언어 번역 및 교정, 콘텐츠 제작 등을 비롯한

많은 분야에서 활용될 수 있다고 언급하고 있다.

ChatGPT를 활용한 논문작성이 가능하며 이미 과학 분

야에서는 논문 작성에 활용되고 있다고 말한다. 최근

영국 맨체스터대학의 간호과 교수인 시오반 오코너는

본인의 국제 학술지 발표 논문에 ChatGPT를 공동 교

신저자로 등록하였다[22]. 최근 진행한 연구에 의하면

ChatGPT는 다양한 프로그래밍 언어로 수치 알고리즘

을 성공적으로 수행할 수 있다고 보고하고 있으며[23].

이를 활용한 프로그래밍 제작 사례도 자주 보고되고 있

다. 또한 다국어 번역도 기존의 번역 시스템보다 더 우

수한 결과를 얻을 수 있다[24].

그림 1. 라이언 레이놀즈의 민트 모바일 광고 영상
(출처: 라이언 레이놀즈 인스타그램)

Figure 1. Ryan Reynolds' Mint Mobile advertisement
video(Source: Ryan Reynolds' Instagram)

마지막으로 이 보고서에서는 ChatGPT를 이용한 민트

모바일(Mint Mobile) SNS 광고 사례를 소개하고 있다.

ChatGPT를 이용하여 광고 대본을 만들어 인스타그램 광

고에 활용한 사례이다. 유명 영화배우의 말투까지 고려한

광고 대본은 매우 효과 좋은 광고 콘텐츠 사례[그림 1]가

되었다. 따라서 다양한 활용 사례를 살펴본 결과,

ChatGPT는 단순한 지식정보를 공유하는 대화 서비스뿐

만 아니라 논문작성, 컴퓨터 프로그래임, 다국어 번역 서

비스 같은 고도의 복잡한 작업까지 수행 가능하다. 또한

광고 콘텐츠 제작과같이참신한아이디어를필요로 하는

창의적인정보제공이가능하다는것을확인할수있었다.
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Ⅲ. 광고사진 제작 단계와 요소

광고사진 제작에 대한 전반적인 과정은 기획, 제작,

마케팅 등 3단계로 구분할 수 있다. 기획 단계에는 아

이디어 및 컨셉 도출, 예산 및 일정계획, 사전준비 등이

있으며, 제작 단계에는 사진촬영과 사진 후보정 및 편

집 등의 과정이 포함된다. 그리고 이렇게 제작된 광고

사진은 클라이언트의 최종 검토 및 승인을 거쳐 다양한

매체를 통해 사용되고 있다[25]. ChatGPT의 다양한 활

용 사례에 따른 역량을 분석한 결과 광고사진 제작에

활용이 가능한 부분을 다음과 같이 정리하였다. 첫째,

ChatGPT의 지식과 스토리텔링 능력을 바탕으로 광고

하려는 상품에 대한 아이디어와 컨셉 도출이 가능하며

카피를 생성할 수 있다. 그리고 사전준비 단계에서 촬

영일정과 준비물을 미리 체크할 수 있다. 둘째, 사진촬

영 시 카메라, 렌즈, 조명 그리고 후보정 및 편집에 관

한 시뮬레이션이 가능하다. 물론 시각적 자료를 입력하

거나 받을 수 없지만, 기획 단계에게 제작된 시안을 설

명하여 이를 바탕으로 촬영과 후보정에 관한 의견을 받

아볼 수 있다. 마지막으로 완성된 광고사진을 홍보 및

마케팅에 관한 방법을 물어보고 그에 대한 답변을 받아

볼 수 있다. 본 연구에서는 광고사진 제작에 필요한 주

요 제작 단계에 집중하기 때문에 홍보와 마케팅 단계는

논외로 하며, 기획과 제작 단계별 요소를 다음과 같이

정리하였다.

1) 사전 기획: ChatGPT는 광고 목표에 따라 정확한

대상의 분석을 통해 목표를 달성하기 위한 조언을 제공

할 수 있다. 소비자와 시장을 분석하여 적합한 광고사

진 유형과 제작 의도를 제시할 수 있다. 그리고 예산

및 제작 일정에 관한 계획을 수립하고 촬영 작업을 조

정 및 관리하는 방법을 알려준다.

2) 아이디어 및 컨셉 도출: ChatGPT는 광고사진 제

작에 필요한 아이디어를 제공할 수 있으며, 스토리텔링

을 통한 컨셉 도출, 카피 생성 등의 제작 과정에서 효

율적으로 활용할 수 있다.

3) 사진촬영 조언: ChatGPT는 고객의 요구와 광고

사진 제작 목적에 따라 사진작가를 위한 포괄적인 촬영

솔루션을 제공할 수 있다.

4) 사진촬영 장비: 컨셉에 고려한 광고사진 촬영에

참고할 수 있는 카메라, 렌즈의 선택 및 설정 등과 관

련된 추가 정보를 제공할 수 있다.

5) 사진촬영 조명: 광고 기획 및 제작 의도에 따른

적절한 조명 설정 정보를 제공하여 상품 또는 모델을

부각시켜 광고 이미지의 질을 향상시킬 수 있다.

6) 광고사진 후편집: ChatGPT는 촬영한 사진의 최

적의 후보정 및 편집 방법에 관한 정보를 제공할 수 있

다.

이러한 광고사진 제작 단계별 요소는 기획사, 제작

자, 사진가의 작업 상황에 따라 조금 다를 수 있지만

대부분 이와 유사한 단계로 진행한다. 본 연구에서는

위와 같은 제작 단계별 요소를 중심으로 ChatGPT의

활용 타당성에 관한 전문가들의 의견을 들어보았다.

Ⅳ. 타당성연구

1. 방법과 절차

1)인터뷰 질문 설정과 그룹 선정

본 연구는 광고사진 제작에 ChatGPT의 활용 가능성

에 대한 타당성을 알아보기 위한 것이다. 이를 위해 다

음과 같은 전문가 인터뷰의 질문을 설정하였다.

문항 질문

1 모두 ChatGPT에 대해 알고 계신가요?

2
ChatGPT는 광고사진 기획(아이디어 및 컨셉 도출포

함) 단계에서 어떤 역할을 할 수 있을까요?

3
ChatGPT는 광고사진 제작(사진촬영 전단계) 단계에

서 어떤 역할을 할 수 있을까요?

4
ChatGPT는 광고사진 후보정 및 편집단계에서 어떤

역할을 할 수 있을까요?

5

광고사진 제작단계 요소별 ChatGPT 중요성및 실현

가능성에 대한 타당도를 리커드 척도 5단계를 기준으

로 평가해주세요.

6 이와 관련된 다른 의견이 있습니까?

표 1. 인터뷰 질문 설정
Table 1. Interview questions

본 연구에서는 한국과 중국에서 광고사진, 디지털사

진, 미디어, 애니메이션, 3D, 컴퓨터공학 등의 전공 분
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야에서 대학교육과 실무를 담당하고 있는 전문가 10인

을 인터뷰 대상으로 선정하였다. 표 2는 본 연구의 인

터뷰에 참가한 그룹의 구성원 정보이다.

나이 성별 직업 전공 경력 국적

A 42 남 교수 사진/미디어 15 한국
B 39 여 교수 디지털사진 13 한국
C 50 남 교수 미디어아트 18 한국
D 49 남 교수 패션사진 20 한국
E 59 남 교수 광고사진 28 한국
F 52 여 교수 애니메이션 20 한국
G 43 여 교수 3D디자인 15 한국
H 55 여 교수 컴퓨터공학 25 한국
I 37 남 사진가 광고사진 12 중국
J 28 남 사진가 광고사진 3 중국

표 2. 그룹 인터류 참가자
Table 2. Group interview participants

2) 리커드 척도 평가 항목 정의

본 연구에서는 이론적 배경과 활용 사례 분석을 통

해 광고사진 제작 단계별 요소에 대한 ChatGPT 활용

방법을 제안했다. 전문가들에게 이 내용을 설명하고 인

터뷰가 끝난 후 각 단계별 요소에 대한 ChatGPT 활용

의 중요성과 실현 가능성을 평가하도록 하였다. 여기서

선정한 ‘중요성’과 ‘실현 가능성’ 항목에 대한 정의는 다

음과 같다.

평가 항목 정의

중요성

광고사진 제작 단계별 요소의 중요성을 의미한

것으로 ChatGPT 활용에 있어 요소의 중요성

정도나 수준을 평가한다.

실현

가능성

광고사진 제작 단계별 요소에 대한 ChatGPT

활용의 실현 가능성을 평가한다.

표 3. 중요성과 실현가능성의 정의
Table 3. Definition of importance and feasibility

2. 전문가 인터뷰 분석

1) 참가자의 ChatGPT의 이해 정도

본 연구의 인터뷰에 참가한 국내 전문가들은 대부분

시각예술 분야 및 컴퓨터 관련 전공자이기 때문에

LLM 기반의 ChatGPT에 대한 이해도가 높았다. 다만

중국의 광고사진가 2인은 중국의 사정으로 인해 관련

정보만 알고 있을 뿐 실제 사용해본 경험이 없었다. 전

문가 A, B, D, F, G, 등은 유료 사용자로서 본인의 연

구를 비롯한 다양한 작업에 적극적으로 활용하고 있었

다.

2) 광고사진 기획 단계

대부분의 전문가들은 기획 단계에서 진행하는 아이

디어 도출, 시안 컨셉 도출, 카피 생성, 제작 일정 및 관

리에 대한 긍정적인 답변을 내놓았다. 특히 ChatGPT를

이미 사용하고 있는 전문가들은 브레인스토밍

(brainstorming)과 같은 아이데이션(ideation) 기법 응

용, 스토리테링을 통한 카피 제작 등 광고 제작에 필요

한 아이디어 도출에 큰 효과를 보고 있다는 실무 경험

담을 바탕으로 강조하며 설명했다.

3) 광고사진 촬영 단계

일부 전문가들이 촬영 계획 수립이나 장비 선정에

대한 참고 정보를 받을 것 같다고 의견을 주었으나, 대

부분의 전문가들은 부정적인 견해를 주었다. 전문가 A

는 “촬영 시 참고할만한 분위기를 도출하는 것은 가능

하지만 구체적인 촬영 정보를 얼마나 얻을 수 있을지

확실치 않다”고 했으며, 전문가 D는 “실무에서 사용 가

능한 광고 이미지는 실제 스튜디오에서 사진가가 촬영

하기 때문에 사진가의 역량에 의존하는 경우가 많다”고

언급했다. 전문가 F는 “아직 ChatGPT가 사진촬영 단

계에 직접적인 도움을 줄 수 있는 요소는 없다”고 단언

했다. 전문가 G는 “로봇의 발전으로 사진가를 대체하는

시대가 온다면 ChatGPT의 영향력은 상상을 초월할 것

이다”라는 흥미로운 답변도 있었다. 따라서 현재 사진

촬영 단계에서 ChatGPT의 활용 가능성은 매우 낮은

것으로 판단된다.

4) 광고사진 편집 단계

이 질문에 대해서는 전문가의 의견은 다양하게 나타

났다. 전문가 A는 “ChatGPT는 언어 기반 인공지능이

기 때문에 현재로서 이미지 후처리에 어떤 활용이 가능

한지 잘 모르겠다.”라고 했으며, 전문가 B와 F는 인공

지능 기반의 이미지 생성 프로그램과 조합 응용을 통해

서 촬영한 사진의 변주(variation) 이미지를 취득하는

방법으로 활용할 수 있다는 의견을 주었다. 또한 전문

가 D와 G도 AI 기술이 적용된 후보정 기법을 사용하고

있다는 경험담을 들려주었다. 하지만 ChatGPT 자체만

으로는 후보정 및 편집에 관한 직접적인 활용 방법에
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대해서는 별다른 방법이 없는 것 같다는 것에 전원 동

의했다.

5) 중요성 및 실연 가능성 평가

마지막으로 모든 전문가들에게 광고사진 제작 단계

별 요소에 대한 중요성과 실현가능성에 대한 평가를 요

청하였다. 매우 높음, 높음, 보통, 낮음, 매우 낮음 등의

단계로 평가하도록 하였으며, 이를 5~1점으로 환산하여

다음 표 4와 같이 정리하였다.

제작 단계별 요소 중요성 실현가능성

사전 기획 3.98 4.39

아이디어 및 컨셉 도출 3.78 4.69

사진촬영 조언 3.18 3.79

사진촬영 장비 2.91 3.10

사진촬영 조명 3.55 3.56

후편집 3.99 3.89

표 4. 제작 단계별 요소의 중요성과 실현가능성
Table 4. Importance and feasibility of elements in each
production stage

전문가 인터뷰 분석을 통해 이미 예상 했듯이, 광고

사진 제작 단계인 기획 단계에서 ChatGPT의 활용 가

능성이 4.39와 4.69점으로 높다는 결과가 나왔다. 특히

아이디어 및 컨셉 도출에 있어 ChatGPT는 이미 활용

되고 있기에 광고사진 제작에 큰 영향을 주는 것으로

나타났다. 그리고 광고사진 제작에 있어 후편집의 중요

성은 높다고 인식되었지만, 실제 실현가능성은 상대적

으로 낮게 평가되었다.

Ⅴ. 결 론

본 연구에서는 광고사진 제작 과정에서 ChatGPT의

활용 가능성과 그에 따른 타당성을 조사하였다. 이를 위

해 광고사진의 시각적 요소와 언어의 관계와 ChatGPT

의 활용사례를 검토하고, 광고사진 제작 단계별 요소를

분석한 후, 전문가 인터뷰를 통해 광고사진 제작 단계에

서 ChatGPT의 활용 가능성과 실현가능성에 대한 타당

성을 조사하였다. 연구 결과를 간단하게 서술하면, 광고

사진 제작의 기획 단계에서 ChatGPT의 활용에 관한 실

현가능성이 가장 높은 것으로 나타났다. 특히 몇몇 전문

가들은 아이디어 및 컨셉 도출 단계에서 이미 활용하고

있다고답변했다. 그러나사진촬영단계에서는 ChatGPT

의 활용 가능성이 낮게 평가되었고 후편집 단계에서도

실현 가능성이 상대적으로 낮은 것으로 나타났다. 이러

한연구결과를바탕으로다음과같은결론을도출할수

있다.

첫째, 전문가인터뷰를통해광고사진제작과정중기

획 단계에서 ChatGPT의 활용 가능성이 높다는 결론을

얻었다. 기획단계별요소인아이디어및컨셉도출, 시안

컨셉 도출, 카피 생성, 제작 일정 및 관리 등에서

ChatGPT는 이미 활용되고 있으며 광고사진 제작에 긍

정적인 영향을 미치고 있다. 둘째, 사진 촬영 단계에서

ChatGPT의 활용 가능성은 낮은 것으로 분석되었다. 촬

영 계획수립이나장비선정에대한참고정보는도움이

될 수 있겠지만, 실무에서는 사진가의 역량에 의존하는

특수한 상황이 많아 ChatGPT의 도움이 제한적일 것으

로판단된다. 셋째, 사진편집단계에서전문가들의의견

이분분하였다. 일부 전문가들은 AI 기반의이미지생성

프로그램과 조합하여 활용할 수 있다고 주장하였으나,

ChatGPT 자체만으로는 후보정 및 편집에 관한 활용 방

법에 대한 명확한 답변을 얻지 못했다. 따라서 광고사진

제작 과정에서 ChatGPT의 활용 가능성에 대한 타당성

은제한적인요소에서실현가능성이있는것으로확인되

었다.

인공지능 기술의 발전 및 시장의 변화에 따라 앞으로

더다양한활용방안이제시될것으로기대된다. 한 전문

가인터뷰에서제기된의견을참고하면향후로봇기술

의 발전으로 인공지능 기술의 적용이 더욱 확대된다면

광고사진 제작 방법에 대한 큰 변화를 예측할 수 있다.

그러므로 광고 분야 전문가들은 ChatGPT를 비롯한 AI

이미지 생성 기술의 발전 추이를 지속적으로 주시해야

할 것이다. 또한 아무리 인공지능 기술이 발전하더라도

인간의 협업은 배제되지 않을 것이다. 과도한 인공지능

의사용은사회적, 윤리적이슈그리고저작권문제에대

한논란의여지가매우크다. 이러한문제를해결하기위

해 인공지능 기술과 인간의 협업은 지속적으로 요구될

것이므로이를통한광고사진제작의창의성과효율성을

높여 나가는 방향으로 노력해야 할 것이다.
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