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Ⅰ. 서 론

한류가 전 세계적으로 확산되고 있는 시점에서

COVID-19로 인해 한류는 온라인을 중심으로 소통 방

식이 변화해 왔다. 음악 분야에서는 2018년 방탄소년단

(BTS)의 정규 3집 앨범 〈Love Yourself〉가 미국 ‘빌

보드 200’에서 한국 가수로는 최초로 차트 1위에 올랐다.

그리고 영화 분야에서 2020년 미국 아카데미 시상식에

서 봉준호 감독의 〈기생충〉이 작품상, 감독상, 각본

상, 국제장편영화상을 수상하면서 아카데미 4관왕을 차

지하였다. 이와 같은 활약은 한국의 위상을 높여 주고

한국을 알리는 홍보 효과가 있었다. 이러한 상황에서

한류의 전개 과정과 발전 방안을 모색하는 것은 유의미

한 일이다.
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한류의 전개 과정과 토의를 통한 발전 방안

The Development Process of Hallyu and Development Plan 
through Discussion

박주은*

Joo Eun Park*

요 약 이 연구의 목적은 한류의 전개 과정을 살펴보고 학생들과 토의를 통해 한류 발전 방안을 모색하고자 한다. 한

류는 1990년대 이후 한국 문화의 세계적 인기를 얻고 유행하는 현상으로 시작하여 상호 문화교류를 지향하는 신한류

로 변화하였다. 구체적으로 한류의 구분을 1기에서 4기로 나누어 전개 과정을 살펴보았다. 이 연구는 2022년 1학기

문학과 대중문화 수업 시간에 다룬 주제 중 하나인 한류 주제를 활용하였다. 왜냐하면 한류는 한국 대중문화를 전 세

계적으로 확산하였기 때문이다. 이 연구는 한류에 대한 토의를 활용하여 학생들과 연구자의 한류 발전 방안을 제시하

였다.

주요어 : 한류, 토의, 한류 발전 방안, 신한류

Abstract The purpose of this study is to examine the development process of Hallyu and to find ways to 
develop Hallyu through discussion with students. Since the 1990s,  Hallyu started as a popular phenomenon of 
Korean culture, and has changed into a New Hallyu that aims for mutual cultural exchange. In detail, the 
development process of Hallyu was examined by dividing the classification of Hallyu from 1st to 4th. This 
study utilized the theme of Hallyu, one of the topics covered in the class of Literature and Popular Culture in 
the first semester of 2022. This is because the Hallyu has spread Korean popular culture all over the world. 
This study suggested a plan for the development of Hallyu by students and researchers using the discussion 
about Hallyu.

Key words :  Hallyu, Discussion, Ways to Develop Hallyu, New Hallyu
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한류의 용어는 1990년대에 한국 문화의 영향력이 다

른 나라에서 급성장함에 따라 등장한 신조어로 이 용어

가 처음 공식적으로 사용한 것은 1999년 한국 문화관광

부에서 대중음악의 해외 홍보를 위해 〈한류〉라는 이

름으로 음반을 제작하였을 때였다 [1]. 한류는 1990년대

중반 중국 시장 진출을 계기로 동남아시아에서 시작하

여 2000년대 후반부터 세계시장으로 확산하기 시작한

한국 대중문화 인기 현상이라고 할 수 있다 [2]. 이 현

상은 개념이 확대되어 신한류(K-Culture)라고 부를 수

있다. 신한류는 2020년 이후에 지향하는 한류로, 기존

한류와는 달리 한국 문화 전반에서 한류 콘텐츠를 발굴

하고 연관 산업과의 연계를 강화하며, 상호 문화 교류

를 지향함으로써 지속성과 파급효과가 높은 한류라고

정의 내릴 수 있다 [3]. 한 마디로 신한류는 드라마, 영

화, 음악의 분야를 넘어 다양한 분야에서 한국을 홍보

하고 기업 이익을 생산하는 대중문화의 인기 현상이라

고 할 수 있다.

그러므로 본 연구에서 한류의 전개 과정을 시기별로

4단계로 나누어 신한류를 4기에 포함하였다. 구체적으

로 한류의 특징, 대표 장르와 작품 등을 살펴보고 독서

지도안을 바탕으로 만든 토의 안을 사용하였다. 토의를

통해 제시한 학생들의 한류의 발전 방안을 서술하고,

연구자만의 발전 방안을 모색하고자 한다.

Ⅱ. 한류의 전개 과정

한류는 아시아에서 전 세계로 확산하고, 대중문화에

서 한국 문화 전반으로 관심이 확대되었으며, 전 세계

한류 애호층 수가 약 1억 명에 달하고 있는 실정이다.

그러므로 문화체육관광부는 신한류 진흥정책 추진 계

획을 발표하였다 [3]. 이 계획안에는 한류의 구분을 한

류 1.0, 한류 2.0, 한류 3.0, 신한류로 구분하였다. 연구자

는 이 구분을 바탕으로 성장 단계로 적용하여 1기부터

4기까지 시대별로 구분하였다.

1. 1기

이 시기는 1997년부터 2000년대 초⸱중반으로 본다.

이 시기의 특징은 드라마 등 영상 콘텐츠의 중심으로

1997년에 방영한 드라마 〈사랑이 뭐길래〉가 중국인

들에게 폭발적인 인기를 얻으면서 한국의 대중문화가

본격적으로 알려지게 된 것이다 [4]. 이 드라마는 원래

1991년 11월부터 1992년 5월까지 방영된 문화방송 주말

연속극이다.

이 드라마의 내용은 여고 동창생인 두 여자의 아들

과 딸이 결혼을 하고, 여주인공이 시댁에 들어가 가부

장적인 시댁의 가치관을 슬기롭게 변화시켜 가는 과정

을 공감대 있게 묘사한 것이다. 엄격한 현대판 자린고

비 이사장 집안과 평화적이고 민주적인 박 이사 집안이

사돈을 맺으면서 일어나는 일들을 코믹하게 그린 내용

으로 부모 세대의 전통적 가치관과 자식 세대의 자유분

방한 가치관의 조화를 추구한 것이다.

드라마 〈사랑이 뭐길래〉는 중국에서 1997년에 방

영되었을 때 1억 명이 시청하였고, 이 정도의 인기를

끌게 된 이유는 소설 등이 외면을 당하고 드라마가 각

광을 받는 상황과 연관되어 있기 때문이다 [5]. 이 시기

부터 중국에서 한류라는 말이 사용되면서 한국의 드라

마들이 연속 방영되어 큰 반향을 일으킨 것이다. 특히

중국의 〈청년보〉라는 잡지에서 “한국의 대중문화가

중국의 대중문화에 큰 영향을 끼치고 있다”라고 보도하

면서 한류라는 용어를 사용한 것이다 [6].

이 시기에는 중국뿐만 아니라 대만과 베트남에서도

한국 드라마가 성공하였고, 드라마 주제곡 역시 인기를

얻어 아시아 중심으로 진출하는 계기가 되었다. 그리고

음악 분야에서는 H.O.T의 음반이 중국에서 정식 발매

되었다. H.O.T는 SM 엔터테인먼트 소속으로 데뷔한 5

인조 보이 그룹으로, 아이돌 그룹 최초로 연간 최다 음

반 판매량을 달성하였고, 1990년대 후반 대중가요의 판

도를 바꾸는 변화의 시조 격이라고 할 수 있다.

특히 2000년, 중국 청소년들 사이에 H.O.T 열풍이

몰아쳐서 베이징 콘서트가 매진이었고, 베이징 시내에

H.O.T 음악 카페가 문을 열었고, 팬클럽도 생길 정도였

다. 이와 같은 H.O.T 열풍을 두고 중국인들은 “한류가

몰아치고 있다”라고 말한다 [7]. 이외에도 CLON이 중

화권 한류 1세대라고 불린다. CLON은 강원래와 구준

엽으로 구성되어 1996년부터 활동한 댄스 듀오이다. 데

뷔곡인 ‘꿍따리 샤바라’가 가요 차트에서 1위를 여러 번

차지하였고 당대 가수들 중에서 독보적으로 터프 가이

임을 강조한 게 특징이며, 대만에서 극빈 대우를 받을

정도로 큰 인기를 얻었다 [8].

이외에도 영화 분야에서 한류의 열풍이 시작되었다.

영화 〈쉬리〉와 〈엽기적인 그녀〉가 열풍을 일으켰고,

특히 전자 작품은 홍콩과 일본에서, 후자 작품은 중국
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에서 인기를 얻었다.

한 마디로 1기는 한류의 시발점이고, 주요 분야는 드

라마이고, 음악과 영화에도 한류 열풍의 시작점이 된

시기이다. 주로 중국, 대만, 일본 등 아시아에서 한류

열풍이 일었고, 주로 소수 마니아가 한국 대중문화를

향유한 것이다.

2. 2기

이 시기는 2000년대 초⸱중반부터 2010년대 초반으로
본다. 이 시기의 특징은 드라마와 K-Pop 대중음악 중

심으로 한류가 확산된 것이다.

첫째, 드라마 〈겨울연가〉의 열풍이다. 이 드라마는

한 남자와 한 여자의 지고지순한 사랑을 그린 것으로

2003년 일본 NHK에서 〈겨울 소나타〉제목으로 방영

하여 시청률 25%에 이른 작품이다. 2004년 NHK 여론

조사 결과 이 드라마를 시청하고 난 후에 한국에 대한

이미지가 바뀌었다는 응답 비율이 26%에 달했고 주인

공 배용준이 욘사마로 불리면서 욘사마 신드롬을 일으

킨 것이다 [6]. 욘사마에 매료된 일본 여성은 한국 남성

을 달리 본 것이다. 한국의 남성 배우들은 일본인에게

없는 러브 파워를 가지고 있으며 예의 바르고 여성을

즐겁게 하는 테크닉이 뛰어나다고 간주한다 [9]. 이는

일본 여성이 가부장제 사회에서 성장한 남성들이 권위

주의와 남존여비 사상이 강하다고 느끼기 때문에 드라

마 속 배용준(강준상 역)에 매료되는 사실을 보여준다.

왜냐하면 배용준은 최지우(정유진 역)를 이해하고 사랑

하고 배려하며 행복해하고 마음 아파하며 눈물을 흘릴

정도로 감수성을 보여주기 때문이다.

이 〈겨울연가〉는 One Source Multi Use의 마케팅

전략이 잘 활용된 사례로 드라마, OST, 뮤지컬, 그리고

애니메이션으로 제작되어 대중들에게 다양한 콘텐츠를

선보이고 있다. 특히 2009년 일본에서 방영된 애니메이

션은 춘천 등 한국을 주요 배경으로 한 원작과 달리 주

인공들이 미국 뉴욕과 프랑스 파리 등을 오가며 서로를

애틋하게 그리워하는 내용도 나온다 [10]. 이와 같은 마

케팅 전략은 4조 원 경제효과를 내었다고 할 수 있다.

둘째, 드라마 〈대장금〉의 열풍이다. 이 드라마는

주인공 서정금이 폐비 윤 씨의 폐위 사건 당시 궁중 암

투에 휘말려 부모를 잃고 수라간 궁녀로서 궁궐에 들어

가 중종의 주치의인 어의녀가 되기까지의 과정을 그리

면서, 그 가운데 장금의 성공과 사랑을 그리고 있다.

2005년 〈대장금〉이 64개국에 수출되면서 사극에도

한류를 몰고 오는 성과를 가져왔다. 다른 극과는 달리

주인공이 왕족이 아닌 일반 평민이었다는 점에서 누구

나 공감할 수 있는 보편성이 내재되어 있다. 또한 궁중

요리 중심의 전통음식은 음식이 가지고 있는 세계적 보

편성과 한국 음식만의 특수성을 동시에 발현시켜 전 세

계 시청자들의 호기심을 극대화한 것이다 [11]. 이 드라

마는 음식, 도덕성과 같은 보편적 가치를 내재하고 있

고, 주인공들이 입고 있는 한복, 한옥과 궁궐 배경 등

한국의 전통적인 문화를 외국인이 자연스럽게 접하게

된 중요한 기회가 된 것이다.

이 드라마도 〈겨울연가〉처럼 One Source Multi

Use의 마케팅 전략이 잘 활용된 사례로 사극, 소설, 뮤

지컬, 그리고 애니메이션으로 제작되어 일본, 중국, 대

만, 이란, 루마니아, 터키, 그리고 태국 등지에서도 엄청

난 인기를 누린 것이다. 특히 주인공 장금이는 자신의

역경을 주체적으로 극복해 가는 점에서 페미니스트 드

라마의 한 특징이라고도 할 수 있다. 왜냐하면 페미니

스트 드라마의 특징 중 하나가 새로운 여성상, 자신이

하고 싶은 일을 선택하고 자신을 가치 있는 존재로 생

각하며 적극적이고 능동적인 정체성을 추구하기 때문

이다.

셋째, 음악 분야에서 가수 장나라와 동방신기의 활약

이 있다. 2005년 가수 장나라는 중국 골든디스크 최고

인기가수상을 수상하며 ‘천후’ 별칭을 얻었다. 반면에

동방신기는 보이 그룹으로 2009년 일본 도쿄돔에서 한

국 그룹 사상 최초로 단독 공연을 성사시킨 것이다

[12].

한 마디로 2기는 한류가 확산한 것이 특징이고, 드라

마와 아이돌스타의 대중음악이 주로 아시아, 중남미, 중

동, 북아메리카 등으로 지역이 확대되고 한류 소비층이

10대에서 20대라고 할 수 있다. 다만 드라마〈겨울연가

의 시청자는 주로 중년 여성이고, 드라마 〈대장금〉의

시청자는 중년 여성뿐만 아니라 중장년층 남성 팬들까

지 확대된 것이 또 하나의 특징이라고 할 수 있다.

3. 3기

이 시기는 2010년대 초반부터 2019년으로 본다. 이

시기의 특징은 대중음악과 드라마, 그리고 예능 프로그

램 등 다양한 분야의 대중문화가 한류 열풍을 이어 나간

것이다. 특히 유튜브 등 소셜미디어 활용으로 한류를
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확산시킨 것이다.

첫째, 2012년 싸이의 ‘강남 스타일’ 열풍이다. 이 노

래가 화제가 된 이유는 재미있는 가사와 랩, 신나면서

기억하기 쉬운 멜로디, 말춤, 웃긴 뮤직비디오, 패러디

등이다. 특히 뮤직비디오는 유튜브 조회 수 집계에 따

르면, 2022년 현재 44억 뷰를 돌파한 상태이다 [13]. 이

는 한류가 대중문화 변방에서 북미로, 소수 마니아에서

대중의 문화로 얼굴을 알리는 계기가 되고 44억 뷰라는

수치는 전 세계 시민들이 이 노래를 즐기고 있다는 사

실을 보여준다. 왜냐하면 이 뮤직비디오에서 한국 문화

적인 특성이 장면으로 표현되어 있고, 한국적인 장면

유형이 전 세계 시민들에게 신선함을 주고 있기 때문이

다 [14]. 예를 들어, 할아버지들이 한복 입고 고무신을

신고 장기를 두는 장면이 있다.

둘째, 드라마 〈별에서 온 그대〉의 열풍이다. 이 드

라마는 2013년 12월부터 2014년 2월까지 방영된 공상

과학 SF 로코 드라마이다. 그 내용은 강원도에서 미확

인 비행물체가 목격되었다는 《조선왕조실록》〈광해

군일기〉의 기록을 모티브로 하여 전지현(천송이 역)과

김수현(도민준 역)의 사랑을 그린 것이다. 이 드라마가

이전의 한류드라마와 차이점을 둔다면 세련된 첨단 기

술로 오래된 과거의 시간과 공간을 복원시키고 그것을

현재 공간과 결합시켰다는 데 있다. 순간 이동과 초능

력, 전생과 환생이라는 상황 설정을 통해 조선의 한양

과 오늘날 서울의 공간 변화를 집약적으로 전시한 것이

다 [15].

이 드라마는 중국에서 특히 기존 한류 넘어선 신드

롬 수준인 역대 가장 핫한 드라마로 꼽힌 것이다. 왜냐

하면 중국 온라인 동영상 유통 플랫폼에서 37억 회 이

상을 돌파하였고 김수현이 중국 장쑤 위성 TV 예능 프

로그램에 출연할 정도이고 극중 전지현의 “첫눈 오는

날에는 치킨에 맥주”라는 말 한마디에 북경, 상해 대도

시의 치킨 판매량이 신장한 것이다 [16]. 이와 같이 이

드라마의 열풍은 중국에서 한류기업의 성장을 추진하

는 원동력으로 작용한 것이고, 한류의 경제적 효과를

가져와 특히 문화 콘텐츠 분야의 수출 효과는 약 3조

이상으로 늘어난 것이다.

셋째, 드라마 〈태양의 후예〉열풍이다. 이 드라마는

2016년 2월부터 4월까지 방영된 드라마로 낯선 땅 극

한의 환경 속에서 사랑과 성공을 꿈꾸는 젊은 군인과

의사들을 통해 삶의 가치를 담은 것이다. 이 드라마의

근본적인 주제는 인본주의이므로 의무, 사명감, 책임,

명예, 배려 등 사람의 마음을 담고 있어서 세계인들의

공감을 받은 것이다. 이 드라마는 글로벌 TV 사이트

비키(Viki.com)의 세계 최신작 50여 편 가운데 조회 수

1위에 올랐으며 232개 언어로 자막 서비스를 제공하였

고, 미국에 유통된 한국 드라마 중 최고의 수출액을 기

록할 정도로 북아메리카에서 폭발적인 인기를 누리고

있는 것이다 [17]. 특히 영국 BBC에서는 〈태양의 후

예〉가 한류의 정점을 찍을 것이라고 평할 정도이다.

한 마디로 이 시기 한류는 정치적 상황으로 위기가

있었음에도 불구하고 대중음악과 드라마로 글로벌 신

드롬을 일으킨 것이다. 앞에서 언급하지는 않았지만 이

와 같은 대중음악과 드라마의 열풍으로 한류의 분야 범

위가 확대되어 게임, 패션, 관광, 애니메이션 등에서 경

제적 효과를 창출하였고 심지어 외국인들이 한글을 배

우는 고무적인 현상이 발생한 것이다.

4. 4기

이 시기는 2020년부터 현재까지다. 한국 정부는 2020

년 신한류 진흥정책 추진계획을 발표하고, 2020년 이후

에 지향하는 한류를 ‘신한류’라고 지칭한 것이다. 정부

는 한류의 다양화 및 세계화에 대응하고 전 세계 대상

맞춤형 지원정책 및 홍보의 종합 관리를 제시한 것이다

[3]. 이 신한류라는 용어는 사실 한류를 연구하는 학자

들이 2000년 중반 이후 한류 열풍으로 사용하였고, 한

류 팬이 되어 한국의 가수 공연을 보거나 드라마 촬영

지를 답사하기 위해 한국을 방문하는 것을 지칭하기도

한 것이다 [18]. 본 연구에서는 정부의 신한류 용어를

한류의 성장 개념으로 4기에 사용한 것이다.

이 시기에서 가장 중요한 것은 디지털 플랫폼의 역

할이다. 디지털 플랫폼은 한류가 서구 시청자들에게까

지 쉽게 다가갈 수 있는 통로 역할을 하고 있기 때문이

다 [19]. 이로 인해 한류의 소비층은 세계 시민이 된 것

이다. 이 시기에 가장 활약이 큰 분야는 대중음악과 영

화이다.

첫째, 방탄소년단(BTS)의 열풍이다. 방탄소년단은 7

인의 보이 그룹으로 10대와 20대가 겪는 힘든 일과 편

견을 막아내고 자신들의 음악적 가치를 당당히 지키겠

다는 슬로건을 내걸고 있다. 이들의 인기는 동남아시아

와 남미를 넘어 전 세계로 확산되고 있다.

특히 SNS에친숙한밀레니엄시대를중심으로열정적
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이고 응집력 높은 팬덤이 구축되었고 팬클럽 ARMY의

활약이 큰 역할을 하기도 한 것이다. 방탄소년단은

COVID-19 상황에서도 2021년 세계 5대 음악시장(미국,

일본, 영국, 독일, 프랑스) 앨범 차트 정상을 모두 석권

하고 '아메리칸 뮤직 어워즈'에서 '아티스트 오브 더

이어'(Artist Of The Year)를 수상한 것이다 [20].

이 방탄소년단의 성공 이유는 7인의 판타지 창조라

는 스토리텔링을 창조, 나가 아닌 너를 통해 지구촌 공

감대 형성, 소셜 미디어 통해 실시간 글로벌 소통, 글로

벌 다국적 팬덤 ARMY, 그리고 경제적 효과부터 선한

영향력까지 민간 외교관 역할이라고 할 수 있다 [21].

이와 같은 이유들 중 소셜 미디어의 역할과 선한 영향

력이 방탄소년단의 성공 주요 이유라고 할 수 있다.

이 시기에서 디지털 플랫폼은 전통 미디어를 대체하

고 있고, 소셜 미디어와 OTT(Over-the-top media

service) 플랫폼에서의 한국 문화의 배급과 흐름이 문

화 소비 형태의 변화를 주도하고 있다. 여기서 OTT 서

비스는 인터넷을 통해 방송 프로그램, 영화, 교육 등 각

종 미디어 콘텐츠를 제공하는 서비스를 의미한다. 이

디지털 플랫폼을 사용하는 대상은 청소년들이고 어려

서부터 디지털 미디어에 노출되어 있었으며 손쉽게 스

마트폰과 함께한 세대로 디지털 플랫폼에서의 뮤직비

디오, 드라마, 정보의 제공과 배급을 누리는 세대라고

할 수 있다 [19]. 이로 인해 방탄소년단이 자신들의 음

악을 보급하고 글로벌 소통을 손쉽게 한 것이다.

다음으로 방탄소년단의 선한 영향은 2018년 유엔본

부 연설에서 나타난다. 이 그룹은 이 연설에서 “나를 사

랑한다고 당당하게 이야기하고, 자신의 목소리를 내자”

고 주장하였다. 이 의미는 자존감을 찾고 자신감을 가지

라는 것이다. 또한 2020년, 이 그룹의 노래 ‘Permission

to Dance’는 COVID-19 극복의 희망을 담고 세계 공통

어인 수어 안무를 선보여서, 세계보건기구 사무총장은

트위터에 “15억 명의 청각 장애들이 삶의 활력이 되는

음악을 즐길 수 있게 했다”라고 고마움을 전한 것이다

[22]. 이와 같이 방탄소년단의 선한 영향력은 우리에게

사랑과 위로를 주고 전 세계 시민이 소통할 수 있음을

보여 준 것이다.

이와 같은 활약을 한 방탄소년단은 최근에 들어서서

팀 음악 활동을 멈추기로 발표하여 팬들은 아쉬움이

있지만 팀 활동과 개별 활동을 병행하겠다는 그들의 계

획을 밝힌 것이다 [23]. 그동안의 활동으로 고생한 방탄

소년단에게는 휴식의 시간이 필요할 것이다. 우리는 이

그룹이 제2의 성장으로 거듭날 것이라 기대가 된다.

둘째, 영화 〈기생충〉의 열풍이다. 이 영화는 한국

사회가 안고 있는 빈부 격차라는 문제를 김기택 가족과

박동익 사장 가족, 가사도우미 부부를 통해 나타낸다.

이 작품의 주제는 계급 투쟁, 사회적 불평등, 경제적 불

평등이다. 미국 아카데미상에서 다수의 상을 수상하고

일본이나 프랑스 등 전 세계적으로 한류 열풍을 불러일

으켰다. 일본에서 이 작품은 2020년 흥행 수입 30억엔

의 성과로 한국 영화 중에서 가장 우수한 흥행 성적을

거두었고, 프랑스에서 수익은 1193만 7340달러였다. 특

히 미국에서 이 작품은 아카데미 수상 이후에 미국 전

역에 배급 상영되어 경제적 효과를 보았다 [24].

이와 같은 수상과 경제적 효과를 창출한 이 작품은

봉준호 감독이 냄새와 폭우로 계급의 문제를 구체적으

로 나타낸다. 우선 반지하 냄새는 영화 내내 박 사장에

의해 언급되는데, 반지하에 사는 김기택이 박 사장의

운전 기사로 일하면서 풍기는 냄새이다. 그리고 박 사

장의 아들은 김기택과 가사 도우미로 들어온 기택의 아

내 충숙이한테서 같은 냄새가 난다고 한다. 한 마디로

냄새는 반지하에 사는 하층 계급을 상징한다고 할 수

있다. 다음으로 폭우는 박 사장네 가족에는 캠핑 취소

되는 소소한 일에 불과하지만 기택네 가족에게는 하수

도가 역류하고 변기가 넘치고 누전이 되며 집이 전부

잠기는 불행의 원인이 된다. 다시 말해, 부자에게는 폭

우가 문제가 되지 않지만 가난한 사람들에게는 집까지

잃어 대피소로 피해야 하는 위협이 되는 것이다. 이처

럼 〈기생충〉은 인간의 모습을 적나라하게 표현한 것

이다.

한 마디로 이 시기 한류는 대중음악과 영화의 인기

로 인해 다양한 문화콘텐츠의 인기라는 파급 효과를 낸

것이 특징이라고 할 수 있다. 앞에서 언급하지 않았지

만 한류는 게임, 애니메이션, 방송, 만화, 공연 등 다양

한 분야로 확산되어 세계 시민이 이 한류 콘텐츠를 향

유하는 것이다. 다음 장에서는 한류에 대한 토의 안을

제시하고 학생들의 의견을 서술적으로 제시할 것이다.

Ⅲ. 한류에 대한 토의안

이 토의 안은 S 대학 2022년 1학기 문학과 대중문화

수업 시간 중에 3주 차에 다룬 내용이다.
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단계 질문

생각
열기

1) ‘한류’하면 연상되는 것들을 나열하세요.
2) ‘한류’와 같이우리나라가다른나라의문화를
향유하는 것에는 무엇이 있는지 생각해 보세
요.

생각
나누기

1) 한류의 유래는 무엇일까요?
2) K-Pop이 외국으로널리퍼질수있었던이유
는 무엇일까요?

3) 드라마 <대장금>이 이란에서 선풍적인 인기
를 끌 수 있었던 이유는 무엇일까요?

4) 외국인들이 한글을 배우고자 하는 이유는 무
엇일까요?

생각
넓히기

1) ‘한류’의 각 부분에서 나타나는 문제점으로는
무엇이 있을까요?
[1] 드라마 [2] K-Pop : [3] IT : [4] 음식 :

2) ‘한류’가 전 세계적으로 인기를 얻게 된 원인
은 무엇일까요?

생각
다지기

앞으로 한류가 발전해나가야 할 방향에 대하여
생각해 보세요.

표 1. 한류에 대한 토의안
Table 1. Discussion on Hallyu

이 토의 안은 4단계로 나누어 작성한 것이다. 첫째,

‘생각열기’는 일종의 warm-up 활동이다. 이 활동은 일

종의 Mind map 같은 방법이다. 한류 하면 떠오르는 것

을 마음속에 지도 그리듯이 하는 것으로 학생들의 반응

은 다양하다. 둘째, ‘생각 나누기’ 활동에서는 학습 내용

을 파악할 수 있도록 지도하는 것이다. 셋째, ‘생각 넓

히기’와 ‘생각 다지기 활동’은 학생들의 사고력을 확장

시켜 추론하거나 실생활에 접할 수 있는 주제들을 토의

하도록 지도하는 것이다. 본 연구에서는 3단계 활동을

바탕으로 생각 다지기 활동에서 다룬 질문에 대한 학생

들의 제안을 다음 장에서 다룰 것이다.

Ⅳ. 한류 발전 방안

우선 학생들이 수업 시간에 제시한 한류 발전 방안

을 표로 제시하면 다음과 같다.

이와 같이 학생들이 제시한 한류 발전 방안은 다양

하다. 다음으로 연구자가 한류 발전 방안을 제시할 것

이다.

첫째, 상호문화주의 교육을 제시한다. 상호문화교육

은 독일에서 1970년대 후반에 통용되고 다른 국가의 인

간과 문화를 이해하는 교육으로 개별 문화의 고유함을

학생 A

기존의 정해진 소재로만 밀고 나가기 보다 여러
가지문화를다양하게제시하여인기를끄는것들
을 집중적으로 양성해야 합니다. 가장 한국적인
것이가장세계적인것이라는말이있듯이우리나
라국민대부분이양질의문화생활을누리며상품
성을 보는 눈과 작품성의 가치를 보는 눈이 굉장
히 높아졌기 때문에 우리나라에서 성공한다면해
외에서의 성공도긍정적으로 기대할수 있겠습니
다.

표 2. 학생들의 한류 발전 방안
Table 2. Hallyu Development Plan Suggested by Students

학생 B

예술 측면에서 바라본 한류는 자극적인 콘텐츠에
대한 경각심이 필요하다고 생각한다. 우리나라의
유행한 콘텐츠 중 ‘오징어 게임’, ‘지금 우리 학교
는’ 그리고 ‘킹덤’ 등을보면우리나라가얼마나자
극적인 고어 포르노에 만들어내는지 알 수 있다.
콘텐츠 제작자는자신의 작품이 미칠 영향까지도
생각해야 한다. 이런 종류의 자극적이고 잔인한
콘텐츠만이흥행하게된다면여러모로안좋은영
향을끼칠것이다. 좋은예로 ‘오징어게임’이 수출
되고 ‘무궁화 꽃이 피었습니다’ 게임을 하는 외국
어린이들이게임의원래취지와다르게잡힌이들
을 심하게 때리거나 따돌리는 등 왜곡해 노는 것
이 문제가 되었다.

학생 C

전세계적으로소셜미디어의활용, 즉 OTT플랫
폼 등을 활용하여 한류의 문화를 즐길 수 있으며
우리는 한국의 문화를 더 널리 알릴 기반을 발전
시킬 기회를 잡을 수 있다. 또한 인재 육성 개발
방식을다양한시행착오를통해한류발전에이바
지할 사람이 중심이 되는 사업에 박차를 가해야
하며, 매체를 생산해 내는 현장 스태프들에 대한
대우 또한 개선돼야 한다고 생각한다. 한류의 지
속적인확산형태를만들어내기위해해외와쌍방
향적인 문화교류 추진도 고려하여 다양한 주제,
많은문화적자료를참고하여이를적용해우리만
의문화로발전하는것또한중요한방향성이라고
생각한다.

학생 D

이제한국뿐아니라세계적으로봐야하기때문에
지금보다더욱많은소통과공감을사야하며, 또
지금유명하다고방심하지않고더욱발전하는모
습을보이며, 앞으로의 4차산업혁명의흐름에도
잘 맞춰 다양한 모습을 보여주는 게 중요하다고
생각합니다.

학생 E

유행을무조건 따르는 획일화된 문화를 지양하고
문화 창작의 자유를 통한 다양한 문화의 발전을
중요하게한다. 또한한류를통해한국고유의전
통문화가사라지지않게이를강조한문화를만들
어널리알릴필요가있다. 예를들어오징어게임,
기생충과같은콘텐츠가인기있었던이유는독창
적인 내용과 한국의 문화 그 사이에서 일어나는
사회의문제점을비판하는내용이 들어가 있었기
때문임으로 이와 같은 문화가 형성될 수 있도록
지원할 필요가 있다.

학생 F

우리가자국의문화에더욱관심을기울여야한다
고 생각한다. 최근 개최되었던 2022 베이징 올림
픽 개회식 퍼포먼스에서, 댕기 머리를 하고 한복
을 입은 여자가 소수 민족이라고 나왔었다. 개회
식 영상에서는 부채춤, 사물놀이와 상모돌리기,
김장 문화가 중국의 문화라고 소개되기도 했다.
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인정하면서 문화적 보편성을 제시하여 자국의 문화와

외국의 언어, 문화, 종교에 대해서 선입관이 없는 태도

를 취하는 것이다. 이 상호문화교육을 확산시켜 온 단

체는 국제기구이다. 국제기구의 상호문화교육은 사람들

로 하여금 다문화 사회에서 함께 공존하고 더 나은 사

회를 향해 나아가도록 이끌며 인종차별이 사라지도록

노력하는 일종의 해결책이라 할 수 있다. 한 마디로 상

호문화교육은 지구촌에서 다양한 민족들이 동등한 입

장에서 다른 민족의 고유한 문화를 이해하고 존중하는

개방적인 자세를 가지도록 지도하는 교육이다 [25]. 이

교육은 우리로 하여금 국가주의와 민족주의 문제를 생

각하고 해결하는 데 도움을 줄 것이다.

구체적으로 역지사지의 문제를 고려해 봐야 한다

[9]. 한국인들이 한류에 대해 자랑스럽게 생각하는 것은

당연하고 자연스럽지만 다른 나라의 문화가 한국을 휩

쓸었을 때 어떤 반응을 보였는지 성찰할 기회를 가져야

한다. 마찬가지로 다른 나라에서 한류가 인기가 많아지

면 반한류가 생기므로 서로의 문화를 존중하는 태도를

교육받아야 한다.

둘째, 정부가 제시한 ‘신한류 진흥정책 추진 계획’이

잘 실행되어야 한다. 이 계획의 전략은 세 가지이다. 한

류 콘텐츠의 다양화, 한류로 연관 산업 견인, 지속 가능

한 한류 확산의 토대 형성이다. 이 중에서 한류 콘텐츠

의 다양화가 가장 중요하다고 할 수 있다. 왜냐하면 한

류 열풍은 문화콘텐츠의 중요성을 더욱 강조하고 있기

때문이다. 문화콘텐츠 상품은 물질적 ⸱ 경제적인 가치를
중시하는 일반 상품과는 달리 특정 국가나 지역이 보유

하고 있는 특수한 문화나 역사적인 특성에서 유래한다

[26]. 이 문화콘텐츠에는 영화, 음악, 게임, 만화, 캐릭터,

예술, 출판, 방송영상, 패션, 공예 등이 있다. 이와 같이

다양한 분야의 문화콘텐츠를 개발하여 한국의 문화를

홍보하는 기회를 만들어야 한다.

또한 한국 대중문화를 넘어 한민족의 정신문화 연구

및 콘텐츠화에도 주력해서 홍익 철학과 정신 한류에 초

점을 두고 지구와 인류 사회에 공헌할 한국적 가치를

전 세계에 제시해서 한류의 지속성 가능성을 확보해야

한다 [3]. 예를 들어, 청학동의 예절 교육, 템플 스테이

를 통한 불교문화 전파, 인문학 특강 등이 있다.

셋째, 문화산업 교육기관을 통해 전문 인력을 양성해

야 한다. 이 기관은 정규 교육기관과 비정규 교육기관

으로 나뉜다. 전자는 고등학교, 2,3년제 대학, 대학교,

그리고 대학원에 해당하며, 후자는 공공 아카데미로 7

개의 장르별 아카데미가 운영 중이다 [26]. 그러므로 분

야별 인력 양성이 필요하며 온라인과 오프라인 교육을

코로나 시대에 맞추어 진행하되 이론만이 아닌 현장 실

습을 병행해서 실제 한류 문화콘텐츠를 기획하고 제작

하고 사용자가 원하는 욕구를 만족시킬 수 있는 마케팅

을 활용하여 경제적 이익 창출과 국가 브랜드 가치를

향상해야 한다. 이처럼 양성된 전문 인력은 현지 시장

에 대한 사전 조사를 통해 현지인들의 문화 욕구와 관

심사를 파악하여 자연스럽게 한류를 수용할 수 있게 만

들어야 한다.

앞으로 한류가 국제무대에서 계속 성장하기 위해서

는 제안과 더불어 한류가 지금껏 이룩해 놓은 성과에

대한 존중과 인정, 그리고 한국 대중문화에 대한 사랑

이 뒷받침되어야 한다 [27]. 이와 같이 한류 발전 방안

을 제시하고 실천하는 것이 무엇보다 중요한 과제이고

한국 문화를 사랑하고, 다른 나라의 문화도 이해하고

존중하는 태도를 가지는 것도 중요하다.

Ⅴ. 결 론

본 연구는 한류의 전개 과정을 정부의 신한류정책

추진 계획안에서 나눈 한류 구분을 바탕으로 1기부터 4

기까지 시대별로 구분하였다. 그리고 시기별 대표 장르

와 대표 작품, 소비 대상, 그리고 특징 등을 살펴보았다.

1기는 드라마 분야에서 〈사랑이 뭐길래〉가 중국에

서 한류 돌풍을 일으켰고, 음악 분야에서는 H.O.T와

CLON 가수의 노래, 영화 분야에서는 〈쉬리〉와 〈엽

기적인 그녀〉가 아시아에서 인기를 얻었다. 2기는 드

라마 분야에서 〈겨울연가〉와 〈대장금〉, 음악 분야

에서 장나라와 동방신기의 노래가 한류 열풍을 일으키

고 아시아를 넘어 중남미, 중동, 북아메리카 일부로 한

류를 확산시켰다. 3기는 음악 분야에서 싸이의 ‘강남 스

타일,’ 드라마 분야에서 〈별에서 온 그대〉와 〈태양의

후예〉의 한류 열풍으로 한류의 세계화가 이루어졌다.

4기는 음악 분야에서 방탄소년단, 영화 분야에서 〈기

생충〉의 열풍이 최고에 달하였고, 그 이유는 디지털

플랫폼 시대의 한류 소통 방식의 변화 때문이다.

마지막으로 한류에 대한 토의 안을 통해 학생들의

한류의 발전 방안을 제시하였고 연구자만의 한류의 발

전 방안을 제시하였다. 특히 상호문화주의 교육을 통해
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다른 나라의 문화를 이해하고 존중하는 태도가 한류를

발전시킬 수 있을 것이다. 앞으로 한류 발전을 위한 후

속 연구가 나오길 바란다.
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