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I. 서   론 

2000년대 이후 한국 패션(Korean Fashion, K-Fashion)

은 한류 문화 콘텐츠로 드라마, 영화, 음악 등의 대중문

화와 융합하여 지속적으로 영역을 확장해왔다. 한류

라는 용어는 1990년대 초반 중국에서 시작되어 드라

마, 영화, 음악 등 대중문화 전반에서 한국의 활동을 부

르는 경향으로 자리를 잡았다(Liu, 2014). 한류는 한국

의 음악, 영화, 프로그램, 패션, 음식의 세계적 성공으

로 인해 2003년 영국 옥스퍼드 사전에 ‘Hallyu’로 등재

되었고(“Hallyu”, n.d.), 한국어 단어가 영어로 발전되

는 어휘 혁신을 보여주었다. 한류에 대한 국제적인 관

심이 단기간에 그칠 것이라는 초기의 우려에도 불구

하고 점차 그 영역을 확장하여 게임, 음식, 패션 등 다
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양한 방향으로 전파되고 있다. 패션 분야에서는 정부

의 ‘한(韓)스타일(HanStyle) 육성 종합계획(2007~2011)’

을 통해 국가적 차원에서 문화 콘텐츠가 육성되었고(S. 

Kim et al., 2017), 2014년에는 한국의 전통복식인 한복

의 생활화, 산업화, 세계화를 위해 한복진흥센터 설립

이 이루어진 바 있다. 최근에 한국 패션은 K 팝, 드라

마, 예능프로그램 등의 콘텐츠와 함께 한국의 문화를 

전 세계인에게 알리는 역할을 하고 있다. 또한 한국의 

문화 콘텐츠가 세계로 뻗어 나가면서 한국의 국가 이

미지뿐 아니라 메이드 인 코리아 제품에 대한 친밀도

와 긍정적 평가에 기여하고 있다.

한국의 섬유패션산업은 1980년대까지 총 수출액의 

23%를 차지하며 수출 주도형 경제성장에 기여하였으

나, 2000년대 이후 FTA가 확대되면서 경쟁력의 우위

를 잃어가고 있다. 많은 국내 기업들이 생산기지를 중

국이나 베트남, 인도네시아, 남미 등 인건비가 싼 지역

으로 이전한 지 오래이며, 해외 SPA 브랜드들의 진출

로 국내 기업의 입지는 점점 줄어들고 있다. 또한 2019

년 발생한 코로나19의 팬데믹 상황이 지속되면서 국

내의 많은 패션 기업들은 성장의 동력을 잃고 고전을 

면치 못하고 있다. 이처럼 진퇴양난의 어려움을 겪고 

있는 국내의 패션 산업은 돌파구가 필요한 실정이다. 

이에 한정된 내수시장만 바라보기보다는 해외시장에 

눈을 돌려 새로운 가능성을 만들어 내고자 하는 기업

들의 움직임도 가시화되고 있다. 글로벌 팬더믹 상황

에서 패션 산업은 비대면, 원격 소통, 라이브 커머스 등

이 급속히 진행되며 온라인 미디어의 영향력이 더욱 

커지고 있다.

포스트 코로나 시대 패션 마켓이 온라인을 중심으

로 새롭게 재편성되고 있는 현시점에서 한국의 패션 

기업들이 성공적으로 전 세계의 소비자들을 유입하기 

위해서는 글로벌 미디어에서 보도하는 K 패션에 대한 

인식을 보다 객관적으로 분석할 필요가 있다. 그간 K 

패션에 대한 글로벌 인식 분석은 인지도가 있는 주요 

미디어 매체와 사례를 선별하여 전문가를 대상으로 

한 내용분석으로 현황과 전망을 분석하는 정성적 연

구(An et al., 2015; Geum & Ahn, 2016; I. K. Kim et al., 

2017), 설문조사로 한류에 대한 인식과 선호를 분석하

는 연구(Ha et al., 2010; Kim & Oh, 2013; Kim & Kim, 

2009; Kim, 2016; Yim, 2012)가 주로 이루어져 왔다. 하

지만 이와 같은 연구방법은 자료 분석에 많은 시간과 

비용이 소요되고 분석 과정에서 전문가의 주관적인 

판단이 반영될 수 있다. 

최근에는 정성적 문헌조사의 제한점을 보완하는 방

법으로 텍스트마이닝(Text Mining)의 활용이 확대되

고 있다. 텍스트마이닝은 텍스트 데이터에서 필요한 정

보를 수학적 알고리즘으로 추출하는 방법으로(Feld-

man & Sanger, 2007), 온라인상에 축적되는 정보의 양

이 급속히 증가하는 상황에서 대량의 정보를 분석하

기 용이하다. 패션 정보 분석(Fashion Informatics) 분야

에서는 다양한 문서에서 주제(Topic)가 되는 잠재 변수

를 찾는 방법으로 토픽 모델링 알고리즘인 잠재디리

클레할당(Latent Dirichlet Allocation, LDA)을 주로 활

용하고 있다. LDA는 문헌 생성 모델(Generative Pro-

babilistic Model)로 문서 내 주제들이 불규칙하게 혼합

되어 있다고 가정하고, 분포되어 있는 단어들의 패턴

을 파악하여 주요 내용을 추론하는 통계적 알고리즘

이다(Blei et al., 2003). Jang and Kim(2017)은 패션 분

야의 15년간의 학술 발표 논문의 주제어와 초록을 수

집하였고, LDA 알고리즘을 적용한 토픽 모델링 분석

으로 디지털 기술을 접목한 연구가 꾸준히 이루어지

는 동향을 확인하였다. An and Park(2017)은 남성 셔츠

에 대한 소비자들의 인식을 조사하는 방법으로 소셜 

미디어 게시글에 LDA 알고리즘을 적용하여 착용 상

황, 브랜드, 계절 등과 관련된 주제를 확인한 바 있다. 

이와 같이 LDA 알고리즘은 데이터의 차원을 축소하

여 의미적으로 중요한 주제를 확인하는데 적합하다. 

다만, LDA는 전체 기간에 걸쳐 중요한 내용이 일정하

게 유지된다는 가정하에 지배적인 주제를 추출하기 

때문에 다양한 주제들이 상호 영향을 주면서 생성되

거나 병합되고, 소멸되는 동적 변이 과정을 나타내지 

못한다는 제한점이 있다(Jin et al., 2013). 또한, 세부 기

간에서는 발생되는 주제가 전체 기간을 대상으로 할 

때는 보다 큰 주제에 포함되는 현상이 발생할 수 있어, 

시간적으로 누적되는 패턴을 분석하는 데 제한점이 

있다(Lim & Kim, 2014).

이러한 한계를 극복하기 위해 본 연구는 Blei and La-

fferty(2006)의 다이내믹 토픽 모델링(Dynamic Topic 

Modeling, DTM) 알고리즘을 활용하여 기간에 따른 

문서의 주제 변화를 분석하고자 하였다. 글로벌 미디

어를 대상으로 K 패션과 관련된 보도 경향을 알아봄으

로써 해외에서 부각되고 있는 K 패션의 대외적 이미지

를 규명하는데 목적이 있다. 실증적 분석을 위한 연구

의 범위는 한류 현상이 아시아에서 미국과 유럽으로 
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본격적으로 확산되기 시작한 신한류 시기인 2010년

을 기점으로 하였고, 같은 주제 안에서도 이에 대한 세

부 내용은 시기별로 차이를 보일 것으로 보고 주제를 

구성하는 단어의 변화 추이를 확인하였다. 이와 같은 

방법을 통해 글로벌 미디어에서 보도되는 K 패션 관

련 주요 주제의 구성과 인식의 변화가 체계적이고 객

관적으로 규명될 수 있을 것으로 기대된다.

 

II. 이론적고찰

1. 한류에 대한 해외 인식 고찰

한류(韓流; Korean Wave, Hallyu)는 ‘한국의 파도’

라는 단어의 구성이 의미하듯이 ‘한국적인 것, 한국

성’의 개념과 ‘파도’라는 변화, 역동성이 중요한 요소

라 할 수 있다(Lee, 2022). 학계에서는 한류에 대해 협

의의 개념에서는 한국의 대중문화가 해외에서 인기를 

얻는 현상(Jang, 2011)으로 정의하고 있으며, 최근에는 

대중문화에 국한하지 않고 한국이나 한국 제품, 한국 

문화 전반에 대한 선호(Kim & Park, 2016; Kim & Lee, 

2020; Lee, 2022)와 같이 보다 포괄적인 개념으로 사용

하는 것이 일반적이다. 

2020년 문화체육관광부는 ‘신한류 진흥정책 추진

계획’을 발표하면서 한류를 크게 네 단계로 구분하였

다(Ministry of Culture, Sports and Tourism [MCST], 

2020). 아시아 지역의 한국 드라마 선호로 태동하게 된 

한류 1단계(1997년~2000년대 중반)와 K 팝과 K 드라

마를 중심으로 유럽과 중남미 등으로 확산된 한류 2

단계(2000년대 중반~2010년 초반), 전통문화와 문화

예술 등으로 장르가 확대되고 세계적 스타 상품이 등

장한 한류 3단계(2010년 초반~2019년)로 구분하였다. 

정부는 4단계를 신한류(K-Culture, 2020년~)로 규정

하며 한국 문화와 연관 산업을 핵심 분야로 전 세계에 

대한 전략적 확산과 맞춤형 접근을 위한 정책적 지원

을 표명하였다.

한류에 대한 해외 인식을 다룬 국내 선행연구를 살

펴보면, Song(2012)은 해외언론의 한류 보도 고찰을 

통해 중국은 한류에 대해 광범위한 정의를 내리고 있

고, 동남아 지역은 교훈을 얻고자 하는 분위기이며, 유

럽이나 중남미 등은 K 팝을 중심으로 소수 마니아층

의 문화로 인식하는 경향이 있다고 하였다. 실제로 한

류에 대한 해외연구들을 살펴보면 초기 한류 단계에

서도 글로벌 미디어는 아시아와 서구권에서 한국의 

드라마, 영화, 팝, 패션 등 대중문화를 선호하는 현상

을 보도하였고, 이를 경제적 문화 성과로 주목한 바 있

다(Visser, 2002). 아울러 해외연구자들은 현지의 K 드

라마, K 팝, K 뷰티, K 관광 등의 한류 콘텐츠의 전파 

특징, 성공 요인과 소비자 반응 등을 지속적으로 연구

해 왔다.

한류에 대한 해외 인식은 지역적 특성에 따라 차이

가 나타난다. Huat and Iwabuchi(2008)는 동아시아 지

역의 한류 현상의 주요 성공 요인을 유교적 가치, 정서

적 유대감, 역사적 친화성으로 설명하였다. 이와 같은 

문화적 근접성 논거는 한류 콘텐츠의 확산 요인을 분

석한 국내 연구(Choi, 2014; Joo, 2016; Yang, 2012)에 

적용되었고, 한류 관광 증가 현상을 분석한 국내 연구

에서도 주로 인접한 국가를 중심으로 연구가 이루어

진 바 있다(Han & Lee, 2008; Kim & Kim, 2014). 한편, 

Schulze(2013)는 아시아 지역에서 연구된 한류 확산 

연구는 문화권이 다른 지역에서 나타나는 이국주의

에 대하여 심도 있게 다루고 있지 않다고 하였고, 아시

아에 국한되지 않는 해외 팬을 통해 한류를 역방향으

로 바라볼 것을 제안하였다. 실제로 지역적으로 떨어

진 스웨덴, 말레이시아 등에서 이루어진 연구에 의하

면 K 드라마의 모티브가 되는 가부장제의 가족과 성

역할에 대한 가치관, 종교적 가치관 등이 서유럽과 이

슬람 종교 국가에서 매우 이질적인 것으로 여겨져 한

류가 현지의 주류 가치관과 충돌된 바 있다(Hübinette, 

2012; Mujani et al., 2022). 하지만, 비서구와 비아시아 

지역에서는 이와 같은 익숙하지 않은 한국 문화에서 

느껴지는 ‘othering(다름)’, ‘exoticism(이국성)’이 한류

에 열광하게 만드는 힘이며, 특히 디지털 미디어에 기

반한 팬덤(Fandom)은 한류의 세계화에 큰 역할을 하

는 것으로 보았다(Cicchelli & Octobre, 2021; Madrid- 

Morales & Lovric, 2015; Malik, 2019). 또한 지역적으

로 멀리 떨어진 이스라엘과 팔레스타인 팬들은 한국

을 직접 방문하는 것이 어렵기 때문에 한국의 상징적

인 장소를 가상으로 체험하는 것을 한국 방문 경험으

로 여기고, 현지 온라인 커뮤니티에서 문화 매개자 역

할을 자처하며 개인적인 경험을 토대로 지역 문화와 

한류를 융합하여 전파하고 있다(Lyan & Levkowitz, 

2015; Otmazgin & Lyan, 2014). 

한편, 한류 콘텐츠의 확장에 대하여 Teh and Goh 

(2016)는 K 드라마와 K 팝이 말레이시아의 이슬람 문

화와 문화 충돌을 줄이는 역할을 하였고, 한류 문화가 

가치 보편화를 이루며 한국을 브랜드화하는 계기가 
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되었다고 하였다. K 드라마의 경우, 미디어 매체라는 

특성으로 한류의 주 소비층인 청소년을 대상으로 자

아 정체성 형성과 모방 행동에 미치는 영향에 주목하

였는데(Briandana et al., 2018; Kusumasari, 2017), 대체

로 성적인 내용과 폭력성이 적고, 가족의 소중함을 보

여주는 스토리텔링으로 안전한 콘텐츠로 긍정적으로 

인식되고 있다(del Valle Guerra & Fernández, 2017; Pra-

mita & Harto, 2016; Yoke & Jamil, 2022). K 팝은 2012

년 싸이의 ‘강남스타일’ 뮤직비디오가 유튜브(YouTu-

be)에서 기록을 세우면서 세계적으로 전송되었고, 이

후 BTS를 통해 글로벌 대중음악으로 자리매김하였

다. K 팝이 이슬람 국가인 인도네시아부터 가톨릭 국

가인 페루에 이르기까지 호소력을 갖는 것에 대하여 

Lie(2012)와 Elaskary(2018)는 팬덤 활동과 이들을 지

원하는 정부가 큰 역할을 하였다고 하였다. 또한, 급진

적인 성의 표현이나 문화적 소외 등과는 거리가 먼 콘

텐츠의 건전함, 체계적인 스타 제작 과정, 디지털 음원

과 유튜브를 활용하는 기술적인 전환 등을 통해 문화 

세계화를 이루었다고 분석하였다. 특히 문화 세계화

와 관련하여 Fuhr(2015)는 K 팝을 구성하는 요소인 언

어, 가사, 사운드, 댄스, 패션, 스타 페르소나, 뷰티 등은 

세계적으로 통용 가능한 기준이 적용되었다고 하였으

며, 국가 정부의 전략적 기획과 육성이 이루어졌음에

도 민족적인 메시지나 언어를 고집하지 않았기 때문

에 글로벌 문화와 융합되었다고 보았다. 즉, K 팝은 한

국의 전통문화나 서구의 제국주의 산물이 아니며, 초

국가적 차원의 스타일, 미학, 상징, 콘셉트로 다양한 

경로를 따르며 계속해서 변화하는 문화 현상으로 인

식되고 있는 것을 알 수 있다. 이는 한국의 역사를 재해

석한 사극 장르를 선호하는 동아시아 국가의 K 드라

마 선호 현상이나 한국의 역사적인 장소를 방문하기

를 원하는 K 관광과는 차이를 보인다(Mujani et al., 

2022; Teh & Goh, 2016). 그 밖에, 최근 OTT(Over-The- 

Top Media Service) 서비스 플랫폼을 기반으로 한 한류 

대중문화 콘텐츠의 보급 확대는 K 관광에 대한 주요 

동기가 되고 있고(Pramita & Harto, 2016; Trolan, 2017), 

나아가 K 뷰티, K 패션, K 웹툰 등 다양한 한류 콘텐츠 

영역 확장과 제품 홍보에 영향을 주는 것으로 분석되

고 있다(Erda, 2021; Yecies, 2018; Yu & Yu, 2020).

한류에 대한 해외 연구고찰을 통한 시사점을 정리

하면 다음과 같다. 첫째, 한류 콘텐츠에 대한 해외 평가

를 보면, 드라마는 보편적 가치 추구와 이국성이, 팝 음

악은 민족주의를 지양한 초국가적 수용성이 주요 성

공 요인으로 나타났고, 최근의 OTT 서비스와 함께 디

지털 강국으로서의 한국의 기술적 우위와 정부의 정

책적 지원이 한류의 확산에 중요한 역할을 한 것을 알 

수 있다. 둘째, 해외에서는 한류의 수용자적 측면에서 

한류의 주 소비층인 10대 청소년과 젊은 여성들의 자

아 정체성이나 교육적 측면의 영향력을 다룬 연구가 

많이 이루어지고 있다. 셋째, 문화적 측면에서 한류와 

자국 문화와의 충돌 및 현지 한류 팬에 대한 인식조사 

등과 같이 한류 팬덤이 자국의 주류 문화에 미치는 긍

정적, 혹은 부정적 영향에 관심을 두고 있는 것을 알 수 

있다.

이와 같이 해외 한류 연구는 한류의 수용자, 혹은 향

유자의 측면에서 자국의 교육이나 문화, 사회적 가치

관 형성에 미치는 영향에 주목하고 있다. 이는 국내 한

류 연구가 콘텐츠의 생산자적 측면에서 한류의 성공

전략이나 경제적 파급효과 등에 주목하는 것과는 전

혀 다른 관점이라 볼 수 있다. 향후 한류의 지속 가능한 

성장을 위해서는 우수한 소프트 파워를 기반으로 한 

국가 간 문화의 소통과 교류라는 측면으로 한류의 패

러다임을 전환할 필요가 있으며, 문화적 다양성을 토

대로 한 쌍방향의 문화 교류와 문화의 융합에 주목해

야 한다. 이를 위해서는 지속적으로 해외의 반응을 모

니터링하는 것이 필요하며, 글로벌 미디어를 통해 공

적인 언론 보도의 변화 양상과 그 추이를 살펴보는 것

이 중요함을 알 수 있다.

 

2. K 패션의 성장동력과 세계화

K 패션이라는 용어는 한국을 의미하는 ‘K’와 복식

을 중심으로 한 유행 현상을 의미하는 ‘패션’의 복합

어로, 음악과 영화 등의 한국 문화 콘텐츠를 표현하는 

신문 기사에서 처음 등장하였다. Kim(2017)에 따르면 

K 패션이라는 용어는 2000년에 처음 등장한 이후 2001

년에서 2008년의 기사에는 거의 사용되지 않다가 2009

년에 한중 문화 교류를 위한 행사명으로 사용되었고, 

이후 K 팝의 인기와 함께 본격적으로 사용되고 있다. 

Geum and Ahn(2016)에 의하면 K 패션이라는 용어에

는 세계적으로 한국 패션 산업을 홍보하여 한국 패션

의 세계화를 지향하는 의미가 내포되어 있다. 따라서 

본 연구에서는 K 패션을 한국에서 유행하는 패션 스

타일에 국한시키지 않고 한국의 패션 산업과 전통복
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식을 포괄하는 광의의 개념으로 보고 글로벌 관점에

서 K 패션을 조망하고자 한다.

K 패션의 발전 단계는 한류의 확산과 긴밀한 연관

이 있다. 정부에서는 한류의 붐을 국가 이미지를 제고

하는 기회로 보고 한스타일 육성 종합계획(2007~2011)

을 수립하였고, 한글, 한식, 한복을 포함한 전통문화를 

정책적으로 지원하며 국가 브랜드의 가치를 상승시키

는 기회로 삼았다(S. Kim et al., 2017). 한스타일 사업

의 일환으로 한복 지원 사업을 진행하여 한복의 홍보

와 교육 · 연구, 유통 · 진흥의 업무를 수행하는 한복진

흥센터를 설립하였고, 한복이 한국을 대표하는 문화 

상징이 될 수 있도록 하였다. 한류 3단계 이후 글로벌 

시장에서 한류는 전통문화와 문화예술, 대중문화 등

으로 장르가 확대되었고, 글로벌 소비자들 사이에서 K 

패션에 대한 관심이 높아지면서 한국의 기업이나 디자

이너들도 글로벌 시장 진출을 위해 노력하고 있다.

특히 K 팝, K 드라마 등의 콘텐츠는 K 패션의 활성

화와 세계화에 전략적으로 활용되고 있다. 2012년에 

한국패션협회의 주최로 인기 아이돌의 K 팝 공연과 국

내 유명 디자이너나 브랜드의 패션쇼를 결합한 행사

가 서울(Collection in Seoul), 일본 오키나와(Pop Col-

lection in Okinawa), 중국 상하이(Pop Music in China 

with Super K-Collection)에서 각각 열린 바 있다(Kim, 

2017). 또한, 연예기획사인 YG 엔터테인먼트와 삼성물

산이 협업하여 글로벌 스트리트 브랜드 노나곤(2014~ 

2019)을 운영하였고, 삼성물산의 에잇세컨즈나 이랜

드의 스파오 등이 해외 시장 모델로 지드래곤이나 엑

소 등 글로벌 아이돌 스타를 기용하여 현지 팬들의 관

심과 구매를 유도하였다.

또한 정부기관이나 관련 협회 차원에서 K 패션에 

대한 인지도를 높이고 글로벌 패션 브랜드로 육성시

키기 위한 프로젝트가 꾸준히 진행되었다. 컨셉 코리

아(Concept Korea, 2010~)는 문화체육관광부 주최로 

K 패션 브랜드를 선발하고 뉴욕 패션위크의 행사 참

여와 뉴욕 쇼룸 입점과 해외 시장 진출을 지원한 프로

그램이다(Kim, 2017). K 패션 프로젝트(K-Fashion Pro-

ject, 2012~)는 산업통상자원부가 한국 패션 브랜드의 

세계적인 경쟁력 강화를 위해 글로벌 브랜드로 성장 

가능성이 있는 브랜드를 대상으로 뉴욕, 밀라노, 상

하이 등에서 브랜드의 홍보와 해외 진출을 위해 전시

회와 패션쇼 참가 등을 지원한 프로그램이다(Ministry 

of Trade, Industry and Energy [MOTIE], 2014). 텐 소울

(Seoul's 10 Soul, 2010~)은 서울시의 주최로 서울패션

위크(Seoul Fashion Week, SFW)에 참가하는 디자이

너 중 10인을 선정해 파리, 런던, 뉴욕 등 해외 패션위

크 참가와 쇼룸 입점을 지원하고 있다.

해외 바이어 유치를 위한 해외 무역박람회 참가 지

원 사업은 섬유패션 유관 협회의 주관 하에 산업통상

자원부나 문화체육관광부와 서울시, 대구시 등 지방

자치단체의 지원으로 진행되고 있다(Kim, 2017). 이와 

관련하여 한국섬유산업연합회에서는 2010년 이후 K 

패션 브랜드들의 해외 의류패션 및 액세서리 전시회 

참가를 지원하고 있는데, 상하이 패션 전시회에 한국

관을 운영하며 브랜드 홍보, 바이어와의 매칭, 온라인 

쇼룸 운영 등을 지원하여 해외 판로 개척을 위한 실질

적인 지원을 제공하고 있다. 또한 K 패션을 이끌어갈 

신진디자이너 육성 사업도 진행되고 있는데, ‘서바이

벌 패션 K(2016~2019)’는 서울시와 서울디자인재단이 

주관하는 사업으로 글로벌 스타 디자이너를 꿈꾸는 

신진디자이너에게 창업자금과 매장 입점권 등을 주고 

있으며(Seoul Design Foundation, 2019), 삼성패션디자

인펀드(2005~)는 삼성물산에서 신진디자이너에게 후

원금과 전문적 후원을 제공하는 명망 높은 신진디자

이너 발굴 사업이다(Samsung Fashion & Design Fund 

[SFDF], 2017). 이처럼 K 패션의 세계화를 위하여 산

업체와 정부기관, 관련 협회 등이 지속적으로 관련 사

업을 진행 중에 있다. 이와 같은 시점에 K 패션에 대한 

글로벌 미디어의 보도 경향을 살펴보는 것은 한류의 

성장과 K 패션의 세계화 전략 수립에 필요한 시사점

을 제공할 수 있을 것이다.

 

III. 연구방법

본 연구는 글로벌 미디어를 대상으로 K 패션 관련 

보도 경향을 알아보고자 하였다. 이를 위해 구체적으

로 토픽 모델링 알고리즘 중 시간의 흐름에 따른 주제

의 동적 변이 과정을 추론하는 모델인 DTM을 사용하

고자 하였다. 본 연구를 위한 연구문제는 다음과 같다.

 

연구문제 1. 글로벌 미디어에 보도된 K 패션 관련 

주요 주제는 무엇인가?

연구문제 2. 글로벌 미디어에 보도된 K 패션 관련 

주제는 시간에 따라 어떠한 변화를 보

이는가?  
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1. DTM 분석 방법

토픽 모델링은 문헌집단에서 주제가 되는 잠재 변

수를 찾아내는 알고리즘으로, 맥락과 관련된 단어들

을 이용하여 주제를 추론하는 모델이다(Steyvers & 

Griffiths, 2007). Blei and Lafferty(2006)는 연속적인 시

간에서 주제의 진화를 포착하기 위해 DTM 알고리즘

을 제안하였다. DTM은 LDA를 확장한 방법으로, 주

제 내에서 순차적으로 변화하는 단어의 발생확률을 

추적한다. 이에 따라 시간의 흐름을 가지는 문헌에서 

주제들의 내용 변화를 파악하거나 개별 문헌의 영향

력을 측정하는데 적용되고 있다. <Fig. 1>은 DTM의 

그래프 모델로 주제의 생성과정을 설명하는 도식이

다. 이 모델에서 주제의 개수는 K로 고정되어 있는데, 

왼쪽에서 오른쪽으로 이동하는 시계열의 흐름에 따라 

데이터가 분할되어 시간 조각에 따라 주제와 주제 비

율 분포가 순차적으로 연결되는 것을 보여준다. 즉, 특

정 년도의 N번째 주제는 다른 년도의 N번째 주제와 

비슷하게 도출되어 주제가 연결되는 방식이다. 이는 

특히, 뉴스 기사, 보고서, 트위터(Twitter) 등 시간의 흐

름을 갖는 문서에서 주제의 동향 분석과 특징적인 사

건이 발생했을 때 생성되거나 소멸되는 주제를 확인

하는 연구에서 유용하게 활용되고 있다(Koike et al., 

2013; Na et al., 2017).

토픽 모델링 분석은 주제를 구성하는 단어 추출을 

연구자가 결정하지 않는다는 점에서 객관적인 방법으

로 여겨지고 있다. 다만, 토픽 모델링 알고리즘은 연구

자가 사전에 설정한 주제 개수에 따라 단어 분포를 계

산한 결과를 도출한다. 따라서 주제의 수가 많으면 유

사한 주제들이 파편화되어 분류될 가능성이 높고, 주

제 개수가 적으면 세부 내용이 통합되어 하나의 주제

가 포함하는 내용이 광범위하고 왜곡될 수 있다(Syed 

& Spruit, 2017). 따라서, 적절한 주제 개수에 대한 객관

적 평가가 필요하다. 주제 개수를 결정하는 방법으로

는 혼잡도(Perplexity)와 일관성(Coherence) 지수를 확

인하는 기법이 있는데, 혼잡도 지수는 결과를 해석하

기에 난해하다는 견해가 제기된 바 있다(Chang et al., 

2009; O'callaghan et al., 2015). 일관성은 확률적 모델

이 관측되는 값을 얼마나 잘 분석하는지를 평가할 때 

사용되는 방법으로 성능이 높은 모델을 평가하는 기

준이 된다(Blei et al., 2003). 일관성 지수는 높을수록 

상위 단어 간의 연관성이 높고, 주제에 대하여 일관성

을 갖는 것으로 해석되어 주제 개수가 적합한지 평가

하는 방법으로 사용되고 있다(Newman et al., 2010). 

본 연구에서는 단어의 일관성을 고려하여 적절한 주

제의 개수를 찾는 일관성 지수 평가방법을 적용하고

자 하였다.

 

2. 데이터 수집

분석 대상은 글로벌 검색 엔진인 구글(Google) 뉴스

를 통해 수집하였다. ‘Korean fashion’, ‘K-fashion’을 

검색어로 2010년 1월 1일부터 2021년 12월 31일까지

의 기간 동안 보도된 온라인 미디어 기사의 제목, 본문, 

발행일, 출처를 수집하였다. 수집된 기사는 패션 전문

가 2명이 내용을 검토하였고, 내용의 왜곡이 발생할 

수 있는 점을 고려하여 국내 패션과 관련된 내용이 아

닌 기사, 북한과 관련된 정치 기사, 비영어권 기사 및 

중복 기사 39건을 분석 대상에서 제외하였다. 또한, 웹 

페이지 본문에 포함된 기자 이름, 광고 문구 등은 불필

요한 요소로 판단되어 제거하였고, 기사의 제목과 본

문에 작성된 텍스트 데이터만을 사용하였다. 토픽 모

델링은 문서 집합에서 단어의 분포를 통해 주제를 추

α: Hidden parameter

β: Topic parameter  

D: Number of documents

N: Number of words in a given documents

K: Number of topics

θd: Distribution of topics for document d 

Zd,n: Topic for the n th words in the d th document

Wd,n: nth word of the d th document

Fig. 1. A graphical model representation of a dynamic 

topic model for time slices. 

Reprinted from Srivastava and Sahami (2009). p. 86.
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론하기 때문에(Blei et al., 2003), 기사의 제목과 본문

을 합치고 하나의 분석 단위로 지정하였다. 분석 대상

이 된 문서 건수는 총 551건이며, 보도 매체는 해외 신

문 시장에서 영향력이 크다고 판단되는 더 타임스(The 

Times), 사우스 차이나 모닝 포스트(South China Mor-

ning Post), 씨엔엔(CNN), 월스트리트 저널(The Wall 

Street Journal), 코리아헤럴드(The Korea Herald), 패션 

보도 매체인 보그(Vogue), 엘르(Elle), 하퍼스 바자(Ha-

per's BAZZAR), 더블유더블유디(WWD), 한류 콘텐

츠 보도 매체인 솜피(Sompi), 케이팝스타즈(KpopStarz) 

등을 포함하며 총 180개이다. 연도 기간별 상위 빈도

로 나타난 보도 매체와 수집된 기사 수는 <Fig. 2>와 같

다. 그래프에서 보도 매체의 괄호 안에 표기된 숫자는 

보도 자료의 횟수를 말하며, 더 타임스는 뉴욕 타임스

(The New York Times), 로스앤젤레스 타임스(Los An-

geles Times)를 비롯해서 네팔 타임스(Nepali Times), 제

팬 타임스(The Japan Times), 타임스 오브 인디아(The 

Times of India), 몰타 타임스(Malta Times), 코리아 타

임스(The Korea Times)를 모두 포함한다.

 

3. 데이터 분석 방법

수집된 데이터는 파이썬(Python) 3.9를 활용하여 분

석하였다. 데이터 전처리는 자연어 처리 패키지(Natu-

ral Language Toolkit, NLTK) 라이브러리를 사용하였

고, 형태소 분석기로 젠심(Gensim)을 사용하였다. 형

태소 분석에서 일반 명사, 고유명사, 형용사, 부사를 

추출하였고, 영어 불용어(Stopwords)를 활용하여 관

사, 조사, 전치사, 접속사와 같이 문장을 분석하는데 

의미가 없는 단어를 제거하였다. 패션 연관 인물과 디

자이너명, 브랜드명, 이벤트명 등은 사용자 사전을 활

용하여 고유명사로 지정하였고, 합성명사가 잘못 분

석되는 오류를 개선하기 위해 ‘명사+명사’ 또는 ‘명사

+숫자’ 형태의 바이그램(Bigram)은 결합된 단어로 치

환하였으며, ‘K+명사’ 형태의 결합어는 ‘K’와 ‘명사’

를 분리하는 작업을 거쳤다. ‘Concept+Korea’, ‘Ready+ 

to+Wear’, ‘Fashion+Week’, ‘Street+Wear’, ‘Forever+ 

21’, ‘K’+‘POP’ 등이 그 대상이 되었다. 동의어와 유의

어 표현의 경우, 높은 빈도를 가지는 어휘를 기준으로 

하나의 대표 형태로 통합하는 과정을 거쳤다. 이 과정

에서 ‘Trousers’와 ‘Colour’ 등은 각각 ‘Pants’, ‘Color’

로 통합되었다. 그 외, 검색어로 사용되어 모든 주제에

서 동일하게 상위 빈도로 나타나는 ‘Korea’, ‘Korean’, 

‘Fashion’ 단어는 주제 간 의미를 명확하게 분류하기 위

해 분석에서 제외하였다. 데이터 전처리 과정은 검출되

는 단어를 평가하며 모델을 테스트하는 반복적인 작업

을 통해 이루어졌고, 사용자 사전에 등록된 단어를 업

데이트하여 필요한 단어가 누락되지 않도록 하였다.

DTM 분석은 젠심의 LDA 시퀀스 모델(LdaSeqModel)

을 활용하였다. 본 연구는 주제 개수를 알아보는 방법

으로 Newman et al.(2010)이 제안한 일관성 지수를 분

석하였고, 주제 범주와 일관성 지수를 고려하여 적절

한 주제 개수를 설정하였다(Röder et al., 2015). 주제명

은 LDA 시퀀스 모델을 통해 생성된 주제와 이를 구성

하는 단어들의 관련성을 확인한 후 추론을 통해 결정

하였다. 주제의 내용 변화는 1년을 단위로 하여 연도

별 주제를 구성하는 상위 50개 단어들의 발생확률을 

통해 분석하였다. 

 

IV. 분석결과

1. 주제의 개수

주제 개수에 따른 일관성 지수를 분석한 결과, 주제 
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Fig. 2. The number of press releases collected by period.
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개수가 2개일 때 일관성 지수가 약 0.355로 가장 높았

고. 이후 주제 개수가 7개일 때 0.349로 두 번째로 높은 

값을 보였다. 그 후로는 주제 수가 많아짐에 따라 점차 

값이 낮아지는 것으로 확인되었다. 주제 개수에 따라 

도출된 단어들을 살펴본 결과, 의미론적으로 적합성

이 가장 높다고 확인된 2개의 주제의 경우 세부 주제가 

하나의 주제로 통합되어 내용이 광범위한 것이 확인

되었다. 이에 따라 주제 범주와 일관성 지수를 모두 고

려하여 두 번째로 일관성이 높다고 평가된 주제 개수 

7개를 분석 단위로 설정하였다. 

 

2. K 패션 관련 주제

1년을 시간 단위로 DTM 분석을 수행한 결과, 총 

12개 시간 구간에 대해 7개의 주제와 이를 구성하는 

단어의 발생확률이 확인되었다. 동일한 주제의 경우 

시기별로 주제를 구성하는 단어의 발생확률에 변동은 

있으나 높은 비중을 가지는 단어가 대부분의 시기에

서 상위 단어로 도출되어 이를 통해 주제명을 추론할 

수 있었다. 본 연구는 주제가 가지는 비중을 기준으로 

순서를 결정하였다. 주제 1은 23.79%의 비중을 가지

고, 브랜드의 룩과 스타일을 보여주는 아이템이나 디

자인 속성과 관련된 단어들을 포함하는 것으로 확인

되어 Brand look and style으로 명명하였다. 다음으로 

17.93%의 비중을 가지는 주제 2는 피부 미용, 음식, 서

비스, 공항과 관련된 단어들이 포함되어 Lifestyle로 

명명하였다. 주제 3은 전통복식인 한복이 상위 단어

로 지속적으로 나타났고, 그 외에도 전통, 헤어와 관

련된 단어들이 포함되어 Traditional style(17.28%)로 

명명하였다. 주제 4는 디자이너, 서울, 패션위크, 컬렉

션, 런웨이, 디지털, 플랫폼, 동대문 등과 같이 한국의 

패션위크가 개최되는 장소와 개최 방식에 관한 단어

들이 포함되어 SFW event(15.34%)로 명명하였다. 주

제 5는 모델, 사이즈, 성별 외 신체와 관련된 단어들이 

포함되는 것으로 확인되어 Model size(13.52%)로 명명

하였고, 주제 6은 팝, 음악, 스타, 아이돌, 춤과 관련된 

단어들이 나타나 K 팝(6.20%)으로, 주제 7에서는 마켓, 

회사, 온라인, 쇼핑, 럭셔리, 중국 등의 단어가 확인되

어 Fashion market(5.91%)으로 주제명을 추론하였다.

<Table 1>은 가장 최근의 시간 구간인 2021년에 7개 

주제 내 상위 단어로 등장한 단어를 발생확률이 높은 

순서대로 10개씩 정리한 것이다. 이전 기간에서는 10위 

내에 들었으나 이 기간에 벗어나게 된 단어는 대각선

을 그어 추가 제시하였고, 새롭게 순위에 오른 단어는 

음영처리 하였다. 예를 들어 여섯 번째 주제의 경우, 

모든 시기에서 Pop이 가장 높은 발생확률을 갖는 단

어로 나타났다. 세계적으로 인기를 모았던 가수 싸이

의 ‘강남스타일’의 영향으로 2010년 3, 4위의 상위 단

어로 나타난 PSY와 Gangnam은 점차 발생확률이 감

소하며 2018년 10위권에서 소멸되고 같은 해에 BTS

가 생성되는 동적 변이 과정이 나타났다. 이처럼 주제 

내 상위 단어는 해당 시기 이슈의 중심이 되는 것이 확

인되었다.

 

3. K 패션 관련 주제의 증감

<Fig. 3>은 7개 주제에 해당하는 보도 자료 개수의 

연간 증감을 보여준다. 전체 시기를 4년 단위로 3분기

로 나누어 살펴보면 2010년부터 2013년까지의 기간

에서는 Traditional style, SFW event, Lifestyle 주제

가 높은 빈도를 보이는 것이 확인되었다. 2014년부터 

2017년까지의 기간에서는 Brand look and style 주제

가 가장 높은 증가율을 보였고, 이후 3분기에는 대부분 

주제가 2019부터 2020년 사이에 감소하였다가 다시 

증가하는 공통적인 증감률 변화가 나타났다. 이는 코

로나19 팬데믹이 시작된 것에 기인하며 글로벌 위기 

상황에서 K 패션과 관련된 보도 감소가 이루어진 것

으로 볼 수 있다. 한국 패션 산업은 코로나19 확산으로 

대외적 활동이 감소하였는데 대표적으로 120개 디자

이너 브랜드가 참여하는 전문투자박람회인 2020 F/W 

(Fall/Winter) 서울패션위크가 취소되었고, 이에 따라 

미디어 보도와 바이어를 통한 해외 수주에 어려움이 

있었다. 그 외에도 동대문디자인플라자(Dongdaemun  

Design Plaza, DDP)를 포함한 상업 시설들도 폐쇄된 바 

있다. 이후 한국 패션 산업은 비대면으로 전환하여 디

자이너와 해외 바이어 간 B2B(Business-to-Business) 

세일, 라이브 커머스 등을 추진하였다. 2020년 이후 기

간을 살펴보면 Lifestyle, Traditional style, SFW event, 

K 팝 등 대부분의 주제가 높은 상승률을 보였고, Brand 

look and style 주제는 2020년까지 감소하는 추이를 보

이다가 2021년에 가장 높은 증가율을 보이는 것이 확

인되었다.
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Topic
Brand¹⁾ look 

and style
Lifestyle

Traditional 
style

SFW event Model size K-pop
Fashion 
market

Weight²⁾ 23.79 17.93 17.28 15.34 13.52 6.20 5.91

Top 10 text
(probability of 
occurrence³⁾)

Brand
(0.042)

Skin
(0.020)

Style
(0.032)

Brand
(0.036)

Model
(0.013)

Pop
(0.025)

Brand
(0.038)

Shop
(0.024)

Share
(0.020)

Hanbok
(0.016)

Designer
(0.026)

Size
(0.012)

BTS
(0.023)

Culture
(0.014)

Label
(0.018)

Beauty
(0.012)

Tradition
(0.015)

Seoul
(0.025)

Gender
(0.010)

Music
(0.020)

Market
(0.013)

Favorite
(0.017)

Trend
(0.010)

Black
(0.009)

Fashionweek
(0.020)

Beauty
(0.008)

K
(0.017)

Online
(0.012)

Look
(0.013)

Top
(0.009)

Dress
(0.008)

Collection
(0.020)

Male
(0.008)

Star
(0.015)

Shop
(0.011)

Collection
(0.010)

Face
(0.009)

Brand
(0.007)

Show
(0.016)

Body
(0.007)

Video
(0.013)

Business
(0.011)

Style
(0.010)

Month
(0.008)

Designer
(0.007)

New
(0.012)

Unisex
(0.006)

Group
(0.011)

Company
(0.011)

Trend
(0.010)

Mask
(0.007)

Model
(0.007)

Global
(0.009)

First
(0.006)

Culture
(0.010)

Percent
(0.010)

Seoul
(0.008)

Side
(0.006)

Clothing
(0.006)

World
(0.008)

New
(0.006)

Style
(0.010)

Luxury
(0.010)

New
(0.008)

Airport
(0.006)

Trend
(0.006)

Season
(0.008)

Self
(0.005)

Global
(0.008)

Shopping
(0.009)

Black
(0.007)

App
(0.005)

Show
(0.006)

International
(0.007)

Clothing
(0.005)

Dance
(0.006)

Seoul
(0.006)

Street
(0.005)

Seoul
(0.005)

Look
(0.005)

Style
(0.007)

Gangnam
(0.004)

 Chinese
(0.006)

Eye
(0.005)

PSY
(0.003)

Words that newly appeared within the top 10 at the period were highlighted in gray.
Words within the top 10 at other periods but fell down the period were marked with a diagonal line.
1): Each topic was granted a number after organizing the values in descending order.
2): A value representing the weight of each topic in the posts collected, expressed in a range of 0-100 where 100 indicates the most 

weight.
3): The probability of a word in a topic. The probability is higher when the value is closer to 1.

Table 1. Seven topics of K-fashion in global media (2021)
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Fig. 3. The number of press releases on seven topics.
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4. K 패션 관련 주제의 내용 변화

본 절에서는 전체 기간에서 높은 주제 점유율을 보

이면서 K 패션과 밀접한 연관을 가지는 Brand look and 

style, Traditional style, SFW event의 세 개의 주제를 중

심으로 각 주제를 구성하는 상위 50개 단어의 발생확

률이 시간에 따라 어떻게 변하는지 분석하였다. 지면 

관계상 <Table 2>‒<Table 4>는 연도별 상위 단어로 등

장한 단어를 발생확률이 높은 순서대로 15개씩만 제

시하였고, 시간의 흐름에 따라 지속적인 증가 또는 감

소가 나타나는 단어는 음영으로 구분하였다. 또한, 상

위 50개 단어에서 특징적인 증감이 나타나는 단어를 

그래프로 가시화하였다.

Brand look and style은 전체 기간에서 가장 높은 점

유율을 보이는 주제로 시간의 흐름에 따른 상위 단어 

변화 과정은 <Table 2>와 같다. 단어의 증감 추이를 분

석한 결과, Brand와 Shop이 전체 기간에서 가장 높은 

발생확률을 보이는 것을 통해 주제를 주도하는 단어

임을 알 수 있다. 2010년부터 2013년까지 높은 발생확

률을 보이는 Street가 2014년 이후로 감소하는 추이가 

확인되었고, 반면 Label, Favorite, Collection, Classic, 

Designer는 상승하는 추이가 확인되었다(Fig. 4). 특히, 

Collection과 Label이 동시에 상승하는 2015년은 Brand 

look and style에 해당하는 보도 자료의 증가율이 뚜렷

이 나타나는 시기에 해당되는데, 이를 통해 스트리트 

브랜드의 Look과 Style을 주로 다루었던 보도 방향이 

컬렉션을 발표하는 Brand로 바뀌면서 이전보다 많은 

보도 자료가 생성된 것을 알 수 있다. 아울러, 국내 브

랜드의 Collection에 대한 활발한 보도는 한국 패션 디

자이너에 대한 보도로 이어지며 Designer 단어가 2010

년 21위에서 2021년에는 15번째 발생확률을 갖는 단

어로 높은 증가율을 보인 것이 확인되었고, 브랜드에

서 선보이는 스타일과 트렌드가 해외 미디어 보도에

서 브랜드 인지도에 대한 긍정적인 반응(Favorite)으

로 이어지고 있는 것으로 나타났다.

Traditional style과 관련하여 시간의 흐름에 따른 상

위 단어들의 변화 과정은 <Table 3>과 같다. Style, Tra-

dition, Hanbok이 전체 기간에서 높은 발생확률을 보

이는 것을 통해 주제 내에서 의미가 큰 단어임을 알 수 

있다. An et al.(2015)에 의하면 2010년에서 2014년까

지 뉴욕 타임스에 게재된 한국 패션 보도에서 한복 관

련 보도가 2.7%로 매우 낮은 비중을 차지했던 것에 비

해 Hanbok이라는 용어의 출현이 증가되고 한복 관련 

보도가 더욱 비중 있게 변화된 것을 알 수 있다. 단어의 

증감 추이를 분석한 결과, 2017년 이후로 Show의 감소 

추이가 확인되었고, 동일한 시기 Brand가 순위권 내에 

생성되어 증가하는 동적 변이가 확인되었다. 이를 통

해 글로벌 미디어 보도에서 Hanbok이 단기적인 이벤

트인 쇼를 통해 소개되는 것에서 브랜드로 입지를 갖

추며 보도 방향이 변하는 것을 알 수 있다. 또한, 전통 

스타일에 대한 인식과 관련한 단어로 Different는 감소

하고 Trend가 상승하는 것을 통해 K 패션의 전통 스타

일을 이질적인 것으로 보도하는 것에서 점차 트렌드 

정보와 함께 보도되는 변화가 나타났다. 이는 <Fig. 5>

의 상위 50개 단어의 증감에서 확인된다. K 패션의 전

통 스타일과 관련해서 Modern의 감성 단어가 전체 기

간에서 일정하게 나타나는 것을 통해, 해외 미디어 보

도에서 한국 전통 스타일의 현대적 특성에 주목하는 

것이 확인되었다. 그 외, Contemporary와 Vintage의 감

성 단어는 그래프에서 서로 상반되는 패턴으로 동적 변

이를 보이는 것으로 나타났는데, 2016년 이후로 전통 

스타일과 관련하여 오래된 느낌을 주는 감성인 Vintage

와 Star 단어가 보도 내용에 등장하는 발생확률이 높아

지는 것이 확인되었다.

SFW event의 시기별 단어 변이 과정은 <Table 4>와 

같다. 전체 기간에서 Brand, Designer, Seoul, Fashion-

week 단어가 지속적으로 상위 출현빈도를 갖는 것으

로 확인되었다. 특징적으로 <Fig. 6>을 보면 Brand가 

2017년 이후 급격한 상승이 나타나며 2020년부터 지

배적인 단어가 되는 것을 통해 서울패션위크에서 발

표하는 브랜드들에 대한 보도의 관심도가 집중되는 

것을 보여준다. 상위 50개의 단어에서는 서울패션위

크 행사 장소와 관련된 Seoul, Dongdaemoon, Local과 

DDP를 설계한 건축가인 Zahahadid, 행사 일정과 관련

된 Season, First, Last, Springsummer, Schedule, 행사 

규모와 관련된 Global, International, Local, 행사 방법

과 관련된 Runway, Show, Catwalk 등의 단어들이 확인

되었다. 단어들의 시기별 변화 추이를 분석한 결과, 행

사 방법과 관련해서 새롭게 생성되는 단어들로 2017

년에는 Platform과 Virtual, 2019년 Metaverse의 단어

가 생성된 것이 확인되었다. 신규 단어들은 이후 시기

에서 지속적인 발생확률의 증가가 나타났고, 이를 통

해 서울패션위크 행사 관련 보도의 패러다임이 변하

는 시점을 확인할 수 있었다. 특히 Digital 단어의 경우 
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Platform과 Virtual이 등장한 2017년을 기준으로 급격

한 증가세가 확인되어 이 시점에서 디지털 방식으로

의 전환이 본격적으로 보도된 것을 알 수 있었다.

    

V. 논   의

DTM 분석으로 도출한 Brand look and style, Tradi-

tional style, SFW event 주제와 관련된 단어의 증감을 

통해 글로벌 미디어에서 K 패션에 대한 보도 방향이 변

화되는 시기를 살펴볼 수 있다. <Fig. 7>은 각 주제 내에

서 특징적인 이슈 변화가 나타난 구간과 내용이다.

한국 패션 산업은 2008년 글로벌 금융위기 이후 세

계 경제의 저성장 기조로 한국 패션 브랜드들이 오프

라인 중심에서 벗어나 온라인 비즈니스와 오프라인 

매장과 연계한 O2O(Online to Offline) 서비스를 강화

하였고(Bae, 2016), 2010년 이후로 한스타일 육성 종합

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1 Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand Brand

2 Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop Shop

3 Look Look Look Look Look Look Look Look Look Label Label Label

4 Style Style Style Style Style Style Style Label Label Look Look Favorite

5 Trend Trend Trend Trend Trend Label Label Style Style Favorite Favorite Look

6 Label Label Label Label Label Trend Trend Trend Trend Style Style Collection

7 Favorite Favorite Favorite Favorite Favorite Favorite Favorite Favorite Favorite Trend Trend Style

8 Street Street Street Street Seoul Seoul Seoul Seoul Collection Collection Collection Trend

9 Black Black Seoul Seoul Street Street Collection Collection Seoul Seoul Seoul Seoul

10 Seoul Seoul Black Black Black Collection Street Black New New New New

11 White White White White White Black Black New Black Black Black Black

12 New New Collection Collection Collection White New Street Street Street White White

13 Collection Collection New New New New White White White White Cool Cool

14 Cool Cool Cool Cool Cool Cool Cool Cool Cool Cool Street Jacket

15 Top Top Top Top Top Top Top K K Classic Jacket Designer

Words that continuously increased over time were highlighted in light gray.

Words that continuously decreased over time were highlighted in dark gray.
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Fig. 4. Time-series transition of the word values within the brand look and style topic.

Table 2. Time-series analysis of brand look and style topic (from 2010 to 2021)
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계획, 컨셉 코리아, K 패션 프로젝트 등으로 글로벌 성

장 가능성이 있는 브랜드에 대한 국가적 차원의 지원

이 이루어졌다. 이와 같은 정부 지원은 홍보효과를 더

하였고, Brand look and style 관련 보도에서 국내 브랜

드가 해외 매장이나 컬렉션을 통해 선보이는 디자인이 

보도될 때 함께 언급되었다(Shin, 2013; Wilson, 2010). 

해당 주제는 두 번째로 주제 점유율이 높은 Traditional 

style 주제와 통합되지 않고 2014년 이후 보도 자료가 

증가하는 패턴을 보이는데, 이는 Fuhr(2015)의 연구에

서 분석한 K 팝 문화의 세계화 요인과 유사한 형태로 

설명될 수 있다. 즉 , K 패션은 국가 정부의 기획과 육

성 결과이지만, 디자이너 라벨 브랜드에서는 민족적

인 스타일이나, 미학, 콘셉트 등을 반영하기보다 글로

벌 문화와 융합되어 컬렉션을 발표하였고, 이와 같은 

변화가 해외에서 긍정적으로 작용하여 미디어 보도의 

양적 증가로 나타난 것으로 보인다.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1 Style Style Style Style Style Style Style Style Style Style Style Style

2 Tradition Tradition Tradition Tradition Tradition Tradition Tradition Tradition Tradition Hanbok Hanbok Hanbok

3 Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Hanbok Tradition Tradition Tradition

4 Black Black Black Black Black Black Black Black Black Black Black Black

5 Dress Dress Dress Dress Dress Designer Dress Dress Dress Dress Dress Dress

6 Designer Designer Designer Designer Designer Dress Designer Designer Designer Designer Designer Brand

ModelModel Model DesignerModelShowShow Show Show Show Show Show7

8 Clothing Clothing Clothing Clothing Model Model Model Show Clothing Clothing Brand Model

Show Clothing ClothingClothingClothingClothing9 Model Model Model Model Clothing Brand

Street Show Show TrendStreetLookLookLookLookLookLookLook10

Brand Trend Trend ShowLookStreetStreetStreetStreetStreetStreetStreet11

Look Street Modern ModernModernModernModernModernModernDifferentDifferent12 Different

13 Young Young Young Different Different Way Way Trend Trend Look Look Look

14 Trend Trend Modern Young Way Different Trend Way Modern Modern Street Way

Trend DifferentYoung15 Way Way Way Way Brand Way Way Way Street

Words that continuously increased over time were highlighted in light gray.

Words that continuously decreased over time were highlighted in dark gray.
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Fig. 5. Time-series transition of the word values within the traditional style topic.

Table 3. Time-series analysis of traditional style topic (from 2010 to 2021)
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Traditional style 관련 보도는 2016년을 전후로 전통

적인 한복의 쇼케이스 보도에서 이를 착용하는 연예

인을 중심으로 보도 방향이 바뀌는 것이 확인되었다. 

이는 한류 콘텐츠에서 MZ 세대의 기호에 맞는 한복 착

용이 관심을 받은 것에서 기인한 키워드 변화로 볼 수 

있으며, 한류 콘텐츠가 융합되며 영역을 확장한다는 

주장을 뒷받침한다(Pramita & Harto, 2016). K 팝 스

타를 통해 한복은 고유의 미가 느껴지면서도 동시에 

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1 Designer Designer Designer Designer Designer Designer Designer Seoul Seoul Seoul Brand Brand

2 Seoul Seoul Seoul Seoul Seoul Seoul Seoul Designer Designer Designer Designer Designer

3 Show Show Show Show
Fashion-

week
Fashion-

week
Fashion-

week
Fashion-

week
Fashion-

week
Brand Seoul Seoul

4
Fashion-

week
Fashion-

week
Fashion-

week
Fashion-

week
Show Show Brand Brand Brand

Fashion-
week

Fashion-
week

Fashion-
week

5 Brand Brand Brand Brand Brand Brand Show Show Show Show Show Collection

6 Collection Collection Collection Collection Collection Collection Collection Collection Collection Collection Collection Show

7 New New Style Style Style New New New Global New New New

8 Season Season New New New Style Season Global New Global Global Global

9 Style Style Season Season Season Season Style Season
Interna-
tional

Season Season World

10
Interna-
tional

Interna-
tional

Interna-
tional

Interna-
tional

Interna-
tional

Global Global
Interna-
tional

Season
Interna-
tional

World Season

11
New
york

Global Global Global Global
Interna-
tional

Interna-
tional

Style World World
Interna-
tional

Interna-
tional

12 Global World World World World World World World Style Style Style Label

13 World
New
york

New
york

New
york

Street Street Street Street Label Label Label Style

14 Street Street Street Street
New
york

Label Label Label Street Industry Industry Industry

15 Young Young Young Young Young Young Young Young Runway Runway Runway Runway

Words that continuously increased over time were highlighted in light gray.

Words that continuously decreased over time were highlighted in dark gray.
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Fig. 6. Time-series transition of the word values within the SFW event topic.

Table 4. Time-series analysis of SFW event topic (from 2010 to 2021)
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강렬한 디자인으로 소개되었는데, 2018년 BTS는 ‘아

이돌(IDOL)’ 퍼포먼스에서 한복 도포와 갓을 착용하

였고, 2020년 블랙핑크는 ‘하우 유 라이크 댓(How You 

Like That)’에서 한복을 개량한 의상을 선보여 뉴욕 

타임스 등의 해외 미디어에서 소개되었다(Kim, 2020; 

Yoon, 2020). 또한, 넷플릭스(Netflix)에서 방영된 ‘킹

덤’과 관련하여 한복, 상복과 갓 등이 화제가 된 바 있

다(Keeley, 2020). 이와 같이 K 팝과 K 드라마 등의 대중

문화 콘텐츠는 한국의 전통 패션에 대한 해외 인식 변화

에 직접적인 영향을 미치고 있는 것으로 확인되었다.

SFW event 관련 보도에서는 2017년 이후 Brand에 

대한 언급의 증가가 확인되었다. 2000년도부터 시작

된 서울패션위크는 초기에 이영희, 이상봉, 송지오 등

의 국내 저명한 디자이너의 이름을 내세운 컬렉션이 

발표되었는데, 점차 전문성과 대중성을 모두 갖는 글

로벌 패션 문화 행사로 추진되며 규모가 커지게 되었

다. 이 과정에서 국내 신진디자이너 육성 사업으로 발

굴된 디자이너들이 고유한 아이덴티티를 내세운 신규 

브랜드를 런칭하였고 패션 기업은 젊은 디자이너들을 

크리에이티브 디렉터로 적극적으로 영입하는 변화를 

거치며 브랜드 이름을 내세운 컬렉션 발표로 변화되

었다. 또한, 해당 주제에서는 디지털 플랫폼과 같은 기

술적 전환과 관련된 단어의 증가가 확인되었다. K 드

라마, K 팝, K 관광, K 웹툰의 전파와 팬덤 현상에 대

해 해외에서는 OTT 플랫폼, 소셜 미디어 홍보, 디지

털 음원, 촬영 기술 등의 기술적 요인이 중요하게 작용

한 것으로 보고 있다(Elaskary, 2018; Fuhr, 2015; Lie, 

2012; Trolan, 2017; Yecies, 2018). 본 연구의 실증적 분

석 결과는 이러한 주장을 뒷받침한다. 특히, 코로나19 

상황 이후로 서울패션위크는 비대면 패션쇼로 전환

하여 서울 명소, 미술작품, 문화 콘텐츠와 결합한 디

지털 패션쇼를 미국 뉴욕 타임스퀘어에 송출하였고, 

서울패션위크 유튜브 플랫폼을 통해 전 세계에 동시 

발표한 바 있다. 이에 따라 2020년 이후로 해외 미디어 

보도에서 서울패션위크 행사와 관련하여 버추얼, 메

타버스 등 새로운 기술 도입과 팬데믹 위기 극복 방식

이 주요하게 보도되었다.

이상의 K 패션과 관련된 주요 주제와 시기별 보도 

동향은 지난 12년간 K 패션이 국가적 지원을 발판으

로 드라마, 음악, 전통 문화 등의 한류 콘텐츠와 상호작

용하며 발전하였고, 코로나19 전후로는 국내 디지털 

기술에 힘입어 글로벌 마켓에서 인지도가 강화된 것

을 뒷받침한다. 이는 온라인 플랫폼과 디지털 기술 혁

신을 중심으로 마켓이 재편성되는 현시점에서 해외 

패션 시장 진출 및 교류를 도모하고 있는 기업과 소자

본 창업자가 참고할 수 있는 실증적인 자료가 된다. 또

한, 본 연구에서 도출한 7개의 주제는 DTM 분석 방법

을 통해 객관적으로 규명한 K 패션에 대한 대표 주제

로, 글로벌 팬데믹인 코로나19 기간을 포함하여 시기

별 변화를 도출하였다는 점에서 한류 연구의 학술적 

참고 자료가 될 수 있다.

 

VI. 결   론

본 연구는 한류의 대표적인 콘텐츠인 K 패션에 대

한 글로벌 미디어 보도의 변화 양상을 분석하기 위해 

2010년부터 2021년까지의 구글 뉴스에 저장된 총 551

건의 보도 자료를 텍스트마이닝을 통해 분석하였다. 

특히, DTM 분석으로 지난 12년간 K 패션의 주요 주제

는 물론, 생성 및 소멸하는 주제의 시계열적 트래킹을 

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

• Street style and look 
in fashion brand

• Collection style and look in designer label fashion brand

• Showcase event of traditional Hanbok
• Hanbok brand and product

• Hanbok as stage outfits worn by idol

• Event location and show schedule 
• Event methods

using digital 
platforms

• Event methods 
using virtual, 
metaverse 
technologies

Brand look 

and style

Traditional 

style

SFW

event

Fig. 7. Time-series transition of the contents of press releases within the topics. 
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통해 특징적인 진화 과정을 확인하였다. 본 연구결과

를 요약하면 다음과 같다.

K 패션 관련 주제는 비중 순으로 Brand look and style, 

Lifestyle, Traditional style, SFW event 등이 나타났다. 

주제의 증감을 살펴보면, 1분기(2010~2013)에는 Tra-

ditional style, SFW event, Lifestyle이 높은 빈도를 보였

고, 2분기(2014~2017)에는 Brand look and style이 가

장 높은 증가율을 보였다. 3분기(2018~2021)에는 코

로나19로 인해 2019~2020년 사이에 대부분의 주제에 

대한 보도가 감소하였다가 2021년에 다시 높은 증가

율을 나타내 코로나19 이후 국내 패션 산업의 패러다

임 변화와 이를 통한 해외 관심의 증가가 확인되었다.

K 패션에 대하여 높은 주제 점유율을 보이면서 K 패

션과 관련성이 높은 세 개의 주제를 중심으로 2010년

부터 2021년까지 연간 단어 변화를 분석한 결과는 다음

과 같다. 먼저, Brand look and style에 대해서는 Brand, 

Shop이 모든 시기에 걸쳐 가장 높은 발생확률을 보였

고, Label, Favorite, Collection, Classic, Designer는 상

승한 반면, Street는 하강하여 디자이너, 컬렉션 위주

의 전문적인 보도가 증가하고 있는 것을 알 수 있다. 다

음은 Traditional style로 Style, Tradition, Hanbok이 주

도적인 단어인 가운데 Show와 Different는 감소하였

고 Trend와 Brand는 증가하였는데, K 팝 가수들이 한

복을 재해석한 의상을 착용한 사례 등을 통해 전통 스

타일이 하나의 트렌드로 다루어지고 있음을 알 수 있

다. 마지막은 SFW event로 Brand, Designer, Seoul, Fa-

shionweek가 상위 출현빈도를 보인 가운데, Brand와 

Global이 상승 추이를 보였고, 2017년 이후 Digital, Plat-

form, Virtual이 새로 등장하여 디지털 방식으로의 전

환을 보여주고 있는 것이 확인되었다. 이를 통해 DTM 

분석은 단어의 증감으로 보도 방향이 변화되는 시기

별 내용을 확인하는데 유용한 것이 확인되었고, K 패

션의 주요 주제에 대한 실증적 분석 결과는 해외 연구

자들을 통해 활발하게 논의되고 있는 한류 문화의 세

계화 요인을 뒷받침하는 결과로 확인되었다.

DTM 방법을 통한 K 패션에 대한 보도 경향 분석은 

국내 패션 산업에서 간과하고 있거나 혹은 더욱 강조

해야 할 다음의 내용을 시사하였다. 첫째, 국내 브랜드

를 중심으로 한 서울패션위크에 대한 보도가 활발하

고 브랜드에서 발표하는 룩과 스타일에 대한 보도의 

비중이 큰 것을 알 수 있다. 글로벌 언론에서 서울패션

위크 컬렉션에 관심을 갖고 매해 발표되는 패션 스타

일에 주목하는 것을 통해 한국 패션 시장의 높아진 위

상을 확인할 수 있다. 둘째, 한국 문화 콘텐츠의 영향력 

증대와 미디어 플랫폼을 통한 정보의 빠른 확산이 글

로벌 시장에서 K 패션에 대한 관심으로 이어지는 것

을 확인할 수 있었다. 특히, OTT 서비스 플랫폼과 소셜 

미디어 활용에 익숙한 MZ 세대를 포함하는 한류 팬덤

에 대한 이해를 통해, 다양한 콘텐츠에서 소개되는 패

션 트렌드에 빠르게 대응하여 소비자 니즈를 충족시

켜야 할 것을 시사한다. 셋째, K 팝, K 드라마 스타들의 

한복 착용으로 전 세계적으로 한복에 대한 관심이 커

져가는 시점이므로 한복에 대한 글로벌 홍보와 실용

화, 산업화를 위한 정책적 지원과 산학연관의 유기적 

협력 체계의 구축이 필요한 것을 알 수 있다. 넷째, 해

외에서 한류 콘텐츠에 대하여 높은 기술적 수준을 기

대하는 것을 인식하고 이에 대응할 필요가 있다. 코로

나19 팬데믹을 기점으로 가속화된 기술 변화와 디지

털화, 플랫폼과 메타버스, 버추얼 등 하이테크 기술을 

토대로 한 새로운 소통 방식에 대한 언급이 새롭게 대

두되고 있으므로 한국 패션 브랜드들도 하이테크를 

기반으로 하면서 브랜드의 정체성을 부각시킬 수 있

는 차별화된 콘텐츠와 스토리를 개발하기 위해 노력

해야 할 것이다.

본 연구는 DTM 분석을 적용하여 K 패션에 대한 글

로벌 미디어의 보도 내용의 동적 변화를 확인하였다. 

한편, 텍스트마이닝을 위한 데이터 수집 과정에서 구

글 뉴스를 통해 검색되는 온라인 뉴스 미디어만을 대

상으로 하였다는 점과 2010년 이후부터 자료를 수집하

였다는 점에서 분석 범위가 제한적임을 밝힌다. 또한, 

향후 DTM 분석을 활용한 보다 심층적인 텍스트마이

닝 분석을 위해 단어와 단어 간의 관계를 분석하는 연

결망 분석을 함께 적용하는 연구방법을 제안하고자 한

다. 본 연구는 지난 20년간 한류의 발전 단계와 함께 연

구되어온 K 패션을 대상으로 텍스트마이닝 분석 방법

을 적용하여 글로벌 인식 변화를 규명하였다는 점에서 

의의가 있다. 또한, 패션 정보 분석 분야에서 DTM 분석

을 적용하여 주제 내 변화 추이에 초점을 맞춘 최초의 

연구로 향후 심층적인 주제 변화 분석으로 텍스트마이

닝 방법론을 확장하는데 기여할 것으로 기대된다.



K 패션에 대한 글로벌 미디어 보도 경향 분석-다이내믹 토픽 모델링(Dynamic Topic Modeling)의 적용-

– 1019 –

1. 사사

해당사항 없음

2. 연구윤리

해당사항 없음

3. 데이터 및 자료 가용성

본 연구에 사용된 데이터는 합당한 요청이 있는 경우 교

신저자가 제공 가능함.

4. 이해관계 상충

해당사항 없음

5. 연구비 지원

본 논문은 충북대학교 국립대학육성사업(2021)지원을 

받아 작성되었음.

6. 저자의 기여

HA는 데이터 분석과 해석, 원고 작성을 담당하였고, JK

는 데이터 분석과 원고 작성 및 검토를 담당하였음. 모

든 저자가 최종 원고를 읽고 승인하였음. 

7. 저자 정보

안효선 이화여자대학교 의류산업학과, 초빙교수

김지영 충북대학교 의류학과, 교수
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