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Abstract

The purpose of this study is to identify trends and potential themes of research on consumption of children and adolescents 

for 20 years by analyzing keywords. The keywords of 869 studies on consumption of children and adolescents published in

journals listed in Korean Citation Index were analyzed using text mining techniques. The most frequent keywords were found 

in the order of youth, youth consumers, consumer education, conspicuous consumption, consumption behavior, and character. 

As a result of analyzing the frequency of keywords by dividing into five-year periods, it was confirmed that the frequency 

of consumer education was significantly higher betwn 2006 and 2010. Research on ethical consumption has been active since 

2011, and research has been conducted on various topics instead of without a prominent keyword during the most recent 5-year

period. Looking at the keywords based on the TF-IDF, the keywords related to the environment and the Internet were the main

keywords between 2001 and 2005. From 2006 to 2010, the TF-IDF values of media use, advertisement education, and Internet

items were high. From 2011 to 2015, fair trade, green growth, green consumption, North Korean defector youths, social media,

and from 2016 to 2020, text mining, sustainable development education, maker education, and the 2015 revised curriculum appeared

as important themes. As a result of topic modeling, eight topics were derived: consumer education, mass media/peer culture,

rational consumption, Hallyu/cultural industry, consumer competency, economic education, teaching and learning method, and 

eco-friendly/ethical consumption. As a result of network analysis, it was found that conspicuous consumption and consumer 

education are important topics in consumption research of children and adolescents.
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Ⅰ. 서론

2000년대 이후 태어나 물질적인 풍요 속에서 성장한 현재

의 아동과 청소년은 TV 같은 기존 대중 매체뿐만 아니라 SNS

와 유튜브(YouTube)를 통해 트렌드와 제품에 대한 정보를 쉽게 

접한다(An & Kim, 2020; Bae, Lee, & Lee, 2020). 이들은 새로

운 소비 정보를 빨리 수용하고 증가한 가처분 소비액으로 소비 

활동에 적극 참여한다. 예전 청소년들은 과자, 분식, 문구 같은 

제한된 제품 만을 직접 구입했던 반면(Kwon & Rhee, 2000a; 

Lee & Nam, 2004), 요즘 청소년은 화장품, 의류, 명품(Huh, 2013)

을 비롯해 생활 전반에 걸쳐 다양한 제품에 관심을 가지고 직

접 구입하거나 부모의 구매의사 결정에 영향을 준다. 이들은 

기존 세대보다 트렌드와 디지털 기기에 익숙하기 때문에 인터넷 

사용방법이나 기술 관련 제품 구입 과정에서 부모가 자녀로부

터 배우게 되는 역사회화(reverse socialization) 현상이 나타나기

도 한다(Ekström, 2007; Grossbart, Hughes, Pryor, & Yost, 2002). 

아동과 청소년은 이전 세대보다 소비에 관심이 많고 적극적이

며, 소비자사회화와 독자적인 구매 행동을 하는 시기가 점점 

빨라지고 있다고 볼 수 있다(Ekström, 2007). 

소비자사회화 과정에 있는 아동과 청소년은 성인과 구별되

는 특징이 있다. 특히 청소년은 자신이 구입하고 사용하는 제

품을 통해 자신의 사회경제적 지위를 드러내려고 하며, 합리

적인 의사결정과정을 거치지 않은 충동구매도 청소년 소비의 

특징이라고 볼 수 있다(Kwon & Rhee, 1998). 청소년기는 돈과 

소비에 대한 올바른 가치관 형성에 중요한 시기로써, 이 시기의 

비합리적이며 잘못된 소비 습관은 성인까지 이어지기 때문에

(Kwon & Rhee, 2000a) 바람직한 소비자교육이 필요한 시기이다. 

20세기 후반, 급격한 경제성장, 과학기술의 발전으로 소비

생활 문제가 중요한 관심사로 떠오르게 되었다(Kim, Yoo, Nam, 

Bae, & Hah, 2000). 1980년대는 관련 연구가 많지 않았으나 

1990년대에 들어서는 소비자학 연구가 급격하게 증가하였고, 

소비자운동, 경제문제, 환경, 과소비 같은 주제를 다룬 연구가 

많아졌다(Kim et al., 2000). 21세기 초반 인터넷 시대를 거쳐 

현재 모바일 시대에 접어들었고, 소비자는 점점 더 대량의 정

보를 처리하게 되었다(Joo, Suk, & Rha, 2020). 최근 30년간 

소비자학 연구 동향을 분석한 Joo 외(2020) 연구에서 최근 소

비자학 연구는 온라인 쇼핑, SNS 등 연구주제 및 자료나 연구

방법이 다양해졌음을 확인하였다.

시대에 따라 트렌드는 변화하고, 이런 변화가 아동과 청소

년의 소비에 영향을 미친다. 아동, 청소년 대상의 소비 관련 

교육이나 연구도 궁극적으로 이를 반영하게 된다. 따라서 직접

적인 트렌드 분석뿐만 아니라 연구동향 분석도 시대에 따른 

변화를 알아볼 수 있으며, 기존의 연구 추이를 점검하고 추후 

연구 방향을 가늠해볼 수 있다. 최근에는 빅데이터의 활용이 

용이해짐에 따라 텍스트마이닝 기법으로 방대한 텍스트 자료

에서 유용한 정보를 수집, 추출하고 있다. 

소비자학 분야에서의 연구동향 분석은 관련 학술지의 특정 

기간 동안의 논문 편수나 주제, 연구방법 등을 범주화하여 분

석하거나(Joung, 2007; Kim et al., 2000), 텍스트마이닝으로 초록

을 분석하였다(Joo et al., 2020; Kim, 2020). 소비자학 영역 내에

서 주제의 범위를 좁혀 고찰하거나(Kim, 2010; Kim, Hwang, & 

Li, 2020) 노인과 같은 특정 소비자 집단을 대상으로 진행된 

연구의 동향을 분석한 연구(Oh, Jung, & Lee, 2012)도 있다. 

아동과 청소년은 소비에서 성인과는 다른 특징과 양상을 보

이기도 한다. 최근 다양한 학문 분야에서 텍스트마이닝을 활

용한 연구 동향 분석 연구가 증가하는 추세이나 아동 및 청소

년의 소비 관련 연구동향 분석은 거의 없다. 따라서 본 연구는 

아동, 청소년의 소비 관련 연구 동향을 파악하기 위하여 2001

년~2020년 사이에 출판된 아동/청소년 소비 관련 국내 학술논

문의 주요어의 비중과 시간의 흐름에 따른 키워드의 추이를 

살펴보고자 한다. 이와 함께 텍스트마이닝 중 토픽모델링과 동

시 출현 네트워트 분석을 실시하여 연구 주제를 구분하고, 주

요어 간의 연관성을 분석하고자 한다. 본 연구의 결과는 아동, 

청소년의 소비 관련 연구의 거시적인 흐름을 규명하고 향후 

관련 연구와 정책의 방향을 수립하기 위한 기초자료가 될 수 

있을 것이다. 
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Ⅱ. 이론적 배경

1. 아동과 청소년의 소비

아동과 청소년은 성인이 되기 전 급격한 성장과 변화를 경

험하게 되는 시기로 미래의 소비자로 성장해가는 소비자사회

화 과정 중에 있다. 이 시기에 형성된 소비에 대한 가치관과 

행동은 성인이 되어서도 계속 이어지기 때문에 건전한 소비 가

치관 정립을 위한 소비자교육이 필요하다(Gwak & Lee, 2003). 

따라서, 가정에서 부모로부터 일차적인 소비자교육이 이루어

지며, 학교에서는 사회, 도덕, 가정 등 교과 교육과정과 다양한 

과외 활동으로 소비자교육이 이루어진다(Jung, 2012). 

아동과 청소년은 부모에게 경제적으로 의존하지만 부모의 

구매의사결정 과정에 영향력을 행사하고 소비 자체를 즐기기

도 한다(Lee & Nam, 2004). 아동 후반기부터 또래집단의 중요

성이 높아져 친구의 반응이 소비의 중요한 동인이 되기 때문

에 동조소비 성향이 강하다(Kwon & Rhee, 2000b). 성인의 명품 

선호 경향은 청소년에게까지 확대되어(Huh, 2013) 청소년도 

카드 지갑이나 키링(key ring)과 같이 명품 중 상대적으로 저렴

한 가격 제품 뿐만 아니라 가방, 신발, 의류와 같은 명품까지 

구입하기도 한다(Cha, 2020). 청소년의 동조소비와 과시소비, 

물질주의 가치관, 비합리적인 소비 현상은 넘쳐나는 정보와 

물질적인 풍요로움 속에서 점점 심화될 수 있을 것이다. 

현재의 아동과 청소년은 2000년 이후 출생하여 적은 자녀 

수와 향상된 경제적 여건으로 가족의 관심과 물질적 풍요 속

에 자란 세대이다(Oh & Moon, 2020). 인터넷과 스마트폰을 

어릴 때부터 경험하여 사물인터넷과 AI 같은 새로운 IT 기술

에 호의적이며 이를 쉽게 받아들인다. 이들은 SNS와 유튜브

(YouTube)에 자주 노출되어 또래와 연예인의 영향을 받으며, 

소위 인플루언서(influencer)라고 불리는 일반인의 영향력까

지 이에 더해졌다. 쉽게 접할 수 있고 정보량이 많은 인터넷과 

모바일의 영향으로 현대 아동과 청소년은 점점 조숙해지는 

경향이 있다. 결국 이전 세대의 청소년 소비의 특징이 하향하

여 아동에게 나타나고 있으며 소비자사회화와 제품을 직접 

구입하는 연령 또한 점점 낮아지고 있다(Ekström, 2007). 아동, 

청소년 대상의 소비 연구는 이러한 최근의 흐름을 반영할 필

요가 있다. 

아동과 청소년의 소비 관련 연구의 중요성에도 불구하고, 

아동, 청소년 대상 연구는 조사에 제한이 따르거나 사용자와 

구매자가 일치하지 않는 경우가 많아 어려움이 있다(Engel, 

Blackwell, & Miniard, 1995). 특히 아동은 깊이 있는 조사가 

어려우며, 사용자 본인이 직접 제품을 구입하지 않고 부모가 

구매대리인으로 역할하기 때문에(Solomon, 2016) 다수의 연

구가 부모를 대상으로 진행되었다. 청소년은 설문지나 면접을 

통해 조사 가능하고 부모의 영향에서 벗어나 직접 구입하는 

제품 수가 늘기 때문에 청소년 대상의 연구가 아동 대상의 연

구보다 용이하다. 청소년의 자유재량 소비액이 계속 증가하며 

소비 주체가 되어 제품을 직접 구입하고 소비하는 경향이 강

해져(Ekström, 2007) 최근 연구는 이들의 적극적인 소비 활동

을 반영하고 있다. 

2. 텍스트마이닝

텍스트마이닝(text mining)은 빅데이터 분석의 기법의 일환

으로 Feldman과 Dagan(1995)에 의해 처음으로 소개되었다. 텍

스트마이닝은 비정형(unstructured) 텍스트를 임베딩(embedding)

하여 대량의 문헌에서 정보를 추출하고, 패턴이나 네트워크 

구조를 확인하여 의미있는 정보를 파악하는 데 활용되는 분석

기법이다(Hotho, Nürnberger, & Paaß, 2005). 이는 자연어 처리

기술을 기반으로 하며 신문 기사나 SNS에 게시된 글과 같이 

대량의 텍스트 자료를 분석할 때 주로 활용된다. 

문서 내에서 단어의 중요도를 평가하는 방법으로 TF-IDF 

(Term Frequency-Inverse Document Frequency)가 사용된다. 

TF(Term Frequency)는 문서에서 특정 단어의 출현 횟수를 보

여주는 수치로 문장에서 흔히, 상투적으로 반복되는 단어의 

TF가 크다. 이를 보완하기 위하여 TF와 IDF를 곱한 TF-IDF를 

활용한다. IDF(Inverse Document Frequency)는 ‘역문서 빈도’

라고 하며, 단어가 사용된 문서의 수를 의미하는 DF(Document 

Frequency)의 역수에 로그값을 취한 것이다. TF-IDF는 의미 

없이 반복되는 키워드들을 배제하고 TF-IDF 값이 큰 단어는 

특정 문서에서만 자주 사용되는, 그 문서의 개성을 드러내는 

단어라고 할 수 있다(Silge & Robinson, 2017). 

텍스트마이닝 기법 중 토픽모델링(topic modeling)은 연관
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성이 높은 단어를 군집화하여 해당 데이터의 주제나 이슈를 

도출하는 방법이다. 토픽모델링 방법론을 적용한 다수의 연구

는 대규모 문서를 처리하고 잠재된 주제를 식별할 가장 성능

이 좋은 것으로 알려진 LDA(Latent Dirichlet Allocation) 기반 

알고리즘(Blei, Ng, & Jordan, 2003)으로 k개의 잠재된 토픽과 

단어와의 관계를 살펴보는 경우가 많다. 토픽모델링은 토픽의 

수를 결정하는 것이 중요하며 최적의 토픽수를 결정하기 위하

여 복잡도(perplexity) 지수를 고려한다. 

소비 관련 연구에서도 텍스트마이닝 기법을 활용한 연구

가 활발하게 진행되고 있다. 특히, 신문 기사에 대한 반응, SNS

의 게시된 글의 연결성 등을 분석한 연구와 논문의 초록이나 

주요어 분석으로 연구의 동향을 파악하는 연구가 증가하는 

추세이다. Kim(2020)은 소비자학 분야의 학술지 논문을 대상

으로 8개의 주요 토픽을 추출하였고, 환경, 안전이 부상하는 

토픽임을 확인하였다. Joo 외(2020)는 단일 학술지, 소비자학

연구에 30년간 게재된 논문의 연구방법, 연구대상, 주요어를 

분석하였는데 텍스트마이닝을 활용한 주요어 분석 결과, 소비

자만족, 브랜드태도, 구매의도 순으로 출현 빈도가 높은 것으

로 나타났다. Kim 외(2020)는 소비자교육 연구의 토픽을 9개

로 구분하고 질적 분석을 통해 심층적으로 고찰하였다. 

아동과 청소년은 성인에 비하여 구매력이 낮고, 소비자사

회화 과정에 있으므로 서로 유사한 특징을 보이기도 한다. 특

히 이전 세대의 청소년 특징이 하향하여 아동기 후반, 초등 고

학년에 나타나는 경우가 많으며, 다수의 연구에서 아동과 청

소년을 동시에 고찰하기도 하였다. 아동, 청소년 대상의 소비 

연구는 성인 대상의 연구보다 적은 편으로 대량의 자료를 처

리하는 빅데이터 분석을 용이하게 하기 위하여 아동과 청소년 

대상 연구를 함께 분석하고자 한다. 아동과 청소년의 소비에 

관한 논문은 소비 관련 학술지뿐만 아니라 실과교육이나 가정

교육, 청소년 관련 학술지 등 다양한 학술지에 게재되기 때문

에 소수의 학술지 논문만을 분석 대상으로 삼기보다 전체 학

술지에 게재된 관련 주제의 논문을 분석하는 것이 적절할 것

이다. 따라서 본 연구는 최근 20년간 KCI 등재/등재후보 학술

지에 게재된 아동, 청소년 관련 소비 연구의 키워드 빈도를 

분석하고, 주요 토픽을 찾으며, 네트워크 분석을 통해 중요 

키워드의 연결성을 파악하고자 한다.

Ⅲ. 연구 방법

1. 분석 대상 

본 연구의 분석 대상은 2001년 1월부터 2020년 12월까지 

20년간 KCI에 등록된 학술논문으로 설정하였고, 한국학술지

인용색인 홈페이지(https://www.kci.go.kr)에서 ‘아동 소비’, 

‘어린이 소비’, ‘청소년 소비’, ‘초등학생 소비’, ‘중학생 소비’, 

‘고등학생 소비’를 검색 키워드로 입력하여 학진등재지 및 등

재후보지에 게재된 논문을 검색하였다. 중복되는 논문을 제외

한 후 전체 949편 논문의 제목, 주요어, 발행연도, 저자, 게재된 

학술지 정보, 주제분야 등을 수집하였다. 이 중 러시아의 예전 

명칭인 소비에트 연방(Soviet Union)의 첫 번째, 두 번째 음절 

때문에 ‘소비’라는 검색 결과에 포함된 논문과 에너지 소비량

에 관한 논문 등 해당 단어를 포함하였더라도 본 연구의 주제

와 관련이 적은 논문을 제외하였다.

학술지를 텍스트마이닝으로 분석한 연구는 초록을 분석하

거나 주요어를 분석하는 사례가 많다. 본 연구를 위해 추출된 

논문을 일부 확인한 결과, 국문초록 없이 영문초록만 본문에 

포함된 경우가 많았다. 주요어는 대부분의 연구에서 국문과 

영문 모두 제시되었으며, 영문만으로 제시된 경우에도 논문 

제목과 본문을 참고하여 영문을 국문으로 번역하기 용이하여 

주요어를 분석 대상으로 설정하였다. 주요어가 없거나 논문의 

본문이 일본어나 프랑스어로 작성된 경우, 제목, 초록을 비롯

한 전체 논문이 영어로 출판되어 주요어를 국문으로 번역할 

단서가 없는 논문은 분석에서 제외하였다. 국문 주요어 없이 

영문으로만 주요어가 제시된 논문 90편은 본문이나 제목에서 

사용된 국문 용어를 확인하고 주요어를 국문으로 변환하였다. 

이상의 과정을 통해 869편의 논문을 최종 분석하였으며, 연구 

절차는 <Figure 1>에 제시하였다. 

아동, 어린이, 초등학생 소비로 검색한 결과를 아동 대상 

소비 연구로, 청소년, 중학생, 고등학생 소비로 검색한 논문을 

청소년 대상 소비 연구로 구분했을 때, 아동 대상은 365편

(42.00%), 청소년 대상은 444편(51.09%), 아동과 청소년 모두 

대상이 되는 논문은 60편(6.90%)으로 나타났다. 분석 대상 논

문의 연도별 논문 수와 다수가 게재된 8개의 학술지 명단, 
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한국연구재단에서 분류한 주제 분야를 <Table 1>, <Table 2>, 

<Table 3>에 제시하였다. 논문의 출판연도는 2004년 이후 증

가하여 최근에는 매년 50~70편 정도가 출판되었으며, 분석 

대상 논문이 게재된 학술지는 한국가정과교육학회지(56편), 

소비자 정책연구(31편), 소비문화연구(23편), 한국실과교육학

회지(20편) 순으로 확인되었다.

2. 데이터 정제 

여러 단어로 구성된 주요어의 경우 데이터 전처리 과정에

서 띄어쓰기를 삭제하여 띄어쓰기 없이 표시하였다. ‘생활양

식’과 ‘라이프스타일’, ‘환경친화적 소비’와 ‘친환경 소비’와 

같이 유사한 의미이지만 다른 용어로 사용된 경우 동일한 주

요어로 통일하였다. 

3. 분석 방법 

키워드 빈도분석, 토픽모델링 분석, 네트워크 분석을 수행

하기 위해 R 4.0.4를 사용하였다. 전체 기간과 5년 단위의 시기

별로 구분한 주요어에 대하여 빈도 분석을 실시하여 워드클라

우드 형태로 시각화하였으며 TF(Term Frequency)와 IDF(Inverse 

Document Frequency)를 곱한 TF-IDF(Term Frequency- Inverse 

년도 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

논문 수 0 1 4 29 31 35 35 35 45 59

년도 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

논문 수 46 63 39 72 73 46 64 57 68 67

Table 1. Publication years and numbers of papers to be analyzed (n=869) 

분야 교육학 디자인 학제간연구 
생활

과학

기타

사회과학

소비자/소비

경제

신문

방송학
기타

논문 수 122 64 62 45 40 31 30 475

Table 3. Subject fields and the numbers of papers to be analyzed 

학술지
한국가정과

교육학회지

소비자

정책연구

소비문화

연구

한국실과

교육학회지

한국디자인

문화학회지

청소년학

연구

Family & 

environment 

research

기초 

조형학

연구

기타

논문 수 56 31 23 20 17 15 13 13 681

Table 2. Journal titles and the numbers of papers to be analyzed

- KCI 검색

- 중복 논문 삭제

- 논문 주제 확인

- 관련 적은 논문 삭제 

- 영문 주요어를 국문으로 

변환

- 띄어쓰기 삭제 

- 같은 의미의 주요어 통일

- 빈도 분석

- TF-IDF

- 토픽모델링

- 네트워크 분석

- 워드 클라우드

-동시 출현 키워드 네트워크

데이터 정제 분석자료 수집 시각화

Figure 1. Research procedures 
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Document Frequency) 분석을 적용하여 다른 시기와 구분되는 

특징적인 주요어를 살펴보았다. 토픽모델링 분석은 R 프로그램

의 ‘Topicmodels’를 활용하여 LDA 기반 알고리즘으로 진행했

으며 복잡도 지수는 Griffiths와 Steyvers(2004)가 제안한 복잡도 

지표인 ‘Griffiths2004’로 최적 토픽 수를 도출하였다. 네트워

크 구조에서 주요어의 위치와 영향력을 알아보기 위하여 동시 

출현 키워드 분석을 통해 키워드가 전체 연결망에서 차지하는 

위치는 노드(node)로, 연결 강도는 링크(link)로 시각화하였다.

Ⅳ. 연구 결과 및 논의

1. 아동, 청소년 대상 소비 연구의 주요어

수집된 논문의 핵심 키워드를 파악하기 위해 빈도분석을 

실시하였고, 전체 기간에 대하여 빈도가 높은 주요어를 <Table 

4>에 제시하였다. 가장 빈도가 높은 주요어는 청소년(61회), 

청소년소비자(28회), 소비자교육(24회), 과시소비(19회), 소비

행동(14회), 캐릭터(14회), 경제교육(13회), 윤리적 소비(13회) 순

으로 나타났다. 본 연구를 위하여 아동과 청소년의 소비 관련 

논문을 검색하였는데 빈도수가 높은 주요어가 청소년 소비와 

관련되어 아동보다 청소년 소비에 관한 논문의 비중이 높은 

것을 알 수 있다. 전체 기간에서 소비자교육과 경제교육의 빈

도가 높은 것으로 보아 교육관련 논문이 많이 발표되었음을 

알 수 있다. 또한, 또래의 영향을 많이 받는 청소년 소비의 특징 

중 하나인 과시소비 관련 주제가 주목받았음을 알 수 있다.

주요어 중 가장 빈도가 높은 청소년(61회), 검색어임과 동

시에 빈도가 높은 청소년소비자(28회)를 제외하고 전체 기간

을 5년 단위로 나누어 시기별로 빈도가 4개 이상인 주요어를 

살펴보면 2001년~2005년 사이에는 과시소비, 친환경소비행

동, 2006년~2010년에는 소비자교육, 소비자사회화, 경제교육, 

소비행동, 2011년~2015년에는 과시소비, 윤리적소비, 구매행

동, 소비행동, 소비가치, 2016~2020년은 소비자교육, 내용분

석, 윤리적소비, 지속가능발전교육, 가정교과, 구매의도의 빈

도가 높은 것으로 나타났다(Table 5). 2006년~2010년에는 소

비자교육의 빈도가 월등하게 높아 이 시기에 소비자교육에 

관한 연구가 많이 이루어졌음을 확인할 수 있다. 2011년 이후 

순위 주요어 빈도 순위 주요어 빈도 순위 주요어 빈도

1 청소년 61 학교소비자교육 10 라이프스타일 6

2 청소년소비자 28 19 가정교과 9 문화 6

3 소비자교육 24 구매의도 9 문질주의 6

4 과시소비 19 소비가치 9 실과교육 6

5 소비행동 14 22 고등학생 8 에니메이션 6

캐릭터 14 스토리텔링 8 연구동향 6

7 경제교육 13 어린이 8 41 가정교과서 5

윤리적소비 13 자아존중감 8 광고 5

9 내용분석 11 질적연구 8 기술가정교과서 5

대중문화 11 친환경소비행동 8 미디어교육 5

아동 11 합리적소비 8 소비자태도 5

아동소비자 11 환경교육 8 식생활교육 5

중학생 11 30 광고태도 7 식생활라이프스타일 5

초등학생 11 실과 7 2009개정교육과정 5

15 구매행동 10 지속가능발전교육 7 인식 5

소비 10 한류 7 충동구매

소비자사회화 10 34 교육 6 케릭터산업

Table 4. Keyword frequency over the entire period 
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윤리적소비에 관한 연구가 활발해졌으며, 최근 5년 동안은 

두드러지는 주요어 없이 다양한 주제로 연구가 이루어졌음을 

알 수 있다. 출현 빈도가 2회 이상인 주요어를 시기별로 구분

하여 워드 클라우드로 표시하였다(Figure 2).

순위
2001~2005 2006~2010 2011~2015 2016~2020

주요어 빈도 주요어 빈도 주요어 빈도 주요어 빈도

1 과시소비 6 소비자교육 13 과시소비 7 소비자교육 6

2 아동소비자 5 소비자사회화 6 윤리적소비 6 내용분석 6

3 친환경소비행동 4 경제교육 5 구매행동 5 윤리적소비 5

4 소비행동 5 소비행동 5 지속가능발전교육 5

5 아동소비자 5 소비가치 5 가정교과 5

6 과시소비 4 경제교육 4 고등학생 5

7 아동 4 구매의도 4 구매의도 5

8 어린이 4 라이프스타일 4 아동 5

9 중학생 4 소비 4 가정교과서 4

10 캐릭터 4 스토리텔링 4 소비 4

11 실과 4 소비자역량 4

12 초등학생 4 소비행동 4

13 캐릭터 4 스토리텔링 4

14 중학생 4

15 초등학생 4

16 캐릭터 4

17 텍스트마이닝 4

Table 5. Frequency of keywords by 5-year period 

2001~2005년 2006~2010년

2011~2015년 2016~2020년

Figure 2. Word Cloud results of keywords by period 
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TF-IDF 기준으로 주요어를 살펴보면, 2001년~2005년 사이

에는 문화지역화, 소비자정보, 환경관련교육경험, 환경관련행

사참여경험, 사이버문화, 아바타가 주요 키워드였다. 이 시기는 

환경에 대한 관심이 높아지고 인터넷 이용이 보편화되던 시기

이므로 이런 시대적 분위기가 연구 주제에 반영된 것으로 보인

다. 2006년~2010년에는 미디어이용, 광고교육, 인터넷아이템, 

캐릭터디자인, 팬덤, 포털사이트의 TF-IDF 값이 컸다. 2011

년~2015년에는 공정무역, 녹색성장, 녹색소비, 북한이탈청소

년, 소셜미디어, 스토리텔링과 같은 단어의 TF-IDF 값이 높았

다. 이는 소비에서의 윤리적 이슈와 환경에 대한 관심이 높아

지던 사회적 분위기가 반영된 것으로 보인다. 2016~2020년에는 

텍스트마이닝, 지속가능발전교육, 메이커교육, 2015개정교육

과정, 미세먼지, 소비자행복, 인플루언서가 중요한 용어로 등

장하였다. 이는 빅데이터와 AI의 부상, 3D 프린터의 활용, 유

튜브와 SNS 이용과 같은 혁신 기술과 관련한 시대적 흐름이 

반영되었으며, 2015개정교육과정이 발표되어 교육과정관련 

연구에 대한 관심이 높아졌음을 알 수 있다(Table 6).

2. 아동, 청소년 대상 소비 연구의 주요 토픽

적절한 수의 토픽을 선정하기 위하여 본 연구의 검색 키워

드와 유사하며 빈도수가 25개 이상인 주요어, 청소년, 청소년

소비자를 삭제하였다. ‘학교소비자교육’은 ‘소비자교육’으로, 

‘어린이’, ‘아동소비자’는 ‘아동’으로, ‘지속가능발전교육’은 ‘환

경교육’, ‘가정교과서’는 ‘기술가정교과서’로 변환하였다. 2-25

개의 토픽으로 설정하여 ‘Griffiths2004’로 토픽 수에 따른 복

잡도 지수를 살펴보았다. 복잡도 지수를 참고하여 다양한 토

픽 수로 토픽모델링을 반복적으로 실시하였다. 토픽을 구성하

는 주요어들의 조합이 유의미하며, 해석이 용이한 토픽 수는 

8개로 확인되어 토픽수를 8개로 결정하였다(Figure 3). 

토픽 1은 소비자교육, 기술가정교과서, 라이프스타일, 주관

적규범, 2009개정교육과정과 같은 주요어가 포함되어 소비자

교육으로 명명하였다. 토픽 2는 텔레비전, 아이돌, 게임, K-pop, 

또래관계와 같은 주요어가 포함되어 대중매체/또래문화로 명

명하였다. 토픽 3은 합리적소비, 브랜드, 교육프로그램, 교사인

식, 금융이해력과 같은 주요어가 포함되어 합리적 소비로 명명

하였다. 토픽 4는 한류, 캐릭터, 문화콘텐츠, 문화, 문화산업과 

순위

2001~2005 2006~2010 2011~2015 2016~2020

주요어
TF-

IDF
주요어

TF-

IDF
주요어

TF-

IDF
주요어

TF-

IDF

1 문화지역화 .0099 미디어이용 .0046 국가이미지 .0030 소비자역량 .0037

2 소비자정보 .0099 소비자 .0046 공정무역 .0020 텍스트마이닝 .0037

3 환경관련교육경험 .0099 경제의식 .0030 경제이해력 .0020 지속가능발전교육 .0028

4 환경관련행사참여경험 .0099 광고교육 .0030 기부의도 .0020 제품안전 .0028

5 아동소비자 .0052 비합리적소비성향 .0030 녹색성장 .0020 메이커교육 .0028

6 가구소비 .0050 소비자능력 .0030 녹색소비 .0020 구매의도 .0023

7 계획적소비행동 .0050 인터넷아이템 .0034 북한이탈청소년 .0020 2015개정교육과정 .0019

8 사이버문화 .0050 캐릭터디자인 .0030 소셜미디어 .0020 미세먼지 .0019

9 아바타 .0050 팬덤 .0030 스토리텔링 .0020 소비자행복 .0019

10 합리적선택이론 .0050 포털사이트 .0030 아웃도어 .0020 인플루언서 .0019

Table 6. TF-IDF top keywords by 5-year period 

Figure 3. Griffiths perplexity analysis results 
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같은 주요어가 포함되어 한류/문화산업으로 명명하였다. 토

픽 5는 소비행동, 과시소비, 소비가치, 소비자역량, 자기통제

력과 같은 주요어가 포함되어 소비자역량으로 명명하였다. 

토픽 6은 경제교육, 질적연구, 소비, 아르바이트, 비교연구과 

같은 주요어가 포함되어 경제교육으로 명명하였다. 토픽 7은 

실과, 스토리텔링, 애니메이션, 미디어교육, 교과서와 같은 주

요어가 포함되어 교수학습방법으로 명명하였다. 토픽 8은 환

경교육, 친환경소비행동, 지속가능성, 식생활교육, 공동체의

식과 같은 주요어가 포함되어 친환경/윤리적소비로 명명하였

다(Table 7). 본 연구의 결과는 Kim(2020)이 구분한 토픽 중 

재무상담, 소비자법⋅정책, 가계경제, 보험⋅은퇴설계와 유사

한 토픽이 없었다. 따라서 아동, 청소년 관련 소비 연구는 일반

적인 소비자학 연구의 주제와 차이가 있음이 확인되었다. 

3. 아동, 청소년 대상 소비 연구 키워드 네트워크 분석

빈도가 3회 이상인 주요어를 대상으로 동시 출현 빈도를 

활용한 네트워크 분석을 실시하였다. 직접 연결되어 있는 노

드와 링크의 개수를 보여주는 연결 정도(degree), 네트워크의 

중심 여부를 확인할 수 있는 근접 중심성(closeness centrality; 

Kim, 2011), 키워드 간의 중개 역할을 확인하는 매개 중심성

(betweeness centrality; Freeman, 1979), 고유벡터 중심성(eigenvector 

centrality) 분석을 실시하였고, 연결 정도를 기준으로 상위 10개 

주요어에 한하여 <Table 8>에 결과를 제시하였다. 이를 시각

화한 네트워크는 <Figure 4>로 각 커뮤니티는 다른 색으로 

표시하였다. 과시소비, 청소년, 청소년소비자, 소비자교육의 

노드 크기가 컸는데 이를 통해 아동, 청소년 대상의 소비 연구

토픽 토픽명 주요어

1 소비자교육 소비자교육, 기술가정교과서, 라이프스타일, 주관적규범, 2009개정교육과정

2 대중매체/또래문화 텔레비전, 아이돌, 게임, K-pop, 또래관계

3 합리적 소비 합리적소비, 브랜드, 교육프로그램, 교사인식, 금융이해력 

4 한류/문화 산업 한류, 캐릭터, 문화콘텐츠, 문화, 문화산업

5 소비행동/소비자역량 소비행동, 과시소비, 소비가치, 소비자역량, 자기통제력

6 경제교육/연구방법 경제교육, 질적연구, 소비, 아르바이트, 비교연구

7 교수학습방법 실과, 스토리텔링, 애니메이션, 미디어교육, 교과서

8 친환경/윤리적소비 환경교육, 친환경소비행동, 지속가능성, 식생활교육, 공동체의식

Table 7. Topics and related keywords 

연결 정도 

(Degree)

근접중심성

(Closeness centrality)

매개중심성

(Betweeness centrality)

고유벡터 중심성 

(Eigenvector centrality)

과시소비 10 .0050 58 1.00

청소년 10 .0049 42  .90

청소년소비자 6 .0049 39  .58

소비자교육 6 .0047 23  .31

소비 2 .0047 0  .34

아르바이트 2 .0047 0  .34

의복 2 .0047 0  .34

여가 2 .0047 0  .34

지속가능발전교육 2 .0023 0  .00

내용분석 2 .0023 0  .00

… … … … …

Table 8. Keywords network analysis results
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에서 과시소비와 소비자교육이 중심 역할을 하며, 핵심적인 

연구주제였음을 알 수 있다. 과시소비는 물질주의, 학교소비

자교육, 충동구매, 청소년은 의복, 여가, 소비, 아르바이트, 청

소년소비자와 소비자교육은 친환경소비행동, 아동소비자, 소

비자역량과 같은 커뮤니티에 소속된 것으로 나타났다. 

Ⅴ. 결론 및 제언

본 연구는 텍스트마이닝을 활용하여 아동, 청소년 대상 소

비 연구의 동향을 파악하였다. 최근 20년 동안 KCI의 등재/등

재후보지에 게재된 관련 논문의 주요어를 추출하여 빈도분석, 

TF-IDF, 토픽모델링, 동시 출현 빈도를 활용한 네트워크 분석

을 실시하였으며 연구결과는 다음과 같다. 

첫째, 빈도분석 결과 가장 빈도가 높은 주요어는 청소년(61

회), 청소년소비자(28회), 소비자교육(24회), 과시소비(19회), 

소비행동(14회), 캐릭터(14회), 경제교육(13회), 윤리적 소비

(13회) 순으로 나타났다. 전체 기간에서 소비자교육과 경제교

육의 빈도가 높은 것으로 보아 교육 관련 논문이 많이 발표되

었음을 알 수 있다. 또한 또래의 영향을 많이 받는 청소년 

소비의 특징 중 하나인 과시소비 관련 주제가 주목받았음을 

알 수 있다. 5년 단위로 주요어의 빈도를 분석한 결과, 2006

년~2010년에는 소비자교육의 빈도가 월등하게 높아 이 시기

에 소비자교육에 관한 연구가 많이 이루어졌음을 확인할 수 

있다. 2011년 이후 윤리적소비에 관한 연구가 활발해졌으며, 

최근 5년 동안은 두드러지는 주요어가 없는 대신 다양한 주제

로 연구가 이루어졌음을 알 수 있다. TF-IDF 기준으로 주요어

를 살펴보면 2001년~2005년 사이에는 환경과 인터넷 관련 단

어가 주요 키워드였다. 2006년~2010년에는 미디어이용, 광고

교육, 인터넷아이템, 2011년~2015년에는 공정무역, 녹색성장, 

녹색소비, 북한이탈청소년, 소셜미디어, 2016~2020년에는 텍

스트마이닝, 지속가능발전교육, 메이커교육, 2015개정교육과

정이 중요한 용어로 등장하였다. 

둘째, 토픽모델링 결과, 소비자교육, 대중매체/또래문화, 

합리적 소비, 한류/문화 산업, 소비자역량, 경제교육, 교수학습

방법, 친환경/윤리적소비의 8개의 토픽이 도출되었다. 이 결과

는 아동, 청소년 대상 연구의 특수성을 반영하였으며 일반적

인 소비 연구의 주제와는 구분되었다. 

셋째, 빈도가 3회 이상인 주요어를 대상으로 동시 출현 빈

도를 활용한 네트워크 분석을 실시한 결과, 과시소비, 청소년, 

청소년소비자, 소비자교육의 노드 크기가 컸는데 이를 통해 

아동, 청소년 관련 소비 연구에서 과시소비와 소비자교육이 

중요한 연구주제였음을 알 수 있다. 

본 연구의 시사점은 다음과 같다. 

텍스트마이닝을 활용하여 논문의 주요어를 고찰한 본 연

구의 결과는 대상 논문의 연구방법에 대한 구체적인 정보를 

얻기에는 한계가 있었다. 다만 2016년부터 2020년까지, 5년간 

‘내용분석’의 빈도가 높았고, ‘텍스트마이닝’의 TF-IDF 값이 

높아 텍스트마이닝을 활용한 연구가 최근 부상하고 있음을 

Figure 4. Visualization of keywords network 
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확인하였다. ICT의 발달로 여러 분야에서 머신러닝(machine 

learning)을 활용하거나 네트워크 분석을 사용한 연구가 증가

하고 있다. 아동, 청소년 대상의 소비 연구도 최신 분석 기법을 

사용하여 비정형 데이터를 분석하고 대상의 행동을 예측하는 

등 다양한 시도를 할 수 있을 것이다.

현재까지 아동과 청소년을 주로 소비자사회화의 대상으로 

간주한 연구가 다수였다. 기성 세대보다 디지털 기기에 친숙

하고 최신 정보 습득이 빠른 청소년과 그들의 부모 사이에서 

이전보다 역사회화 현상이 두드러진다. 따라서, 적극적인 디

지털 정보 수용자이며, 기성 세대의 소비에도 영향을 주는 

이들의 역할을 재조명할 필요가 있을 것이다. 이와 함께, 외모

와 유행에 관심이 많고, 디지털 미디어에 대한 접근성이 높아

진 아동과 청소년은 새로운 시장을 개척하려는 마케터의 표적

이 되기도 하므로 이를 비판적으로 수용할 수 있는 능력을 

기르는 소비자교육이 필요하다.

본 연구는 아동, 청소년의 소비 관련 연구를 텍스트마이닝

을 활용하여 고찰함으로써 연구 주제의 흐름과 트렌드를 파악

할 수 있었다. 본 연구의 결과는 성인과는 소비 패턴이 다르고, 

아직 소비자사회화 과정 중에 있는 아동, 청소년 대상의 소비 

연구와 소비자교육에 관한 계획을 수립하는데 도움을 줄 수 

있을 것이다. 본 연구는 KCI 등재/등재후보 학술지 자료만 

수집하여 학위 논문이나 해외 논문은 분석하지 못한 한계점이 

있다. 학위 논문과 해외 논문까지 확장하여 조사한다면 더 깊

이 있고 다양한 정보를 얻을 수 있을 것이다. 또한, 아동, 청소

년의 소비 관련 SNS나 뉴스 기사를 크롤링(crawling)하여 텍스

트마이닝 기법으로 분석한다면 실질적이고 생생한 정보를 얻

을 수 있을 것이며 본 연구의 결과와 비교할 수 있을 것이다.
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<국문요약>

본 연구는 텍스트마이닝 기법으로 최근 20년간 아동, 청소년 대상 소비 관련 연구의 주요어를 분석하여 소비 관련 연구의 

동향을 파악하고자 하였다. 이를 위하여 KCI 등재/등재후보 학술지에 게재된 아동, 청소년의 소비관련 연구 869편의 주요어를 

분석하였다. 빈도분석 결과 가장 빈도가 높은 주요어는 청소년, 청소년소비자, 소비자교육, 과시소비, 소비행동, 캐릭터, 경제교육, 

윤리적소비 순으로 나타났다. 5년 단위로 주요어의 빈도를 분석한 결과, 2006년~2010년에는 소비자교육의 빈도가 월등하게 

높아 이 시기에 소비자교육에 관한 연구가 많이 이루어졌음을 확인할 수 있었다. 2011년 이후 윤리적소비에 관한 연구가 활발해졌

으며, 최근 5년 동안은 두드러지는 주요어가 없는 대신 다양한 주제로 연구가 이루어졌음을 알 수 있었다. TF-IDF 기준으로 

주요어를 살펴보면 2001년~2005년 사이에는 환경과 인터넷 관련 단어가 주요 키워드였다. 2006년~2010년에는 미디어이용, 광고

교육, 인터넷아이템, 2011년~2015년에는 공정무역, 녹색성장, 녹색소비, 북한이탈청소년, 소셜미디어, 2016~2020년에는 텍스트마

이닝, 지속가능발전교육, 메이커교육, 2015개정교육과정이 중요한 용어로 등장하였다. 토픽모델링 결과, 소비자교육, 대중매체/또

래문화, 합리적 소비, 한류/문화산업, 소비자역량, 경제교육, 교수학습방법, 친환경/윤리적소비의 8개의 토픽이 도출되었다. 동시 

출현 빈도를 활용한 네트워크 분석을 통해 아동, 청소년 관련 소비 연구에서 과시소비와 소비자교육이 중요한 연구주제임을 

알 수 있었다. 
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