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요  약  본 연구는 소비자의 구매행동에 영향을 미치는 거시경제변수와 소비자 판매가격을 변수로 여성 골프웨어 판매량
에 영향을 미치는 변수의 중요도를 확인하고 골프웨어의 판매 증진을 위한 가격전략을 제안하는 것을 목적으로 한다. 
국내 여성 골프웨어 브랜드의 매출자료를 의사결정나무 알고리즘과 앙상블을 이용해 분석하였다. 티셔츠, 팬츠와 니트
류는 소비자 판매가격이 판매량에 가장 중요한 영향을 미치는 요인인 것으로 밝혀졌으며, 스커트와 원피스의 경우 소비
자 판매가격 외에 카테고리가 중요 요인인 것으로 밝혀졌다. 이러한 연구 결과는 아이템에 따라 소비자의 구매 행동에 
영향을 주는 경제 변수가 다르다는 것을 의미하는 것으로 적절한 가격전략을 통해 매출 및 이윤을 극대화할 수 있음을 
시사하고 있다.
주제어 : 골프웨어, 데이터 마이닝, 소비자 판매가격, 의사결정나무, 앙상블

Abstract  The purpose of this study is to identify the importance of variables affecting women's golf 
wear sales with macroeconomic variables and consumer selling prices that affect consumers' 
purchasing behavior, and to propose a price strategy to increase sales of golf wear. Data of domestic 
women’s golf wear brands were analyzed using decision tree algorithms and ensemble. Consumer selling 
price is the most significant factors in terms of sales volume for T-shirt, pants and knit, while 
categories were found to be the most important factors in addition to consumer sales prices for skirt 
and one piece dress. These findings suggest that items have different economic variables that affect 
consumers' purchasing behavior, suggesting that sales and profits can be maximized through 
appropriate price strategies.
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1. 서론
「한국레저산업연구소」가 2021년 5월에 발표한 자료

에 의하면 지난해 전국 501개의 골프장을 다녀간 이용객
은 4,371만 명으로 보고되었다. 이는 2019년보다 503만 
명이 증가한 수치로 2001년의 연간 1,185만 명과 비교
하면 3.5배 이상 증가한 것으로[1] 골프인구의 증가는 골
프웨어 시장규모에도 영향을 주고 있다. 2020년 국내 패
션 시장규모는 2019년 대비 2% 감소한 40조 8,000억 
원이었으나 골프웨어 시장규모는 2019년에 비해 11% 
신장한 5조 1250억 원을 기록했다. 또한, 2021년은 
2020년보다 10% 성장한 5조 6850억 원으로 예상하는 
등 골프웨어 시장의 성장세가 예사롭지 않다. 이러한 골
프웨어 시장의 성장은 신종 코로나바이러스 감염증으로 
인해 야외활동을 찾는 인구가 증가했으며, 주 52시간 근
무 확산 등으로 여가시간이 증가하면서 골프를 찾는 인
구가 많아졌기 때문이다[2]. 무엇보다도 골프웨어 시장 
성장에 견인차 역할을 한 것은 소위 ‘골린이(골프와 어린
이의 합성어)’라고 표현하기도 하는 새로 골프를 배우기 
시작한 골프인구의 증가로 2000년대 초반부터 중장년층
이 대부분이었던 골프에 30대가 유입되기 시작한 이후 
가장 많은 수의 영 골퍼들이 진입한 것을 원인으로 보고 
있다[3, 4]. 

과거 골프는 다른 스포츠에 비해 사회‧문화적 가치관
이 크게 작용하는 스포츠로 주로 중장년층이 즐기는 귀
족 스포츠라는 인식이 짙었다. 의복은 사회적 가시성이 
높을 뿐 아니라 상징성을 내포한 상품으로 소비자가 자
신의 사회적 지위를 나타내는 수단이나 개인의 개성을 
표현하기 위한 대표적인 품목으로 타인과 자신의 지위를 
차별하거나 소속감을 표현하기 위한 도구로 사용하기도 
한다[5-6]. 골프웨어 역시 한눈에 자신을 보여줄 수 있는 
가장 뛰어난 매개체로써 타인에게 착용한 사람의 경제적 
능력이나 사회적 지위 등 다양한 단서를 제공하는 역할
을 했기 때문에 사회‧문화적 관념을 중요하게 생각하기도 
했으며[7, 8], 타인을 의식한 행동으로 인해 명품을 선호
하고 명품 구매에 강한 집착을 보이기도 했다[9]. 그러나 
영 골퍼가 증가하면서 온라인 쇼핑이나 홈쇼핑에서 골프
웨어를 구매하는 소비자들이 증가하고 있으며[10], 백화
점 전용 골프웨어 브랜드에서도 영 골퍼를 위한 온라인 
전용 브랜드를 출시하는 등 과거의 골프웨어에 대한 인
식과 다른 변화를 보여주고 있다[11].

거시적 환경은 기업의 활동뿐 아니라 고객 소비에도 
광범위하면서도 간접적인 영향을 미치는 요인으로 특히 

경제 환경은 소비자의 구매력과 소비패턴에 영향을 준다
[12]. 일반적으로 경제 상황이 좋다고 인식되면 소비자의 
소비가 증가하는 반면, 경제 상황이 좋지 않을 때는 소비
자의 소비가 감소하기 때문에 경제 상황은 소비자의 구
매 행동에 영향을 미치는 주요 변수이면서[13], 구매 행
동을 예측하기 위한 중요한 변수라고 할 수 있다[14]. 거
시경제지표와 골프웨어와의 연관성에 관한 연구는 없으
나 거시경제지표와 골프장 회원권과의 관계에 관한 연구
[15]에 의하면 2009년 하반기 이후 골프회원권의 투자
가치는 사라지고 이용가치만 남아있으며, 소비자물가지
수가 장기적으로 골프회원권과 음의 상관관계가 있는 것
으로 미루어 골프웨어의 구매에도 영향이 있을 것으로 
생각된다. 소비자에게 가격이란 상품을 구매하거나 서비
스를 이용할 때 지급하는 금전적인 가치로 소비자의 구
매 결정에 직접적인 영향을 미치는 중요한 요소로 알려
져 있다. 가격은 소비자가 상품에 대한 정보나 지식 혹은 
경험이 충분하지 않았을 때 거래 가치를 판단하기 위한 
중요한 기준으로 활용[16]되며 구매한 상품에 대한 전반
적인 만족도를 결정하는 중요한 요인으로 재구매 의도에
도 영향을 미치고 있다[17].

경제 상황을 나타내는 거시경제지표는 소비자들의 미
래 소비를 예측할 수 있는 중요한 변수로 다양한 산업에
서 연구가 이루어지고 있다. 거시경제지표에 관련된 연구
들은 대부분이 부동산에 관련된 연구[18-19], 종합주가
지수에 미치는 영향에 관한 연구[20]이며, 구매와 관련된 
연구는 레저 산업이나 외식산업에 미치는 영향에 관한 
연구[12, 14] 등이 있다. 패션산업은 경제 상황에 민감하
게 반응하는 산업으로 경기 불황은 소비자의 선택에 영
향을 주는 주요한 거시환경이지만 거시경제지표가 패션
산업에 미치는 영향에 관한 연구는 스포츠산업과의 연관
성을 밝힌 연구[21]와 패션 상장기업의 매출과의 연관성
을 밝힌 연구[13]뿐으로 미흡한 편이다. 소비자 판매가격
은 소비자가 상품을 구매하는 데 중요한 역할을 하는 것
으로 가격에 관한 다양한 연구들이 진행되었으나 의류와 
관련된 연구로는 가격할인이나 가격 민감도가 의류 구매 
의도에 미치는 영향에 관한 연구[22-24]가 대부분이며, 
가격이 패션상품의 제품평가에 미치는 영향에 관한 연구
[25] 등이 있으나 패션상품 구매에 미치는 영향에 관한 
연구는 거의 찾을 수 없으며, 거시경제지표와 소비자 판
매가격을 변수로 패션상품 구매에 미치는 영향을 분석한 
연구는 없다.

데이터 마이닝은 데이터 안에서 유용한 정보를 찾을 
수 있는 기술로 기업의 활용뿐 아니라 학계 연구도 활발
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하게 진행되고 있다[26]. 경영학[27-28], 교육학[29, 
30], 관광학[31], 체육학[32, 33], 부동산[26] 등 다양한 
전공에서 데이터 마이닝을 이용한 연구가 이루어지고 있
으나, 의류학에서의 연구는 거의 찾기 힘들다. 이에 본 연
구는 확장세에 있는 골프웨어 시장에서 소비자의 구매에 
영향을 주는 요인을 구체적으로 분석하기 위해 거시경제
변수와 소비자 판매가격을 변수로 영향력에 관한 우위를 
밝히는 것을 목적으로 한다. 또한, 아이템에 따른 소비자
의 구매심리가 다를 것이므로 아이템에 따른 변수의 영
향력 차이를 분석하고자 한다. 분석 결과를 바탕으로 디
지털 혁명 시대에 발맞춰 나가는 골프웨어 브랜드의 가
격전략을 위한 기초 자료를 제시하고자 하며, 거시경제지
표와 소비자 판매가격을 이용해 골프웨어 판매에 영향을 
주는 변수를 밝힌 첫 연구라는 점에 학문적 의의를 두고
자 한다. 

2. 이론적 고찰 
2.1 거시경제지표와 소비자 판매가격

경제 환경은 모든 경제 주체들에게 영향을 미치는 것
으로 경제 환경을 분석하는 것은 모든 산업에서 미래를 
예측할 수 있는 중요한 요소이므로 국가는 통계적으로 
가공한 경기지표를 만들어 현재 경기 동향 파악과 장래
를 예측하고 있다[34]. 무엇보다도 경제 상황은 소비자의 
구매에 영향을 미치는 강력한 변수로, 다양한 거시경제지
표를 통해 소비자의 구매에 대한 다양한 예측을 할 수 있
다. 경제 상황을 판단할 수 있는 기준으로 활용되는 거시
경제지표는 국민경제 전체를 대상으로 분석한 지표로, 대
상은 각각의 경제주체가 아닌 각 경제주체 활동의 합을 
대상으로 물가라는 이름으로 합쳐진다[35]. 매달 통계청
에서 발표되는 물가지수 중 소비자물가지수는 도시에 거
주하는 소비자 가구가 구매하는 상품이나 서비스의 가격 
변동을 나타내는 지수로, 전반적인 소비 동향과 물가수준
을 판단하기 위한 척도로써[36] 소비자물가지수의 높은 
상승률은 가격의 상승에 영향을 주기 때문에 일반적으로 
기업의 매출액이나 소비자의 구매에 탄력적으로 영향을 
미치는 경제 변수 중 하나로[14] 여겨진다. 조사대상 품
목이 소비지출총액에서 차지하는 비중이 소비자의 기호
나 구매패턴 등 소비구조의 변화에 따라 변화하기 때문
에 이를 반영하기 위해 5년마다 품목조정을, 매해 가중치 
조정을 통해 정확하게 측정하기 위해 노력하고 있다[6]. 
개별 소비자들의 체감경기에 영향을 미치는 생활물가지

수는 소비자물가지수 품목 460개 중 구매 빈도가 높고 
지출 비중이 높은 품목들만을 대상으로 산출한 것으로 
소비자의 체감 밀도를 고려한 지수이다. 생활물가의 상승
률이 높을수록 소비자들은 체감경기를 부정적으로 인식
하는 경향이 있으며 소득이 낮은 집단일수록 이러한 경
향이 더 크게 나타나고, 고연령대 소비자들의 체감경기에 
확실하게 영향을 미치는 것으로 밝혀졌다[37-38]. 근원
물가지수는 물가를 변동시키는 다양한 변수들 중 일시적
이고 급격하게 물가에 영향을 미치는 변수들을 제거한 
지속적인 물가 상승률로 경제의 수급원리로 결정되는 장
기물가상승률을 의미한다. 일반적으로 석유류나 계절의 
영향을 받는 농산물 작황의 경우 수급의 불균형으로 물
가상승을 유발할 수 있어 이러한 품목들을 제외하고 계
산한 지수다. 낮은 근원물가는 수요의 부족으로 인한 것
으로 추정할 수 있으며, 이러한 현상의 지속은 국내 경제 
성장의 힘이 없다는 불안감으로 이어져 디플레이션에 진
입할 위험을 갖고 있다[39, 40].

거시경제지표와 스포츠산업의 연관성을 밝힌 연구
[21]에 의하면, 나이키, 아디다스 등 국내에서 판매되는 
스포츠 브랜드의 매출액에 경기종합지수100이 통계적으
로 유의한 정(+)의 영향을 미치는 것으로 나타났다. 또한, 
경기종합지수100과 생산자 물가지수는 골프장 이용 고
객에게 정(+)의 영향을 미치는 것으로 나타났다. 경제 분
야의 9개 변수(1인당 국민소득, 종합주가지수, 경기종합
지수100, 경제성장률, 소비자 물가지수, 생산자 물가지
수, 취업자, 고용률, 실업률)의 상호작용효과가 스포츠 브
랜드 매출액에 통계적으로 유의한 영향을 미치는 것으로 
밝혀졌다. 패션 상장기업 36개 사의 영업이익에 거시경
제지표가 미치는 영향에 관한 연구[13] 결과에 의하면 가
계소득은 패션 상장기업의 영업이익에 영향을 미치지 못
하는 것으로 나타났다. 반면 가처분소득과 소비자 심리지
수, 가계지출(통신비, 교육비, 보건비) 중 교육비는 부분
적으로 영향을 미치는 것으로 밝혀졌으나, 교육비의 경우 
패션 상장기업의 영업이익에 부적인 영향을 미치는 것으
로 나타났다.

선택기준이란 소비자가 상품을 구매할 때 상품에 대한 
자신의 욕구를 충족시키기 위한 기준으로 구매에 강한 
영향력을 주는 요인이다[41]. 골프웨어는 일반적으로 기
능성, 쾌적성, 내구성 등 스포츠웨어에서 필요한 선택기
준을 필수 조건으로 하지만[7], 자신의 사회적 지위와 신
분에 잘 어울리는지, 혹은 나의 품위와 품격을 잘 표현할 
수 있는지와 같은 상징성이 선택에 중요한 기준으로 작
용하고 있다[42]. 패션상품에서 가격은 구매 의사결정에 
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매우 중요한 역할을 하는 요인으로 마케팅믹스 중 경쟁
상황에서 가장 민감하게 작용하고 효율적인 결과를 줄 
수 있기 때문에 기업의 이익을 극대화하기 위한 결정적
이면서 유일한 요소이다[43]. 특히 소비자는 상품에 대한 
지식이나 경험이 부족한 경우나 제품에 대한 확신이 부
족한 경우 가격을 품질의 지표로 사용하는 경향이 있으
므로 소비자의 구매에 있어 가격의 역할이 무엇보다도 
중요하다[44]. 일반적으로 소비자는 높은 가격이 높은 품
질을 의미한다고 연상하지만, 고가의 상품보다는 가격대
비 높은 효용 가치를 지닌 상품을 구매하는 가치지향 의
식이 매우 높은 소비자로 합리적인 가격에서 높은 품질
의 제품을 구매하려는 성향을 갖고 있으며[5, 44], 가성
비는 소비자의 구매 의도에 유의한 영향을 미치기도 한
다[45]. 골프웨어 구매선택기준과 만족도에 대한 연구
[42]에 의하면 소비자는 골프웨어 구매 시 품질 다음으로 
가격대비 상품의 유용성과 상품 구매 시 먼저 가격을 알
아보는 등 가격을 중요하게 생각하는 것으로 나타났다. 
골프웨어 추구 혜택에 관한 연구[46]에서도 추구 혜택의 
첫 번째 요인이 가격으로 나타났다. 골프웨어 마케팅 믹스
의 모든 요인 중 가격이 만족에 가장 높은 영향을 주는 것으
로 나타났으나, 고객 불만족 요인에서도 역시 상위에 랭크
되어 소비자의 골프웨어 제품 구매 시 중요한 요인임이 
증명되었다. 골프웨어의 가격은 고객의 관점에서 만족을 
좌우하는 요인으로 골프웨어 브랜드의 상품전략 시 최우
선 척도로 가격 요인을 고려해야 함을 언급하였다[43].

2.2 데이터마이닝
데이터 마이닝은 1990년대 컴퓨터 성능의 향상과 네

트워크의 발달로 인해 대용량의 데이터 보관이 가능해지
고 이러한 데이터 안에서 의사결정에 도움을 줄 수 있는 
유용한 정보를 찾을 수 있는 기술이 향상됨에 따라 대량
의 데이터로부터 일정한 패턴을 발견하는 것을 의미한다
[26, 29]. 데이터 마이닝에는 의사결정나무(decision 
trees analysis), 신경망(neural network), 선형회귀
(linear regression), 로지스틱 회귀(logistic regression), 
K-근접이웃(K-nearest neighbour), 연관규칙 등이 있으
며, 예측분석에는 의사결정나무가 주로 사용된다[47]. 비
선형 추정기법으로 좋은 성과로 인해 최근 연구에서 활
발하게 사용[19]되는 의사결정나무는 의사결정규칙을 나
무 구조화 한 도표를 이용해 분류와 예측을 분석하는 알
고리즘으로 복잡한 가정을 필요로 하지 않으며, 결과를 
도표화해서 보여주기 때문에 결과 분석에 대한 이해가 

쉽다는 장점을 갖고 있다. 또한, 척도 수준이 혼재되어 있
어도 결과에 대한 신뢰에 문제가 없는 것으로 알려져 있
으며 가장 좋은 변수를 명확하게 알아내고 이상치에 덜 
민감하다는 장점이 있다. 뿐만 아니라 종속변수에 영향을 
주는 다양한 변수들 간의 거의 모든 상호작용을 고려할 
수 있어 맞춤형 분석 방법으로 알려져 있다[48-50]. 의사
결정나무 분석에는 주로 C&RT(Classification and 
Regression Trees)와 CHAID(Chi-squared Automatic 
Interaction Detection)이 주로 사용된다[51].

앙상블 모델(ensemble model)은 더 좋은 성과를 내
기 위해 여러 개의 분류 모델에 의한 결과를 종합해서 데
이터에서 다수의 훈련용 데이터 집합을 만든 후 개개의 
데이터 집합에서 하나의 분류기를 만들어 앙상블 하는 
방법이다. 데이터 조절을 위한 가장 대표적인 방법으로 
배깅(bagging)과 부스팅(boosting) 그리고 랜덤포레스
트(random forest)가 있다[48, 52]. 배깅(bagging)은 
부스팅과 함께 가장 많이 사용되는 앙상블 구성 기법으
로 학습 데이터에 변화를 주는 방법으로 기존 알고리즘
의 다양성을 확보하는 접근 방법이다. 원 학습 데이터로
부터 크기가 같은 표본을 여러 번 단순 추출하는 복원추
출 방법을 이용해 알고리즘을 학습시킨 후 그 결과를 결
합시키는 방법으로 안정성과 정확도를 향상시킨다[53]. 
즉, 각각의 다른 방법의 결과로 제시된 값을 기본으로 새
로운 최종 분석모델을 구성한 후 그 모델을 이용하여 분
석을 수행한 후 최종 결과값을 제출하는 방법[54]으로 본 
연구에서는 앙상블 모델 구성 기법으로 배깅을 사용하였
다. 데이터 마이닝은 사례나 적용하는 분야에 따라 결과
가 다르게 나타나고 방법에 따라 장‧단점이 존재[29]하므
로 본 연구에서는 CHAID와 C&RT 그리고 앙상블 모델
을 함께 이용하여 아이템에 따른 결과의 차이를 살펴보
고자 한다. 

3. 연구방법
3.1 자료 수집 및 변수 선정

거시경제변수와 소비자 판매가격이 골프웨어 판매량
에 미치는 영향을 분석하기 위한 실데이터는 백화점 위
주로 영업하는 골프웨어 ‘D’ 로 이 브랜드의 주고객은 30
대 전후이다. 높은 인지도와 백화점 매출 상위인 브랜드 
‘D’의 3개년(2017년 1월 1일부터 2019년 12월 31일까
지) 판매 데이터를 사용하였으며, 분석에는 스타일 넘버, 
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카테고리, 시즌, 판매량, 소비자 판매가격 등의 데이터만
을 선별하여 사용하였다. 분석을 위한 아이템은 빅데이터
를 활용한 골프웨어에 대한 소비자 인식 분석 선행연구
[55, 56]결과 상위에 등장한 아이템인 ‘티셔츠’와 ‘팬츠’, 
‘니트’ 그리고 ‘패디드 아우터’를 대신해 ‘다운’을 연구대
상으로 정하였다. 또한, 여성 골프웨어인 것을 고려하여 
‘스커트’와 ‘원피스’를 추가로 분석에 이용하였다.

예측변수로는 거시경제지표와 소비자 판매가격을 판
매량에 영향을 주는 주요 변수로 선정하였으며, 거시경제
지표는 통계청이 발표하는 월별 소비자물가지수, 생활물
가지수, 근원물가지수를 사용하였다. 거시경제지표가 부
동산에 미치는 영향에 관한 연구[18-19], 외식산업에 미
치는 영향에 관한 연구[14], 스포츠산업의 연관성을 밝힌 
연구[21], 패션 상장기업의 영업이익에 미치는 영향에 관
한 연구[13] 등에서 소비자물가지수를 대표적인 거시경
제지표로 보았다. 이에 본 연구는 골프웨어 판매에 영향
을 주는 거시경제지표로 소비자물가지수를 선정하였다. 
소비자물가지수는 개별 상품 서비스의 가격 변동을 종합
하는 방법으로 구성하지만, 시장을 구성하는 상품과 서비
스의 종류는 다양하고 각각의 변화율뿐 아니라 품목의 
특성으로 인해 품목별로 나누어져 있다[37]. 따라서 좀 
더 구체적인 분석을 위해 총소비자물가지수 외에 추가로 
세부 항목인 품목별 소비자물가지수를 변수로 사용하였
으며 생활물가지수와 근원물가지수를 추가로 사용하였
다. 또한, 소비자의 패션상품 구매에 영향을 미치는 요인
에 관한 연구[25, 57]에서 구매에 영향을 주는 요인으로 
확인된 소비자 판매가격을 변수로 사용하였다. 

3.2 분석 방법
골프웨어 브랜드 ‘D’의 3개년 판매 데이터는 스타일 

넘버를 비롯하여 연도, 시즌, 발주량 및 입고량. 판매량 
및 재고량, 일별 판매량 등 389개의 컬럼을 갖는 18,707
개의 데이터로 이뤄진 엑셀 데이터(Fig. 1.)로 효과적인 
분석을 위해 일별 판매 데이터를 월별 판매데이터로 수
정하는 작업을 진행하였다. 거시경제지표는 통계청이 발
표하는 자료를 엑셀(Fig. 2)로 내려받았다.

Fig. 1. Example of the Sales Data from ‘D’

Fig. 2. Example of the Consumer Price Index Data

분석에 필요한 모든 데이터는 엑셀을 이용하여 하나의 
데이터로 정리하는 전처리 작업을 하였으며, 최종 분석을 
위한 데이터셋은 SPSS에 저장(Fig. 3.)하여 분석에 이용
하였다. 분석은 SPSS Modeler 18.0의 알고리즘을 사용
하였다. 데이터 마이닝은 대용량의 데이터를 분석하는 효
과적인 방법이지만, 많은 수의 예측변수의 투입은 과대 
적합을 발생시킬 수 있고, 불필요한 변수로 인해 정확도
가 떨어질 수 있으므로[29] 불필요한 변수는 SPSS 
Modeler 18.0에서 비활성화 작업을 진행하였다. SPSS 
Modeler 18.0에 나타난 최종 분석데이터는 Fig. 4와 같
다. 목표변수는 판매율의 경우 많은 양이 판매되었어도 
기획량이 많은 경우 낮은 판매율로 기록이 되는 점을 고
려하여 판매량으로 정하였다.

Fig. 3. Example of the Final Analysis Data 

Fig. 4. Example of the Dataset Used for Analysis 
in SPSS Modeler 18.0

C&RT, CHAID와 Ensemble을 이용한 SPSS 
Modeler 18.0의 최종모델은 Fig. 5.과 같으며 분석데이
터는 여러 번의 예비 분석 과정을 통해 75%의 훈련데이
터와 25%의 테스트데이터로 구분되었다.

Fig. 5. Sales Forecasting Model for Women's Golf 
Wear
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3.3 연구문제
본 연구는 거시경제지표와 소비자 판매가격이 여성 골

프웨어 판매에 미치는 영향을 고찰하고자 하였다. 이를 
위한 연구문제는 다음과 같다.
연구문제 1. 선정된 아이템의 판매량 예측에 중요한 변수

가 무엇인지 알아본다.
연구문제 2. 분석에 사용된 알고리즘 중 예측력이 우수한 

알고리즘이 무엇인지 알아본다.

4. 연구 결과
연구결과, 여성 골프웨어 티셔츠, 팬츠, 니트, 스커트 

및 원피스는 소비자 판매가격이 판매량에 가장 큰 영향
을 주는 것으로 밝혀졌으며, 다운류는 소비자물가지수가 
가장 큰 영향을 주는 것으로 밝혀졌다. 또한, 알고리즘의 
예측력은 아이템에 따라 트레이닝과 테스트에 있어 예측
력의 차이가 있으나, 전반적으로 트레이닝과 테스트 모두 
앙상블의 예측력이 뛰어난 것으로 확인되었다. 아이템에 
따른 구체적인 연구결과는 다음과 같다. 

4.1 여성 골프웨어 티셔츠
티셔츠 판매량에 영향을 주는 변수를 분석한 결과 

CHAID 알고리즘이 훈련데이터 .864, 테스트데이터 
.881로 C&RT와 Ensemble보다 높은 예측력을 갖고 있
으며, 예측에 대한 정확률이 88.1%인 것으로 나타났다. 
세 개의 알고리즘 모두 소비자판매가가 티셔츠 판매량에 
가장 큰 영향을 미치는 것으로 밝혀졌으며 각 알고리즘
의 예측변수 중요도와 분석 결과값은 Table 1에 제시되
었다.

CHAID C&RT Ensemble

Ranking of 
Important 
Variables

Consumer 
Selling Price

Consumer 
Selling Price

Consumer 
Selling Price

CPI. Agricultural, 
Marine & 
Livestock 
Products

Core Inflation CPI. Public 
Service

CPI. Personal 
Service CPI. Rent CPI. Rent

Training 0.864 0.744 0.838
Test 0.881 0.758 0.849

Table 1. Comparative Analysis of Predictive Power by 
Algorithm: T-shirt

분석모델에 통계 노드와 그래프 노드를 추가하여 티셔
츠 판매량에 영향을 주는 변수에 대해 자세히 분석한 결
과는 Table 2와 Fig. 6에 제시되었다. Pearson 상관관
계 결과, 소비자판매가와 판매량 사이에 강한 역의 상관
관계가 있는 것으로 나타났으며, Fig. 6.에서 알 수 있듯
이 평균 소비자판매가가 145,000원일 때 판매량이 가장 
높았으며, 가격이 높아질수록 판매량이 감소하는 것을 확
인할 수 있다. 

Predictor Importance Coefficient Strength
Consumer Selling Price -.281 Strong
CPI. Agricultural, Marine & Livestock 
Products .156 Strong
CPI. Public Service .216 Strong

Table 2. Pearson's Correlation Analysis: T-shirt

Fig. 6. Sales Volume According to Consumer Selling 
Price: T-shirt

골프웨어는 골프라는 운동을 할 때 주로 착용하는 아
이템으로 필드에서의 착용과 실내 연습장에서의 착용 상
황 모두 기능성이 중요하지만, 티셔츠의 경우 땀으로 쉽
게 오염이 되기 때문에 자주 구매하는 상품으로 알려져 
있다. 선행연구[55-56] 결과에서 소비자들이 골프웨어 
중 티셔츠에 대한 관심이 높게 나타난 것과 같은 이유로 
생각된다. 자주 구매해야 하는 상품이기 때문에 소비자들
에게 소비자 판매가격이 중요한 구매의 요소로 작용하였
으며, 가격이 높은 티셔츠의 경우 겨울 상품으로 겨울은 
야외활동이 많지 않을 뿐 아니라 티셔츠보다는 니트류를 
입는 경우가 많아 고가의 티셔츠 판매량이 급격하게 감
소한 것으로 사료된다.

4.2 여성 골프웨어 팬츠
세 개의 알고리즘 모두 소비자판매가의 예측변수중요

도가 가장 높은 것으로 나타났으며, 그 중 CHAID 알고
리즘의 테스트데이터가 79%로 예측 정확도가 제일 높았
다. 소비자 판매가격이 팬츠 판매량에 가장 큰 영향을 주
는 것으로 밝혀졌으며, 팬츠 판매에 영향을 주는 변수의 
중요도와 예측 정확도는 Table 3에 제시되었다. Fig. 7
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은 소비자 판매가격에 따른 판매량으로 평균 소비자판매
가 216,000원 일 때 판매량이 가장 높았으며, 216,000
원 중심으로 가격이 낮아지거나 높아질수록 판매량이 감
소한 것을 확인할 수 있다. 평균 소비자가가 182,000원 
일 때 판매량이 가장 저조했다. Table 4에 제시된 각 변
수와 판매량과의 상관관계는 다른 아이템들의 분석 결과
와 달리 소비자 판매가격만 강한 상관관계가 있는 것으
로 밝혀졌다. 소비자 판매가격과 판매량 사이에 높은 상
관관계가 있으나, 가격의 고저에 따른 뚜렷한 변화 없이 
195,000원에서 261,000원 사이 판매량이 비슷한 것을 
볼 때 소비자가 팬츠를 구매할 때 구입하고자 하는 가격
대가 있음을 유추할 수 있다.

CHAID C&RT Ensemble

Ranking of 
Important 
Variables

Consumer 
Selling Price

Consumer 
Selling Price

Consumer 
Selling Price

CPI. Agricultural, 
Marine & 
Livestock 
Products

CPI. Rent CPI. Personal 
Service

Core Inflation CPI. Public 
Service CPI. Rent

Training 0.643 0.682 0.703
Test 0.788 0.670 0.699

Table 3. Comparative Analysis of Predictive Power by 
Algorithm: Pants

Predictor Importance Coefficient Strength
Consumer Selling Price .444 Strong
CPI. Agricultural, Marine & Livestock 
Products .031 Weak
CPI. Public Service -.001 Weak

Table 4. Pearson's Correlation Analysis: Pants 

Fig. 7. Sales Volume According to Consumer Selling 
Price: Pants

4.3 여성 골프웨어 니트
소비자 판매가격이 니트 판매량에 영향을 주는 가장 

중요한 변수로 세 개의 알고리즘 모두에서 공통으로 나
타났다. CHAID의 테스트데이터 적중률이 .721로 가장 
높게 나타났으나, Ensemble의 테스트데이터 예측력이 
.771로 가장 높게 나타나 Ensemble 알고리즘을 이용하
여 니트 판매에 영향을 주는 변수에 대해 분석하였다. 분

석결과는 Table 5에 제시되었다.

CHAID C&RT Ensemble

Ranking of 
Important 
Variables

Consumer Selling 
Price

Consumer 
Selling Price

Consumer 
Selling Price

CPI. Agricultural, 
Marine & 
Livestock Products

Consumer 
Price Index

CPI. Public 
Service

CPI. Personal 
Service

CPI. Industry 
Product CPI. Rent

Training 0.721 0.641 0.656
Test 0.717 0.762 0.771

Table 5. Comparative Analysis of Predictive Power by 
Algorithm: Knit

통계 결과 소비자 판매가격과 판매량 간에 높은 상관
관계가 있는 것으로 나타났으며, Fig. 8.에서 보는 바와 
같이 평균 소비자 판매가격이 올라갈수록 판매량이 함께 
상승하는 것을 확인할 수 있다. 277,000원 일 때 가장 
판매량이 많았으며, 다음으로 268,000원 일 때 판매량이 
많았다. 그러나 가장 높은 평균 소비자 판매가격인 
314,000원에서의 판매량은 가장 저조한 것으로 나타났
다. 이러한 분석결과는 계절에 의한 결과로 사료된다. 일
반적으로 필드에서 니트를 입는 계절은 봄, 가을과 겨울
인데 겨울은 전반적으로 낮은 기온이기 때문에 필드에 
나가는 경우가 앞의 계절들보다 뜸하고, 필드에 나간다면 
고가의 니트보다는 다운을 입는 경우가 많으므로 오히려 
최고가의 니트 판매량이 저조한 것으로 생각된다. 봄과 
가을을 비교했을 때도 봄과 비교해서 가을 기온이 더 낮
아 니트를 찾는 고객이 많으며, 소비자 판매가격은 소재 
등 다양한 이유에서 가을 니트가 더 비싸므로 높은 가격
에서 판매량이 많았으며, 상관관계도 높게 나온 것으로 
사료된다. 상관관계분석은 Table 6에 제시되었다.

Predictor Importance Coefficient Strength
Consumer Selling Price .318 Strong
CPI. Agricultural, Marine & Livestock 
Products .022 Weak
CPI. Rent -.130 Strong

Table 6. Pearson's Correlation Analysis: Knit

Fig. 8. Sales Volume According to Consumer Selling 
Price: Knit
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4.4 여성 골프웨어 스커트와 원피스 드레스
스커트와 원피스 드레스 판매량에 영향을 주는 변수를 

분석한 결과 Ensemble 알고리즘의 훈련데이터와 테스
트데이터 모두 .784로 78.4%의 예측력을 가진 것으로 
나타났으며, 이는 세 개의 알고리즘 중 가장 높은 예측력
이다. Table 7에 제시된 바와 같이 CHAID와 
Ensemble에서는 소비자 판매가격이 스커트와 원피스 
드레스의 판매량에 가장 많은 영향을 미치는 것으로 나
타났으며, C&RT에서는 카테고리가 가장 많은 영향을 주
는 변수로, 다음으로 소비자 판매가격으로 나타났다. 또
한, 다른 아이템들의 결과와 달리 두 개의 알고리즘에서 
카테고리가 중요한 변수로 밝혀졌다. 이러한 분석 결과는 
다른 아이템과 달리 스커트와 원피스 드레스는 여성 골
프웨어에만 있는 카테고리로 다른 무엇보다도 스커트나 
원피스 드레스를 착용하고 싶은 소비자의 욕구가 상품의 
구입에 더 크게 작용했음을 유추할 수 있다. 그러나 소비
자 판매가격이 1, 2위의 중요 변수로 나온 결과로 볼 때 
소비자가 구매할 때 소비자 판매가격을 중요하게 생각하
고 있음을 유추할 수 있다. Table 8의 통계 결과에 의하
면 소비자 판매가격은 판매량과 강한 역방향의 상관관계
가 있는 것으로 나타났다. Fig. 9.의 그래프에서 확인할 
수 있듯이 평균 소비자 판매가격이 178,000원 일 때 스
커트와 원피스 드레스의 판매량이 가장 높고, 다음 단계
인 189,000원에서 거의 절반 수준으로 판매량이 급감하
는 것을 확인할 수 있다. 256,000원에서는 거의 1/3 수
준으로 판매량이 급감했다. 스커트나 원피스 드레스는 필
드에서 주로 봄이나 여름에 착용하는 아이템으로 전반적
인 가격대가 춘하보다는 추동의 가격대가 높고, 소비자도 
추동보다는 춘하에 두 아이템에 대한 구매가 더 많으므
로 이러한 분석결과가 도출된 것으로 사료된다.
 

CHAID C&RT Ensemble

Ranking of 
Important 
Variables

Consumer 
Selling Price Category Consumer 

Selling Price
Consumer Price 
Index

Consumer 
Selling Price Category

CPI. Personal 
Service

Consumer Price 
Index CPI. Rent

Training 0.776 0.710 0.784
Test 0.772 0.734 0.784

Table 7. Comparative Analysis of Predictive Power by 
Algorithm: Skirt & One Piece Dress 

Predictor Importance Coefficient Strength
Consumer Selling Price -.321 Strong
CPI. Rent .150 Strong
CPI. Public Service .144 Strong

Table 8. Pearson's Correlation Analysis: Skirt & One 
Piece Dress

Fig. 9. Sales Volume According to Consumer Selling 
Price: Skirt & One Piece Dress

4.5 여성 골프웨어 다운류
CHAID는 소비자물가지수_농축수산물, C&RT는 소

비자물가지수 그리고 Ensemble은 소비자물가지수_개인
서비스가 다운 판매량에 영향을 주는 변수로 나타나 다
른 아이템들에게서 공통적으로 가장 많은 영향을 주는 
것으로 나타난 소비자 판매가격과 다른 결과를 보였다. 
분석에 사용된 알고리즘 중 Ensemble 알고리즘이 훈련
데이터 .751, 테스트데이터 .788로 훈련과 테스트데이터 
모두에서 높은 예측력을 갖고 있는 것으로 밝혀졌다. 분
석결과는 Table 9에 제시하였다.

CHAID C&RT Ensemble

Ranking of 
Important 
Variables

Consumer 
Selling Price Consumer Price Index CPI. Personal 

Service

-
CPI. Agricultural, 
Marine & Livestock 
Products

CPI. Public 
Service

- Consumer Selling 
Price

CPI. Agricultural, 
Marine & 
Livestock 
Products

Training 0.748 0.739 0.751
Test 0.783 0.784 0.788

Table 9. Comparative Analysis of Predictive Power by 
Algorithm: Down

Table 10은 Ensemble 결과에 대한 통계값으로 5개 
변수 모두 다운 판매량에 높은 상관관계를 가진 것으로 
나타났으며, 소비자물가지수_개인서비스와의 상관관계
가 가장 높았다. 소비자물가지수_개인서비스가 2.32일 
때 판매량이 가장 높았으며, 지수가 낮았을 때보다 오히
려 지수 2.25를 기준으로 소비자물가지수_개인서비스가 
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높은 경우에 다운의 판매량이 월등하게 높은 것으로 나
타났다. 결과는 Fig. 10.에 제시되었다. 다운류는 일반 아
이템과 달리 기온이 내려가는 겨울을 위한 상품으로 특
수성을 갖고 있다. 일반적으로 자주 구매하는 아이템이 
아니며, 골프웨어에서는 방한용이라는 특수한 목적을 갖
고 구매하는 제품이기 때문에, 소비자 판매가격보다는 소
비자물가지수의 영향이 더 큰 것으로 생각된다. 소비자물
가가 높으면 전체적으로 소비자의 구매 심리가 위축되고 
이에 따라 필드에 나가는 경우가 적기 때문에 다운류에 
대한 필요성도 자연스럽게 하락하는 것으로 유추할 수 
있다.

Predictor Importance Coefficient Strength
CPI. Personal Service .283 Strong
CPI. Public Service .259 Strong
CPI. Agricultural, Marine & Livestock 
Products .209 Strong

Table 10. Pearson's Correlation Analysis: Down

Fig. 10. Sales Volume According to Consumer Selling 
Price: Down

5. 결론 및 제언
거시 경제 환경은 소비자들의 구매에 영향을 주는 중

요한 변수로 경제가 호황일 때 소비자들의 패션상품 구
매는 증가하지만, 경제가 불안하면 패션상품 구매도 자연
스럽게 하락하는 것이 일반적인 현상으로 알려져 있다. 
그러나 의복의 종류나 상황에 따라 경제 환경의 영향이 
달라질 것으로 사료된다. 거시경제지표는 선행연구에서 
소비자의 행동을 예측하기 위한 중요한 변수로 사용되어 
왔으며, 소비자 판매가격 역시 소비자의 구매행동에 결정
적인 영향을 주는 것으로 밝혀졌다. 이에 본 연구는 여성 
골프웨어 판매량에 영향을 주는 변수로 거시경제지표인 
소비자물가지수와 생활물가지수, 근원물가지수 그리고 
소비자 판매가격을 설정하였으며, 아이템에 따른 변수의 
영향을 확인하고 패션 시장에서 상품의 판매 증진을 위
한 가격전략을 제안하는 것을 목적으로 한다. 

분석 결과 티셔츠, 팬츠, 니트, 스커트 및 원피스는 소
비자 판매가격이 다운은 소비자물가지수가 판매량에 영
향을 주는 것으로 밝혀졌다. Jang & Kim(2012)[21]은 
거시경제지표들이 스포츠산업에 영향을 미치는 중요한 
요인이라고 언급하였으며, 골프웨어 역시 주로 골프라는 
스포츠를 즐기기 위해 착용하는 의복으로 거시경제지표
들이 스포츠산업에 영향을 주는 것처럼 골프웨어 판매도 
거시경제지표들의 영향을 받을 것으로 사료되었으나, 아
이템 별 판매량에 영향을 주는 중요한 변수는 아닌 것으
로 나타났다. 또한, Kim & Shin(2016)[38]은 생활물가
지수가 소비자들의 체감경기에 영향을 미치는 변수로 소
득이 낮을수록 생활물가의 상승은 부정적인 영향을 미친
다고 하였으나, 생활물가지수의 영향력은 거의 없는 것으
로 나타났다. 이러한 결과는 골프웨어라는 의복이 가진 
특성에 기인한 것으로 골프를 즐기기 위해서는 안정적인 
소득이 필요하므로 생활물가지수의 영향력이 적은 것으
로 사료된다.

다운을 제외하고 분석에 사용된 아이템들에서 소비자 
판매가격이 판매량에 영향을 미치는 가장 중요한 변수로 
예측되었으나, 아이템별 특성이 나타났다. 티셔츠는 소비
자 판매가격과 판매량 사이에 강력한 부(-)의 상관관계가 
있는 것으로 밝혀졌으며, 가격이 높아질수록 판매량이 감
소했다. 팬츠는 소비자 판매가격 변수만 강력한 상관관계
가 있는 것으로 밝혀졌으나, 티셔츠가 금액이 올라갈수록 
판매량이 감소하는 것과 달리 일정한 금액대에서 비슷한 
판매량을 나타냈다. 니트도 소비자 판매가격과 판매량 사
이에 강한 상관관계가 있는 것으로 밝혀졌으나, 니트는 
가격이 높아질수록 오히려 판매량이 증가했다. 스커트 및 
원피스의 경우에도 소비자 판매가격과 판매량 사이에 강
한 상관관계가 존재했으나, 다른 아이템들과 달리 C&RT 
알고리즘에서 카테고리가 판매량에 영향을 주는 중요한 
변수로 밝혀졌다. 다운의 경우에는 소비자 판매가격이 아
닌 소비자물가지수가 중요한 변수였으며, C&RT 알고리
즘에서만 유일하게 소비자 판매가격이 하위에 등장하였
을 뿐 다른 알고리즘은 하위 중요도 어디에도 소비자 판
매가격은 나타나지 않았다.

골프웨어가 캐주얼웨어를 대신하여 일상복으로 착용
되는 경우[58]도 있지만, 주로 착용하는 목적은 운동을 
위한 것으로, 이러한 골프웨어의 특징이 분석 결과 나타
났다. 티셔츠, 팬츠, 니트 모두 운동을 위해 골프웨어에서 
꼭 필요한 아이템이지만, 아이템별로 소비자 판매가격에 
관한 결과가 다르게 도출된 것은 소비자 심리에 기인한 
것으로 사료된다. 자주 입는 옷이지만, 변색 등 의복의 노
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화로 자주 구입해야 하는 티셔츠는 저렴한 가격을 선호
하고 역시 자주 입지만 티셔츠보다 구입이 적으면서 운
동에 영향을 미치는 팬츠는 일정한 가격대를 선호하는 
것을 알 수 있다. 또한, 체온 유지 등을 위해 착용하는 니
트는 고가일수록 소재 및 기능성 면에서 우수한 경향이 
있으므로 고가의 제품을 선호하는 것으로 생각된다. 스커
트 및 원피스도 여성 골퍼들이 많이 착용하는 아이템이
지만, 다른 아이템에 비해 상대적으로 필수 아이템은 아
니므로 소비자 판매가격의 영향도 받지만, 카테고리의 영
향력도 중요한 것으로 여겨진다. 마지막으로 겨울용 아이
템인 다운은 주로 야외에서 착용하기 위해 구매하는 의
복으로 야외에서 겨울에 운동을 즐기기 위해서 꼭 착용
해야 하는 의복이다. 자주 구매하기에는 소비자 판매가격
이 높고, 다른 계절에 비해 자주 착용하는 아이템도 아니
므로 꼭 필요하다는 목적하에 구매하기 때문에 소비자 
판매가격보다는 경제 환경에 영향을 받는 다양한 변수들
의 영향이 더 큰 것으로 사료된다.

본 연구는 데이터마이닝을 이용하여 거시경제지표와 
소비자 판매가격이 골프웨어 판매량에 미치는 영향을 분
석한 연구의 시작이라는 것에 학문적 의의가 있으나, 다
음과 같은 한계점을 갖고 있다. 첫째, 소비자의 의복 구매
에 영향을 미치는 변수로 다양한 거시경제지표 중 소비
자물가지수만을 변수로 사용하였으며, 소비자물가지수 
중 세부 항목으로 품목별 소비자물가지수만을 변수로 하
였다. 향후 총 소비자물가지수 외에 지출목적별 의류 및 
신발에 대한 지수가 포함한 연구가 진행되기를 바란다. 
또한, 소비자심리지수와 종합주가지수 등 다양한 거시경
제지표 관련 변수의 투입으로 조금 더 의미 있는 판매율 
예측분석 결과가 도출되기를 바란다. 둘째, 최근 스크린 
골프장의 증가로 실내에서 착용하는 경우도 있겠으나 골
프웨어는 대부분 야외활동에서 착용하는 의류이므로 같
은 아이템이라도 계절에 따라 판매량에 영향을 주는 변
수가 다를 것으로 생각된다. 후속 연구에서는 계절에 따
른 아이템별 판매량에 영향을 주는 변수에 대한 분석이 
진행되기를 제안한다. 셋째, 브랜드 세일 시 결정되는 할
인가격도 판매에 영향이 있을 것으로 생각되나, 이에 관
한 정보를 얻지 못하여 이 부분에 대한 분석이 진행되지 
못했다. 후속 연구에서는 가격할인의 영향력에 관한 분석
이 진행되기를 희망한다. 마지막으로 골프웨어는 기능성
을 기본으로 한 패션상품으로 소비자 판매가격과 거시경
제지표 이외에 상품의 디자인과 소재에 대한 변수도 판
매에 영향을 주는 것으로 알려져 있다. 그러나 본 연구에
서는 상품의 디자인과 소재 등에 대한 변수는 사용되지 

않았다. 이는 연구에 사용된 데이터가 골프 브랜드 ‘D’의 
실제 판매 데이터로 스타일 넘버(아이템 별 구분 번호) 
이외의 정보를 받지 못했기 때문이다. 후속 연구에서 경
제적인 요인 이외에 패션상품의 특성이 갖는 요인이 변
수로 추가된 연구가 진행된다면 좀 더 실질적인 깊이 있
는 분석이 될 것으로 생각된다.
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