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  약  본 연 는 직에  신  창 하는 역량에 해 원  심  하고  하여 사내 업가 신과 연 개

역량, 술사업 역량  계  술지향  과  실 하 다.  헌연  탕  연   가

 하 고, 경 에  업 사  가운  리사 직  상  153  지  포· 수하여 식

 통한 과 검  시행하 다. 연 결과, 사내 업가 신  연 개 역량에  향  미 고 연 개 역

량  술사업 역량에  향  미 는 것  하 다. 그리고 술지향  한 과  하 다. 

하지만 사내 업가 신과 술사업  계에  연 개 역량  매개 과는 없는 것  나타났다. 러한 연 결과

는 특 , 직 차원에  리사 직  신역량  함양하는  사내 업가 신과 술지향  과  악함  

 에  직 리에 한 가 드라  공할 수  것 다.

주 어 : 사내 업가 신, 연 개 역량, 술사업 역량, 술지향 , 과

Abstract  The purpose of this study is to analyze the capacities of innovation in the organization, and 

to examine the effects of corporate entrepreneurship, R&D capability, technology commercialization 

capacity and technology orientation. First, the research model and hypothesis were established based 

on the literature research and 153 questionnaires were distributed and collected among management office 

workers among manufacturing workers in Kyungbuk. The results of this study confirm that the corporate 

entrepreneurship positively affects R&D capacity and that R&D capacity has a positive effect on technology 

commercialization capacity. And we confirmed the significant moderating effect of technology orientation. 

However, there is no mediating effect of R&D capability on the relationship between corporate 

entrepreneurship and technology commercialization. These findings can provide guidelines for organizational 

management in the cultural aspect by identifying the effects of in-house entrepreneurship and technology 

orientation on cultivating the innovation capacity of management office at the organizational level.
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1. 

4차 산업   후  직  러싼 경  

격하게 변 하고 다. 러한 경에  직  생  

한 변  재편  필  강 고 다. 업  

 수  가지고  상 앞  가  창  

하  들다. 에 라 업  미래 거리  만들

 해 고심해야하는 경에 처해 다.

새 운 가  만들어 내가 해  R&D는 필수

라 할 수 다. 특  4차 산업 에  가   가시

 나타나는 것  스마트 리 , 는  생산 

시스 과 운  시스 , 경  시스  결합  루어지

는 것 , 들 간   결합  찾  한 

R&D는 지  어나고 다[1].

하지만 R&D에 본  한다고 하여 액수  

비 하여 산  나 다고 보 할 수는 없다. 한, 

R&D  결과  수  만들  해 는 그에  

동  필 하다. 라  R&D  비 한 신  하

는 동  과  결과  창 하는 에 해 업

들  심  갖는 것  연스러운 것 라 할 수 다. 

들에 한 개  연 개 역량(R&D capacity), 술사업

역량(Technology commercialization capacity) 다.

연 개 역량과 술사업 역량  원

(Resource based view)에 하여 개 어 

었다. 원 에 는 업  보 한 원  통해 

과  하고  하는  틀 다[2], [3]. 원

에  연 개 역량과 술사업 역량  업  보 한 

역량  , 과  창 하는  다. 업

 들  역량  , 신 창  수  가늠해

볼 수  것 다.

역량과 과  계  하는 연 는 많  재하지

만, 역량 간  계나 역량에 향  주는 에 한 

연 는 하다[4–6]. 라  본 연 에 는 연 개

역량과 술사업 역량 간  계  살펴  들 

역량  는 프 스  하고  한다.

신에 향  미 는  고  하는 연 는 

다양하게 지고 다. 업가 신도 그 가운  하나  

창 에 한 향  미 는 변수  다 지고 다[7

]. 업가 신  연 는 시 에  신  공  끌

어내는 신가 역할에 한 것들  주  루고 다. 

근에는 업가 신  원  지하는  개

 다루고  하는 움직  생 고 다. 에는 창

업 나 업가 차원에  업가 신  다루었 나, 직

 변  원  역할  보고  사내 업가 신

(Corporate Entrepreneurship)  개 하여 다루

는 연 가 근에 등 하  시 하 다[8–10]. 직에  

신  창 하는 는 리  역할도 하지만, 실  

다루는 원들  역할  엇보다 하  에 리

 업가 신보다 사내 업가 신  신 동  직

 하는 변수라 할 수 다. 그럼에도 하고 

원  업가 신,  사내 업가 신에 한 연 는 

하고 리  업가 신에 한 연 가  연  

주  루고 다. 라  본 연 에 는 실  업  수

행하는 원들  갖는 사내 업 신  그들  신

과  역량에 미 는 향  하고  한다.

한 한 한가지 는 직  향 다. 만약 

직  신   하지 않는다  원들  

연 개 역량과 술사업 역량  개  여지는 어질 

것 고 한 시 에 신   내  가능 도 낮

아질 것 다. 직  우월한 술  통해 고객  보하고

 하는 향  술지향 (Technology orientation)

라 한다[11]. 

본 연 는 학술  가  실  가  고 하

여, 원  지하고 는 업가 신,  사내 업가

신  연 개 역량과 술사업 역량에 미 는 향  

하고 규 하고  한다. 특 , 생산직보다 상  

 역  크다고 여겨지는 리 사 직  상

 한다. 한 들 변수간  계에  한 

 술지향  과  동시에 살펴보고  한다. 

 통해 본 연 는 직  원들  업가 신과 

직  향  통해 신  창 할 수 , 빠 게 변

하는 경에 할 수 는 신  내는  

시함  직 리 에    강

하는 시사  공할 수  것  다.

2.  경

2.1 사내 업가 신

사내 업가 신  업 내 에 재하는 업가 신

다[8].  리  차원에  다루  업가 신  

원  식하는  차원  한 것  그 내용

나 는  업가 신과 크게 차 나지 않

는다. 업가 신  험  재함에도, 신사업  하

고 운 하는 업가  향  창 고 험  태
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도  포함한다. 실  약  원에도 신  역

량  통해 업  지  , 신사업과 신시  개

척  통해 새 운 가  창 하는 것 다[12]. 업가

신  하는 주체가 원들   사내 업가 신

라 할 수 다. 사내 업가 신에 는 원  리  

리  는 가운 , 업가  역할  수행할 수 다고 

본다. 원   원   용함  

경  역량  향상시킬 , 사내 업가 신  었

다고 할 수 다[13]. 러한 에  사내 업가 신  

실  맡는 원에  는 에   

업가 신과 어 연 가  진행 고 다[14–

17].  연 는 사내 업가 신  개 에 한  

시하거나, 신 동과 계  같  단편  검 에 

고 다. 본 연 에 는 사내 업가 신  업  

과  도달하는 과 에 해 규 하고  함  연

보다 하게 과에 한 과  검 하고 하 다.

체  , 신 (Innovativeness), 험

감수 (Risk-Taking), 진취 (Proactiveness)  다

[12,18].

신   , 신 공 , 신 , 새 운 시

  등  해 직 원  재결합하는 동에 

극  하는 향 , 새 운 아 어나 프 스

 극  지향하는 태도  미한다[12]. 업가

신  하는  어 신  가  핵심   

여겨진다.

험감수   험에도 하고 사결  하

는 향  미한다[19]. 새 운 시  고 할  연

스럽게  수  험도 동 다. 러한 험  수

용하고 과감하게  진행하 는 향  험감수

다[12].

진취  경쟁  시 에  경쟁 보다 우월한 지

 차지하고  하는 향  미한다[12].  해 

 식에  탈피하여 새 운 경쟁 식  도 하고  

하 ,  통해 새 게  하고 나 비

스  고안하  한다. 신  내 에  변  하고

 하는 향 라  진취   변 에 극  

라 할 수 다.

2.2 연 개 역량과 술사업 역량

연 개 역량과 술사업 역량  신역량에 한 

연 에  개  것 다. 신역량  새 운 아 어

 나 비스, 프 스 등에 목할 수 는 역량

[20], 새 운  탐색과 해결책  고안할 수 

는 능  미한다[21].

  연 에 는 신역량  술 보  한 

 술  과에  었 나, 후 체계

  었다[22–24]. 본 연 에 는 신

역량 가운  신 과에 큰 향  주는 연 개 역량과 

술사업 역량  통하여 연  진행하고  한다[25].

연 개 역량  공  연 개  동  하여 필

한 술 ,  역량 , 연 개 과 하여 술

 용하는 것과 커 니  술, 보 리 능  

포함한다[26]. 다시 말해, 업  R&D 략, 프 트  

실행, 포트폴리  리등  통합  리할 수 는 

역량 다[22]. 연 개 역량  신  과  창 하

는  한  고 다[27,28]. 실  업

 연 개 역량   지식  함  신 과에 

 향  미 는 것  하 다[29]. 한 마

능 ,  도  포함한 계에  연 개 능  

신 과에 미 는 향  었다[30].

술사업 역량  나 비스  경쟁 보다 빠

게 시하고,   개 하거나 신  개 하

는  필 한 술  습득하고 통합할 수 는 능  

미한다[24]. ‘ 술    사업  진에 한 에 

 술사업 는 술  용하여  개 , 생산 

는 매하거나 그 과   술  향상시키는 것

 다. 는 술  개 보다 술  용에  

많  비  고 다는 것  알 수 다. 한 생산과 

매  포함하므  마 에 한 역량 한 에 해당

 수 다. Kim, Lee, Park, & Oh(2011)는 술사업

역량  능 과 마 능  하여 신 과

에 미 는 향  규 하 다[31].

연 개 역량과 술사업 역량  개  살펴보

, 연 개  훌  수행하는 역량과  용하여 

가  창 하는 역량  할 수 다. , 연 개

역량  업  R&D  통해  술  만들 수 도  

하  술사업 역량   술  용하여 경쟁  는 

 만들어 매하도  하는 역량 라 볼 수 다. , 

  역량  가 사슬 에  후  순 가 는 것

 할 수 다. 

들 신역량  업가 신과 큰 계가 다. 업

가 신  직  공과 하게   신

과에도 큰 향  미 다[12, 32]. 업가 신  

실한 경에도 하고, 직  보 한 술체계  신

역량  용하여 시 에  새 운 가  창 하도  한
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다. 업가 신  신  생시키는 주 한 , 

새 운 원과 술  탐색, 용하게 , 결과  

새 운 나 프 스  만들어내 시 에  새 운 

 만들어 낸다[19]. 원  통해 보 , 

과는 업  보 한 독특한 원과 역량  통해 생하

는 것 다[2]. 라  술  신역량  업경쟁  

근간  , 업가 신  통해 신역량  고 경

과  향상시킬 수 다[33].  업가 신  직

 과에 향  미 보다 마  역량과 연 개

역량에 향  미 게 다[34].

라  본 연 에 는 연 개 역량과 술사업 역

량  차  지는 계  것 라 단 다.

가  1. 사내 업가 신  연 개 역량에  

향  미  것 다.

가  2. 연 개 역량  술사업 역량에  

향  미  것 다.

2.3 술지향  과

술지향 란 경쟁사보다 우월한 술   도

하 ,  용하여 고객  보하고  하는 경 동

 향 다[11]. 술지향   업  술개

에 몰 하 , 극  신 술  도 하고  한다. 

술 신  한  아끼지 않  술  연

과 우월  보하고 신   개 한다. 새 운 

술  신   근간  는 것  술 개

에 극  향  신  창 하는  , 극

 업 과에도 크게 향  미 다[35].

Deshpandé, Farley, & Webster Jr(1993)는 술지

향   과  창 하는 것  실  하

다[36]. Gatignon et al.(1997)  직  술 지향

수  신  신  개 할 가능  다는 것  

하 다[11]. (2011)  술지향  술역량

과 신 도에 향  미쳐 결과  신  과에 

 향  미 다고 하 다[37].

Zhai et al.(2018)  업  신역량  원  직

 수행 향에 크게 향  는다고 하 다. 라  

업  원들  공통  향  끌어 나갈 , 

공  신  할 수 다[38]. Atuahene-Gima & 

Ko(2001)  술지향   직에  보다  

신 과  할 수 다고 하 다[39].

가  3. 술지향  사내 업가 신과 연 개 역

량, 술사업 역량 계  할 것 다.

Fig. 1. Research Model

3. 실

3.1 본 수집

실  해 ·경 지역  업  심  

업 야  사 리직  상  사  하

다. 사는 2018  10월 한 달 동안 ,  170

 수하 다. 가 는 지 17  하고 

에는  153 가 사용 었다. 

Category N Ratio(%)

Sex
Male 114 74.5

Female 39 25.5

Age

Under 25 7 4.6

Under 35 68 44.4

Under 45 45 29.4

Under 55 25 16.3

Over 55 8 5.2

Academic 
Ability

A high school graduate 19 12.4

College Graduate 38 24.8

A university Graduate 85 55.6

Graduate school 11 7.2

Position

Staff 36 23.5

Section manager 46 30.1

Senior manager 37 24.2

General manager 26 17.0

Executive 8 5.2

Tenure

1, 2 18 11.8

3, 4 30 19.6

5, 6 25 16.3

7, 8 17 11.1

Over 9 63 41.2

Table 1. Structure of the samples

3.2   도

3.2.1 사내 업가 신

사내 업가 신  업가 신  생  변수

다. 라  그 내용   업가 신  내용  다룬 

것 [8] 본 연 는 Covin & Slevin(1986)   

참 하여  원에 한 지 않고 신 , 험감수

, 진취  통해 새 운  포착하고 하 , 도
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하는 것  한다[40]. 

라 , Covin et al.(1986)  고안한 항  통해 

신 , 험감수 , 진취  가지  하

다[40]. 각 는 각각 5 항  어  15

개 항  Likert 5  척도(1=  그 지 않다, 5=매우 

그 다)  하 다.

3.2.2 연 개 역량

연 개 역량  새 운 과학  술지식  개  는 

용하여 사  직차원  체계 할 수 는 신능

 미한다[22]. Yam et al.(2004)  고안한 도

 사용하여  6개 항목  Likert 5  척도(1=  

그 지 않다, 5=매우 그 다)  하 다.

3.2.3 술사업 역량

술사업  역량  개 , 도 , 채택  술  탕

 생산 비  , 운 하여 고객  에 합하는 

  비스  할 수 는 신능 다[22]. 

Yam et al.(2004)  고안한 도  사용하여 

하 다.  4개 항목  Likert 5  척도(1=  그 지 

않다, 5=매우 그 다)  하 다.

3.2.4 술지향

술지향  새 운  개 하  한 술  

 지  보하는 업  역량  한다

[41].  항  신  개  시 한 술  용, 

신  술  안  보, 연 결과에 한 술

신 수용, 신  신 술 에 한 항목  

  4개에 해 Likert 5  척도(1=  그 지 않다, 

5=매우 그 다)  하 다.

3.3   해

3.3.1 료  

본 연 는  답 료  신뢰 과 타당  

하  해 Cronbach-α 계수    통해 

검 하 다. 후 료  특  악하고 변수간  계

 하  해 술통계  상 계  실시하

다. 한 가  검  해 식  사용하 다.

 과 에  IBM SPSS 21, IBM Amos 21  사용하

여 하 다.

3.3.2 신뢰   타당  

본 연 에 는 실  에 척도  신뢰 과 타당

 검 하 다.  신뢰  Cronbach-α 계수  

사용하여 검 하 다. 는 .6 상  통상  충

하다고 단 다. 라  본 연  척도는 충  신뢰

 보 었다고 할 수 다.

타당  하  하여  실시하 다. 본 

연 에  사용  척도는  연 에  다수 용  것

 용한 것    실시하 다. 신  

5 과 험감수  5  진취  3  충  재 지 않

 것  나타나 후 에 는 하 다.

다  체 들에 한 단  차원  검 하  

해 체 에 한   실시하 다. 

 합도  검 하  하여, χ2, RMR, GFI, 

NNFI, IFI, CFI, RMSEA 값  사용하 다. RMR  .05 

하, GFI  NNFI, IFI 그리고 CFI는 .9 상에  합

도  한다. RMSEA는 .05 하   라  

Variables Questions Cronbach’s α

Corporate
Entrepreneurship

Innovativeness 5 793

Risk-taking 5 .666

Proactiveness 5 .723

R&D Capacity 6 .796

Technology Commercialization Capacity 4 .828

Technology Orientation 4 .852

Table 2. Reliability Analysis

Factor Loading S.E T

Innovativess

1 1

2 1.131 .142 7.989

3 1.145 .150 7.654

4 1.149 .149 7.686

Risk-taking

1 1 　 　

2 1.149 .155 7.401

3 1.080 .156 6.908

4 .456 .134 3.398

Proactiveness

1 1.485 .230 6.448

2 1.571 .234 6.711

4 1.234 .206 5.998

5 1

χ2=95.006***, RMR=.046, GFI=.906, IFI=.936, NNFI=.915,  CFI=.993, 

RMSEA=.075

Table 3. Confirmatory factor analysis of Corporate 

Entrepreneurship
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보 , .08 하에  찮  , .10 하에  보통 수

  단한다[42]. 결과   합한 수

 단할 수 , 연 개 역량 4  충  

재 지 않아 거 었다.

후, 척도  별타당 (discriminant validity)  

하  하여 AVE  곱근  개  간  상 계수 

상 하는지 여  검 하 다[43].  평가에  상 계수 

곱 값    충 시키는 것  나타났다. 

3.3.3 가 검

변수 간  계  하  해 에 한 

합도  하 , 그 결과 χ2=83.222, df=48, 

p=.001  나타났다. 곱 검  특 상 본 수

에 민감하므  다  합도 지수  함께 참 하여 단

하 다. 본 연 에 는 RMR, GFI, NNFI, INI, CFI, 

RMSAE  용하 , RMR  .05 하, GFI  

NNFI, IFI 그리고 CFI는 .9 상에  합도  한

다. RMSEA는 .05 하   라  보 , .08 

하에  찮  , .10 하에  보통 수   

단한다[37]. 본 연 에 는 RMR=.043, GFI=.911, 

INI=.961, NNFI=.945, CFI=960, RMSEA=.069  

었다. RMR  다  지만 다  지수 지 감안하여 

체  양 한  단한다.

Fig. 2  통해 사내 업가 신  연 개 역량에 미

는 향(β=.962, p<.000)  한 것  할 수 

다. 한 연 개 역량  술사업 역량에 미 는 향

(β=.890, p<.000)도 한 것  할 수 다. 라  

가  1, 2는 채택 었다.

가  3는 술지향  사내 업가 신과 연 개 역

량, 술사업 역량  계  한다는 것 다. 

식  통하여 과  검 하  해 술지향  

평균값    집단, 낮  집단  하 다.

검 결과, 비 약 과 약  차 는 ∆χ

2=7.568, p = 0.023  술지향  과는 한 

것  었다. 라  가 3  채택 었다. 

 각각  경 계수값  비 한 결과, 술지향  

 집단에  사내 업가 신과 연 개 역량  계에  

Factors Loading S.E T

Corporate
Entrepreneurship

Innovativeness 1.014 .089 11.348

Risk-taking .642 .091 7.034

Procativeness 1

R&D Capacity

1 1

2 .943 .101 9.292

3 .922 .106 8.72

5 .743 .093 8.025

6 .616 .100 6.132

Technology 
Commercialization 

Capacity

1 .841 .094 8.953 

2 .875 .096 9.104 

3 1

4 .939 .090 10.444 

Technology 
Orientation

1 .829 .093 8.870

2 1.026 .106 9.684

3 1.042 .090 11.571

4 1

χ2=137.403***, RMR=.050, GFI=.902, IFI=.968, NNFI=.959, CFI=.968, 

RMSEA=.054

Table 4. Confirmatory factor analysis of whole model

Factors Standard error AVE C.R

Corporate
Entrepreneurship

Innovativeness .816 .168

.548 .780 Risk-taking .554 .303

Procativeness .820 .159

R&D Capacity

1 .796 .327

.475 .815 

2 .749 .392

3 .707 .479

5 .501 .417

6 .796 .639

Technology Commercialization Capacity

1 .666 .533

.545 .826 
2 .689 .508

3 .822 .288

4 .766 .373

Technology Orientation

1 .688 .400

.598 .855 
2 .739 .457

3 .854 .210

4 .801 .292

Table 5. Construct Reliability and AVE
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.952***  값  보 , 연 개 역량과 술사업 역

량  계에  .881***  값  보 다. 술지향  낮

 집단에 는 사내 업가 신과 연 개 역량  계에

 .683***  값  보 , 연 개 역량과 술사업

역량  계에  .565**  값  보 다.  통해 

술지향  수  사내 업가 신  연 개 역량에 

미 는 향, 연 개 역량  술사업 역량에 미 는 

향  커진다는 것  알 수 다.

가  사내 업가 신과 연 개 역량, 술사

업 역량  계에  매개 과  하 다. 본 연 에

는 행연  통해 들 변수는 매개 계가 아닐 것

라 단하고 가  하지 않았다. 하지만, 실

는 매개 과가 재할 수 다는 가능  어,  

실시하 다. 

 해  매개 과  매개  합도  

비 하고  하 다. 하지만  매개 에  연 개

역량, 술사업 역량  계가 하지 않았다. 라  

매개 과는 없는 것  결  내 , 후  

 실시하지 않았다. 

4. 결

본 연 는 업에  신 동  실  수행하는 

원에  맞춰 진행한 것 다. 라  원들  

식하는 업가 신,  사내 업가 신과 연 개 역

량, 술사업 역량  계  하 , 직 에  

에 차 가  수 므  본  리사 직  

Factors Mean S.D 1 2 3 4

Corporate Entrepreneurship 3.430 .581 .741

R&D Capacity 3.352 .713 .666 .689

Technology Commercialization Capacity 3.477 .794 .736 .627 .738

Technology Orientation 3.405 .765 .694 .615 .732 .773

Square root of AVE (diagonal); Off diagonal are Pearson correlations

Table 6. Coefficient of Correlation and AVE

Fig. 2. Result of Research

Group Estimate S.E. C.R.

Corporate Entrepreneurship 
→ R&D Capacity

High
Low

.952***

.683***
.187
.355

5.148
3.440

R&D Capacity 
→ Technology Commercialization Capacity

High
Low

.881***
.565**

.248

.138
4.880
2.875

∆χ2=7.568, p = 0.023

Table 7. Result of Moderating effect
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한 하 다. 한 술지향  변수  하여 

과도 하 다. 러한 결과는 빠 게 변 하는 직

경에  신  강 하는 에 한 향  시할 

수  것  다.

본 연  학술  시사  다 과 같다.

첫째, 사내 업가 신  통해 연 개 역량과 술사

업 역량  변  함  동  차원  시

다.  업가 신에 한 연 는 리 나 창업가가 

보 한 업가 신  다  실  업  수행하는 

상  원 다. 라   연 는 리 가 원에 

미 는 향  다룬 것 지만 본연 는 사내 업가 신

 도 함  변수  주체가 리사 직  맞춰

다. 는 원  식  동에 어떻게 향  미 는

지 규 함  원  직  신역량에 미 는 역

할에 한  해   수  것  한다.

째, 원  식  신 동  나타나는 프

스  하 다. 사내 업가 신  연 개 역량에 

향  미 고 연 개 역량  술사업 역량에 향  

미 는 과  규 함 , 신   만들어지게 

는 과  했다고 할 수 다.

째, 술지향  과  하 다. 신에 

한 원들  식과 태도  직  향  

할 수 다는 것  규 함 , 직 동에  향  

역할  하 다.  업가 신  과  하는 

 함   연  에 여하 다고 

할 수 다.

다  실  시사  다.

첫째, 원들  식하는 에 해 시사  

공한다. 사내 업가 신  원  식하는 업가

신    다. 라  업  신  원

할 , 직  도  뒷 할 수 어야 한다는 

것  알 수 다. 

째, 직  향 에 한 역할  체  시

한다. 사내 업가 신과 신역량   원들에게

 하는 다.  술 지향  할 수 

다는 것  함 , 신  루는  어 원  

역할과  지원할 수 는 직  역할  본 연 는 시

한다. 직  술에 한 한 지향  원들에게 

시함  그들  신 과  강 할 수  것 다.

러한 시사 에도 하고 다  한계  다.

첫째, 한  본  연 가 다. 연 상  

경 지역  업에 한 었  직  한 리사

직에만 한 었다.  많  수  본, 업   등에 

라 차 가 생할 수 나  감안하지 못하 다. 

한 연 개 역량과 같  술  변수  하  해

는 그 상  연 직  했  , 보다 체  결과

 할 수  것 다.

째, 시간에  변  하지 못하 다. 본 연

는 사내 업가 신  연 개 역량에 향  미 , 연

개 역량  술사업 역량에 향  미 는 프 스

 하고 나, 에 한  들 단계  

변 과  감안하지 않았다.  들어, 사내 업가 신

 연 개 역량  강 하는 과 에  원  능감

나, 신  에 지  변 가  수도 다[44]. 한 

연 개 역량  술사업 역량에 향  미 는 과 에

는  다   변 가  수도 나 에 한 

고 는 하 다.

째, 사내 업가 신과 결과변수에  다양한 변

수  고 할 필 가 다.  연  살펴보  리 십

과  계  다루거나 업  직  과  계  

다루고  한 연 들  할 필 가 나, 본 연 에

는 러한  감안하지 못하 다[45–51].
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