
1.  

1.1 연 경  목

4차 산업  도 고 는 가운  지  술  

달   계는 차  연결 사  진 고 다. 

지  술   사 과 사 , 사 과 사 , 사 과 사

 다수  과  나들  가상  

계  여 게 연결 는 상  미 다. 다양

 과 능, 비스  공 는 스마트 능  

  랫폼(platform)시  커지  사  

 결  스마트 주얼리가 개 어 지고 는 

다. 
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  약  4차 산업  달  ICT 스  역   스마트 주얼리들  시 고 다. 주얼리는 스마트 

 능  과  체  는  도  뿐만 아니 , 사용 가 생 경과 안 개 에  

보들  달 는 능   보  상 용   가능  가 고 다. 재 웨어러블 주얼리는 스마트폰 

보 는 식과 술  약  비 에게 큰  얻지 못  리 산 지 못 고 나 스  

,  개  다. 재 시  웨어러블 주얼리  심  , 재료, 색채에  감   

여 스마트 주얼리가 주얼리  사 들  감  어떻게 극   것 가  고   많  연  통  미

 들  보  수 여 창  스마트 주얼리  가  는  여 고  다.

주 어 : 신 , 스마트 주얼리, , 태, 감

Abstract  As areas of ICT devices expand due to development of fourth industry, Smart Jewelry is being 

released. Jewelry is not only a fashion tool to dress up the human body as it merges with the functional 

aspects of smart devices, but it also delivers the information needed to improve users' living conditions 

and the interaction of the information needed is likely to be expanded. Although wearable Jewelry is 

not widely popular with consumers due to its recognition that it is a Smartphone aid and technical 

limitations, it needs to be ultra-smallized and improved in design. By analyzing emotional types 

according to design, materials, and colors, focusing on the current wearable jewelry products, the 

company aims to contribute to enhancing the value of creative smart jewelry by thinking about how 

smart jewelry will stimulate people's emotions.
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본 연 에   주얼리  스마트 주얼리  개  

리 , 재 시 고 는 스마트 주얼리  

 감   에   후 비 가 

 수 는 미  지  주얼리 과  

색 고  다.

1.2 연    

재 웨어러블 스   보   역

  사용  용  지 않  사용  험  등

 특 에게 알리  사용   알 수 는 능

들  가 고 는 실 다. 본 연 에 는 웨어러블 

스   주얼리  가능  찾아보  

  술지, 웨어러블 스  에  보고

, 미나 료, 웨어러블 스   사 트, 

 , 웨어러블 스  등  참고 다. 

그리고 웨어러블 스     리

 2013  근 지 많  개  지만 주얼

리  웨어러블 스 주   스마트 주얼

리  사용  에  감  극  수 는 감

  다.

2. 주얼리  웨어러블 스 ?

2.1 주얼리  개 . 

주얼리(Jewellery)   개  귀 ( , 

, ) 과 보  만들어진 든 신  다. 

 주얼리는 실용  목 보다는  목  , 

식  목  에도 재산 , 시 , , 역사 , 

 등 다양  미가  러  미는 시  

개  에  그 도는 다 다.

주얼리  시  원시시 는 신 에  과시, 사

에  식, 죽  에  애도  신  

고  는 등 다양  목 에  생겨났다고 다. 

시 는 주  동  뼈, 빨, 고  가시, 개나 

돌과 같  쉽게 주변에   수 는 재료들 었  

 뚫어 끈  통  목걸 나 찌 태  주  남

 착용  것  알 다.

시간  지남에  술  진보 여 나 보

 연마  수 게 어 아 다운 태  변  가능

지  다양 게 는 계 가 마 었다. 

1800   후에는 아 리 에  다 아몬드가 

견  다 아몬드 주얼리가 개  시 여 크

고  주얼리가 었  다양  스타  주얼

리가 만들어 다. 1940 는 과 재산  미

에  상  어 다양 게 용 었 , 에 맞춰 

주얼리  심미   평가가 늘어나게 었고 러  

결과  보 나 귀   가격  상승 게  

들   사 지만  가격  재료   

주얼리  생산 여 커스  주얼리  다.  주얼

리  커스  주얼리  가  큰 차  사용재료 지만 

 에 는 가  주얼리  경우 재료 용  

편  등   훨씬 다양   다[1].

2.2 웨어러블 스  개 .

웨어러블 스(Wearable Device)  직역  

 신체에 착용  수 는 다. 웨어러블 컴퓨 는 

미 그  거나 복에 착용 가능   미 다. 

그러나 통상  ‘컴퓨 ’는 PC  ․ 컴퓨  

연상 게 는 경우가 많아 몸에 걸  수 는 태  지

  수 도  웨어러블 스  고 다[2-4].

Fig. 1. The relationship of the Internet of Things

Fig. 1 웨어러블 스는 는 지 지만 

신체 보  식 고 경 보  비 여 몸에 

 경목  고, 여  생  보  스

 통   경  만들어 내는 것 다[5-7].

Fig. 2. Market Characteristics and Countermeasures of 

Wearable Ecosystem
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3. 스마트 주얼리   

Year
Product image

Function/Material

2013

UV rays 
measurement/

artificial 
gemstone

Phone 
Notifications/

Metal

positioning/m
etal

UV rays 
measurement/

artificial 
gemstone,met

al

   

Phone 
Notifications/

Metal

a heart 
check/metal

Activity quantity sleep time
Aviation Aluminum

2014

Remote 
control/metal

activity 
measurement/

metal

activity 
measuremen

t/metal

Smartwatch/
metal

2015~

16 Location 
receiving 

notification/pp

incoming 
notification/met

al, gemstone

Activity-Liqui
d Sleep/
Zirconia 

Ceramic
Metal

Activity 
Bluetooth/met

al, pp

2017 Activity 
receiving 

notification/Re

constitutedsto
ne

physical 
information/me

tal

Location,Receive notification/

925 Silver, Natural Jewelry

Table 1. Status of Smart Jewelry Products

Table 1  스마트 주얼리   웨어러블 

스가 에게 식  시  2013  근 지

  에  17개  상  여 , 사용재료, 

색상 등  변  알아보고 감   변  알아

보고  다. 

그리고 별 나누어보  아  그림과 같  나타나  

찌· 시계  많  개  것  알 수 다.

Fig. 3. Distribution plot by type[7-9]

스마트 주얼리   크게 나누어 보  IT계열

에  개  , 업과 IT계열  같    

, 주얼리업과 IT계열  같     나

눌 수 다. 웨어러블 주얼리  능과 술  

 많  아 능   단순 고  재  

재가공 여 사용   커스  주얼리  태  

갖 어 가고 다[10]. IT계열   간결 , 

식 보다는 능  강    느낌  

남  감  많  내포 다.

3.1  태에  감  포도

스마트 주얼리  태  감  고  

다. 는 어느 특 보다 용  든 것  포  

 수  것  단 여 아  같  미지 스

에  여 포도  다.

feminine

cute
dignifie

d

masculine

Fig. 4. K99 Apply Image Scale[11].

스마트 주얼리   감  언어    

Fig. 4는 “1차원 여 - 남 , 2차원 찍 - 

는 체  골고루 포 는 양상  보 고 다. 

는 사 들 개개  취  어느 쪽  편 지 않
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고 다양  개  보여주고 ,  포도  앙 쪽

 살펴보  경 , , , 고 스러움 쪽에 많

 포 어 다. 스마트 주얼리   편 , 아

다움과 통 주얼리  식  갖  사 들  

개  는 나  트 드  리매 고 다.

에  감  살펴보  동 동  드러

운 곡  사용 수  귀엽고 여  감 에  

평 과 각  지  직  사용 수   고 남

 감 에 다. 

Table 2는 Table 1에  비 사  스마트 주얼리

 본 태  리 여 만든 것  에  본 태 5

가지   특징  것    루고 

다는 것 다. Table 2는 스마트 주얼리  에  본 

태는 편평  얇  타 , 약간  볼  는 곡  타

 가 단순  태  갖고 다. 는  태

가 ,  거운 감  미지  나타낸다.

angle square 
octagon

al
Round Oval

Top

Front

Table 2. Shape in Smart Jewelry

3.2 재료에  감   포도

스마트 주얼리에 사용  재  재료, 질감  나누

어 근  본다.

사용  재료는 포도에  고 차가운 쪽에 

다. 지  신 술  등  재료  폭  어

지고 다.  주얼리에  사용 는 과 보

과 보 가루  재가공  천연보 , 새 게 등 는 지  

믹 등  사용 수  차갑지만 드러운 쪽에 포 다.

재료에  느껴지는 미지  포도  보  1차원에

는 드러움보다는 에 많  포 어  2

차원에 는 간에 많  포 어 다.

주  사용재료  살펴보  스틱, ( 공알루미

늄, , 신주), 가죽, 천연보 , 보 , 지 니아 

믹 등  재료들  사용 었  차갑고  것보다는 

니 스 스타  착용  수 는 재료  택 다.

soft

warm cold

hard

Fig. 5. Apply Kobayashi Image Scale[11].

 포도는  사용 수   차가운 

미지  고   재료  사용 수  드럽

고  미지에 가 다. 그리고  차가운 

미지에 포 수   지  감  나타내

 극  고 드러울수  낭만  사

스러운 감  나타낸다. 

근에 개  스마트 주얼리 수   보  가

공, 천연보  가루  압 여 사용  브릿지 주얼

리  낭만  감  갖 고 다. 

3.3 색상에  감  포도

스마트 주얼리 색상에  감  포도에  

보   스마트 주얼리  색상  검 과 색, 

색, 색  주  사용 에 수수   쪽  

포  는 심 , 고 , 도시  미지  

 어 다고 볼 수 다. 스마트 주얼리는 다양  

사용  고 지 않고 쪽  편   

보여진다. 주얼리   간결  수도 지만 얼마

든지 다양 게 변  수 는 가능  지니고 어 색

상, 택에  같  색상  사용 도 가벼움에  

거움    수 다[13,14].

Mirror Vibration Bead blast Hair Line

Fig. 6. Surface polishing classification
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스마트 주얼리   택  주  Mirror  Bead 

blast  처리 어 고 미 지  감  다[15].

색상에  감   주  보 과  색변

 가능 다.

료에  1차원 - 드러운, 2차원 거운

-가벼운, 3차원 수수 -  아  Fig. 7같  

 다.  스마트 주얼리 색감  겁고 

 감  채색 계열  포 어 . 택  많

수   도시  미지가 강  차가운 감  

다. 드럽고 가벼운 쪽  살펴보   색과 스

색 계열  포 어  택  수  고 

고 스러운 감  다.

soft

p
l

a
i
n

F
a

n
c
y

hard

Fig. 7. Double-color image scale (one-dimensional and 

three-dimensional)[11].

4. 결

스마트 주얼리   개 에  사용  감  

극  수 는  악 여 개 야 고객들  만

도   수 다[16].

첫째, 식 어지지 않  도  게감과 연스러운 

착용감  공 야 다. 재는  듈   

 주얼리  게가 거워 착용에 편  다.

째, 사용  에 각  공   

  수 는 스 능  시 지원 야 

 에 간   술연 가 다.  

째, 사   통 에 는  , 재

료사용, 색채에  감  갖고 는 다양  미

지 개  다.

Jewelry Smart Jewelry

part

Property, social position, 
voucher of love, memory 
of moment, expression of 

personality, investment of 
value

Easy to use smart 
devices, personal safety, 

the efficiency of 

information, the 
improvement of health

Image
an expression of fashion, 
fashion, and a symbol of 

wealth

Future, Business, Leading 
Urban Image

Material
Jewelry and Natural gem 

stone
nonferrous metals, pp, 

imitation jewelry, leather

change 
in value

Unique value over time loss of value over time

ease of 
use

More choices with more 
designs 

Communicate diverse and 
accurate information

Table 3. How Smart Jewelry differs from Jewelry

본 연   스마트 주얼리    가

능  살펴 볼 수 었  스마트 주얼리가 주얼리

 사 들  감  어떻게 극   것 가  생각

  많  연  통  미  들  보  수 여 창

 스마트 주얼리  가  는  여 고  다.
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