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요  약
최근 들어 한국의 영상산업은 급속히 발전해왔으며 성장속도와 추세가 가장 강한 산업으로

부상 되고 있다. 한국영상산업의 성장은 정치, 경제에도 유리하게 촉진한다. 중국이 지리적으로
한국과 가까운 나라로서 한국의 영상산업의 급성장을 보고 많은 소중한 경험을 배울 수 있을
것이라고 생각한다. 이 논문은 한국의 영상산업 급성장의 원인에 대한 분석을 통하여 중국의
영상산업에 대해 살펴보고 중국의 영상산업 발전에 유용한 의견과 제안을 연구해 보았다.

ABSTRACT
In recent years, the Korean video industry has developed rapidly and the growth rate

and trend are becoming strongest industry. The growth of the Korean video industry
promotes politics and economy. As China is geographically close to Korea, I think it will
be able to learn many valuable experiences by watching the rapid growth of Korea's
video industry. This paper examines the causes of rapid growth in Korea 's video
industry, examines China' s video industry, and studies suggestions and suggestions for
the development of China 's video industry.

Keywords : Video industry(영상산업), Culture industry(문화산업), Korean Wave(한류)
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1. 서 론

영상산업은 문화산업의 중요한 구성부분으로서

문화산업발전에서 중요한 선두역할을 하고 있다.

한국경제의 발전에 따라 한국문화산업에서 중요

한 위치를 차지하는 영상산업은 충분한 발전을 이

루었으며 한국경제를 추진하는 강한 원동력이 되었

다. 현재 중국 영상산업 발전은 상승기에 처해 있

지만 한국과 비교하면 발전추세가 선명하게 뒤떨어

져 있다. 또한 각 방면에서 상대적으로 미비한 부

분이 존재하고 있다.

본 연구는 한국 영상산업이 신속한 발전을 하게

된 원인과 중국 영상산업 발전에 존재하는 문제점

을 분석하여 방송영상산업 발전을 위해 이론적 의

견을 제안하였다.

본론에서는 주로 정부차원, 영상산업과 기타산업

의 연계, 방송영상산업의 마케팅 전략, 시장수요,

사회각계 지원 등에서 한국 영상산업이 신속히 발

전하게 된 원인을 서술하였다.

마지막 부분에서는 자금차원, 영상산업과 기타산

업의 연계 및 시장 마케팅 방면으로부터 중국 영

상산업 발전에 존재하는 문제점을 분석하였으며 그

속에서 한국 영상산업 발전이 중국 영상산업발전에

주는 시사점을 분석하였다.

2. 본 론

2.1 정부의 지원

한국영상산업의 신속한 발전에 따라 경제발전에

서의 역할과 지위는 갈수록 선명하다. 영상산업은

이미 경제발전의 새로운 성장 포인트로 되었으며

한국의 국민경제의 발전을 크게 추진시켰다.

영상산업은 문화산업의 일부로서 정부의 지원을

떠날 수 없다. 영상산업에 대한 정부의 지원과 인

정은 영화와 산업발전의 중요한 보장이다. 영상산

업의 발전환경을 최적화하기 위하여 한국정부는 정

책, 자금, 법률, 기관, 인재 등에서 영상산업을 추

진하고 지원하여 방송영상산업의 발전을 위해 큰

기여를 하였다.

법률기관 면에서 한국정부는 관련법률을 제정하

였으며, 전문기관은 일찍 20세기 말에 설립되었다.

한국정부는 <문화산업진흥기본법> (1999년 2월8

일)을 통과시켰으며, 문화사업을 21세기 고부가가

치를 창조하는 중점 발전산업으로 정하였다.

문화산업발전을 위해 중장기 계획과 목표를 수

립하였을 뿐더러 한국방송영상산업진흥원, 문화산

업발전위원회 등 기관을 설립하여 실행 가능한 산

업발전정책을 제정하고 한국영상산업의 성장과 발

전을 효과적으로 지도하고 지원하였다. 최근 이러

한 기관은 한국문화산업의 신속한 발전을 위해 추

진역할을 하였다.

[Fig. 1] Content industry statistics survey 
classification system creation process

현재 한국정부는 대규모의 재력을 투입하여 영

상산업 발전을 위해 지원하였으며 영상산업을 발

전시키기 위하여 ‘문화산업진흥 기금’을 설립하여

새로운 영상산업 기업에 대출을 해주었다.

문화산업의 재정예산은 2000년에 처음으로 국가

총예산의 1%를 돌파 하였으며, 2001년에는 또

9.1% 향상시켰으며 ‘1조원화 시대’에 들어섰다.

2002년에 국가예산지출, 투자조합, 특별기금 등

을 통과시켜 문화산업자금 5000억 원화를 유치하

였으며, 문화창작과 인프라 시설구축, 마케팅과 수

출, 인재육성 등을 위하여 각기 1700억 원화, 1870

억 원화, 1430억 원화를 투자하였다.

세수 면에서는 한국정부는 조세혜택을 실행하였
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다. 한국정부는 영화와 텔레비전 발전을 추진시키

기 위하여 1955년에 국내의 모든 영화제작사에 대

해 조세감면 정책을 실행하였다.

현재까지도 한국 국내의 여러 가지 조세혜택은

여전히 여러 방면에서 한국영상산업 발전을 추진

시키고 있다.

정책면에서 한국정부는 국내에서 영화 배급제를

실행하고 있다. 한국정부는 자국의 영상산업을 보

호하기 위하여 정책적으로 영화 배급제를 실행하고

있다. 즉 의무 상영일 제도이다.

한국의 <영화진흥 법시행령>에 따르면 한국 극

장에서는 매년 적어도 146일 국산영화를 방영

(2006년73일로 축소)해야 하며 방송국도 국산영화

의 방송률을 25% 보증해야 한다.

[Fig. 2] Director of Film Industry

[Fig. 3] Broadcasting Industry

영상산업의 발전에는 막강한 자금지원이 필요하

지만 중국의 영상산업은 주로 주식자본 조달을 위

주로 하며 자금조달 금액에 한계가 있다. 대부분

국유 중소 영화제작사는 국가의 영화와 관련되는

기금에 의존하고 있다.

1991년부터 시작하여 중국은 국산영화의 발전을

위하여 국가영화특별기금, 영화와 드라마 공제기금,

해외영화공제기금을 설립하였다.

통계자료에 따르면 국가가 매년 영화산업을 지

원하는 자금 총액은 1억 위안화에 달한다. 하지만

자금지원을 받는 영화는 흥행이 안 좋은 영화들이

다. 자금기금도 국유 영화제작사의 구제금으로 되

었으며 중국 영화 산업 발전의 목표를 추진하지

못했다.

 

[Fig. 4] Chinese video industry chain guide map

2.2 한국방송영상산업과 기타산업의 상호지원

방송영상산업의 발전은 고립된 것이 아니며 한

국의 전반 문화산업발전과 갈라 놓을 수 없다.

1998년에 한국정부는 ‘문화입국’정책을 제정 하였

으며, 이는 한국의 영화와 텔레비전, 애니메이션과

게임 등 문화산업을 위하여 큰 성과를 거두었으며

서로 추진하고 서로 작용하는 산업체인을 형성하였

다.

한국의 문화관광부는 2005년에 <2004년 한국 문

화산업 백서>을 발표하였다. 이에는 한국의 출판,

음악, 게임, 영화 등 10개 분야를 포함하였으며, 문

화산업시장 매출액이 44만억원화에 달하여 당해

연도 한국GDP의 6%를 차지하였다. 이로부터 방송

영상산업이 이미 한국문화 산업의 주도산업으로 되

었으며 독립적이고 완전한 산업과 한국경제의 새로

운 성장 포인트로 되었다.
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[Fig.5] "Thou art from the stars" "Thousand 
Lipstick" became a hot topic

한국영상산업과 패션, 음식, 화장품, 전자제품과

관광 등 산업은 발전 중에서 서로 연계되고 서로

영향을 주며 이끌어 가는 순환 시스템을 구축하고

긴밀히 연결되어 있는 비즈니스 체인을 형성하였

다. 한편으로 한국 방송영상산업의 성공적인 발전

은 전국 화장품, 요식, 의료미용, 일용품등 산업발

전을 추진시켰으며 관광업의 발전을 이끌어 갔다.

예를 들어，<별에서 온 그대> 안에 나타난 천

송이 립스틱을 매장에서 구입하려고 하였으나 매진

되었다고 한다. 그리고 드라마 촬영하였던 천송이

와 도민준이 살던 집도 사람들이 구경할 수 있는

관광지가 되었으면 한다. 다른 한편으로는 이런 산

업이 영상산업 발전에 능동적인 역효과를 주었다.

이런 산업의 발전은 한국 영상산업을 성장을 추진

시켰다.

‘한류’는 사람들이 한국, 한국어, 한국상품, 한국

요리, 한국패션과 한국관광에 깊은 관심을 갖게 하

였다. 국제에서의 한국의 지위와 이미지는 신속히

향상 되었으며 이는 한국 드라마 수출이 더욱 원

활하게 하였다.

영상산업은 기타 산업을 떠나서 독자적으로 발

전할 수 없다. 중국 영상산업은 기타 산업과 연계

가 긴밀하지 못하며 마케팅도 보완이 필요하다. 기

타 문화산업에 대한 영상산업의 선도역할도 선명하

지 못하다.

2.3 마케팅 전략

한국정부는 2007년에 전문적으로 국무회의를 소

집하여 ‘한류’의 발전 현황에 따라 다른 국가와 지

역에 대한 추진전략을 제정하였으며, ‘한류’를 심화,

확산과 잠재 3개 등급으로 분류했으며 각기 중국

과 일본지역, 동남아지역, 중동과 중남미지역을 목

표로 하여 단계별로 추진하였다.

[Fig. 6] Current Status of Broadcasting Industry in 
Asia (Unit: ₩ thousand)

한국정부와 민간 국제시장 마케팅관념과 선진적

인 마케팅 수단. 한국에서 문화시장의 미시적 주체

의 시장관념은 비교적 발달하였으며 많은 영화와

드라마 제작사가 국제시장 마케팅을 중시하였다.

한국 드라마 대중유행문화체제, 글로벌화 시장,

스타제도, 매니저 제도는 다국적 문화 흡인력을 만

들어 냈다. 물론 한국 영화와 드라마 작품이든지

아니면 ‘한류’스타이든지 모두 기획에 대해 중시하

며 대중들의 앞에서 건전하고 긍정적인 이미지를

보여준다.

한국의 영화와 드라마는 제작부터 촬영, 포장,

후기 홍보, 마케팅까지 완전한 패턴을 갖고 있다.

그외에 부산국제영화제등 3대 영화제도 한국이 세

계로 자국의 영화를 홍보하는 플랫폼으로 되었다.

[Fig. 7] Movie Industry Overseas Entry Form (Unit: 
₩ thousand)
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한국 드라마는 한국 국내와 해외에서 모두 인기

를 받고 있다. 이는 한국 드라마 감독과 관련 제작

사에 신심을 갖다 주었으며 끊임없이 한국인들이

인정하는 우수한 영화와 드라마 작품을 만들어 내

게 하였다. 민족의 것이 바로 세계의 것이다.

대중들의 인정을 받고 국내시장의 대대적인 지

원을 받았기에 한국 드라마는 세계로 진출하고 해

외시장을 정복할 수 있게 되었다. 교묘한 ‘동방’전

략은 동아시아, 동남아시아 시청자들의 수요를 만

족시켰다. 한국 드라마의 교묘한 점은 자신의 민족

정체성, 국가 정체성, 이데올로기를 지나치게 강조

하지 않았으며 민족문화의 자주성을 존중하는 것을

토대로 전체 동방문화를 문화배경과 소재로 하여

문화적 동질성을 갖고 있는 동아시아, 동남아 국가

의 시청자들이 전통적인 문화, 가정윤리와 이데올

로기와 새로운 생활관념의 충돌을 느낄 수 있게

하였으며 아시아 시청자들의 마음속에 공명을 불러

일으키고 시청자들의 마음을 사로 잡았다.

[Fig. 8] Broadcasting Video Independent 
Production Company Export Method (Unit:%)

2.4 지원 분야

여러 가지 경로의 자금지원과 조달수단. 한국 영

화와 드라마 자금은 주로 한국의 일부 대기업에서

온다. 한편으로는 한국정부는 매년 대량의 자금을

투자하여 영화제작을 지원한다. 그 외에 영화보조

금을 설립하였으며 해당 항목 자금은 정부가 영화

진흥위원회에 배급하는 영화보조금이다. 보조대상

은 대다수의 영화 대학교의 학생과 독자적으로 영

화제작을 하는 감독이며 테스트 단편영화, 다큐멘

터리와 예술영화 제작에 사용되며 최고로 4억원화

혹은 제작비 30%의 보조금을 신청할 수 있다.

주요 목적은 젊은 영화인들에게 성장 기회를 주

기 위해서이다. 다른 한편으로는 한국의 대기업 예

를 들면 삼성, 현대 등 기업들이 국산영화 제작에

자금을 투자한다.

정부의 선도하에 삼성, LG,현대등 대기업은 잇

따라 극장을 세웠으며 신형 복합극장 체인도 초보

적인 규모를 갖추게 되었다.

[Fig. 9] Value Added by Film Industry (2015) 
(Unit: ₩ million)

한국의 하이테크 기술 특히 인터넷의 발전은 한

국 영화와 드라마 제품의 홍보와 전파에 양질의

서비스를 제공하였다.

중국에서 중국어를 사용 하여서도 한국 사이트

에 등록할 수 있고 인터넷에서 한국 드라마 중국

어 정보를 볼 수 있으며, 개인이 필요한 한국음악,

영화와 드라마 소개와 홍보 동영상을 무료로 다운

할 수 있다. 이는 한국 영화와 드라마의 전파에 더

욱 편리한 채널을 제공하였다.

한국에는 대량의 전문화수준이 높은 영화계 전

문인재와 전문제작사가 있다.

한국 국내의 교육수준도 끊임없이 향상되고 있

다. 현재 한국의 거의 모든 대학교에 영화와 드라

마와 관련되는 학과가 설치되어 있으며 50여개 영

화대학교가 있으며 입학조건이 일반 대학교보다 더

욱 높다. 영화와 드라마 제작 면에서 분공협력체제

가 합리적이고 규범적이며 상대적으로 성숙되어 있

다.

일부 영화와 드라마 제작에서는 전문 연예인소

속사, 메이크업회사, 조명회사, 촬영회사, 실력이 있

는 프로듀서와 감독 등 인원이 참여하며 각자 업

계 규정에 따라 열심히 일을 한다. 이러한 전문 회
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사와 인재를 떠나서는 높은 수준의 영화와 드라마

작품을 만들어 낼 수 없다. 같은 시기 중국의 영화

와 드라마 산업도 경제의 발전과 대중들의 생활수

준의 향상 및 미디어 기술의 발전에 따라 전례 없

는 태세로 발전을 하였다. 하지만 한국과 비교하면

중국의 방송영상 산업은 발전과정에 일부 문제점이

존재하고 있다.

3. 결 론

중국의 영상산업은 장기적인 발전을 거쳐 성과

를 거두었지만 국내외 경쟁이 심해짐에 따라 여

전히 발전을 제약하는 미비한 점이 있다.

현재 중국영상산업에는 주로 다음과 같은 문제

점이 존재하고 있다.

경제는 영화와 텔레비전 발전의 토대이며 정책

은 보장되어야한다. 영상산업 발전에는 중국 정부

의 대폭적인 지원이 필요하다. 정부 지원은 관련

방송영상산업이 발전하는 기본 전제조건과 보장이

다. 중국의 영상산업발전에는 정부의 각 분야 특히

자금 지원이 필요하다. 관련 영상산업도 다양화 경

영을 해야 하며 관련 산업체도 확장해야 한다. 또

한 시장수요에 따라 영화와 드라마 품질수준을 높

여야 한다. 이렇게 해야만 중국의 영상산업은 큰

발전을 이룰 수 있다.

영상산업은 다양화 경영을 하여 관련 산업체인

이 더욱 깊고 넓은 방향으로 발전하게 해야 한다.

한편의 한국 드라마는 큰 성공을 거두어 시청자의

인기를 받으면 신속히 비즈니스 통합포장을 하고

나아가서는 최대한도로 하방 산업체를 개발하여 영

화와 드라마의 성공을 빌어 한국관광의 열풍을 일

으키도록 해야 한다.

영화와 드라마의 브랜드 가치는 헤아릴 수 없다.

중국의 영화와 드라마의 시장, 출품, 포장, 발행 등

각 분야도 유기적인 체인을 형성하여 적시에 하방

파생제품과 기타 비즈니스 기회를 개발하여 영화와

텔레비전 산업이 더욱 성숙된 비즈니스 운영을 하

도록 해야 한다.

시장수요는 시장공급을 결정하며 영상산업 발전

은 시장수요에 착안 하여 품질로 영상산업 시장을

점유하고 시장공급이 수요보다 많은 어려움에서 벗

어나야 한다.

중국과 한국은 서로 밀접한 관계를 갖고 있다.

최근 한국의 영상산업의 발전은 아시아 뿐 만아니

라 전 세계에 영향을 주었으며 그 발전과정에 많

은 경험을 누적하였다. 현재 중국의 영상산업도 발

전하고 있지만 한국과 비교하면 발전과정에 아직도

미비한 점이 많다. 하지만 중국의 영상산업에는 밝

은 앞날이 있으며 끊임없는 노력을 거쳐 발전을

할 것이다.
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