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Afreeca TV의 인기 채널 특징 탐구

Exploring the Traits of Popular Channels of Afreeca TV

한석희*

Sukhee Han*

요  약  본 연구는 재 한국에서 가장 인 인터넷 방송 Afreeca TV에서 나타나는 인기 채 에 하여 탐구한

다. 기술의 발 으로 인해 일반인이 장비를 통해 개인 방송을 할 수 있는 시 가 도래 하 으며, 이에 따른 다양한 학

술  논의가 태어나고 있다. 인터넷 방송은 기존의 미디어와는 다르게, 시청률의 개념은 존재하지 않으며. Afreeca TV

는 특정 공식을 이용하여 인기 채 을 집계한다. 이러한 상황에서 본 연구는 Afreeca TV에서 나타나는 인기 채 을 

1) 성별 2) 로필 사진 3) 장르 4) 애청자 5) 팬클럽 6) 서포터 7) 방송시간 8)  시청자의 방식으로 구분하여, 어

떠한 특징이 있는지 살펴보도록 한다. 더 나아가, 인터넷 방송의 미래에 해서 고찰한다.

Abstract  This study explores the popular channels of Afreeca TV, which is the most famous Internet Broadcasting 
Service in South Korea currently. Due to the developments of technology, the era has come that ordinary people 
are able to do broadcasting individually with some equipment. Unlike traditional media, Internet Broadcasting does 
not have a concept of ratings, and Afreeca TV utilizes the specific formula for counting popular channels. In this 
situation, this study analyzes the popular channels on Afreeca TV by 1) Gender 2) Profile Photo 3) Genre 4) 
Enthusiast 5) Fanclub 6) Supporter 7) Amount of Airtime 8) Cumulative Audience, and then it reveals the traits of 
those popular channels. Then, it further discusses the future of the Internet broadcasting.
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Ⅰ. 서  론

21세기 방송 시장의 가장 큰 화두는 1인 미디어  

MCN(Multi Channel Network)이다. 여러 다양한 방송 

장비가 필요하고 특정 인물들을 섭외하여 방송을 했던 

기존의 방송국의 로그램들과는 달리, 오늘날에는 자신 

고유의 콘텐츠를 인터넷을 통해 방송하고 시청자들과 직

인 커뮤니 이션을 하는 시 가 도래 하 다. 인터

넷 방송은 미국의 음악 로그램 WinAmp에 있었던 

ShoutCast에서 유래했다고 조사되며
[1], 시간이 지나 보

다 안정 이고 기술 으로 발달한 서비스로 진화 되었다. 

오늘날, 일반 으로 인터넷 방송은 학술 으로 웹 스

(Webcasting)이라고 정의되며  스트리 (Streaming) 형

태와 주문형(On-Demand) 형태의 2가지 종류로 구분한

다[2]. 스트리  형은 방송 사업자가 온라인으로 자신의 

방송 로그램을 다시보기 하는 시멀캐스

(Simulcasting)과 일반인들이 직  인터넷을 통해 방송

을 촬   제작하여 업로드(Upload) 하는 인터넷 웹
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스 (Internet Webcasting)으로 나 어진다. 국내의 학자

들  들이 일반 으로 언 하는 인터넷 방송의 경

우 웹 스 을 의미하며, 기본 으로 인터넷 통신망을 

통해 실시간 방송(Real-Time) 방송하는 형태를 지니고 

있다. 재, 한국의 경우 Afreeca TV가 가장 이며, 

 세계 으로는 게임 문 인터넷 방송 랫폼인 

Twitch TV가 가장 유명하다. 이러한 새로운 분야의 발

달과 진화가 지속되어, 다양한 연구자들 한 지속 으

로 인터넷 방송의 다차원 인 모습들을 분석하고 탐구 

하 다. 를 들어, 기술수용모델을 기반으로 하여 인터

넷 개인 방송과 방송 지속 이용의 구조  계를 이용한 

연구
[3], 통계를 기반으로 Afreeca TV의 사용자의 행동 

분석[4], 기술 인 측면에서 모바일에서 Afreeca TV와 

Ustream의 애 리 이션 사용성 평가 연구 등이 있으며
[5], 특정 BJ를 사례 연구하여 인터넷 시청 공동체 특성이 

연구되기도 하 다[6].

그러나 재로써는  인터넷 방송의 인기 채 에 한 

연구는 찾아보기 힘들다. 다른 방송 랫폼과 같이 인터

넷 방송도 인기 채 이 존재 하므로, 이에 따라 본 연구

는 한국에서 가장 인 인터넷 방송 랫폼인 

Afreeca TV에서 나타나는 인기 채 들의 특징들을 분석

한 뒤, 그러한 채 들의 BJ의 성별 차이를 분석한다.  

Ⅱ. 인터넷 방송의 특징

1. Afreeca TV의 역사와 특징 

Afreeca TV는 재 한국에서 가장 인기 높고 

인 인터넷 방송 랫폼이다. 1996년 나우콤으로 설립된 

후, 2005년부터 본격 으로 인터넷 방송 서비스를 실시

하 으며 2006년에는 회사명을 Afreeca TV로 변환하면

서 본격 으로 인터넷 방송 서비스를 확  시켜왔다. 

Afreeca TV의 특징은 문 방송가가 아닌 일반인들이라

고 할 수 있는 인터넷 BJ(Broadcasting Jockey)가 자신

의 고유 콘텐츠로 언제 어디서나 방송이 가능한 이다. 

덧붙여, “별풍선”이라는 기부 시스템을 통해 BJ들은 시

청자들로부터 후원 을 받을 수 있으며, 콘텐츠가 매우 

다양하고 자유로워 다양한 장르의 방송이 존재한다. 일

반 PC뿐만 아니라 모바일에도 최 화 되어 시청하기가 

매우 편리하며 실 이 좋은 BJ들을 부가 으로 후원해 

주고 있다. 그러나 Afreeca TV는 폭력 이고 선정 인 

방송으로 인해 많은 비 을 받아왔다. 몇몇 BJ들은 방송

심 원회에 출두하여 조사를 받기도 하 다[7]. 한, 

최근에는 Afreeca TV의 서비스 화질, 우 등에 불만족

한 몇몇 BJ들이 탈퇴하여 논란을 야기했다
[8].

2. 인터넷 방송에서의 인기 채널 

그 다면 인터넷 방송의 인기 채 은 어떻게 집계 되

어야 하며, 가장 공정하고 객 인 방식은 무엇인가? 가

장 큰 방식은 각 방송 채 에 속한 시청자수를 기 으

로 하는 단편 인 방법이 있다. 각 인터넷 방송 채 에 

사람들은 주기 으로 출입  퇴장을 하는데, 이를 통해 

단순하게 인터넷 방송의 인기 채 을 구분 할 수 있다. 

미국의 게임 방송 문 로그램 Twitch TV의 경우, 채

의 속자수를 기반으로 실시간으로 인기 채 을 구분

할 수 있다. 이를 기반으로, 한국과 미국의 Twitch TV의 

인기 채 을 구분하는 연구도 진행 되었다[9].

그림 1. 접속자 수를 기반으로 하는 Twitch TV의 인기 채널 

Fig. 1. Audience-based Popular Channels(Twitch TV)

Afreeca TV의 경우, 재 Afreeca TV는 6개의 항목

으로 ① 체 ② 신인BJ ③ 모바일 ④ 게임 ⑤ 보이는 라

디오 ⑥ 스포츠를 기 으로 인기 채 (BJ 랭킹)을 공식

으로 집계하고 있다. Afreeca TV는 특정 공식을 사용

하여 지난 1주일간의 인기 채 을 기록하고 있다.

그림 2. Afreeca TV의 인기 채널 산출 공식

Fig. 2. Formula for Calculating Popular Channels  

        (Afreeca TV)
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Twitch TV처럼 보다 단순하게 계산을 하는 방식이나 

Afreeca TV와 같이 하나의 공식으로 사용하는 방식  

어느 것이 더 정확하거나 옳다고는 재 쉽게 평가하기 

힘들다. 다만, 인터넷 방송이 발달하는 오늘날 인기채

에 한 분석이 필요한 시 이다.

Ⅲ. 연구 방법 

본 연구는 Afreeca TV의 6개의 인기 BJ 랭킹  체 

항목을 분석한다. “ 체”라는 것은 모든 데이터  항목

을 포함하기 때문에 보다 포 인 해석이 가능하고, 이

에 따른 보편 인 결과를 산출 할 수 있기 때문이다. 구

체 으로, 본 연구는 2016년 11월 14일(월)에 Afreeca 

TV의 BJ 랭킹 홈에 속하여 체 항목에서 나타나는 

300개의 채 들의 특징들을 분석한다.

연구 문제 1: Afreeca TV의 인기 채 들의 특징들은 

무엇인가? (성별/ 로필 사진/장르/애

청자/팬클럽/서포터/방송시간/  시

청자)

우선, 300개의 인기 채 들의 특징들을 메타 분석을 

실시한다. 첫째, 성별은 인터넷 BJ의 성별을 탐구한다. 

둘째, 로필 사진은 인터넷 BJ가 자신의 로필 사진을 

어떻게 설정하는지를 의미한다. 셋째, 장르는 인터넷 BJ

가 어떠한 주제로 방송을 했는지를 분석한다. 넷째, 애청

자는 방송을 즐겨찾기한 수를 나타낸다. 다섯째, 팬클럽

은 BJ를 극한 후원한 수를 의미하며, “별풍선”을 선물

한 사람들이 기 이 된다. 여섯째, 서포터는 방송 BJ의 

방송활동에 도움을  사람을 설명하며, “스티커”를 선물

한 사람들을 집계한다. 일곱째, 방송시간은 BJ가 방송을 

한 시간의 총 시간을 의미한다. 마지막으로  시청자

는 시청자들이 얼마나 해서 방송을 시청했는지를 설

명한다. 아울러, 보다 명확한 기록을 해 무조건 하나의 

범주로 설정한다. 를 들어, 주제의 경우 복합 인 콘텐

츠이더라도 게임 방송에 가까우면 게임으로 집계한다.

연구 문제 2: Afreeca TV의 인기채 의 남성 BJ와 여

성 BJ의 차이 은 무엇인가?

본 연구의  다른 연구 문제들은 남성 BJ와 여성 BJ

의 차이 을 분석한다. 앞서 언  하 듯이 Afreeca TV

는 잔혹성, 폭력성, 선정성으로 여러 차례 문제가 되었으

며, 특정 BJ들은 방송통신심의 원회에 소집되기도 하

다. 남성 BJ들은 폭력 인 콘텐츠, 여성 BJ들은 자극 인 

모습과 행 로 문제가 평가 받고 있으나, 보다 구체 으

로 어떠한 차이 이 있는지 비교분석한다.

Ⅳ. 연구 결과

첫 번째 연구 같은 경우, 다음과 같이 조사 되었다.

① 성별

표 1. Afreeca TV의 인기 채널의 성별 분류 

Table 1. Classification of Gender of Popular Channels 

of Afreeca TV 

남성 여성
트 스

젠더
분류불가

성별
178명

(59.33%)

113명

(37.67%)

2명

(0.67%)

7명

(2.33%)

② 로필 사진

표 2. Afreeca TV의 인기 채널의 프로필 사진 분류 

Table 2. Classification of Profile Photo of Popular 

Channels of Afreeca TV 

얼굴 캐릭터 로고/문장 디폴트 N/A

로필

사진

162명

(54.00%)

76명

(25.33%)

53명

(17.67%)

8명

(2.67%)

1명

(0.33%)

③ 장르

표 3. Afreeca TV의 인기 채널의 장르 분류 

Table 3. Classification of Genre of Popular Channels 

of Afreeca TV 

게임 토크쇼 먹방 음악 시사
운동/

스
뽑기 라디오

장르

148명

(49.33%)

107명

(35.67%)

22명

(7.33%)

5명

(1.67%)

3명

(1.00%)

2명

(0.67%)

2명

(0.67%)

2명

(0.67%)

동물
교육/정

보
주식

애니메

이션

리얼타

임방송
그림 공포

2명

(0.67%)

2명

(0.67%)

1명

(0.33%)

1명

(0.33%)

1명

(0.33%)

1명

(0.33%)

1명

(0.33%)
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④ 애청자

표 4. Afreeca TV의 인기 채널의 애청자 분류 

Table 4. Classification of Enthusiast of Popular 

          Channels of Afreeca TV

100,000명 

미만

100,000명 

이상~200,000

명 미만

200,000명 

이상~300,000

명 미만

300,000명 

이상~400,000

명 미만

400,000명 

이상~500,000

명 미만

애청자

193명

(64.33%)

50명

(16.67%)

23명

(7.67%)

18명

(6.00%)

5명

(1.67%)

500,000명 

이상~600,000

명 미만

600,000명 

이상~700,000

명 미만

700,000명 

이상~800,000

명 미만

800,000명 

이상~900,000

명 미만

900,000명 

이상

3명

(1.00%)

4명

(1.33%)

0명

(0.00%)

1명

(0.33%)

3명

(1.00%)

애청자의 최곳값은 1,319,738명, 최젓값은 1,099명, 평

균은 120,898명으로 나타났다.

⑤ 팬클럽

표 5. Afreeca TV의 인기 채널의 팬클럽 분류 

Table 5. Classification of Fanclub of Popular 

          Channels of Afreeca TV 

10,000명 

미만

10,000명 

이상~20,000

명 미만

20,000명 

이상~30,000

명 미만

30,000명 

이상~40,000

명 미만

40,000명 

이상~50,000

명 미만

팬클럽

183명

(61.00%)

46명

(15.33%)

30명

(10.00%)

17명

(5.67%)

9명

(3.00%)

50,000명 

이상~60,000

명 미만

60,000명 

이상~70,000

명 미만

70,000명 

이상~80,000

명 미만

80,000명 

이상~90,000

명 미만

90,000명 

이상

5명

(1.67%)

2명

(0.67%)

1명

(0.33%)

1명

(0.33%)

6명

(2.00%)

팬클럽의 최곳값은 185,279명, 최젓값은 88명, 평균은 

14,777명으로 집계 다.

⑥ 서포터

표 6. Afreeca TV의 인기 채널의 서포터 분류 

Table 6. Classification of Supporter of Popular 

          Channels of Afreeca TV 

5,000명 미만

5,000명 

이상~10,000

명 미만

10,000명 

이상~15,000

명 미만

15,000명 

이상~20,000

명 미만

20,000명 

이상~25,000

명 미만

서포터

244명

(81.33%)

24명

(8.00%)

15명

(5.00%)

5명

(1.67%)

4명

(1.33%)

25,000명 

이상~30,000

명 미만

30,000명 

이상~35,000

명 미만

35,000명 

이상~40,000

명 미만

40,000명 

이상~45,000

명 미만

45,000명 

이상

4명

(1.33%)

1명

(0.33%)

0명

(0.00%)

0명

(0.00%)

3명

(1.00)

서포터의 최곳값은 67,511명, 최젓값은 8명, 평균은 

3,693명으로 산출 다.

⑦ 방송 시간

표 7. Afreeca TV의 인기 채널의 방송 시간 분류 

Table 7. Classification of Amount of Airtime of 

          Popular Channels of Afreeca TV 

5,000시간미

만

5,000시간 

이상~10,000

시간 미만

10,000시간 

이상~15,000

시간 미만

15,000시간 

이상~20,000

시간 미만

20,000시간 

이상~25,000

시간 미만

방송 

시간

154명

(51.33%)

46명

(15.33%)

39명

(13.00%)

19명

(6.33%)

14명

(4.67%)

25,000시간 

이상~30,000

시간 미만

30,000시간 

이상~35,000

시간 미만

35,000시간 

이상~40,000

시간 미만

40,000시간 

이상~45,000

시간 미만

45,000시간 

이상

9명

(3.00%)

5명

(1.67%)

3명

(1.00%)

6명

(2.00%)

5명

(1.67%)

방송시간의 최곳값은 64,588시간, 최젓값은 5시간, 평

균은 9,388시간으로 나타났다.

⑧  시청자

표 8. Afreeca TV의 인기 채널의 누적 시청자 분류 

Table 8. Classification of Cumulative Audience of 

          Popular Channels of Afreeca TV 

100,000,000명 

미만

100,000,000명 

이상~200,000,

000명 이상

200,000,000명 

이상~300,000,

000명 이상

300,000,000명 

이상~400,000,

000명 이상

400,000,000명 

이상~500,000,

000명 이상

시청자

276명

(92.00%)

14명

(4.67%)

3명

(1.00%)

3명

(1.00%)

1명

(0.33%)

500,000,000명 

이상~600,000,

000명 이상

600,000,000명 

이상~700,000,

000명 이상

700,000,000명 

이상~800,000,

000명 이상

800,000,000명 

이상~900,000,

000명 이상

900,000,000명 

이상

2명

(0.67%)

0명

(0.00%)

0명

(0.00%)

0명

(0.00%)

1명

(0.33%)

 시청자의 최곳값은 1,047,489,348명, 최젓값은 

13,433명, 평균은 37,968,797명으로 집계 다.

두 번째 연구 같은 경우, 조사 결과에서 나타난 남성

BJ들과 여성BJ들의 차이 을 비교한다. 남성과 여성의 

N값은 다르게 나타났으며, 성별을 제외한  7개의 항목을 

비교분석한다. 
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표 9. Afreeca TV의 인기 채널의 남성 BJ와 여성BJ의 차이 

Table 9. Differences between Male BJs and Female 

BJs on Popular Channels of Afreeca TV 

남성(N=178) 여성(N=113)

로필 사진

얼굴: 67명(37.64%)

캐릭터: 60명(33.71%)

로고/문장: 44명(24.72%)

디폴트: 7명(3.93%)

얼굴: 90명(79.65%) 

캐릭터: 14명(12.39%)

로고/문장: 7명(6.19%)

디폴트: 1명 (0.88%)

N/A: 1명 (0.88%)

장르

게임: 125명(70.22%)

토크쇼: 26명(14.61%)

먹방: 16명(8.99%)

교육/정보: 2명(1.12%)

뽑기: 2명(1.12%)

음악: 2명(1.12%)

시사: 1명(0.56%)

공포: 1명(0.56%)

라디오: 1명(0.56%)

운동/ 스: 1명(0.56%)

주식: 1명(0.56%)

토크쇼: 79명(69.91%) 

게임: 23명(20.35%)

먹방: 6명(5.31%)

그림: 1명(0.88%)

라디오: 1명(0.88%)

시사: 1명(0.88%)

운동/ 스: 1명(0.88%)

음악: 1명(0.88%)

애청자 평균 121,558명 평균 113,301명

팬클럽 평균 14,855명 평균 13,598명

서포터 평균 3,715명 평균 3,285명

방송 시간 평균 9,441시간 평균 9,907시간

 시청자 평균 38,215,644명 평균 31,828,469명

Ⅴ. 시사점

본 연구의 연구 결과를 기반으로 하는 발견되는 시사

들은 다음과 같다. 

첫 번째 연구 문제의 경우, 재 Afreeca TV의 인기 

채 에서 가장 빈도가 높게 나타나는 BJ들의 특징은 성

별은 “남성”, 로필 사진은 “얼굴”, 장르는 “게임”, 애청

자는 “100,000명 미만”, 팬클럽은 “10,000명 미만”, 서포터

는 “5,000명 미만”, 방송시간은 “5,000시간 미만”, 시

청자는 “100,000,000명 미만”으로 조사 되었다. 이를 기반

으로, Afreeca TV에서 인기 BJ가 되기 해서는 남성이 

얼굴의 로필 사진을 가지고 게임 방송을 최소 5,000시

간을 실시해야 하는 간 인 추론이 가능하다. 애청자, 

서포터, 팬클럽의 경우 시청자들이 방송 시청  참여하

면서 변화하는 값이기 때문에 정확한 해석을 하기는 어

렵지만, 애청자, 서포터, 팬클럽의 평균값을 보면 어느 정

도의 목표 값을 제시하여 인터넷 방송을 시작하는 사람

에게 도움이 될 것이다.  

두 번째 연구 문제의 경우, 첫째 남성BJ(N=178)가 여

성BJ(N=113)보다 1.58배 정도 많은 것으로 나타났다. 남

성 BJ가 여성 BJ보다 압도 으로 많은 것은 아니지만, 

이러한 차이가 있는 것은 남성이 보다 인터넷 방송에 참

여도가 높고 극 이라고 해석된다. 둘째, 여성이 남성

보다 더 많이 로필 사진에 자신의 얼굴을 등록 하 다. 

일반 으로 여성은 남성보다 “외모지상주의”가 더 

하게 나타나고 요한 역할을 하며[10], 이러한 사회  

상은 인터넷 방송에서도 외가 아니라는 것을 보여 다. 

로필 사진에 자신의 얼굴을 삽입함으로써, Afreeca 

TV 유 , 특히 남성들의 심을 끄는 것이다. 다시 말해, 

여성에게 외모를 요시하는 사회 인 구조  문제 을 

보여 다. 셋째, 남성BJ들은 게임이 여성은 토크쇼가 가

장 많이 출연하는 장르로 나타났으며, 미세한 차이이기

는 하지만 남성이 여성보다 장르가 다양하게 나타났다. 

남성이 게임을, 여성이 토크쇼로 콘텐츠로 하는 것은 성

별의 차이라고 해석 할 수 있으나, 남성과 여성 모두 게

임, 토크쇼, 먹방(먹는 방송)이 상  3 권은 인터넷 방송

의 보편 인 특징도 보여 다. 마지막으로, 남성 BJ들이 

여성 BJ들보다 애청자, 팬클럽, 서포터, 방송 시간,  

시청자의 항목이 모두 높게 나타났다. 남성BJ가 더 많이 

존재하는 것처럼, 시청자들도 남성 BJ들을 보다 선호하

고 후원을 하는 결과가 도출 되었다.

ⅤI. 결 론

하루하루 빠르게 변화는 기술과 통신의 시 는 미디

어 산업에도 크나큰 향을 미쳤다. 과거 일반인들이 단

순히 시청하는 것을 넘어서, 오늘날에는 본인들이 자신

만의 고유 콘텐츠를 가지고 방송을 실시하고 타인과 방

송을 통해 교류하는 상황으로 진화 되었다. 이러한 측면

에서, 인터넷 방송의 특징을 연구할 필요성이 나타나며, 

본 연구는 구체 으로 재 한국에서 가장 인 

Afreeca TV의 인기채 을 특징들을 8개의 항목으로 분

석한 뒤, 남성 BJ와 여성 BJ들의 차이 을 입체 으로 

비교 하 다. 연구 결과, 첫째 Afreeca TV에서 인기 BJ

들의 특징은, 성별은 남성, 로필 사진에 얼굴 등록, 방

송 콘텐츠의 장르는 게임으로 나타났다. 둘째, 남성BJ와 

여성BJ의 차이 의 경우, 남성은 게임을 심으로 여성

을 토크쇼를 심으로 인터넷 방송을 하고 있으며, 여성
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은 로필 사진에서 자신의 얼굴을 들어내는 경우가 더 

높았다. 연구결과를 종합할 때. Afreeca TV의 인기 채

들은 고유한 특징이 나타나고 있으나, 남성과 여성 사이

에는 어느 정도 유의미한 차이 이 발견 되었다. 

한편, 본 연구는 여러 가지 한계 을 지니고 있다. 첫

째, 인기 채  300개는 다소 풍부하지 않다. 300개 채 이 

은 것은 아니지만 보다 유의미한 메타 분석을 해서

는 더 많은 채 이 조사 되었으면 좋았을 것이다. 둘째, 

인기 채 의 시간  변화에 응하지 못하 다. 재 

Afreeca TV의 인기 BJ 집계는 단순히 속한 날짜부터 

지난 1주일의 데이터를 기록하고 있다. Afreeca TV가 시

스템 인 변화를 추구하여 월별/분기별/연도별 데이터를 

구축이 되어 있으면 더욱 입체 인 분석이 가능했을 것

이다. 셋째, 본 연구는 항목을 분류할 때 단편 으로 실시

하 다. 이러한 방식은 명확하게 구분 할 수 있는 장 이 

있지만 데이터가 아주 정확하지 않은 단 이 있다. 마지

막으로, 본 연구는 인기 채 을 데이터화 하여 분석을 실

시했지만, 보다 심화 인 함의 을 도출 하지는 못했다. 

를 들어, 분석 결과 장르의 경우 게임이 가장 높은 빈

도를 차지하 지만, 그 다고 해서 신인 BJ가 게임 방송

을 해야 성공 할 수 있다는 인과 계를 도출하기에는 무

리가 따른다. 즉, 본 연구는 결과론 인 분석이며, 이것을 

미디어 산업 인 측면으로 근할 경우 후속 연구가 반

드시 필요하다. 
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