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포장디자인은소비자기억을촉진시키도록

디자인되어야한다.

월간포장계에서는금번4월호부터12월호에걸쳐, 패키지디자인에있어서의심리학의중요성을피력

해보고자한다. 본지는이를통해패키지디자이너는물론경영자, 패키지관련용기, 기계, 재료등전분

야의종사자들이패키지디자인을하는데있어서마케팅적사고의범주에서벗어나소비자심리를이해하

고공감하기를기대해본다. 

본고에서는‘포장디자인은소비자기억을촉진시키도록디자인되어야한다’는명제아래, 패키지디자

인은기업의일방적인메시지에앞서소비자가원하는정보를소비자가치기준에맞춰디자인해야할것

을강조해보고, 소비자의기억을촉진시켜구매로유도하기위해전략적으로디자인해야할것을제시해

보도록한다.

- 편집자주-
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포장디자인은소비자기억을촉진시키도록디자인되어야한다.

“포장디자인은소비자의기억을촉진시켜구매로

유도하기위해전략적으로디자인되어야...”
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▲소비자정보탐색5단계

자극

기억

노출

주의

이해/지각

동의/수용

보유

“소비자는패키지디자인을통해정보를

탐색하고기억속에저장한다”
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포장디자인은소비자기억을촉진시키도록디자인되어야한다.

(사)한국포장협회에서는매월15일 30 온라인뉴스레터
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