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서론

공기나 물, 산, 바다 등과 같은 자연환경을 인간들은 성장과 발전이라는 명목하에 개발하고 있다. 

이러한 개발과 성장은 인간들에게 편리함과 경제적인 부, 그리고 사회적 발전을 이루게 하였다. 발

전과 성장이라는 순기능도 있지만, 과도하고, 무분별적인 개발과 사용으로 인해 인간들은 물 부족

이나 황사 등의 공기 오염을 경험하게 되고, 바다의 수위가 상승되고, 예측할 수 없는 기후변화 등

을 경험하는 지구 온난화가 나타나게 되었다. 전 세계는 위기 상황 속에 처하게 되었다[1]. 지구가 

공통적으로 처한 환경문제는 단순히 어떤 한 국가에서 해결할 수 있는 문제가 아니라는 것에 합의

를 하며, 1972년 6월 스웨덴 스톡홀름에서 열린 유엔인간환경회의(United Nations Conference on 

the Human Environment)에서는 전 세계가 함께 해결해야 한다는 논의가 이루어졌다. ‘오직 하나
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Abstract
This study was to develop environmental education activities using advertisement as well as investigate the 

effect of environmental education using advertisements on children’s eco-friendly attitudes and environmental 

preservation knowledge. The effect of the environmental education activity using advisements was examined based 

on 24 children aged five attending a daycare center located in Incheon metropolitan city (12 in the experimental 

group and 12 in the control group). This study was executed 12 times (twice a week) in both the experimental 

group and comparative group as the environmental education using advertisements was developed and executed 

in the experimental group as environmental education according to the life theme’s in the Nuri curriculum of the 

comparative group. The instruments used in this study were the children’s eco-friendly attitude scale (two factors, 

18 items) and environmental preservation knowledge scale (four factors, 16 items). Children’s eco-friendly attitude 

and environmental preservation knowledge were assessed by pre-tests and post-tests using the SPSS ver. 18.0 

program. Results indicated that after 6 weeks application, the experimental group exhibited higher scores than the 

control group in the children’s eco-friendly attitude as well as environmental preservation knowledge. This study 

showed that environmental education activities using advertisement had a positive effect on children’s eco-friendly 

attitudes and environmental preservation knowledge. 
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임수민·안효진

뿐인 지구’라는 슬로건 아래 인간의 경제 활동으로 발생한 공해, 

오염 등의 문제를 범지구적인 차원에서 해결하자는 논의는 추후 

1992년 6월 브라질 리우데자네이루에서 열린 유엔환경개발회의

(United Nations Conference on Environment & Development)에

서 환경보호 차원을 넘어 인간과 자연환경을 보전하고, 동시에 경

제개발도 이루며, 환경적으로 건전하고 지속 가능한 발전을 이룰 

수 있도록 하자는 주제로 확장되었다. 또한 지금까지 인간들이 갖

고 있던 삶의 방식에 대한 반성을 하고, 현재의 환경문제를 극복하

고, 동시에 지속 가능한 미래를 가져오기 위해서는 이전과 다른 방

식이나 형태의 환경적 패러다임이 필요하다고 결론을 내렸다[13].

새로운 형식이나 방식의 환경적 패러다임을 갖도록 하기 위해

서는 어린 시절부터 다양한 형식으로 환경교육을 해야 할 필요가 

있다. 자연을 어떠한 관점으로 바라볼 것이며, 어떻게 보호를 하

고, 동시에 지속 가능한 발전을 이룰 수 있는지에 대한 지식, 태

도, 기술적인 측면을 갖도록 어린 시절부터 환경교육을 해야 한

다. 유아들이 환경과 환경 문제에 대해 관련된 지식을 습득하고, 

자연환경의 소중함을 인식하고 보전하는 것을 직접 실천하게 도

와주는 것이 필요하다. 이러한 유아 환경교육은 유아들이 환경에 

대한 감각이나 태도를 갖고, 환경에 대한 올바른 인식과 환경적

인 태도와 환경 보전의 지식을 갖도록 구체적인 교육활동을 제공

하는 것이다. 제공된 환경교육을 통해 유아들은 물이나 공기, 흙

을 보전하고, 물자를 절약하고, 쓰레기 분리수거 등 재활용하거나 

환경오염 방지에 관련된 지식 및 이해의 폭이 증가될 수 있다. 뿐 

만 아니라 자연에 대한 감수성과 배려의 태도는 유아들이 환경에 

대한 책임 있는 행동과 친환경적 태도를 형성하도록 도와주게 된

다[10]. 이처럼 유아기부터 친환경적 태도의 함양 및 환경에 대한 

폭넓은 지식을 습득한다면, 이들은 조금 더 환경에 대한 책임 있

는 행동까지 할 수 있을 것이다. 

유아기에 친환경적 태도의 함양과 함께 환경에 관한 폭넓은 지

식을 습득한다면 유아들은 모든 살아있는 것과 상호의존성에 대한 

인식을 하고, 생활하면서 자연에 대한 인간의 배려하는 마음이나 

책임감을 발전하게 된다. 유아들에게 환경교육을 제공한다면 환경

에 대한 태도를 변화시킬 뿐 아니라 책임 있는 행동까지 가져오게 

된다고 할 수 있다[6]. 유아기에 형성된 환경에 대한 태도나 가치, 

그리고 행동은 추후 환경에 대한 학습에 영향을 미치게 된다. 이처

럼 환경교육은 인간과 환경을 보다 큰 생태계 속에서 보고 환경에 

대한 지식과 환경 관련 문제를 인식하게 함으로써 환경 문제 해결

에 대한 동기를 가진 시민으로 길러낼 수 있을 것이다[7-9]. 

우리나라 누리과정에서도 ‘사람과 자연을 존중’한다는 기본적

인 교육활동을 통해 환경교육을 제공하고 있다[24]. 한 예로, 환

경백서[26]에서 제시된 유치원에서의 환경교육의 현황을 살펴보

면, 누리과정의 5개 영역 중 주로 ‘신체운동·건강,’ ‘자연탐구’ 

영역에서 ‘환경과 생활,’ ‘동식물과 자연’ 주제의 활동 지도서를 

통해 환경교육이 이루어지고 있다고 밝히고 있다. 또한 가장 많이 

실시되는 환경교육의 형태는 동화·동시 및 이야기 나누기였다

[5]. 동화를 통한 유아들의 자연환경에 대한 인식, 태도 및 행동을 

연구[4]하거나, 생태동화 도서대여 활동을 통해 유치원과 가정을 

연계하였고, 이를 통해 유아들의 환경친화적 태도 및 행동을 연

구[15]하거나 유아들의 친환경적 태도와 환경보전 지식의 변화를 

연구한 Park [30]과 Kim [20]의 연구가 있다.

그러나 최근에는 단순히 동화, 동시 및 이야기 나누기에서 벗

어나 영상매체를 활용하여 환경교육을 실행하고 있다. 영상매체

를 활용한 환경교육이란 영상과 언어가 결합되어 있는 영상 자료

를 활용하여 짧은 시간 안에 학습자들에게 강렬한 인상을 줌으로

써 학습적 효과를 높이는 것이다. 그 중 하나는 광고를 활용한 교

육이다. 광고는 일반적으로 필요한 메시지를 전달한다. 어떤 지

식을 알게 하지만, 매스미디어(mass media)의 사회나 해설 및 처

방, 오락 등의 미디어 기능을 동시적으로 수행한다[3]. 상업적인 

메시지를 전달하는 상업 광고와 달리, 공익광고는 특정한 이슈에 

대한 사회 구성원들의 태도와 인식의 개혁을 목적으로 국가가 제

공하는 것이다. 현재 사회가 갖고 있는 공통된 이슈나 곧 직면할 

수 있게 될 사회적인 문제에 대하여 일반인들에게 이러한 상황들

을 인지하게 하고, 문제 해결하는 행동을 촉구하는 하나의 설득력

이 있는 소통 방법을 의미한다[19].

환경 공익광고는 누구나 쉽게 접할 수 있는 TV, 신문, 잡지 등

과 같은 매스미디어를 통해 환경에 관련된 흥미를 끌 수 있도록 

하고, 환경오염, 자원절약, 자연환경 보호 등의 다양한 영역을 다

루기 때문에 교수 학습 자료로서의 가치가 크다[18]. 이는 광고

를 통해 환경에 대한 이상적 가치를 부여함으로써 환경에 대한 행

동을 변화시키는 데 효과적이다[22]. 예를 들어, 초등학교 학생

을 대상으로 환경 공익광고를 활용하여 환경교육을 실행한 결과, 

그들의 환경적 소양에 변화가 생겼다는 연구[23]나 교과서를 활

용한 전통적인 수업보다 환경 공익광고를 활용해서 수업을 했을 

때, 환경친화적 태도 형성에 더 효과적이고, 수업에 대해 학생들

이 긍정적인 반응을 보였다는 연구[29]가 있다. 유사하게, 공익광

고는 아니지만 다큐멘터리 혹은 동영상을 초등학생들을 대상으로 

환경교육에 활용했을 때, 학생들이 환경 문제에 대해 진지한 태도

를 갖고, 간접적인 체험을 통해 환경친화적 태도와 행동, 환경에 

대한 지식을 갖게 되었다는 선행 연구들의 결과를 볼 수 있다[16, 

21, 29]. 유치원생을 대상으로 환경 다큐멘터리를 활용한 환경교
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육을 하였을 때 유아들의 환경친화적 태도와 환경보존 지식이 변

화하였다는 연구[2]가 이러한 결과를 뒷받침해준다. 

앞에서 밝힌 바와 같이 광고는 영상과 언어가 결합되어 있는 

영상 자료로 모든 사람들이 쉽게 접근할 수 있는 것으로 유아들에

게도 효과적일 것이다. 광고는 짧은 시간 안에 학습자들에게 필요

한 메시지를 강렬한 인상을 통해 제공해줌으로써 학습적 효과를 

높일 수 있을 것이다. 특히 환경에 대한 공익광고는 어떠한 이상

적 가치를 부여함으로써 환경에 대한 행동을 변화시키는 데 효과

적이라고 밝혔지만[27], 주로 초등학교 이상의 아동들을 대상으

로 이루어졌다. 유아들에게도 이러한 짧은 시간에 시각적으로 효

과적인 환경에 대한 메시지를 제공하는 환경 공익광고를 활용하

여 환경교육을 실시한다면, 이들에게 추상적인 환경에 대한 이미

지를 구체적인 상황과 연결하여 환경지식을 습득하게 해줄 것이

며, 이러한 환경 지식은 추후 유아들의 환경적 태도에 영향을 줄 

수 있을 것이라고 예측할 수 있다. 유사하게 환경 다큐멘터리를 

활용한 유아 환경교육을 실시한 Ahn과 Kim [2]의 연구가 있지만, 

유아들에게 환경에 대한 광고를 활용해서 환경교육을 실시한 연

구는 거의 없다. 이에 본 연구에서는 유아들을 대상으로 환경 공

익광고를 활용해서 환경교육을 실시했을 때, 유아들의 환경친화

적 태도와 환경보전 지식에 어떠한 영향을 미치는지 알아보고자 

한다. 이를 통하여 유아들의 환경친화적 태도와 환경보전 지식 증

진을 위한 공익광고의 활용 가능성을 모색하고자 한다. 이를 위해 

다음과 같은 연구 문제를 설정하였다.

연구  문제 1. 광고를 활용한 환경교육을 받은 집단과 아닌 집단 유

아들의 환경친화적 태도는 차이가 있는가? 

연구  문제 2. 광고를 활용한 환경교육을 받은 집단과 아닌 집단 유

아들의 환경보전 지식은 차이가 있는가? 

연구방법

1. 연구대상

본 연구는 인천광역시에 소재한 L 어린이집의 만 5세반 유아 

12명(실험집단)과 A 어린이집의 만 5세반 유아 12명(비교집단)의 

총 24명을 대상으로 실시하였다. 선정된 두 곳의 어린이집은 경

제 사회적 배경이 유사한 지역에 위치하였으며, 연구 대상의 평균 

연령은 두 집단 모두 74개월이었다. 본 실험은 2학기에 실시되었

기 때문에 만 5세반 유아들의 연령이 만 6세에 가까웠다. 두 집단

의 연구 대상의 수와 성별 및 평균 연령은 Table 1과 같다.

연구 대상의 실험집단과 비교집단의 유아는 남·여 각각 6명, 

총 24명이었으며, 실험집단의 유아들의 평균 나이는 73.67개월

이었으며, 비교집단의 유아의 평균은 73.83개월이었다. 유아의 

수, 성별, 연령에 있어서 두 집단 간 차이가 없는 것으로 나타났다

(t=-.107, p＞.05).

2. 측정도구

1) 환경친화적 태도 

본 연구에서 환경친화적 태도를 측정하기 위해 Musser

와 Diamond [27]가 제작한 Children’s Attitudes toward the 

Environment Scale-Preschool Version (CATES-PV)을 Hur [12]

가 수정 · 제작한 환경친화적 태도 검사 도구를 사용하였다. 본 도

구는 총 18개 문항으로 구성되어 있으며, 두 개의 하위 영역, 즉 

환경 보전 태도와 자연친화적 태도로 구성되어 있다. 환경 보전 태

도에 대한 구성 내용은 자연보호, 자원절약과 관련된 질문으로 구

성되어 있으며, 자연친화적 태도를 알아보는 구성내용은 동물·식

물에 대한 애호와 관심과 사랑, 생명에 대한 존중 의식, 인공적인 

환경보다 자연환경에 대한 선호와 관련된 질문으로 구성되었다. 4

점 척도로 구성되었으며, 총점의 범위는 18-72점으로 점수가 높

을수록 유아들의 환경에 대한 태도는 긍정적이라는 것을 의미한

다. CATES-PV 도구의 각 하위 영역별의 문항의 신뢰도는 .88, 

.92, .87, .85였으며, 총 문항에 대한 신뢰도는 .91이었다. 

2) 환경보전 지식

유아의 환경보전에 대한 지식을 측정하기 위해 환경처[25]와 

Yoon과 Cho [32], Yoon과 Park [31]의 연구를 토대로 Han [10]

Table 1. The Background of Participants 

Participant Boy Girl Total
Average age (mo)

M (SD) t
Experimental group  6  6 12 73.67 (3.07) -.107

Controlled group  6  6 12 73.83 (4.42)

Total 12 12 24 73.75 (3.72)
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이 제작한 환경보전 지식 검사 도구를 사용하였다. 본 도구는 총 

16개 문항으로 구성되어 있으며, 네 개의 하위 영역, 즉 물의 보

전, 공기의 보전, 흙의 보전, 쓰레기 분리수거로 구성되어 있다. 

물의 보전에 대한 구성 내용은 오염원인, 보전방법, 오염의 영향, 

물의 쓰임에 대한 것이며, 공기의 보전에 대한 구성 내용은 오염

원인, 보전방법, 오염의 영향에 대한 것이다. 흙의 보전에 대한 

구성 내용은 오염원인, 보전방법, 오염의 영향, 흙의 쓰임에 대한 

것이고, 마지막 쓰레기 분리수거에 대한 구성 내용은 오염의 영

향, 쓰레기 줄이는 방법, 분리수거 방법, 일회용품 대체 방법과 

관련된 질문으로 구성되었다. 질문을 했을 때, 유아가 응답을 하

지 못한 경우 0점, 1-2개 대답을 한 경우 1점, 3-4개를 응답했

을 때 2점으로 채점을 하였다. 총점의 범위는 0-32점으로 점수

가 높을수록 유아들의 환경에 대한 지식이 많다는 것을 의미한다. 

환경보전지식에 대한 도구의 각 하위 영역별의 문항의 신뢰도는 

.85, .92, .86, .89이었으며, 총 문항에 대한 신뢰도는 .92였다. 

3. 연구절차 

본 연구를 실행하기 전 먼저, 부모들에게 연구 참여에 대한 내

용 및 참여에 대한 동의를 받은 후, 연구를 실시하였다. 예비 연구

를 한 후, 프로그램 개발, 본 연구(사전 검사, 실험 처치, 사후 검

사) 순으로 이루어졌다. 

1) 예비연구 

본 연구에 사용되는 검사 도구의 적절성과 검사 도구의 소요시

간, 효율적인 검사 방법 등을 알아보기 위하여 연구자가 2014년 8

월 25일과 26일 양일 간 연구 대상이 아닌 같은 시·도 내에 소재

한 직장어린이집을 대상으로 만 5세반 유아 남·여 각각 5명의 검

사를 실시하였다. 유아의 환경친화적 태도 검사 도구의 소요시간은 

개인당 9-13분 정도로 진행되었으며, 환경보전 지식 검사 도구의 

소요시간은 6-10분 정도로 전반적으로 무리 없이 진행되었다.

2) 공익광고를 활용한 환경교육 프로그램

본 연구는 환경부의 ‘국가 수준 환경교육 기준 연구(환경부, 

2013)’에서 제시된 내용을 토대로 선별하였다[26]. 만 3-5세 연

령별 누리과정의 교육과정 중 만 5세 누리과정 교사용 지도서에 

제시된 총 610개의 활동 중 환경교육 관련활동이라고 판단되는 

활동들은 총 242개였다. 유아교육 전문가 1인, 대학원 석사과정 

유아교육전공 1인의 자문을 구하여 최종적으로 본 연구에서는 유

아 환경교육을 환경과의 상호작용을 바탕으로 생활주제 중심이

며, 확장적 환경교육활동을 실천할 수 있는 유아 환경교육내용 총 

12개를 선정하였다. 선정된 유아 환경교육내용은 환경 문제(나는 

우리 반 물 지킴이, 나무 도둑), 인간 활동과 환경 문제(오늘은 새 

종이 안 쓰는 날, 재활용품으로 만들기), 환경에 대한 감수성과 배

려(내가 왕이야), 환경관과 환경 윤리 환경의 구성(맑은 공기가 몸

에 좋아요, 아름다운 지구 꾸미기), 환경 문제(흙·물·공기 관

찰, 불을 꺼 봐요, 풍향계 만들기), 지속가능발전(일회용품을 사

용하지 않아요), 환경 보전의 실천(환경보호신문)이 포함된다. 

선정된 유아 환경교육내용에 적절한 광고를 선정하기 위해 먼

저, 한국방송광고진흥공사에 기재된 공익광고 중 1차적으로 환경 

광고 59편을 선정 한 후, Jeon [13]이 분석한 환경 공익광고에 나

타난 환경관의 기준에 따라 38편을 선정하였다. 최종적으로 유아

환경교육을 위한 광고교육의 수준 및 유아의 발달에 따라 17편을 

선정하였다.

3) 본 연구

(1) 사전 검사 

실험 처치를 실시하기 전 실험집단과 비교집단의 동질성을 파

악하기 위해 환경친화적 태도 및 환경보전 지식 검사를 실시하였

다. 사전 검사는 연구자가 직접 2014년 8월 28일과 29일 양일 동

안 연구 대상 유아 24명(실험집단 12명, 비교집단 12명)을 대상

으로 환경친화적 태도와, 환경보전 지식 검사를 실시하였다. 

검사를 실시하기 전 유아에게 검사에 관한 설명을 들려주고, 

유아가 긴장을 풀고 편안하고 안정된 분위기 속에서 검사가 시행

될 수 있도록 라포(rapport)를 형성하였다. 실시 방법은 어린이집

의 자유선택활동 시간 내에 유아들에게 익숙한 조용한 교실에서 

개별 면담을 통해 검사를 실시하였다. 환경친화적 태도의 검사 시

간은 약 11분 내외였으며, 환경보전 지식 검사는 약 8분 내외 정

도였다.

(2) 실험처치 

실험집단과 비교집단의 교육 일정은 2014년 9월 3일부터 10

월 10일에 걸쳐 1주에 2회씩 6주간 총 12회 실시하였으며 공휴일

인 경우를 제외하고 수요일과 금요일에 실시하였다. 실험집단과 

통제집단 모두 생활주제와 연관된 환경교육활동을 동일하게 제시

하였으며, 두 집단의 유아들은 평상시에는 실외놀이나 자연친화

적인 놀이를 교육과정에 따라 실행을 하였다. 이때, 실험집단의 

유아들에게는 광고를 활용하여 환경교육을 실시하였다.

실험집단의 유아들에게는 도입단계에서 선정된 환경 공익광고

를 보여주며 유아들의 흥미와 동기를 유발한다. 전개 단계에서 유
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아들과 함께 봤던 광고에 대한 내용에 대해 이야기 나누기를 한 

후 준비된 활동을 실행한다. 마무리 단계로 활동에서 느꼈던 유아

들의 생각들을 나누기하며 평가를 하는 과정으로 구성되었다. 반

면에 통제집단의 유아들에게는 도입단계에서 준비된 활동을 설명

하고, 전개 단계에서 준비된 활동을 실행하고, 마무리 단계로 활

동에서 느꼈던 유아들의 생각들을 나누기하며 평가를 하는 과정

으로 구성되었다. 제공되었던 활동을 제시하면 Table 2와 같다. 

(3) 사후 검사 

실험 처치를 실시한 2주 후, 2014년 9월 3일부터 10월 10일까

지 실험 처치의 효과를 검증하기 위해 유아의 환경친화적 태도와 

환경보전 지식에 대한 사전 검사와 동일한 도구와 방법으로 실험

집단, 비교집단의 사후 검사를 실시하였다.

4. 자료 분석

수집된 자료는 SPSS ver. 18.0 (SPSS Inc., Chicago, IL, 

USA)을 사용하여 처리하였다. 먼저, 연구 대상의 일반적 특성을 

알아보기 위하여 기술 통계를 실시하였고, 유아의 환경친화적 태

도와 환경보전 지식에서 실험집단과 통제집단이 동질집단인지 확

인하기 위해 사전 t-test를 실시하였다. 그 결과 두 집단이 동질

집단이라고 판명이 되어 두 집단의 사후 검사 결과에 대해 t-test

로 처리, 분석하였다.

연구결과 

1.   광고를 활용한 환경교육이 유아의 환경친화적 태도에 미치는 

영향

광고를 활용한 환경교육을 받은 집단과 받지 않은 집단의 유아

들의 환경친화적 태도의 차이를 알아보기 위하여 교육이 실시되

기 전 t-test를 실시하였다. 그 결과, Table 3에 제시된 바와 같이 

환경친화적 태도에는 통계적으로 유의한 차이가 없었다. 실험을 

처치하기 전, 환경친화적 태도의 전체 점수(t=-.95, p＞.05), 하

위영역인 환경 보전 태도(t=-.64, p＞.05), 자연친화적 태도(t=-

.85, p＞.05)의 점수는 차이가 없었기 때문에 실험집단과 통제집

단은 통계적으로 동질집단이다.

광고를 활용한 환경교육에 대한 처치를 한 후, 유아의 환경친

화적 태도에 미치는 영향을 알아본 결과는 Table 4에 제시된 바와 

같이 환경친화적 태도 전체에서 집단 간 통계적으로 유의한 차이

Table 2. Activities for Control and Experimental Group 

No. Date Experimental group Control group  Activity area Advertising Activity Activity
1  9/3 Preserving the clean air (1994) Clean air is good for health Clean air is good for health Role play
2  9/5 Things cannot be replaced (2009)

Shower (2001)
I am a water-keeper in my class I am a water-keeper in my class Group discussion

3  9/10 The figure may have similar but the results are 
opposite (2010)

Today is the day of not using new paper Today is the day of not using new paper Science

4  9/12 Power saving (1992) Turning off the lights Turning off the lights Music

5  9/17 We miss clean water (1996)
Dust (1996)

Observation soil, water, and air Observation soil, water, and air Science

6  9/19 Thanks (2005) Making a beautiful earth Making a beautiful earth Outdoor activity

7  9/24 Saving energy: great discovery (2014) 
Chatter of disposable products (2007)

Do not use disposable products Do not use disposable products Math

8  9/26 Saving energy: 50 million power plant (2012) 
Garbage never dies (2003)

Making a weathercock Making a weathercock Science

9 10/1 Fire prevention (1992) Keeping forest Keeping forest Group discussion

10 10/2 Eco-rival (2007) Making recycling materials Making recycling materials Art

11 10/8 Suddenly, our story (2001) 
The birth of Cho-Long (1991)

I am a king I am a king Dramatic play

12 10/10 Nature is our lives (1994) Making an environmental newspaper Making an environmental newspaper Art

Table 3. Result of Pre-Test about Eco-Friendly Attitudes

Eco-friendly attitude
Experimental group 

(n=12)
Control group 

(n=12) t
M (SD)

Eco-preserved attitude 2.37 (.43) 2.39 (.48) -.64

Nature-friendly attitude 2.26 (.33) 2.37 (.37) -.85

Total 2.30 (3.1) 2.42 (.31) -.95
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가 있는 것으로 나타났다(t=5.26, p＜.01). 하위 영역별로 살펴보

면, 자연친화적 태도(t=4.42, p＜.001), 환경 보전 태도(t=3.17, 

p＜.001)에서 집단 간 통계적으로 유의한 차이가 있는 것으로 나

타났다. 따라서 광고를 활용한 환경교육활동이 환경친화적 태도 

전체 및 하위 영역인 자연친화적 태도, 환경 보전 태도의 향상에 

효과적임을 알 수 있다. 

2. 광고를 활용한 환경교육이 유아의 환경보전 지식에 미치는 영향

광고를 활용한 환경교육을 받은 집단과 받지 않은 집단의 유아

들의 환경보전 지식의 차이를 알아보기 위하여 교육이 실시되기 

전 t-test를 실시하였다. 그 결과, Table 5에 제시된 바와 같이 환

경보전 지식에는 통계적으로 유의한 차이가 없었다. 실험을 처치

하기 전, 환경보전 지식의 전체(t=-1.01, p＞.05), 하위 영역인 

물보전 지식(t=-.68, p＞.05), 공기보전 지식(t=-1.05, p＞.05), 

흙보전 지식(t=.52, p＞.05), 쓰레기 분리수거 지식(t=-.62, 

p＞.05)의 점수는 차이가 없기 때문에 실험집단과 통제집단은 통

계적으로 동질집단이다.

광고를 활용한 환경교육에 대한 처치를 한 후, 유아의 환경보

전 지식에 미치는 영향을 알아본 결과는 Table 6에 제시된 바와 

같이 환경보전 지식 전체에서 집단 간 통계적으로 유의한 차이가 

있는 것으로 나타났다(t=6.96, p＞.001). 하위영역인 물보전 지

식(t=3.96, p＞.01), 공기보전 지식(t=2.53, p＞.05), 흙보전 지

식(t=4.30, p＞.001), 쓰레기 분리수거 지식(t=2.38, p＞.05)은 

집단 간 통계적으로 유의한 차이가 있는 것으로 나타났다. 따라

서 광고를 활용한 환경교육활동이 환경보전 지식 전체 및 하위영

역인 물보전 지식, 공기보전 지식, 흙보전 지식, 쓰레기 분리수거 

지식의 향상에 효과적임을 알 수 있다(Table 6). 

논의 및 결론

본 연구는 광고를 활용한 환경교육활동이 유아들의 환경친화

적 태도와 환경보전 지식에 어떠한 영향을 미치는지 알아보고자 

실행되었다. 환경이라는 다소 추상적인 개념이나 직접 체험하기 

어려운 내용들을 광고라는 매체를 통해 유아들에게 제공하였을 

때의 변화를 살펴보았다. 도입단계에서 주제 활동과 관련된 환경 

광고를 활용하여 유아들의 흥미와 동기를 유발하였다. 환경 광고

에 대한 이야기를 나누고, 환경 활동을 실행하는 과정과 유아 스

스로 평가하는 일련의 과정을 경험한 유아들의 환경친화적 태도

와 환경보전 지식의 변화에 대해 논의를 하면 다음과 같다. 

먼저, 광고를 활용한 환경교육을 실시한 실험집단의 유아들

과 단순히 활동만 실행한 비교집단 유아들 간의 환경친화적 태도

는 차이가 나타났다. 단순히 이야기만으로 환경적인 문제나 지식

을 전달하는 것이 아니라 구체적으로 광고를 통한 환경적인 문제

나 지식을 접함으로써 유아들이 환경에 대한 문제에 더 집중을 하

고, 관심을 갖는 태도를 보였다. 구체적으로 환경친화적 태도의 

하위 영역, 즉 자연 보호나 자원 절약 등을 다룬 환경보전 태도 부

분과 동물·식물에 대한 관심과 사랑, 생명에 대한 존중의식, 자

연환경에 대한 선호 등과 같은 자연친화적 태도 부분 모두는 광고

를 활용한 환경교육에 따라 효과가 있었다. 

이러한 연구의 결과는 초등학생들에게 광고를 활용해서 환경

Table 4. Result of Post-Test about Eco-Friendly Attitudes

Eco-friendly attitude
Experimental group 

(n=12)
Control group 

(n=12) t 
M (SD)

Eco-preserved attitude 3.64 (.26) 3.19 (.42) 3.17**

Nature-friendly attitude 3.53 (.27) 3.04 (.27) 4.42***

Total 3.57 (.19) 3.10 (.25) 5.26***

**p<.01, ***p<.001.

Table 5. Result of Pre-Test about Environmental Preservation Knowledge

Environmental preservation 
knowledge

Experimental 
group 
(n=12)

Control 
group 
(n=12)

t

M (SD)
Knowledge of water preservation  .53 (.27) .60 (.33) -.68

Knowledge of air preservation  .58 (.22) .69 (.26) -1.05

Knowledge of soil preservation  .40 (.20) .35 (.20)  .52

Knowledge of separate garbage  .33 (.19) .39 (.29) -.62

Total .45 (.13) .51 (.12) -1.01

Table 6. Result of Post-Test about Environmental Preservation Knowledge

Environmental preservation 
knowledge

Experimental 
group 
(n=12)

Control 
group 
(n=12)

t  

M (SD)
Knowledge of water preservation  2.22 (.45) 1.65 (.25) 3.96**

Knowledge of air preservation  2.38 (.46) 1.94 (.39) 2.53*

Knowledge of soil preservation  2.17 (.46) 1.50 (.28) 4.30***

Knowledge of separate garbage   1.83 (.22) 1.58 (.29) 2.38*

Total 2.15 (.21) 1.67 (.13) 6.96***

*p<.05, **p<.01, ***p<.001.
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교육을 실행했던 선행연구들과 동일한 결과를 보이고 있다[16, 

21, 29]. 이들 연구에서 밝혔던 바와 같이 유아들의 실생활에서 

경험하지만, 교실 현장에서 다룰 수 없었던 환경적인 문제나 지식

을 시각적으로 자극을 받기 때문에 유아들이 환경친화적 태도를 

습득하는데 효과가 있었다. 유아들에게 환경에 대한 지식, 태도, 

행동을 형성하는데 도움을 주는 가장 효과적인 방법은 직접 체험

하는 활동이지만, 유아교육현장에서 때로는 직접 체험하기 어려

운 환경적인 문제 등은 시각적인 매체를 통해 효과적으로 다룰 수 

있었다는 선행연구들에서 밝힌 의견을 지지하고 있다. 특히 환경 

광고는 환경을 보전하고, 자연 속에서 동물, 식물, 사람들이 어울

려 살아가는 자연친화적인 태도를 시각적인 메시지로 전달함으로

써 단순한 지식에 해당하는 말보다 더 설득적 효과가 있다는 것을 

지지하고 있다[14, 17, 21]. 결국 환경 광고와 후속 활동을 연계

하여 환경교육을 실행한 것이 유아들의 환경에 대한 감수성과 배

려, 환경에 대한 생각과 태도를 전환하는데 효과적이었다고 해석

할 수 있다. 

두 번째 연구 문제인 광고를 활용한 환경교육활동이 유아의 환

경보전 지식에 미치는 영향을 연구한 결과를 토대로 논의하면 다

음과 같다. 먼저, 광고를 활용한 환경교육을 실시한 실험집단의 

유아들이 비교집단의 유아들보다 환경보전 지식이 유의하게 향상

되었다. 사후 검사를 통해 실험집단과 비교집단의 유아들은 환경

보전 지식의 하위 영역인 물의 보전, 공기의 보전, 흙의 보전, 쓰

레기 분리수거의 점수에서도 각각 향상되어 유의한 수준에서 높

은 결과로 분석되었다. 따라서 광고를 활용한 환경교육활동이 유

아의 환경보전 지식에 긍정적인 영향을 미치는 것으로 나타났다. 

이와 같은 연구는 유아 녹색성장교육이 환경보전 지식에 영향이 

있다는 Han [10]의 연구와 맥을 같이 한다. 이러한 결과로 환경

보전 지식은 인간과 자연이 서로 떼어낼 수 없다는 가치를 통해, 

환경 속에 포함되어 있는 개념적 사고를 활용하여 환경문제를 효

율적으로 개선해 나가는 과정에 따라 유아의 환경 보존 지식에 긍

정적인 효과가 나타났음을 알 수 있다. 

환경보전 지식의 하위 영역별로 살펴보면 첫째, 물의 오염원

인, 물 절약방법, 물의 쓰임 등 환경 보전을 위해 필요한 환경문

제에 관련된 원인, 개념, 실천내용에 대한 기본적인 이해를 바탕

으로 하였다. 이러한 결과로 유아들이 구체적인 실천 내용에 대한 

지식의 확장을 보였다는 Hong [11]의 연구와 맥을 같이 한다.

둘째, 공기의 보전 지식은 오염원인, 공기오염의 문제점 개선 

등 광고를 활용한 환경교육의 효과가 교육적인 효과로 적용된다

고 할 수 있다. 특히, 공익광고 ‘먼지(1996)’의 시각적인 효과로 

인하여 환경교육의 내용을 보다 나은 전달방식으로 원활할 수 있

도록 구성하였고 이러한 활동을 통해 영상매체를 이용한 환경교

육이 아동의 환경적 지식에 긍정적인 영향을 미친 Ahn [1]의 연

구와 맥을 같이 한다고 할 수 있다.

셋째, 흙의 보전 지식 및 오염원인 등은 환경 공익광고에 구체

적으로 나타나지는 않았으나, 활동을 실행하면서 도입의 광고 주

제 인식을 전개하고 ‘흙·물·공기 관찰’을 통해 자세하게 활동

하였다. ‘나무 도둑,’ ‘아름다운 지구 만들기’ 활동에서 간접적인 

내용에 대한 이야기를 나누고 표현활동으로 이어짐에 따라 흙의 

보전에 대한 지식은 실험집단에서 더 향상된 것으로 나타났다. 이

런 결과는 탐구·조사활동, 표상활동 등 다양한 활동을 연결함

으로써 유아들의 환경보전에 관한 새로운 지식이 확장이 된다는 

Park [28]의 연구와 맥을 같이 한다. 

넷째, 환경보전 지식 중 쓰레기 분리수거에 대한 지식은 상대

적으로 적은 폭으로 향상된 것으로 나타났다. 실험집단과 비교집

단 간에 유의한 점수 차이는 환경 공익광고의 ‘일회용품들의 수

다,’ ‘쓰레기는 죽지 않는다’ 등의 쓰레기 관련 광고의 동기로 인

하여 쓰레기 분리수거에 대한 지식을 획득한 것으로 판단된다. 이

는 다큐멘터리 중 생활 속에서 쓰레기를 줄이기 위해 노력하는 아

주머니의 모습을 담은 내용을 활용하여 유아들이 쓰레기 분리수

거와 자신의 생활을 접목시켜 쓰레기에 대한 지식을 습득한 것으

로 논의한 Ahn [1]의 연구와 맥을 같이 한다.

본 연구는 공익광고를 활용하여 누리과정과 접목해서 환경교

육활동을 실행하고, 그들의 환경친화적 태도 및 환경보전 지식에 

대한 내용을 검증했다는 점에서 의의를 가질 수 있다. 첫째, 광고

를 활용한 환경교육활동이 유아의 환경친화적 태도에 긍정적인 

영향을 미치는 것으로 나타났다. 광고를 활용한 환경교육에 참여

한 실험집단의 환경친화적 태도 검사 점수의 증가분은 통계적으

로 유의하였다. 이는 광고를 활용한 환경교육활동이 유아의 환경

친화적 태도를 향상시킨다고 볼 수 있다.

둘째, 광고를 활용한 환경교육활동이 유아의 환경보전 지식에 

긍정적인 영향을 미치는 것으로 나타났다. 광고를 활용한 환경교

육에 참여한 실험집단의 환경보전 지식 검사 점수의 증가분은 통

계적으로 유의하였다. 이는 광고를 활용한 환경교육활동이 유아

의 환경보전 지식을 향상시킨다고 볼 수 있다. 

본 연구를 바탕으로 후속 연구를 위해 다음과 같이 제언하고자 

한다. 첫째, 본 연구는 만 6세 유아에게 6주 동안 12차수의 광고

를 활용한 환경교육을 실시한 단기간의 실험연구로 다소 짧은 기

간에 실시되었다. 앞에서 밝힌 바와 같이 두 집단 모두 유사하게 

진행되는 교육 일과 속에서 실험집단에 동일한 활동에 광고를 추

가한 환경교육에 초점을 맞추었지만, 그 활동을 제시한 교사들의 
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차이가 있기 때문에 온전하게 광고를 통한 교육이라고 볼 수는 없

다. 이에 추후의 연구는 광고를 활용한 유아 환경교육이 교육적 

효과에 관한 연구를 지속적으로 연계하여 실시할 수 있는 보다 장

기적인 교육계획을 통해 그 효과를 검증해 볼 필요가 있다. 둘째, 

광고를 활용한 환경교육이 환경친화적 태도와 환경보전 지식 향

상에 효과적이라는 연구결과를 바탕으로 실제 현장에서 영상매체

의 활용을 필요로 함에 따라 다양한 영상매체 활용을 통한 환경교

육 관련 연구가 필요하다. 셋째, 광고를 활용한 환경교육이 환경

친화적 태도와 환경보전 지식 향상에 효과를 양적 접근을 통하여 

검증하였다. 그러나 본 연구에서는 다른 선행연구들에서처럼 사

전 검사와 사후 검사를 동일한 도구로 사용하였기 때문에 사전 검

사의 학습효과를 간과할 수 없었다는 제한이 있었다. 뿐만 아니라 

개별 유아들의 태도 변화, 지식 향상에 관한 질적 연구는 이루어

지지 않았다. 따라서 후속 연구에서는 광고를 활용한 환경친화적 

태도의 변화과정 및 환경보전 지식 향상을 살펴보는 질적 연구가 

이루어질 필요가 있다.
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