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공 문화산업의 발전방안 연
- 중부권 공 문화산업 중심으로 -

민 
공주 학  술 학 라믹

Study on Development of Crafts Cultural Industry
- Central Region of South Korea Craft Industrial as center -

Sung-Min Kim

KONGJU NATIONAL UNIVERSITY CERAMIC DESIGN

  약 화산업  가  고  가치 과 생활양식 등 화  특징 로 만들어진 것 로  식 , 실용  특

 지니  들  용하는 생활필수용품, 호용품 등  칭하는 것 로 규 하고 다. 공 화산업  지역,

환경 등  특  로 하여 통 술  화  특징  가진 상품  생산하는 공 산업 로, 공 화상품에 내

재  통 , 화  를 용하여 생산하여 비하는 련  과 로 화산업  미한다. 공 화산업  각 

에  나타난 과, 해결 안  심 로  재 하여 공 화산업   개 하는  

 해결할 것 라고 생각한다. 본 연 에 는 공 화상품에 한 과 매 현황  사하여, 내  공

화산업  실태를 연 하고 안에 해 알아보고  한다.

주 어 : 공 화산업, 공 화상품, 화, 현황과 실태, 복합

Abstract  Cultural industry consists of a national own value and life style known as the cultural characteristics, 

and it has decorative and practical features so it covers necessaries and items of personal preference that the 

public use. Craft Culture Industry means the craft industry where goods with cultural features of traditional art 

are made based on specific region and surroundings, which is a series of process in which inherent traditional 

and cultural elements are produced, representing cultural industry. With the review on issues and solutions in 

each section of Craft Culture Industry, it would help solve the problem when developing Craft Culture 

Industry. This study examines the popularity and status of the craft cultural products and figures out the 

current situation of the domestic cultural industry and the development plan.

Key Words : Craft culture  industry, Craft culture products, Culture, Status and Conditions, Trade convergence

1. 론

1.1 연  필 과 목

공 문화산업은 통 , 술(문화) 인 특성을 문화

산업으로 생산하는 공 품의 문화상품화를 의미한다. 공
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문화상품은 각 국가이미지를 상징하는 표 문화

인 상품이다. 부분 부가가치가 높고, 수공업에 의해 제

조되는 노동집약 인 산업이라고 할 수 있으며, 이에 공

문화상품개발은 문화 인 각 국가에 문화 인 인식

매개체로 사회 문화 술 복합 으로 작용한

다. 고유의 가치 과 생활양식 등의 문화 특성을 상품

화하여 형성되는 것으로, 한 지역의 문화상품은 지역의

이미지를 창출해 지역의 경쟁력 제고는 물론 타 산업과

의 연계로 사회경제 효과가 매우 큰 분야이다. 본

연구에서는 공 문화산업의 문제 을 조사하고 개선

방안을 분석하고, 발 방향을 제시, 국내의 공 문화산업

의 부권을 심으로 황과 문화산업의 실태에 해

알아보고자 하는데 연구목 이 있다. 한 공 문화산업

의 효율성에 한 문제 은 무엇인지를연구하고 개선발

방안을 제시하고자 한다.

1.2 연  

공 문화산업상품은 그 나라의 고유한 통 , 문화

, 지역 이미지를 포함하며, 통 인 문화산업을 세

계에 알리고, 새로운 문화를 이해하는데 일익을 주는 사

회 소통 역할을하고 있다고 본다. 본 연구에서는 표

공 문화산업들을 조사하고, 이에 한 소비자 인식

을 분석하여, 발 방향을 제시하는 것에 목 을 두고 다

음과 같이 진행하 다. 우선, 국내‧외 황에서 공 문

화산업 제작업체와 유통업체 소비 황과 매출 황을 ㈜

한국공 디자인문화진흥원에서 실시한 “2013년 공 산

업체 통계조사 ” 자료를 참고로 해결 을 연구하여 기

인 개념과 특성에 하여 분석하고, 다음 단계로, 공

시장 황 정보를 수집, 분석 결과를 토 로 향후 공 문

화산업 발 방향에 하여 제시하 다.

1.3 연

재 각 지자체에서는 공 문화산업을 집 지원, 개

발 지원 국에서구매할수 있게 함으로써 특색 있는

공 문화산업개발에 주력하고 있다. 이는 일반 인 상품

의 의미로 뿐만 아니라 문화 면을상징하는 문화상품으

로서 세계에 알려질 수 있도록 심과 개발 필요하다.

한국 인 고유의 문화상품 이미지를 이용하여한국의 사

회문화 술을 소개할 수 있는 계기로서, 문화산업 효

과이외에 문화상품으로서도 큰 기능을 담당할수 있다고

본다. 따라서 양질의상품을제작, 수요층을 만족시킬수

있는 문화상품 황의 문제 개선 노력한다면 재

공 문화산업에 육성 기술은 신 인 발 이 될 것

으로 본다. 다음과 같은 방법으로양질의상품을 제작, 수

요층을만족시킬 수있는 문화상품이 개발, 제작, 매 한

다면 재 공 문화산업에 육성 기술은 신 인 발

이 될 것으로 본다. 다음과 같은 방법으로 공 문화산

업의 황과 분석을 기반으로 하여 자료를 토 로 조사,

연구, 발 방안 해 유추해 보고자 한다.

2. 본론    

2.1 공 산업  현황

재 지역 인 공 품의 공 문화산업은 사회 , 문화

, 술 인 특징을 보완하여 새로운 이미지 창조 개발

형성한다. 한국의 공 문화산업은 재까지도 소규모

인 수공업이다. 소형산업으로 체 으로 세 이며,

소규모 인 운 의 단 을 가지고 있다. 재의 상황은

소규모 사업과 비 문 인력으로 양산으로 국가 인 공

문화산업으로 인정받지 못하고 있는 상황이다. 문화산업

의 요성을 인식하지 않더라도 공 문화산업의 정부의

지속 인 지원 없이는 국가문화산업 반에 분명한 낙후

인 산업으로 지속 될 것이다. 이러한 시 에서 우리는

공 문화산업도 정부의 극 인 지원으로 장기 발

계획으로 구축하여, 정부지원제도에 의한 정책마련으로

구체 발 방향이 이루어져야 할 것이다.

2.2 공 화산업 매  현황 (업체별, 도 별)

공 문화산업 매출 황을 자료를 기반으로 공 문화

산업시장에 규모를 조사해보았다. 우리나라 체의 공

문화산업 매출 황은 다음과 같다. 2014년 상 업체당

매출액은 평균 1억4천3백만원 이다.

[Fig. 1] Crafts Culture Industry Sales Results
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[Fig. 2] Crafts Culture Industry Sales Results

2.3 공 품 업체 현황( 재별)

2013년도에는 공 산업 규모추정에서 보면 공 산업

종사자는 3만명이며 지역별로는 다음 표와 같다.

반 으로 개인 업체가 높은 비 이다. 소재별로는

유형 비율의 분포 비율 비교에서도 개인 업체 비율이 가

장 높게 보여지고 있다. 반 인 공 문화 문화상품의

소재 인 비율을 살펴보면 도자업체가 44%로 최고 높은

비율로, 그 다음으로는 속업체가32%, 목공 업체가

18%로 비율이 분포되어 있다.

[Fig. 3] 2013 market share expected by material

2.4 공 산업  매 규 (지역별)

2013년 매출규모는 약 8천8백6억원으로 추정된다. 지

역별로는 서울/수도권의 매출규모가 1천9백억원으로 가

장 컸으며, /충청이 6백억원으로 가장 작았다.

소재별 매출규모는 도자업체가 규모가 3천억으로 가

장 크며, 다음으로는 속업체 1천4백억원, 목공 업체가

천2백억원의 순서으로 규모가 나왔으며, 국 지역 인

시장 유율은 업체구성비를 도표로 보면 다음과 같다.

다른 지역에 비해 호남권의 시장 유율이지역별업체 구

성비보다 상 으로 높았다.

[Fig. 4] Average sales by region 2013

3. 공 화산업 지역별 화산업 현황

3.1 공 화산업업체  지역별 시  매 현황

국 인 규모를 악해 본 결과, 부권지역이 공

문화산업은 역사 인 잠재력은 풍부하 으나, 뒷받침 해

시장성과 소재개발 문인력이부족 하고 진행할

수있는문화소재발굴의연계성이업체가부족한 실이다.

[Fig. 5] Central Cultural Content Industry Status 

proportion (Chung nam)
자료 : 공주시청 소기업 황, 부여군청 경제기

충청 부권지역의 공 문화산업의 매 매출 5천만

원 이하인 세한 업체가 거의 부분이다. 매매출액

이 은 이유로는 문 경 능력 부족, 문 생산 인력
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부족, 노후된 장비 디자인인 라 부족 등으로 공 문

화산업을 발 을 한 정부 투자와 문화시장 진출을

한 문 인 마 략이 함께 구사된다면 부권 공

문화산업은지역경제활성화에많은 도움이 될것이다.

우리나라의 문화산업 총매출액은 60조이상이다. 그러나

충남지역 매출액은 2천억원 내외에 불과하다. 시장매출

규모나 미래 인 발 가능성을 본다면 백제문화를 소재

로 하는 재료는 공 문화산업의 망이 높다. 이후 문

인마 으로 정부지원 지자체 지역내 각 공서

학과의 업 R&D 등을 통한 지속 인산업지원이

요구된다.

[Fig. 6] Central Cultural Industry Sales Results 

(Chungnam) (inthousands)
자료 : 공주시청 소기업 황, 부여군청 경제기

부권 지역산업의 황으로 와 같이 공 문화산업

의 비 이 작은 규모이다. 그러나 지역 인 소재개발에

한 인식부족으로 문기술인의 교육 등 지역 인 로

취약하여 공 문화산업에 많은 어려움을 가지고 있다.

[Fig. 7] Impact of local industries

충남 부권지역의 공 문화산업은 통(역사) , 문

화 유물 등을 통한 소재 인 잠재력은 풍부하나 공

문화산업의연계성이부족한 실이다. 이에 매출액 3천

만원 이하인 세한 업체가 거의 부분이며, 매출액이

낮은 이유로는 문경 능력 부족, 디자인 문 인력 부

족, 인 라부족 등으로 이후 집 인정부 투자와 지원

으로 지역경제 활성화에도움이될 것이다. 지역 , 문화

인 특화된 산업의 지원육성을 통하여 고부가가치의 문

화기술로 공 문화산업을 지원이 필요하다. 충남 부권

의 재 상황에서 문화된 디자인기술과, 개발로 공

문화산업 마 를 통한 랜드개발까지 문화상품을 개

발한다면 지역 인 고부가가치를 얻을 수 있다고 본다.

이에 결론과 같은 노력이 필요할 것이다.

4. 결론  안 

지 까지 부권 공 문화산업의 매출 황과 상황에

해서 조사하고 분류해 보았다. 공 문화산업으로써 가

지고 있는 문화 가치뿐만 아니라 매로 발생하는 부

과 인 부가가치로사회 , 문화 , 국가 발 방안으로

다양한 인 라 효과와 산업시장에 새로운 마 으로

근한다면 융합 인 문화 인 변수를 가지고 올 수 있다

고 본다. 그러므로 다음과 같은 문제 을 해결해야한다

고 본다.

먼 첫째. 국내시장의 규모의 세성으로 다양한 양

산화가 불가능 실정이다. ‘재료’ 47.7%, ‘용도’46.5%, ‘형

태’ 42.8% 등의 순으로 나타난다. 개인 자본이나 문가

형태가 소규모, 투자가 없는 수공업 인 생산형태를 이

루고 업체가 무질서하게 난립 운 으로, 개발한 것이 없

는 동일한 상품 경쟁으로 기술개발을 한 디자인 생산

이 무한 실정이다. 문가의 컨설 운 융합산업으

로 유도가 필요하다.

둘째. ‘ 매/유통망 강화’가 23.4%로 가장 높고, 다음

으로 ‘정책 보호/세제지원 등의 실질 혜택 확 ’

15.6%, ‘지역/조합/업체 간 공동 응 강화’ 10.2%, ‘타 산

업 연계 신규 사업/제품/서비스 개발’ 9.8% 등의 순으로

높게 나타난다. 유통경로의 단일화 지원이 필요하다.

셋째. 새로운 트 드탐색 기능 능력향상을 한

재교육 로그램 참여 경험은 4.5% 수 이다. 문 인
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기능 인력이 부족하여, 디자인개발 어렵다. 문가 양성

교육기 이 부족, 첨단문화 기술습득에 어려움이 많다.

한 디자인 신제품 개발 면에 있어서도 경험이 미흡하

여, 교육 제품개발이 합리 최 화를 이루지 못하고

있다.

넷째. 정부나 지자체에서 지원 받기를 희망하는 사항

으로는 ‘홍보 마 / 매확 ’ 가 31.5%로 가장 높다

고 있다. 공 문화산업은 지속 , 장기 인 정부지원이

필요하다. 재 부권 공 문화산업은 경제 고부가가

치산업으로서 그리고 지역의 고유한 공 문화산업으로

서 성장, 발 시키기는 재 지역의 공 문화산업으로

만 가지고는 자체 인 자생력만 가지고서는어려운 상황

이다. 통공 와 술 디자인 공 는 12년도 조사된 사

업체 비 13년도에 조사된 사업체에서 더 낮게 나타났

으며, 산업공 와 취미공 는 13년도에 더 높게 조사된

것으로 나타난다. 따라서 공 문화산업이 세계시장으로

진출하고 경쟁력을 확보하기 해서는 국내 산업부문에

서 확고한 자리 매김을 할 수 있도록 지속 이고 효과

인 정부지원이 필수 이다. 이러한 필요성으로 인하여

정부에서는 공 문화산업과 련 다양하게 정부 지원정

책제도를 운 하고 있으나, 정부의 지역지원체제의 일원

화되어지지 못하는 실정이다. 재의 실정은 지원제도

부제 지원정책의 유기 인 않는네트워크로 이루어짐

에 따라 혼돈과 부정을 빚는 부작용까지 연출되는 상황

이다. 앙정부 정책 지역 인 제도개선과 실에 맞

는 마 에 한방법을 제시 하고자한다. 정책 제도

개선 방안으로는 공 문화산업에 한 지원제도가 능동

이며 효율 으로 운 하기 해서는 먼 각 지역의

산하기 등 지역에 산재되어 있는정부지원정책과 정부

지원제도가 동일화하고 일 성 있게 되어야 한다. 공

산업의 산업 활성화와 련업체와 정부기 이 공 산업

련 지원책을 개선 시행, 각지역의 상황에 맞는 지원책

이 하나의 통합 인 술, 략으로 일원화 운 되어야

한다고 본다. 재는 지원운 의 시스템이 효율성이 낮

고, 오히려 앙부처간과 지역산하기 의 갈등의해 수혜

업체의 불신을 조장하여 퇴보 인 역할을 하고 있는 것

이 실상황이다. 공 산업체는 주로 소비자를 상으로

한 일반 소매 유통방식(64.4%)으로 운 되고 있었는데,

공 품을 제작하는 공방(74.7%)내에서 즉시 매를하거

나, 개인이 운 하고 있는 별도의 매장(13.0%)을 통해 주

로 매를 하고 있는 것으로 나타났다. 이런 유통구조에

해 홍보 지원이부족하여 수요자가 계속 감소하는

추세가 공 산업체를 운 할 때의 가장 큰 어려움이라는

사업체가 많은 것으로 나타났다. 우선 정부 업체 간의 상

호 인 시 지효과를 극 화하여 신개념을 창출할 수 있

는 공 문화산업으로 육성, 정부의 진행으로 통합진흥법

제정하여 시행을 서둘어야 할것이다. 기존에 있는표

화는 분류가 정립되지 못하여, 문화산업에 련 정책,

지원제도에 많은 혼돈과 복 인 재투자로 지원을 낭비

하는 정책 지원을 운 진행하고 있다고 본다. 주도 으

로 정부 심 인 문기 을 련법 통해 운 발 시

켜야 할 것이다. 공 문화산업에 법률 , 제도 장치를

설정, 분류를 통한 근 인 비를 철 하게 비하여

한다고 본다.

이번 연구논문 결론으로는 부권지역의 공 문화산

업의 객 인 미래 인 특성을 묶어주고, 실성이 가

미된 정책을 펴나갈 수 있는 특히 지역 인 격차나 문화

산업의 큰 문제를 안고 있다고 본다. 부권 지역의특별

한 소재 인 개발, 문 지식, 기술 변화, 교육인력

확충, 지역 인 인 로 확충 등 부권지역의 공 문화

산업은 특화 인 산업 리에 많은 고충을 가지고 있다고

본다. 부권만의 특성화된 문화의 특화된 공 문화산업

의 지원육성을 통하여 고부가가치의 문화산업으로 지원,

육성, 발 이 필요하다. 따라서 디자인 기술 신과 신상

품개발로 마 과 랜드개발로 인한 부권 지역만의

독보 인 공 문화상품을 개발하여 지역 인 문화 고부

가가치를 같도록 노력이 필요할것이다. 재 부권 공

문화산업에 요한 시 이다. 공 정책 집행의 제약으

로 지자체의 공 련 공 정책 집행의 제약들은 크게

8가지로 축약할 수 있으며‘정책 산’에 한 제약의

의견이 가장 많았으며, 다음으로는‘공 품 가격 제작’

에 한 제약 개선방향에 해 많은 의견을 보 다.

이의 문제 에 한 개선책과 정부 지역차원에서도 지역

에 맞는 새로운 제도의 응용도입과 공 문화산업 융합

발 에 시 한 반 정책을 고심하며, 생각하여, 정부부처

와 부권 자치지역의 극 인 지속 인 투자 문

가 인 융합운 을 유도하여, 성공 인이고 효율 인

략, 술 로 성공 가능성에 크게 높일 수 있다고 본다.
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