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요  약 본 연구는 빅데이터 유통 생태계에 기반한 단계별 빅데이터 유통 모델 개발 방안을 제안한다. 제안하는 빅

데이터 유통모델의 개발은 데이터 중개 및 거래 플랫폼 구축, 거래지원 시스템 구축, 데이터 유통 포털 및 빅데이터 

거래소 연결망 구축과 같이 3단계로 구성된다. 데이터 중개 및 거래 플랫폼 구축 단계에서는 데이터 유통 및 거래 

플랫폼이 구축되며, 총괄시스템과 등록 및 거래관리 시스템으로 구성되며, 거래지원 시스템 구축 단계에서는 원활한 

데이터 거래를 위한 거래지원 시스템이 추가적으로 구축된다. 마지막 데이터 유통 포털 및 빅데이터 거래소 연결망 

구축 단계에서는 여러 거래소들의 통합에 필요한 유통 관리 시스템이 구축된다. 새로운 기술, 프로세스, 데이터 과학 

등을 이용하여 과거의 데이터 관리 시스템을 빠르게 대체해 나가고 있는 현대의 데이터 시장에서 데이터 유통시장 

모델은 계속 진화하고 있으며, 비즈니스 업계에서 수용되고 있다. 따라서 제안하는 빅데이터 유통 모델은 멀지 않은 

장래에 데이터를 관리하고 접근하기 위한 산업표준 확립 시 고려될 수 있다고 사료된다.

주제어 : 빅데이터 유통 생태계, 빅데이터 유통 모델, 데이터 거래 플랫폼, 빅데이터 거래소, 데이터 유통시장, 산업표준

Abstract The major thrust of this research focuses on the development of phased big data distribution model 
based on the big data ecosystem. This model consists of 3 phases. In phase 1, data intermediaries are 
participated in this model and transaction functions are provided. This system consists of general control 
systems, registrations, and transaction management systems. In phase 2, trading support systems with data 
storage, analysis, supply, and customer relation management functions are designed. In phase 3, transaction 
support systems and linked big data distribution portal systems are developed. Recently, emerging new data 
distribution models and systems are evolving and substituting for past data management system using new 
technology and the processes in data science. The proposed model may be referred as criteria for industrial 
standard establishment for big data distribution and transaction models in the future.

Key Words : Big data ecosystem, Big data distribution model, Data exchange platform, Big data exchange, 
Data distribution market, Industrial standard
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1. 서론

최근 정보통신 기술의 발달로 인해 하드웨어, 소프트

웨어에 이어 데이터가 정보화 사회의핵심기술로 등장하

고 있다. 이것은 과거 하드웨어에서 소프트웨어, 그리고

데이터로 산업영역이 확대되고 있다는 것을의미한다[1].

데이터 관련 산업은 새로운 융복합적학문영역으로서 데

이터 과학 자체뿐만 아니라, 새로운 산업영역으로서의

발전적인 의미를 가진다고 할 수 있다[2]. 최근 빅데이터

의 의미가 강조되면서 데이터 산업으로서빅데이터 관련

국내외 학술연구와 정책방향이 제시되고 있다[3, 4].

국내외 빅데이터에 관한 연구는 빅데이터 분석[5, 6]

및 활용 사례연구[7, 8, 9, 10], 빅데이터 유통연구등이 주

류를 이루고 있다. 우선 빅데이터 분석 및 활용에 관한

연구로 McAfee and Brynjolfsson[11]은 빅데이터의 3가

지 특징인 규모(volume), 속도(velocity), 다양성(variety)

에 대해 언급하고 기업의 성과를 위한 빅데이터 활용을

경영 관점에서 분석하였다. Ross et al.[12]은 기업의 핵

심 운영시스템에 내재된 데이터조차 어떻게활용할지 모

르는 대부분의 기업 입장에서 보면 정작 필요한 것은 증

거기반ㆍ데이터 주도의 의사결정이라고 주장하였다. 이

병엽ㆍ임종태ㆍ유재수[13]는 빅데이터를 이용한 분석 가

능한 기법들을 살펴보고, 기존의 데이터마이닝 분석 기

법을 통한 소셜미디어에 대한 활용 및 분석방안을 제시

하였다. 윤상오[14]는 빅데이터가 초래할 수 있는 20개의

실제적ㆍ잠재적 위험을 도출하였다. 이를 위험의 성격에

따라 기술적ㆍ인적ㆍ법제도적ㆍ경제적ㆍ사회문화적 위

험의 5가지로 분류하고, 위험의 심각성 기준에 따라 3가

지 유형으로 구분하여 총 15가지 유형으로 분류하였다.

이를 통해, 빅데이터의 위험에 대한 이해도를 높이고 정

책적 대응책을 제시하였다.

빅데이터의 활용 사례연구에 대한 선행연구를 살펴보

면 이성훈ㆍ이동우[15]는 빅데이터의 활용을 공공서비스

측면과 일반생활측면으로 구분하여 추진 내용과 성과를

중심으로 국내외 사례를 소개하였다. 강민모ㆍ김상락ㆍ

박상무[16]는 글로벌 기업인 EMC, IBM, 오라클, SAP,

테라데이타, 구글, MS 등의 빅데이터 준비상황을 간략히

소개하고, 국내현황으로는 다음소프트, 그루터 등과 같

은 소셜 분석 전문업체들에 대해 언급하였다. 고준철 외

[17]는 빅데이터 비즈니스에 대해 이론적으로 고찰하고

빅데이터 활용가치 및 국내외 빅데이터 적용사례를 국내

민간분야와 해외 공공분야로 구분하여 소개하였다. 김정

숙[18]은 빅데이터의 효율적인 활용으로 새로운 비즈니

스 창출 및 기업 경쟁력 극대화 등을 이룰 수 있는 빅데

이터 관련기술을 고찰하고, 미국, 영국, 싱가포르, 호주

등 공공분야의 활용사례를 소개하였다. 범지인ㆍ최성종

[19]은 해외 빅데이터 활용사례에 대해 민간부문, 유통업

체, 금융권으로 나누어 소개하고 , 국내의 경우 은행, 보

험 등 금융권 사례를 소개하였다. 특히 빅데이터 활용사

례를 시장상황예측, 경영상 기회대응, 니즈발견, 리스크

관리, 유통데이터 생산 및 활용 분야로나누어 해당 사례

를 소개하였다.

한편, 빅데이터 유통 및 데이터 거래소 관련 국내연구

를 살펴보면, 유승훈ㆍ김윤호[20]는 선행연구를 바탕으

로 빅데이터 유통의 경제적 효과에 관한 연구사례 분석

틀을 제안하였다. 그들은 빅데이터 유통의 내용적 측면

에서 ‘빅데이터 애널리틱스에 의한 경제효과’와 ‘빅데이

터 활용에 의한 경제효과’로 분석틀을 구분하고, 연구범

위를 거시, 준거시, 미시 분석으로 분류하였다. 분석대상

연구사례는 SAS, TDWI, MIT, Mckinsey, GE 등 5개 기

업 및 연구기관을 설정하였다. 연구 결과, 빅데이터 시장

에 진출하고자 하는 기업이 다양한 이해관계자의 니즈에

맞춘 빅데이터 축적․유통 방안을 마련하고, 관련 비즈

니스 모델을 개발하는데 도움이 된다고 분석하였다. 이

영환․전희주․윤정연[21]은 데이터 생태계의 진화에 따

른 데이터거래소 설립 모델을 제안하였다. 제안된 데이

터거래소는 현재의 금융거래소 개념을 반영하여 데이터

거래가 가능하도록 하는 이른바 ‘금융거래소형 데이터거

래소’로서 데이터 장터 분류 방법에서의 데이터 장터 진

화단계의 최종모델을 제안하였다.

다양한 빅데이터 분석 및 유통에 대한 연구가 진행되

어 왔지만, 새로운 데이터 유통시장의 지속적인 진화와

비즈니스 업계의 수용, 그리고 멀지 않은 미래에 데이터

를 관리하고 접근하기 위한 산업표준으로서 필요한 빅데

이터 유통 모델 개발에 대한 연구는 없었다. 따라서 본

연구에서는 빅데이터 유통시장의 개념 및 현황을 살펴보

고 Feinleib[22], Turck and Zilis[23], Vitria[24],

Sqrrl[25], 김사혁[26] 등이 언급한 빅데이터 산업 생태계

구조를 바탕으로 빅데이터 유통 생태계의 구조와 단계별

빅데이터 유통 모델을 제안하고 요구기능 사항들을 정립
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하였다.

2. 빅데이터 유통시장의 개념 및 현황

2.1 빅데이터 유통시장의 개념

데이터 유통시장 (data marketplace)은 데이터 수요자

와 공급자가 수익을 위하여 데이터를 사고 파는 곳, 즉

빅데이터 거래가 실제로 일어나는 곳을 가리킨다. 이곳

에서 사람들은 온라인으로 편리하게 데이터를 검색하고

사고 판매하는 것이 가능하다[27]. 빅데이터 서비스 소비

자 (Big data service customer)1)는 이곳에서 필요로 하

는 데이터를용도, 기한, 구매가격수준 등을 명시하여판

매를 요청할 수도 있다. 한편, 빅데이터 서비스 제공자

(Big data service provider)2)들은 이러한 요청에 자신들

의 서비스를 제안할 수도 있다. 즉, 빅데이터 유통시장은

데이터 공급자와 수요자를 연결시키고 빅데이터 가격이

형성되어 거래를 성사시키는 곳, ‘데이터 유통 시스템’인

것이다.

빅데이터 유통시장에서 등록되어 거래되는 모든 데이

터는 즉시 구매하여 사용 가능하여야 하며, 이를 위해 표

준화된 형식 (예: Excel, CSV, XML, JSON) 등으로 제공

되어야 한다.3) 대표적인 데이터 유통시장으로 마이크로

소프트사의 Azure Data Marketplace, data.com

(Salesforce.com), InfoChimps.com, DataMarket.com

(Qlik) 등이 있다. 데이터 유통시장은 기업이 가치 있는

데이터를 획득할 수있도록해 줄뿐 아니라 금전적 거래

이외에 데이터 교환을 통한 데이터의 접근 방식을 제공

하기도 한다.

2.2 국내외 빅데이터 유통시장 현황

2.1.1 국내 현황

현재 국내에서 데이터를 판매 및 제공하고 있는 공공

1) 빅데이터 서비스 제공자로부터의 결과를 소비하는 최종 사

용자 또는 시스템을 의미하며, 소비행위를 통해 새로운 서비

스 또는 지식을 생산․활용한다.(출처: 정보통신단체표준, 

한국정보통신기술협회)

2) 빅데이터 분석을 위한 기능을 제공하며, 빅데이터 솔루션 또

는 기존의 데이터 분석 플랫폼의 확장 형태로 제공된다.(출

처: 정보통신단체표준, 한국정보통신기술협회)

3) 출처:http://www.crunchbase.com/organization/data-marketplace 

#sthash.IgpudvhC.dpuf

기관 및 민간 기업들로는 한국데이터베이스진흥원, 한국

정보화진흥원, 서울시, SKT, KTH 등이 있으며, 운영 현

황은 다음과 같다.

한국데이터베이스진흥원은 데이터 유통 플랫폼을 다

양화하기 위한 시도로서 2012년 7월부터 DATA store4)

를 운영하고 있다. DATA store는 데이터베이스판매 및

구매가 가능한 DB 오픈 마켓이며, 데이터등록현황은 이

용가능 DB상품 총 292개, 데이터 중개 건 수 총 446건이

다. 데이터 거래방법은 이용신청 후 다운로드하거나 API

스토어를 연계 (RSS, JSON, ASP 등)하는 방법이다.

한국정보화진흥원의 K-ICT 빅데이터 전략센터5)는

중소기업 등 민간의 서비스, 솔루션 사업화지원, 데이터

과학자 교육지원 및 사업화지원 컨설팅을 통한 새로운

창조/지식경제 비즈니스 창출을 위한 인프라를제공하고

있다. 주요 서비스로는 데이터 유통 및 미래전략라이브

러리 제공이며, 데이터 등록현황으로는 공공데이터, 자체

수집데이터, 글로벌 데이터(DB상품 총 45개) 등이 있다.

데이터 종류는 국토·교통(12개), IT서비스(9개), 산업·경

제(8개), 방송·통신(4개), 의료·보건(4개), 일반행정(3개),

통계(2개), 교육(2개), 기상·환경(1개) 10개 분야이다. 게

시방법은 국내외 빅데이터 관련 사업, 사이트와의 협조

및 자체 수집을 통해 게시하며, 거래방법은 데이터 원본

출처를 방문하여 다운로드 방식이다. 빅데이터 활용 스

마트 서비스 시범사업과 공공 데이터 포털 등에서 제공

받은 공공, 민간 빅데이터 세트를 제공하고 있으며, 미래

인터넷연구망(KOREAN)으로부터 얻어지는 네트워크

로그 데이터를 수집하여 제공한다. 또한 스탠포드 대학,

UC샌디에고 등 해외 연구용 데이터를 수집하여 제공하

고 있다.

서울시 열린 데이터 광장6)은 서울시가 가진 공공데이

터를 가공하지 않은 원시(raw) 데이터 형태로 시민에게

제공한다. 2012년 5월 서비스를 시작해서 현재 교통, 환

경, 도시 관리 등 10개 분야에 1,500여종 데이터 셋과

2,600여종의 서비스를 제공하고 있다. 주요 서비스로는

데이터 시각화, 카탈로그 서비스, 오픈 API 개발자 공간,

Linked Open Data, 열린데이터 광장 서비스 목록 제공,

자치구 열린데이터 광장이다. 일반행정, 문화관광, 산업

4) https://www.dbstore.or.kr/intro.do

5) https://kbig.kr/

6) http://data.seoul.go.kr/
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경제, 복지, 환경, 도시관리, 교통, 교육, 안전으로 데이터

를 분류하고 있으며, 서비스 유형으로는 Sheet, Open

API, Chart 시각화, Map, File, Link 등이 있다. 개방시스

템 442건, 데이터 셋 4,108건, 서비스 7,817건, 제공기관

53개 등의 데이터 등록하여 개방하고 있으며, 데이터 검

색 후 다운로드 및 이용 신청하는 방법으로 거래된다.

국내 최대의 모바일 이용 고객을 보유한 SKT는 고객

통신 서비스 기반 데이터 등을 엄선하여 다양한 주제별

로 데이터를 제공하는 국내 최초 민간 데이터마켓인

SKT Data Hub7)를 오픈하였다. SKT는 모바일 웹ㆍ앱

개발에 필요한 다양한 개발도구 및자원을쓰기쉽게 모

아 놓은 온라인 개발자 지원 센터 ’T developers’를 구축

완료했으며, 이와 함께 자사 빅데이터를 한데 모은 ‘Big

Data Hub’를 오픈하였다. 주요 서비스로는 데이터 분석

및 유통 서비스, API 응용 서비스 등이 있다. 데이터 등

록현황으로는 이용가능 DB상품총 187개이며, 데이터종

류로는 소상공인 비즈 콜(Biz Call) 분석 보고서, 중국집

ㆍ치킨집 등 배달 업종 이용 분석, 베이커리ㆍ영화관 등

멤버십 이용 통계 등 60여종, 공공데이터 및 교통, 여행,

게임, 미디어 데이터 등이다. 데이터 거래방법은 데이터

검색 후이용신청이며, 시각화 툴을이용하여 2차분석이

가능하다.

KTH의 API Store8)는 DB와 콘텐츠를 API 형태로 개

발할 수 있고 유통도 가능한 국내 최초의 API 유통 플랫

폼이다. API Store를 통해 일반 개발자, 스타트업 그리고

기업간의DB 및 콘텐츠를별도의개발자나 시스템 없이

쉽고 간편하게 사고 팔 수 있다. API Store는 서비스DB

와 콘텐츠를 API로 등록하여 판매하거나 등록된 다양한

API를 구매 할 수 있는 API 전용 유통 플랫폼이며, 개발

자나 시스템 없이 바로 API 등록과 판매가 가능하고,

API 등록 시 상품 판매에 대한 실시간 통계ㆍ정산 시스

템 기능을 제공한다. 또한 DB나 콘텐츠에 대한 API 개발

과 API 사업모델에 대한 솔루션을 지원하며, API Store

의 통합 오픈 플랫폼 ‘와플’은 API 및 DATA를 하나의

플랫폼에 통합, REST API화하여 관리가 용이하다.

국내 빅데이터 유통시장 현황은 매우 열악한 편이며,

데이터의 가치에 대한 이해도 부족하다. 자신이 어떤 데

이터를 가지고 있는지, 데이터를 보유한 기업이나 개인

7) http://www.bigdatahub.co.kr/

8) http://www.apistore.co.kr/

이 데이터가 유통의 대상이될 수 있는지, 어떤 데이터가

가치가 있고 상품화될 수 있는지를 알지 못하는 경우도

다반사이다. 또한 데이터의 유통과정이 외부로 잘 드러

나지 않고 체계적이지 않을 뿐만 아니라 필요한 데이터

를 어디에서 어떻게 구해야 하는지 알기 어렵고, 데이터

가 거래돼도 가격이나 거래 규모가 밖으로 드러나지 않

는 경우가 많다.

민간 데이터 서비스 기업이 느끼는 가장 큰 애로사항

은 제한적인 판매 채널 및 유통 경로로 인하여 데이터의

판로가 부족한 점과 특정 포털로 데이터 판매처가 집중

되는 현상이 불공정 거래계약의 원인 제공을 초래하고

있다는 점이다. 최근 한국데이터베이스진흥원의 데이터

유통환경 조사 보고서에 따르면 새로운 데이터 유통 채

널에 대한 수요가 높은 것은 대부분의 데이터가 자사 사

이트로 유입되는 고객의 수요로는 한계가 있으며, 외부

제휴로는 포털과의 데이터 이용 협력 외에 별다른 유통

채널이 없다는 점 때문이다. 따라서 데이터 유통 활성화

를 위하여 데이터 유통 채널의 확대가 가장 시급한 과제

라 할 수 있다. 또한, 시장과 고객 분석 등을 위한 높은

데이터 수요에 맞춰 업무에 바로 활용할 수 있는 데이터

방식이나 기존 데이터로 해결되지 않는 부분을 정제해

제공할 수 있는 인프라 구축이 필요하다.

2.1.2 해외 현황

전 세계 데이터 중개 시장은 약 40조원으로 추정되고

있으며, 빅데이터 관련 기술이 성장함에 따라 영역과 규

모가 매년 확대될 것으로 예상되고 있다. 마케팅을 비롯

해 리스크 감소, 인명검색 등의 다양한 분야에서 데이터

판매가 이루어지고 있으며 마케팅 부문 (1억 9,620만 달

러)이 가장 큰 비중을 차지하고 있다. 해외의 경우, 빅데

이터 환경에 맞춰 온라인에서 데이터(예: 인구 통계, 환

경, 금융, 소매, 날씨, 스포츠 등)를 직접 거래할 수 있는

데이터 유통시장이 활성화되어 있어 데이터 중개 (데이

터 브로커9))사업이 빠르게 성장하고 있다. 대표적인 데

이터 유통 서비스로는 Infochimps, Oddity Software,

The Data Planet 등이 있다.

2010년 미국에서 설립된 Infochimps는 회원 가입 후

9) 마케팅 및 기타 목적을 위하여 소비자의 오프라인과 온라인

(모바일 포함) 활동에 대해서 엄청난 양의 정보를 수집하고 

분석, 판매하는 사람이나 기업



A Study on the Development of Phased Big Data Distribution Model Based on Big Data Distribution Ecology

Journal of Digital Convergence❙ 99

데이터를 구매ㆍ판매할 수 있는 유통시장으로, 1만 1,500

여건의공공ㆍ민간 데이터를 유ㆍ무료로거래할수 있다.

데이터는다운로드데이터 세트가 5,700여건, 데이터API

가 15건, 외부 사이트 링크가 5,300여건 등으로 구성되어

있다. 2001년 미국에서 서비스가 시작된 Oddity

Software는 교육, 레저, 금융, 부동산, 보험, 창업, 애완동

물 등 800여건의다양한 데이터가 판매되고 있다. 데이터

는 자체 제작되거나 개인 데이터 판매 요청에 따라 수집

되고, 유료데이터의 가격은 종류에 따라 $15에서 $8,000

까지 다양하다. 2008년 서비스를 시작한 The Data

Planet은 웹 콘텐츠를 수집, 정제, 데이터화해 판매하고

있다. 골프코스, 호텔, 미국 대학, 자동차 딜러, 미국 변호

사, 기업 이메일 주소, 미국 지역 통계 등 다양한 데이터

가 거래되고 있다. 고객 맞춤형 데이터 요청에따라 제작,

판매된다. 유료 데이터는 $9.95에서 $589.95 사이에서 거

래되고 있다.

그밖에미국에는Experian, Acxiom, LexisNexis, Equifax,

Harte-Hanks, Epsilon, Programmableweb, Kaggle 등의

업체들이 데이터 중개 시장을 구성하고 있다. 이중 소비

자 신용 분석회사 Experian은 2012년 매출이 44억 달러,

LexisNexis는 32억 달러, Equifax는 18억 달러에 달하고

있다. 또한, Epsilon은 전 세계 3억명의 회원을 확보하고

있으며, Programmableweb은 11,365 건의 데이터 세트

유통 API 제공 및 7,424 건의 Mash-up 정보가 등록되어

있다. Kaggle은 기업 또는 연구자가 그들의 데이터를 업

로드 하고 전 세계적으로 데이터 과학자들이 최고 성능

의 예측모델 개발 경쟁을 하는 플랫폼이다.

그밖에 공공데이터 포털을 제외한 잘 알려진 민간 빅

데이터 유통 시장만 해도 수십여개가 운영 중에 있으며,

API 개발 및 운영대행 사업을 추진하는 Layer7, apigee

의 2013년 매출액은 전년도 대비 각각 100%, 200% 증가

할 정도로 API 구축 및 위탁관리 시장으로 성장하고 있

다. 이들의특징은원시데이터보다는 1차가공또는융합

빅데이터와 같은 품질로 활발히 거래되고 있다는 것이다.

3. 빅데이터 유통 생태계 및 체계

3.1 빅데이터 유통 생태계

가트너(Gartner)는 빅데이터는 19세기 말 전례 없는

성장을 이끌었던 시대의 에너지원이었던 석유에 비유된

다고 하였다. 하지만 빅데이터가 석유와 같은 역할을 수

행하기 위해서는 생산되고 축적된 빅데이터가 정제와 분

류 과정을 거쳐가치를창출할수 있는곳으로실시간이

동이 가능할 때 실현될 수 있다[28]. 이러한 관점에서 빅

데이터 유통 생태계는 매우 중요한 의미를 갖는다. 빅데

이터 유통 생태계는 데이터의 생산과 소비를 이어주는

중간 기능, 즉 데이터의 이동에 관계되는 모든 경제활동

구성원들이 ‘서로 협력하는 가치사슬 연합군’을 의미한

다. 따라서 빅데이터 유통 생태계는 데이터 유통 기능에

참여하는 구성원들이 서로 협력하고 경쟁하면서 살아가

는 곳으로 정의할 수 있다.

Feinleib[22], Turck and Zilis[23], Vitria[24], Sqrrl[25],

김사혁[26] 등이 논의한 빅데이터 산업 생태계 구조를 바

탕으로 빅데이터 유통 생태계의 구조를 제시하면

<Table 1>과 같이 3 단계로 볼 수 있다.

Phase Function Target data
Role of
private

Role of
government

Applic
ation

§ Big data
application
service
providing

§ Data quality
control

§ service
billing
control

Service
data

§ App and
web
service
developm
ent

§ Profit
model
excavation

§ Activation
policy for big
data service

§ Pilot project
for big data
application

Distrib
ution

§ Big data
processing
(pre-processi
ng,
analyzing,
visualization)

§ Data
searching
function

§ Data
approaching
API channel
providing

Processing
data

§ Various
API
providing

§ Policy for
data sharing
and
application

§ Policy for big
data
distribution
operation

§ Distribution
pilot
project(API
construction)

Constr
uction

§ Big data
(raw data)
generation

§ Big data
control

Primitive
big data

§ Big dat a
control
for each
company

§ Standards for
sensor & I.o.T
data
generation

§ Pilot project
for
government
3.0 public data
and sensor
data
generation

<Table 1> Structure and function of big data 

distribution ecology

구축 단계는 최초로 원시 빅데이터를 생성하고 데이

터를 관리하는 단계를 말한다. 유통 단계는 빅데이터 유
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통 생태계의 핵심 기능을 담당하며, 활용 단계는 서비스

가 이루지는 단계로서 유통 단계를 이용한다. 활용단계

에서는 앱 및 웹을 통해 궁극적으로 빅데이터 활용 결과

를 이용하는 단계이다. 이를 위해 데이터 품질관리, 기관

인증관리, 과금 관리가 필요하며 기본 정보는 유통 단계

에서 제공해야 한다.

구축단계의 작업은 각 기업별, 개인별, 기관별로독립

적으로 이루어지며, 구축된 데이터베이스에 가격을 붙여

서 바로 거래하는일은 거의 없다. 유통 단계에서는 유통

이 될 수 있는 단위로 데이터의 가공이 이루어진다. 예를

들어 통계 분석결과만이 유통 대상이 된다. 원활한 유통

을 위해 검색 기능 및 다양한 API가 각 기업 및 기관별

또는 개인이 만들게 된다.

이모든 단계에 걸쳐 필요한 빅데이터 관리기능은 빅

데이터 지원 기술, 빅데이터 유통시스템 관리, 빅데이터

기술표준 수립 및관리, 빅데이터자원관리, 소비자 보호

등이며, 빅데이터 유통 시스템의 기술 구조는 빅데이터

생산 유통 단계 하부에서 빅데이터의 생산과 유통을 기

술적으로 가능케 하는 역할을 수행한다.

3.2 빅데이터 유통체계 구현을 위한 기능적 

    요구사항

김신곤[29]의 연구에 따르면 빅데이터 유통 체계 구현

을 위해서는 아래와 같은 기능적요구사항이 수반되어야

하며, 그들의 구성은 [Fig. 1]과 같다.

[Fig. 1] The concept for integrated DATAㆍAPI 

distribution

개인정보 유통 플랫폼을 위해서는 개인정보 유통 체

계 구축, 개인정보 유통을 위한 보안체계 구축, APIㆍ데

이터 및 개인정보 유통 라이선스 체계 확립이 요구된다.

또한 APIㆍ데이터 유통방식 및 유통포맷 표준화가 필요

하다. API 자동 생성 및 관리기능은 원천 데이터로부터

자동 API 생성 기능을 제공하고 라이프사이클 기반의

API 관리 기능을 제공한다. 데이터 유통의 품질 체계 마

련, 데이터 평가 체계 구축을 위해 데이터 클렌징

(cleansing) 기능이 제공되어야 한다. APIㆍ데이터 분석

및 시각화 기능은 자체ㆍ외부데이터 분석 기능 제공, 데

이터 시각화 기능 제공을 의미한다. API 구매 전 테스트

기능 제공, 데이터 구매 전 샘플 다운로드 기능 제공, 기

계 가독 (machine-readable) 형식으로 제공, Mash-up

APIㆍ데이터 형식 제공을 통해 APIㆍ데이터 제공(거래)

방법 및 형식이 개선되어야 한다. 또한 데이터 클리어링

하우스(clearing house) 구축이 요구되며, APIㆍ데이터

유통과 관련된 각종통계 및알림기능이구축되어APIㆍ

데이터 유통과 관련된 객관적인통계자료제공, APIㆍ데

이터 유통과 관련된 실시간 알림이 제공되어야 한다. 시

제품 제작을 위한 클라우드 컴퓨팅 환경과 LOD 구축 환

경을 제공하는 데이터 활용 환경이 제공되어야 한다.

4. 단계별 빅데이터 유통 모델 제안

본 연구에서는 전술된 빅데이터 유통 생태계 및 체계,

그리고 수반되어야 하는 기능적 요구사항들을 고려하여

한국전자통신연구원 표준연구센터에 근무하고 있는 전

문가와의 인터뷰 및 브레인 스토밍을 통해 빅데이터 유

통 모델 개발을 위한 3 단계 과정이 설계되었다.

4.1 데이터 중개 및 거래 플랫폼 구축

이 단계에서는 데이터 공급자와 수요자가 데이터를

거래할 수있는 데이터 유통 및 거래 플랫폼이 구축되며,

공급자 관리기능, 메타 데이터 레지스트리(Meta Data

Registry; 이하 MDR) 기능, 수요자 관리 기능으로 구성

되어 있는 총괄시스템과 공급자 등록기능, 데이터 정보

등록 기능, 메타 데이터 관리 기능, 수요자 등록기능, 데

이터 검색 기능, 결제기능으로 구성되어 있는등록 및 거

래관리 시스템이 설계된다([Fig. 2] 참고). [Fig. 1]의 데

이터/API 공급자, 빅데이터 서비스 수요자, 데이터/API

거래소 연결에 필요한 요구기능을 기반으로 제안되었다.

여기서 데이터 공급자는 자신의데이터를API를 통해 판

매하는 주체를 의미하며, 수요자는 빅데이터 서비스 제
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공자와 빅데이터 서비스 소비자를 모두 포함하며, [Fig.

1]한다.

[Fig. 2] Data distribution and trading platform

4.1.1 총괄시스템

공급자 관리기능은 API를 제공하는데이터 공급자들

을 총괄적으로 관리할 수 있는 기능을 의미한다. MDR

기능은 등록된 데이터 요소를 인증하고데이터 표준화를

지원하며, 데이터에 대한 상세 설명, 데이터 유형, 담당

자, 보관 주기, 데이터간의 매핑관계, 작업 흐름도 등을

관리한다. 수요자 관리 기능은 데이터 수요자들을 총괄

적으로 관리할 수 있는 기능을 의미한다.

4.1.2 등록 및 거래관리 시스템

공급자 등록기능은 공급자 유형 (공공, 기업, 개인)을

입력할 수 있는 기능을 제공하며, 등록자 등록 및 인증

기능에서는 통합 아이디 개설 및 비밀번호 설정과 소속

기관․부서 등 입력, 관심분야 입력 등과 같은 개인정보

를 입력할 수 있는 기능을 제공한다. 데이터 정보 등록

기능은 제공할 데이터 및 API를 등록할 수 있는 기능을

의미한다. 메타 데이터 관리 기능은 데이터의 기본 단위

인 데이터 요소를 등록할 수있는기능과데이터요소 특

징들에 따른 메타데이터를 저장할 수 있는 기능을 제공

한다.

수요자 등록 기능은 수요자 유형 (공공, 기업, 개인)을

입력할 수 있는 기능을 제공하며, 통합 아이디 개설 및

비밀번호 설정과 소속기관․부서 등 입력, 관심분야 입

력 등과 같은 개인정보를 입력할 수 있는 기능을 제공한

다. 데이터 검색 기능은 주제, 키워드 검색 등 데이터 카

탈로그를 통해 데이터를 검색할 수 있는 기능을 제공하

며, 수요자를 위한 데이터 미리보기 기능을 제공한다.

API 서비스 유형 (예: REST, SOAP) 등을 선택할 수 있

는 기능을 제공하며, 수요자가 데이터 공급자에게 API

Key 승인을 요청할 수 있는 기능을 제공한다. 수요자로

부터 들어온 API Key 승인요청을 승인하고 전송할 수

있는 기능을 제공하며, API를 통해 Data 전송하는 기능

을 제공하고, 일부 수요자들에게 API 프로그래밍을지원

한다. 결제 기능은 데이터 결제 방식 (신용카드, 계좌이

체, 핸드폰, 간편 결제)등을 선택할 수 있는 기능을 제공

한다.

4.2 거래지원 시스템 구축

이 단계에서는 유통 및 거래 플랫폼에서의 원활한 데

이터 거래를 위한 거래지원 시스템이 추가적으로 구축되

며 핵심기능과 고객관계 관리 기능으로 구분된다([Fig.

3] 참고).

핵심기능은 컨설팅기능, 법률 자문기능, 빅데이터 기

술 지원 기능, 데이터 클리어링 기능이며, 고객관계 관리

기능은 온라인 커뮤니티 기능, 원격 지원 기능, 오프라인

교육 기능으로 구성된다.

컨설팅 기능이란 빅데이터 인프라, 분석 등에 전문성

을 갖춘 인력을 제공하는것을 의미하며, 법률 자문 기능

은 데이터의 개인정보, 저작권 문제 등을 법률적으로 자

문하는 인력제공 기능을 말한다.

빅데이터 기술 지원 기능은 데이터 수집 기능, 데이터

저장 관리 기능, 데이터 처리 기능, 데이터 가공 기능,

Mash-up 기능, 데이터 분석 기능, 데이터 시각화 기능,

API 지원 기능 등으로 구성된다.

[Fig. 3] Trading support system
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데이터 수집 기능은 다양한 분야, 다양한 데이터 소스

로부터 쏟아져 나오고 있는 데이터 수집 기술을 제공하

며, 데이터 저장 관리 기능은 데이터의 대용량, 비정형,

실시간성을 수용할 수 있는 기능을 제공한다. 데이터 처

리 기능은 많은 양의 데이터를 일괄 및 실시간으로 처리

할 수 있는기능을 제공하며, 데이터 가공 기능은 전처리

(pre-processing)를 통한 데이터 클렌징(data cleaning)

을 수행한다. 매쉬업(mash-up) 기능은 정규화된 규격으

로 상호 연관성이높은 원시 데이터를 연결하고, 제작 된

상품가치가 우수한 빅데이터 집합을 제공하며, 데이터

분석 기능은 고객 맞춤형 데이터 분석 서비스 기능을 제

공한다. 데이터 시각화 기능은 무질서한 데이터 흐름에

서 숨겨진 패턴을 직관적이고 명확하게 이해할 수 있게

시각화 기능을 제공하며, API 지원 기능은 SOAP방식과

REST방식을 선택할 수 있는 API 서비스 유형 선택 기

능을 제공하며, 고객 맞춤형 API 개발지원 서비스 기능

을 제공한다.

데이터 클리어링 기능은 개인정보 처리 기능으로서

개인정보 자가진단 도구 지원, 개인 식별 정보 탐지 및

비식별화 SW를 지원한다. 고객관계 관리 기능은 온라인

커뮤니티 기능, 원격 지원 기능, 오프라인 교육 기능으로

구성된다. 온라인 커뮤니티 기능은 다양한 분야의 공통

된 관심을 지닌 집단의 교류 활성화하여 고객을 관리할

수 있는 기능을 제공하며, 다양한 포럼 게시판 운영하며

고객과 소통할 수 있는 기회를 마련한다. 원격지원 기능

은 빅데이터 기술지원에 대한 원격지원서비스를 제공한

다. 오프라인 교육 기능은 빅데이터 생산, 가공, 활용 방

법 등의 빅데이터 기술 관련교육과개인정보 처리에 대

한 교육을 오프라인을 통해 정기적으로실시함으로써 고

객들을 관리할 수 있는 기능을 제공한다.

4.3 데이터 유통 포털 및 빅데이터 거래소 

    연결망 구축

마지막 단계에서는 여러 거래소들의 통합에 필요한

유통 관리 시스템이 구축되며 레지스트리연계․공유 기

능, 중개비용 결정 기능, 유통통계 산출․알림 기능으로

구성된다([Fig. 4] 참고).

[Fig. 4] Data distribution portal and big data 

exchange network

레지스트리 연계․공유 기능은 빅데이터 메타데이터

의 명명, 식별, 관리 등을위해MDR이 필요하다. MDR은

등록과 인증을 통하여 메타데이터 표준을 완성하고, 메

타데이터를 공유하고자 하는 개념이다. 등록이란 데이터

의 공유를 지원하기 위하여 메타데이터를 기록하는 작업

이다. 등록 과정을 통하여 최종 사용자에게 메타데이터

의 정확한 의미를 전달할 수 있게 한다. MDR은 다양한

종류의 메타데이터 표준을 메타데이터 요소의 설명을 통

하여 공유를 가능하게 해주는 기능으로서 여러 거래소들

간의 연결망이 구축될 시 각 거래소들의 메타데이터 공

유를 위해 필요하다.

따라서 본 연구에서는 메타데이터의 공유 표준화를

위해 3가지 형태의 레지스트리 연계․공유 기능을 제안

한다.

첫 번째 유형은 거래소들 간의 레지스트리 동기화이

다. 이 형태는 거래소들 간의 협의를 통해 메타데이터를

표준화하여 공유하는 것이다. 단, 거래소들 간의 표준화

협의가 이루어지지 않을 시에는 메타데이터 동기화가 원

활하지 않아 사용자들의 불편함이 초래된다는 단점을 가

지고 있다.

두 번째 유형은 중앙 레지스트리 관리방식이다. 이 형

태는 중앙 레지스트리를 구축하여 모든 거래소들이 중앙

에서 제공하는 메타데이터 표준을 따르고 주기적 또는
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수시로 메타항목의 갱신을 통해 서비스수요자가 데이터

를 찾고자 할때 여러 거래소들을검색하지않고중앙 레

지스트리에서 검색하여 찾는 편리함을 제공한다.

세번째유형은 메타데이터검색및 공유기능이다. 이

형태는 거래소들마다 다른 거래소들의 메타데이터를 검

색할 수 있는 기능을 보유하고 있다. 즉, 사용자가 특정

거래소에서 데이터를 검색할 때 그 거래소가 데이터를

보유하고 있지 않더라도 레지스트리 검색기능을통해 다

른 거래소에 위치한 데이터들을 자동으로 검색 및 출력

하여 사용자가 원하는 데이터의 거래소위치를 알려주는

중개기능을 제공하며, 이 때 중개수수료가 발생한다. 또

한 기존 고객의 유출을 방지할 수 있다.

중개비용 결정 기능은 [Fig. 5]의 데이터 중개 모델에

서 볼 수 있으며, 데이터거래소간 정보 공유에 따른 중개

수수료를 공유하고 정보공유에 따른 인센티브를 제공하

기 위한 기능이다.

[Fig. 5] Data mediation model

이 기능은 레지스트리 연계․공유 기능의 유형에 따

라 결정될 수 있다. 첫 번째 유형인 레지스트리 싱크 유

형의 경우 메타항목만 공유되기 때문에 타 거래소를 통

한 데이터 거래는 성립되지 않아중개수수료가 발생하지

않는다. 두 번째 중앙 레지스트리 관리방식의 경우 정부

기관 등에서 레지스트리를 관리하게 되어별도의 중개수

수료를 지불하지 않아도 된다. 세 번째 거래소간 메타항

목 검색 및 공유의 경우, 거래소들 간의 데이터 검색 및

링크 기능을 제공하기 때문에 중개수수료가 수반되어야

한다.

유통통계 산출․알림 기능은 데이터가 얼마나 거래되

었는지에 대한 통계를 산출하는 기능이며, 데이터 유통

통계 산출 값을 데이터 공급자에게 알려주는 기능으로

카테고리별 데이터 다운로드 비율, 월별․카테고리별 다

운로드 횟수, 주체별 다운로드 횟수, 거래소별 다운로드

비율 등과 같은 정보를 제공한다.

4.3.1 데이터 공급자

데이터 공급자로는 민간기업 내부의 데이터를 판매하

여 이익을 창출하고자 하는 민간기업, Facebook, Twitter

등 SNS 데이터를 판매하여 이익을 창출하고자 하는

SNSs, Sensing Data를 판매하여 이익을 창출하고자 하

는 I.o.T 관련기업, 국민의 알권리 보장, 국정에 대한 국

민 참여 유도, 국정의 투명성 확보를 위해 데이터를 제공

하는 공공기관 등이 해당된다.

4.3.2 서비스 제공자

서비스 제공자는 빅데이터 분석을 위한 기반 기술을

제공하는 빅데이터 인프라 서비스 제공자, 각각의 빅데

이터 분석 도구(analytics)를 제공하는 빅데이터 분석 서

비스 제공자, 인프라 서비스와 분석 서비스를 통합하여

빅데이터 수요자에게 맞춤형 정보를 제공하는 빅데이터

서비스 제공자로 구성된다.

4.3.3 서비스 소비자

서비스 소비자로는 데이터 및 정보를 활용하여 각 개

인의 가치를 창출하고자 하는개인, 데이터및 정보를 활

용하여 비용절감 및 수익창출을 하고자 하는 기업, 데이

터 및 정보를 활용하여 국민의 권리 증진, 삶의 질 향상

등을 추구하고자 하는 공공기관 등으로 구분된다.

5. 결론

현대의 데이터 시장은 새로운 기술, 프로세스, 데이터

과학 등을 이용하여 과거의 데이터 관리 시스템을 빠르

게 대체해 나가고 있다. 우리나라의 빅데이터 거래는 대

부분 기업 간 매매를 통해이뤄지고 있다. 빅데이터플랫

폼과 빅데이터 유통시장의 형성은 정부의 공공 데이터는

물론이고 기업이 기존 사업을 하면서 수집한 데이터를

필요한 곳이면 누구에게나 팔 수 있게 해줄 것이다.

본 연구에서는 빅데이터 유통 생태계 및 체계, 그리고
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이에 수반되어야 하는 기능적 요구사항들을 고려하여 1

단계 데이터 중개 및 거래 플랫폼 구축, 2단계 거래지원

시스템 구축, 3단계 데이터 유통 포털 및 빅데이터 거래

소 연결망 구축을 통한 빅데이터 유통 모델을 제안하였

다. 데이터중개 및 거래 플랫폼 구축단계에서는 데이터

공급자가 API를공급하고수요자가 이를 제공받을 수 있

는 기본적인 기능들이 제공되는 데이터 중개 및 거래 플

랫폼이 구축이 요구된다. 거래지원 시스템 구축 단계에

서는 데이터 중개 및 거래 플랫폼의 수익창출을 위하여

데이터공급자들의 데이터를 저장 및 분석하여 제공하고,

고객관계관리기능을갖는 거래지원 시스템이 추가된다.

마지막 데이터 유통 포털 및 빅데이터 거래소 연결망 구

축 단계에서는 데이터의 유통 통계치를 산출하고, 이에

대한 산출결과를 데이터 공급자 및수요자에게 제공하는

유통 관리 시스템이 구축이 요구되며, 모든 거래소와의

연결을 위한 빅데이터 유통 포털 및 거래소 연결망이 구

축되어야한다. 새로운 기술, 프로세스, 데이터과학 등을

이용하여 과거의 데이터 관리 시스템을 빠르게 대체해

나가고 있는 현대의 데이터 시장에서 새로운 데이터 유

통시장 모델은 계속 진화하고 있으며, 비즈니스 업계에

서 수용되고 있다. 따라서 본 연구에서 제시한 빅데이터

유통 모델은 멀지 않은 장래에 데이터를 관리하고 접근

하기 위한 산업표준 확립의 기준으로 의의를 가진다.

빅데이터 유통 플랫폼과 유통 시장은 정부의 공공 데

이터는 물론이고 기업이 모아둔 데이터를누구에게나 매

매가가능하다. 이를위해, 향후연구로빅데이터 유통 시

장 및 생태계 확립과 빅데이터 유통 시스템 개발을 위한

단계별 유통 체계 구현에 필요한 표준화 요구기능 사항

발견 및 메타데이터 프레임워크 구축을 제안한다.
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