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1. 서론

기독교·불교와 함께 세계 3대 종교의 하나인 이

슬람은 ‘복종·순종’의 뜻을 지니며, 이슬람을 믿

는 신자를 무슬림(Muslim)이라고 한다. 무슬림에

게 허용되는 식품을 ‘할랄 식품’이라고 하고 반면

에 금지되는 것은 ‘하람 식품’이고 하는데, 무슬

림이라면 반드시 준수하여야 하는 할랄과 하람

은 그들의 일상생활 뿐만 아니라 식생활을 결정

하는 가장 주요한 요소이다. 코란에서도 무슬림 

음식에 대한 규제를 엄격히 강조하는 내용을 여

러 번 언급하고 있어 할랄 식품에 대한 중요성을 

짐작할 수 있다.

할랄 식품은 최근 들어 블루오션으로 떠오르

며 전 세계 식품산업에서 가장 큰 주목을 받고 있

으며, 우리나라도 지난 3월 5일 박근혜 대통령이 

아랍에미리트연합과의 정상회담에서 ‘할랄푸드’

와 관련하여 양해각서(MOU)를 체결하면서 국내 

식품기업도 할랄 시장에 대한 많은 관심을 보이

기 시작했다. 

본고에서는 할랄에 관련된 개념적 정의와 이

슬람에서 섭취를 금하는 하람 물질에 관하여 살

펴보고, 할랄 시장 규모와 할랄에 관련된 인증제

도의 검토를 통하여 최근 들어 관심이 대두되고 

있는 할랄 식품에 관한 올바른 이해를 도모하고

자 한다.

2. 할랄의 개념

이슬람에서는 모든 무슬림이 반드시 실행해야 

할 중요한 다섯 가지 의무가 있는데, 그 중 하나

가 라마단 기간 동안의 금식과 금욕으로 라마단 
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한달 동안 일출부터 일몰까지 음식 및 음료의 섭

취와 성행위를 금하고 있다. 라마단과 함께 무슬

림이라면 반드시 따라야 하는 중요한 규율 중 하

나가 할랄(لاله)과 하람(مارح)으로 그들의 삶 속에서 

떼어낼 수 없는 큰 부분을 차지하고 있다. 

할랄(Haral)은 이슬람 율법인 Shariah에서 ‘허

용되는 것’이라는 사전적인 의미를 지니고 있다. 

할랄과 하람은 음식, 약, 의료, 옷, 화장품, 그리

고 관광 등 폭넓은 분야에 적용되고 있지만 일

반적으로 할랄과 하람을 구분할 때 음식에 적용

되는 경우가 대부분이어서 음식이 주를 이루고 

있다고 할 수 있다. 미국 이슬람 식품 영양위원

회(IFANCA; Islamic Food and Nutrition Council of 
America)의 정의에 따르면 할랄은 합법적이며 허

락 받은 것을 의미하며 반면에 하람은 금지 또는 

불법이라는 의미를 지닌다. 많은 것들이 할랄과 

하람으로 명확하게 구분되고 있으나 그렇지 않

은 것들도 존재한다. 마슈부흐(هوبشم)는 아랍어

로 ‘의심스러운’이라는 의미를 지니며, 할랄과 하

람으로 분리하기 위해서 더 많은 정보를 필요로 

하면서 할랄인지 하람인지 구분할 수 없는 경우

에 명명하는 용어이다.

2. 이슬람에서 섭취를 금하는 하람 물질

꾸란(Quran)과 하디스(Hadith)에서는 하람으로 

특별하게 명시되어 있는 것을 제외한 모든 음식

은 할랄(Halal)이라고 구술되어 있다. 이슬람에서 

금하는 하람 물질은 다음과 같다.

이슬람에서 섭취를 금하는 하람 물질

1) 돼지, 멧돼지, 개와 그들의 자손
2) �호랑이, 곰, 뱀, 원숭이 등과 같이 날카로운 발톱과 송곳

니를 가진 육식 동물
3) �독수리, 콘도르, 올빼미와 같이 날카로운 발톱을 가지

고 육식을 하는 맹금류
4) 쥐, 뱀, 지네류, 전갈 등과 이와 유사한 해충
5) �개미와 벌, 딱따구리 새와 같이 이슬람에서 죽이는 것

이 금지된 동물
6) �이, 파리, 구더기와 같이 혐오감을 일으키는 것으로 간

주되는 동물들
7) �개구리, 악어 등과 같이 육지와 물 양쪽에서 살 수 있

는 동물(양서류)

8) 노새와 당나귀
9) �모든 독이 있거나 위험한 해상 동물(상어, 돌고래, 바

다거북, 장어)

10) 이슬람법에 따라 도축되지 않은 모든 동물
11) �적절치 못한 방법으로 도축된 동물	

[교살, 도구를 사용한 구타, 거꾸로 떨어짐, 자연사(부
패), 다른 동물의 공격 등]

12) 혈액
13) 태반과 같은 인간 신체의 부분 또는 부산물
14) �소변, 대변, 토사물, 고름과 같이 인간 또는 동물로부터 

배출된 모든 물질
15) �취하게 하거나 위험한 식물(처리과정에서 독소 또는 위

험을 제거하면 섭취 가능)

16) 알코올이 포함된 음료

이슬람 식품 중에서 가장 강력한 기준이 적용

되는 식품은 육류와 가금류를 포함하는 동물성 

식품이다. 무슬림은 할랄로 인정되는 고기만 소

비할 수 있으며 할랄 동물의 도축방법도 반드시 

할랄 방식을 따라야 한다. 바람직한 할랄의 도축

할랄 식품의 조건

1) �식품과 그 식품의 재료들은 샤리아 법에 따라 불결하
지 않아야 함

2) �식품은 샤리아 법에 따라 어떤 불결한 재료들이 포함되
지 않아야 함

3) 식품은 안전하고 해롭지 않아야 함
4) �식품은 샤리아 법에 따라 불결한 것들로 인하여 오염되

지 않은 장비들을 사용하여 만들어 져야 함
5) �식품 또는 그 식품의 재료들은 샤리아 법에 의하여 허가

되지 않은 인간 신체의 어떤 부분 또는 인간의 파생물을 
포함하고 있지 않아야 함

6) �식품의 준비, 가공, 포장, 보관 또는 운반의 과정에서 식
품은 위에서 기술한 모든 아이템 또는 샤리아 법에서 불
결한 것으로 선언된 어떤 것들과 접촉하여서는 안되며, 
물리적으로 다른 식품들과 분리되어야 함

* �말레이시아 MS1500:2009(2009) 할랄 식품 표준에 따르

면, 일반적으로 할랄 식품이 되기 위해서는 다음과 같은 

조건들을 반드시 충족하여야 한다.
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특집: 할랄 식품 산업과 할랄 인증

방식을 사용하여도 돼지는 절대로 할랄이 될 수 

없다. 할랄의 도축규정을 살펴보면 일반적 동물 

도살의 경우에도 국제위생 규격에 따를 것을 권

장하는 추세이며 다음과 같은 조건들을 요구하

고 있다.

할랄 도축규정

1) 정신적으로 완전한 성인 무슬림에 의해 도살되어야 함
2) �도살되는 동물의 경우는 이슬람법에 허가된 동물이어

야 함
3) 도살되는 동물은 도살되기 전 살아있는 상태여야 함
4) �도살되기 직전에 “Bismillah(알라의 이름으로)”라고 말

하고 도살해야 함
5) �도살에 사용되는 기구(칼)는 날카로와야 하며 한번 움직

임으로 도살해야 함
6) �도살하는 자는 동물의 목 부분의 기도, 식도, 경동맥을 

끊어야 함

무슬림은 돼지고기 섭취의 금지 뿐 아니라 돼

지에서 파생되는 모든 부산물에 대한 이용이 철

저하게 금지된다. [그림 1]에 제시된 것 같이 돼

지에서 추출되는 물질은 매우 다양하며 여러 가

지 용도로 식품에 사용될 수 있기 때문에 할랄 인

증을 위해서는 이러한 문제를 해결할 수 있는 대

책이 필수적이다.

Web of Science[ver.5.13.3]에서 주제어 ‘halal’을 

포함하고 있는 발표논문 수는 1980년부터 2014
년까지 총 218편으로 조사되었다. 발표된 논문의 

추이를 살펴보면 2011년 이후부터 연간 발표되

는 논문 수가 20편 이상으로 증가하고 있어 할랄

과 관련된 과학적 연구들이 그 이전에 비해 활발

하게 늘어나고 있음을 알 수 있다.

최근 5년간 발표된 논문을 살펴보면 하람 물

질 검출법, 할랄 육류 및 도축관련, 할랄 시장 및 

할랄 인증에 관한 주제가 주를 이루고 있었으며, 

그 외에 하람 물질의 대체재 관련연구, 할랄 관

광, 할랄 금융 등에 관한 연구가 간헐적으로 보

고되었다. 

할랄에 관련하여 검색된 218편의 논문 중에서 

주제어로 ‘pig’를 포함한 논문은 12편으로 조사되

었다. 발표된 12편 논문의 연도별 추이를 살펴보

면 2011년까지는 4편으로 조사되었고 그 나머지 

8편이 2012년 이후에 발표되어 최근 들어서 돼지

와 관련된 할랄 인증에 관한 과학적인 연구가 늘

어나고 있음을 알 수 있다. 이들 연구 논문들의 

내용을 살펴보면 돼지의 유전자분석을 통한 돼

지 성분 검출법에 관한 연구가 가장 많았으며 그 

외에도 돼지로부터 추출되는 gelatin 대체를 위한 

fish gelatin에 관한 연구, 가축도축을 위한 복지에 

관한 연구들이었다.그림 1. 이슬람 금지 물질인 돼지와 부산물들

(출처: Halal requirements for food and chemical industry, by M. 

Sadek, Halal Food Council of Europe)

그림 2. �연도별 ‘halal’ 주제어를 포함한 연구논문 편수 (총 218편, x
축: 년도, y축: 논문 편수)
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3. 할랄 식품 산업

할랄 식품은 최근 들어 블루오션으로 떠오르면

서 전 세계 식품산업에서 가장 큰 주목을 받고 있

으며 국내 식품기업도 할랄 시장에 대한 많은 관

심을 보이기 시작했다. 할랄(Haral)은 화장품이나 

의약품 등 공산품 뿐 만 아니라 식품 까지 폭 넓

게 적용되므로 할랄 산업이라고 불리운다. 

이슬람 시장의 2019년 전망에 따르면 전체 이

슬람 시장 성장률은 연평균 14.4%로 예상되며 전

체 시장은 4,194조원 규모이다. 이 중 할랄 식품

은 2,847조원으로 전체 시장의 67.8%를 차지하고 

있어서 할랄 시장에서 가장 규모가 큰 산업임을 

알 수 있다.

Thomson Reuters 보고에 의하면 2012년 전 세

계 식품과 음료의 지출은 약 6조 5,500억 달러

로 추정되는데, 동 기간 전 세계 무슬림의 식음

료 소비 비용은 약 1조 880억 달러로 전체 시장

의 약 16.6%를 차지하였다. 무슬림의 식음료 지

출은 꾸준히 성장하여 2018년에는 1조 6,260억 

달러에 이를 것으로 예상되는데 이는 전 세계 지

출의 약 17.4%를 차지한다. 전체 식품 소비를 기

반으로 하여 최고의 무슬림 식품 소비 국가로는 

2012년 기준으로 인도네시아(1,970억 달러), 터

키(1,000억 달러), 파키스탄(930억 달러), 이집트

(880억 달러) 순으로 보고되었다. 

전 세계 인구의 약 24%인 16억 명에 달하는 무

슬림들은 경제력이나 교육수준이 향상되고 높은 

출산율을 유지하면서 이들이 먹고 쓸 수 있는 제

품인 할랄 식품의 시장규모는 점점 확대되고 있

다. 할랄 식품 시장은 2008년 리먼브라더스 사태

로 촉발된 글로벌 경기침체에도 불구하고 거의 

영향을 받지 않았으며 2004년부터 2010년 동안 

평균 12.6%의 높은 성장률을 보여주었다.

표 1. 2013년 할랄 시장규모 및 2019년 할랄 시장 전망

항목 2013년 할랄 시장규모 2019년 시장 전망
(예상증감율)

연평균증가율

할랄 식품 1,450조 2,847조 16.0%
패션 298조 543조 13.7%
여행 157조 267조 11.7%

미디어 레크레이션 207조 338조 10.5%
화장품 51조 81조 9.8%
제약 80조 115조 7.2%
합계 2,247조 4,194조 14.4%

(출처 : Thomson Reuters. 2015. State of the Global Islamic Economy)

표 2. 2012년 할랄 식품 소비 시장 규모

� (단위: 10억 US$)

국가 시장규모 국가 시장규모

인도네시아 197 아랍에미리트 20
터키 100 아제르바이잔 20

파키스탄 93 말레이시아 14
이집트 88 미국 13
이란 77 카자흐스탄 12

나이지리아 53 중국 11
사우디아라비아 44 프랑스 11
방글라데시 43 독일  9

인도 38 요르단  9
러시아 34 쿠웨이트  8
이라크 26 튀니지  8
수단 25 오만  6
모로코 22

(출처 : Thomson Reuters. 2013. State of the Global Islamic Economy)



6
식품과학과 산업 6월호 (2015)

특집: 할랄 식품 산업과 할랄 인증

할랄 식품의 성장가능성이 커지면서 일본, 중

국, 러시아, 프랑스 등 선진 국가들이 할랄 사업

에 관심을 집중하고 있다. 다국적 식품업체인 네

슬레는 이미 80년대부터 할랄 전담 라인을 구축

하였으며 알코올 성분이나 돼지기름이 전혀 들

어가지 않은 할랄 제품과 비할랄 제품을 분리하

여 제조하는 등 할랄 식품 분야에서 선두를 달리

고 있다. 

할랄 식품은 단순히 무슬림 집단에만 그치지 

않으며 최근 들어 서구인들에 의하여 위생 및 안

전을 의미하는 것으로 받아들어지고 있다. 그 예

로 네덜란드의 할랄 쿠키·초콜릿 제조업체인 마

르하바 소비자의 25%는 비무슬림일 정도로 할

랄 식품은 깨끗하고 안전한 식품이라는 인식이 

확산되면서 비무슬림 사이에서도 인기가 상승하

고 있다. 

할랄 식품 시장규모가 날로 커지며 글로벌적

인 관심이 대두되기 시작하면서 우리나라 식품

기업도 할랄 시장 진출을 위하여 할랄 인증에 관

심을 보이고 있음에도 불구하고 우리나라 식품

기업들은 아직까지 할랄 산업 진출의 초기 단계

이며, 할랄 시장에 대한 학문적 연구도 거의 없는 

척박한 상태이다.

4. 할랄 인증

할랄 식품은 고객 충성도가 높다는 점에서 주

목해야 한다. 무슬림들은 종교적으로 그들이 사

용하는 제품들이 확실하게 할랄인가에 대하여 

확인하는 의무를 지니며, 의심되는 것을 소비하

지 않는 이슬람식 교육을 어릴 적부터 엄격하게 

받아왔다. 이러한 이유로 무슬림들은 식생활에

서 그들에게 허용된 할랄 식품인지를 확인하고 

소비하는 경향이 매우 강하다. 

무슬림 소비자를 대상으로 한 관광공사 연구 

결과에 의하면 응답자의 89.1%가 식품 구매 시 

할랄 로고를 확인한다고 답하였으며, 97.9%가 할

랄 로고가 없는 제품보다는 할랄 로고를 지닌 제

그림 3. 식품 구매 시 할랄 로고 확인 여부

그림 4. 할랄 로고가 없는 제품 보다 할랄 로고가 있는 제품을 신뢰함

그림 5. 제품 구입 시 할랄 인증 여부가 가격보다 중요함 
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표 3. 대표적인 할랄 인증제의 종류

국가 인증기관 기관 성격 할랄마크
규제 장치

규정제정 공식표준 인증주체

말레이시아 JAKIM 공공단체 있음 있음 정부

인도네시아 MUI 공공단체-민간 없음 있음 준 정부

브루나이

Lembaga
Mengeluarkan
Permit Import 

Halal

공공단체 있음 있음 정부

필리핀 IDCP 민간단체 없음 있음 민간

싱가포르 MUIS 공공단체 있음 있음 정부

캐나다
Halal Montreal

Certification
Authority

민간단체 없음 없음 민간

미국 IFANCA 민간단체 없음 있음 민간

중국
China lslamic
Association

공공단체 없음 있음 정부

이탈리아
Halal International

Authority
민간단체 없음 없음 민간

독일 

European
Inspection-and

Certification Body
for Halal-Food

민간단체 없음 없음 민간
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품을 더 신뢰한다고 응답하였다. 제품 구입 시 

할랄 인증 여부가 가격보다 중요하다는 비율이 

97.9%에 달하여 할랄 인증 식품에 대한 높은 충

성도를 보여 주었다. 

할랄 식품에는 샤리아 법에 따라 도축되지 않

은 불법적인 동물 또는 샤리아 법에서 금하는 재

료가 포함되어서는 안 된다. 할랄 식품으로 인정

받기 위해서는 사용하는 모든 재료의 생산부터 

유통까지 이슬람법에 따라야 하기 때문에 대부

분의 이슬람 문화권에서는 할랄 식품을 인증하

는 인증 제도를 도입하여 소비자의 선택에 도움

을 주고 있다. 현재 세계적으로 150∼200여개의 

할랄 인증기관이 운영되고 있으며 이곳에서 식

품, 화장품, 의약품 및 공산품에 이르기까지 인

증된 할랄 제품에 관한 정보를 제공하고 있다. 

글로벌 할랄 시장에 진출하기 위해서는 할랄 

식품 인증을 받는 것이 반드시 필요하며 맥도날

드, KFC, 네슬레, 유니레버 등과 같은 많은 다국

적 기업은 할랄 시장에서의 우위점유를 위하여 

이미 할랄 인증을 받아 각 지역에서 운영하고 있

다. 할랄 인증을 해주는 기관은 정부 또는 준정

부기관, 비정부기구, 지역 이슬람 사원이나 이슬

람 단체 등 그 유형이 매우 다양하며, 이슬람 국

가임에도 불구하고 자국 내 할랄 인증을 지정해 

주는 인증기관이 없는 경우도 있다. 국가가 인증

을 하는 경우에도 국가에 따라 할랄 인증기준의 

차이가 있을 수 있고, 한 국가 내에서도 수니파

와 시아파 등 종파나 또는 지역에 따라 다른 인증

기관이 존재하기도 한다. 말레이시아의 JAKIM 

(Jabatan Kemajuan Islam Malaysia), 인도네시아의 

MUI (Majelis Ulama Indonesia), 싱가포르의 MUIS 
(Majelis Ugama Islam Singapura), 미국의 IFANCA 

국가 인증기관 기관 성격 할랄마크
규제 장치

규정제정 공식표준 인증주체

태국 CICOT 공공단체 있음 있음 민간

호주 ICCV 공공단체
-민간

있음 없음
정부와
민간

뉴질랜드 FIANZ 공공단체
-민간

있음 있음 민간

프랑스
Ritual Association 
of Lyon’s Great 

Mosque

공공단체
-민간

없음 없음 민간

오스트리아
Islamic Informa-
tion and Docu-

mentation Center
민간단체 없음 있음 민간

(출처: 한국관광공사. 무슬림 관광객 유치 안내서, 2014)
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표 4. 국내 할랄 인증 대상 제품

식품/음료류 농, 축, 해산물류 제약/화장품류 원재료류

장, 소스류 우, 계육/가공 비타민 당, 염류

생수, 음료 유제품, 디저트 건강식품 향신료, 색소

냉동식품 소시지류 스킨케어제품 밀가루

가공식품 어묵류 염색제품 조미료

제과제빵 캔 가공품 색조화장품 용매제

전통식품 과일가공품 식용류

(출처: 한국농수산물 유통공사, 2011)

표 5. 국내 기업의 할랄 인증 현황

분야 업체명 인증품목 인증시기 인증기관

가공식품

대상

종가집 김치 2009 말레시아 JAKIM
마요네즈 2010.12 말레시아 JAKIM

김, 옥수수유, 당면, 물엿 2012.1 인도네시아 MUI

롯데제과
자이리톨 껌 인도네시아 MUI
초코파이 베트남 HCMC

만전식품 조미김, 김 2009.11 한국이슬람교중앙회(KMF)

아워홈 국, 탕, 김치, 면, 떡, 어묵, 장류, 두부 등 2013.6 농심부와 제품개발 및 연구

오리온 초코파이 2013.6 인도네시아 MUI

크라운제과
조리퐁, 콘칩, 카라멜콘과 땅콩, 	

못말리는 신짱
2013.5 싱가포르 MUIS

티젠 오가닉 그린티 한국이슬람교중앙회(KMF)

한일식품 본고장 우동 2014.3 한국이슬람교중앙회(KMF)

CJ제일제당 햇반, 조미김, 김치 등(43개 품목) 2013.3 말레시아 JAKIM

김치류
엄마손맛김치 엄마 손맛 김치 2013 인도네시아 MUI
한성식품 김치 한국이슬람교중앙회(KMF)

레스토랑 롯데리아 패스트푸드 레스토랑 인도네시아 MUI

면류
농심 신라면 등 면류 2011.4 한국이슬람교중앙회(KMF)

면류 라면 2013.7 말레시아 JAKIM
제과 파리바게뜨 제과 2012.12 한국이슬람교중앙회(KMF)

유제품

남양유업 멸균초코우유 2011.10 말레시아 JAKIM
빙그레 아이스크림, 유음료 2013 한국이슬람교중앙회(KMF)

삼육식품
검은콩 칼슘 두유, 바나나두유, 	
딸기두유, 초코두유, 메론두유

2014 싱가포르 MUIS

서울우유협동조합 오렌지맛 우유 등 유제품 2014.3
할랄 인증 획득을 위한 	

컨설팅 계약

음료 한성식품 유자차, 대추차, 알로에차, 생강차(4종) 2013.8 말레시아 JAKIM
인삼제품 KGC인삼공사 정관장 뿌리삼과 홍삼농축액 등 3개 품목 2014.4 한국이슬람교중앙회(KMF)
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(Islamic Food and Nutrition Council of America) 등
이 주요 인증기관이다. 

5. 국내 할랄 식품 인증 현황

국내 기업의 경우 이슬람 국가에 대한 수출을 

목적으로 할랄 인증을 추진하여 왔으며 2013년 

할랄 식품 수출액은 1억 5,300만 달러 규모로 전

체 식품 수출액의 9% 정도를 차지하였다. 우리

나라에서는 한국이슬람교중앙회(KMF)에서 할

랄 인증을 시행하고 있으나 KMF에서는 인증을 

통한 수출 가능국가에 대한 정보를 제공하고 있

지 않기 때문에 한국 기업들은 일부 국가를 제외

하고는 수출국의 인증을 취득해야 하는 상황이

다. 표 4, 5에는 국내 할랄 인증 대상 제품과 국내 

기업의 할랄 인증 현황이 제시되어 있다.

우리나라도 세계적으로 공신력을 지닌 할랄 인

증기관이 하루 빨리 정착될 수 있도록 정부와 관

련기관의 적극적인 지원과 관심이 필요한 때이다.

맺음말

할랄 인증의 중요성이 부각되고 무슬림 시장

이 커지는 흐름에 발맞추어 우리나라 식품 기업

의 할랄 수출을 증진하고 안전하게 보호하여 할

랄 산업을 육성 발전시키기 위한 방안을 다음과 

같이 제시한다.

첫째, 현재 우리나라는 할랄 원재료가 절대적

으로 부족하여 할랄 제품 수출을 위해 할랄 원재

료의 수입이 불가피한 실정이다. 수입되는 할랄 

원재료 중 일부는 우리나라에서도 위생적 처리 

및 나지스 제품과의 접촉 차단을 통한 단순한 가

공과정을 거쳐 충분히 할랄 인증을 취득할 수 있

으므로 원재료에 대한 할랄 인증제품의 수를 빠

른 시간 내에 늘릴 필요가 있다. 이를 통해 할랄 

인증 원재료 수입을 감소시키고, 우리 농수산물

을 보호할 수 있을 것으로 기대한다. 

둘째, 전 세계적으로 할랄 분야의 권위를 지닌 

국가의 경우 할랄 인증기관뿐만 아니라 할랄에 

대하여 체계적이고 전문적인 연구와 분석을 통

하여 제품을 분석하고 검사할 수 있는 할랄 전

문 연구소와 연계되어 있는 실정이다. 말레이시

아 UPM (University Putra Malaysia), 인도네시아

의 IPB (Bogor Agricultural University) 그리고 태

국의 경우에는 Chulolongkorn 대학에 할랄 사이

언스 센터를 설립하여 제품에 대한 할랄 여부를 

확인하고 있다. 앞으로 우리나라도 할랄 제품에 

대한 전문적 연구를 전담할 연구 기관의 설립이 

필요하다.

셋째, 우리나라는 아직까지 할랄에 관해 전문

적이고 폭넓은 지식을 갖추고 할랄에 대한 지원 

및 교육을 전담할 전문인원이 절대적으로 부족

하다. 농림축산식품부 산하 한국식품연구원에서 

한국이슬람교중앙회와 업무 협약을 맺고 할랄 

식품을 전문으로 연구하는 ‘할랄식품 사업단’을 

설립하였다. 앞으로 ‘할랄식품 사업단’을 중심으

분야 업체명 인증품목 인증시기 인증기관

제분 동아원 제분 1등급(87개 품목) 2013.8 말레시아 JAKIM
차류 전남 고흥군 유자식품 2013.7 말레시아 JAKIM

치킨

네네치킨
양념치킨소스, 오리엔탈 파닭 소스	

(11개 품목)
2013.4 한국이슬람교중앙회(KMF)

교촌치킨 치킨제품 2013.8
할랄 인증 획득을 위한 	

컨설팅 계약

화장품 G.hands 천연화장품 2014.4 한국이슬람교중앙회(KMF)

(출처: 한국관광공사. 무슬림 관광객 유치 안내서, 2014)
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로 전문적인 연구기관과 연계하여 할랄 전문가 

양성 방안을 모색할 필요가 있다. 

넷째, 할랄 식품과 관련하여 실효성 있는 정책 

수립을 위하여 정부, 업계, 학계 및 연구기관이 

함께 힘을 모아서 국내 기업의 할랄 시장 진출을 

위한 교두보를 구축해야 한다. 나아가 할랄과 무

슬림 소비자들에 대한 폭넓은 이해가 사회적 차

원에서 이뤄져야 할 것이다.
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