
Journal of The Korea Society of Computer and Information 

Vol. 20 No. 8, pp. 93-104, August 2015

www.ksci.re.kr

http://dx.doi.org/10.9708/jksci.2015.20.8.093

∙First Author: Yong-Ki Lee, Corresponding Author: Nam-Mee Moon

*Yong-Ki Lee(gigad@naver.com), Dept. of Applied IT Technology, Hoseo University

**Nam-Mee Moon (mnm@hoseo.edu), Dept. of Applied IT Technology, Hoseo University

∙Received: 2015. 06. 17, Revised: 2015. 06. 29, Accepted: 2015. 08. 04.

A Study on the design and implementation of Intelligent Advertisement

Operation System based on User’s Feedback in Mobile Environments

Yong-Ki Lee*, Nam-Mee Moon **

Abstract

In this paper, the design of intelligent_advertisement_operation system(IAdOS) based on user’s 

feedback is proposed for mobile environments. The proposed system stores the advertising contents 

created by the advertising provider and recommends the personalized advertising contents by 

analyzing the context information ,and then feedback information of the advertisements. Since the 

proposed system which can recommends provide the smart advertisement contents based on personal 

preference, it is expected to contribute the new service model development of in the field of 

advertising market.
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I. Introduction

오늘날 인터넷의 발전과 스마트 기기의 확산으로 인하여 광

고 산업은 전통적 광고물 중심에서 뉴미디어와 정보기술(IT)이 

결합된 디지털 광고 콘텐츠가 증가하고 있는 추세이다. 이와 같

은 뉴미디어 분야는 인터랙티브 미디어 시스템의 발전과 디지

털 미디어를 활용하여 목표 소비자에게 정확한 메시지를 전달

하려는 디지털 사이니지가 뉴미디어의 새로운 트랜드로 대두되

고 있다[1][2].

맞춤형 광고는 기업은 광고효과를 극대화할 수 있고, 소비자

는 무분별한 ‘광고공해’에서 벗어나 필요한 정보만을 얻을 수 

있으며, 사용자 정보를 바탕으로 구성한 사용자 프로파일을 이

용하여 사용자의 관심을 파악하고, 개개인의 관심에 맞는 광고

를 제공함으로써 광고의 효과를 높일 수 있어 최근 광고시장에

서 이슈가 되고 있으며, 정보의 유용성과 사용자 편리성으로 인

해 빠르게 성장하고 있다[3][4].

최근에 스마트폰 보급이 확산됨에 따라 모바일 단말기 사용

자 수가 급격히 증가하였다. 더불어 전체 모바일 광고 소비자의 

수가 늘어날 것으로 예상되며, 모바일 광고 시장도 국내외 모두 

꾸진히 성장하는 추세이다[5][6]. 특히, 스마트폰 기반의 모바

일 광고는 이용자 정보와 위치 정보를 활용한 광고로 보다 정

교하게 개인별 타킷 광고를 제공할 수 있으며, 무선 인터넷 연

결로 소비자의 즉각적인 반응을 얻을 수 있다[7-9]. 

이처럼, 스마트 디바이스의 등장으로 모바일용 광고에 대한 

중요성이 높아지고 있으며, 관련 연구들도 다양하게 등장하게 

되었다. 모바일 단말에 광고를 구현하려는 광고 기술 연구의 흐

름 및 진행과정과 관련 서비스 및 광고 플랫폼 구축 사례 연구

를 제안하였다[10-12]. 하지만, 기존 연구들은 매우 단편적인 

사례들 혹 일부 분야에만 적용 가능한 방법들을 제안하였고, 실

제 모바일 환경에서 사용자의 상황 및 피드백 정보를 반영한 

스마트한 광고 콘텐츠를 운영하는 시스템의 서비스 모델과 시

스템 구조를 설계하여 광고 콘텐츠를 제공해주는 연구들이 부

족한 현실이다. 

이러한 변화하는 광고환경을 고려하여, 본 논문에서는 모바

일 환경에 사용자 피드백 기반의 지능형 광고 운영 시스템을 

제안하고 설계하였다. 제안한 지능형 광고 운영 시스템은 광고

공급자가 제작한 광고콘텐츠를 저장하고, 광고공급자와 광고소

비자의 상황정보와 피드백 정보(광고 공급자/광고 소비자의 프

로파일 정보)을 분석하여 광고공급자가 원하는 특정장소, 특정 

시간대에 광고 콘텐츠를 서비스하고, 광고 소비자에게는 상황

정보를 기반으로 개인화된 광고 콘텐츠를 추천하여 제공할 수 
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있는 시스템이다. 또한 지속적인 상황정보와 피드백 정보를 분

석하여 광고 콘텐츠와 광고 소비자의 선호도 및 성향에 따른 

스마트한 광고 콘텐츠를 추천 및 제공할 수 있다. 

본 논문의 구성은 다음과 같다. 2장에서 관련 연구에 대하여 

살펴본 다음, 3장에서는 제안하는 모바일용 지능형 광고 운영 

시스템을 설명하고, 시스템 구조 설계 및 서비스 모델을 제안한

다. 마지막으로 4장에서는 결론 및 향후 연구를 맺는다.

II. Related works

1. 모바일 광고 서비스

최근 광고 서비스는 스마트 디바이스의 확산으로 많은 변화

가 이루어지고 있는데, 양방향 통신 광고 수단을 이용할 수 있

는 스마트 미디어로 변화되고 있다. 이러한 이유로 모바일 광고 

시장은 스마트 디바이스 기반의 광고 서비스 형태로 진화되고 

있다. 모바일 광고 시장은 2020년까지 연평균 50% 정도의 성

장과 온라인 광고 시장은 46%까지 확대될 것이라고 전망하였

다. 특히 스마트폰 보급률이 50%를 상회하기 시작한 2012년부

터 빠르게 성장하였다[13]. 이러한 모바일 광고는 다양한 리치

미디어를 활용하고, 소비패턴 분석 및 위치 기반 서비스와 연동

한 타깃광고 및 지역 중소형 광고주의 참여를 확대시키고 있으

며, 모바일 결제가 가능한 커머스형광고로 발전하고 있다. 리치

미디어의 형태는 모바일 기기의 센서와 증강/가상현실을 이용

한 실감 체험형광고로 시도되고 있다[14][15]. 

이와 같이 모바일 광고는 미디어 산업에서 중요한 수익모델

이라 할 수 있다. 스마트미디어 시대를 맞이하여 광고시장이 발

전하기 위해서는 환경에 적응할 수 있는 새로운 서비스 모델을 

개발해야 하며, 광고 소비자들에게 관심 맞을 수 있는 양방향 

소통에 기반한 맞춤형 광고를 제공할 수 있어야 한다. 

2. 맞춤형 서비스

최근 ICT업계의 최대 화두 중 하나인 맞춤형 서비스는 각 

사용자에게 차별적인 서비스를 제공해 이용가치를 최대화함으

로써 서비스 업체의 매출과 수익을 모두 높이는 중요한 수단이 

되고 있다. 이러한 맞춤화 서비스는 고객에게 전달될 제품이나 

서비스를 사용자의 프로파일과 피드백 정보를 분석하여 사용자

의 선호도나 사전 행위를 기반으로 변화시키는 서비스로서, 다

양한 서비스에서 고객의 주목도/몰입도를 높이고 이를 통한 고

객 충성도 증대 및 구매 유도의 목적으로 ICT산업 전반에서 폭 

넓게 사용되고 있다. 사용자 맞춤형 서비스는 사용자 프로파일

을 기반하여 사용자에게 최적화된 서비스를 제공한다. 특히 사

용자의 나이, 성별, 주소 등 인구통계학적 정보로 사용자 프로

파일을 구성하고 규칙화하여 서비스하거나[16][17], 사용자가 

미리 입력한 선호 정보나 이전에 이용하였던 서비스와 특징이 

유사한 서비스를 추천하는 방법[18], 사용자와 성향이 비슷한 

사용자들이 공통으로 좋아하는 서비스를 추천하는 방법[19] 

등이 있다.

이와 같이 사용자 지능형 모바일 광고 서비스 시스템에 대한 

관심이 높아지고 있으며, 관련된 플랫폼 구축 사례와 연구들이 

진행되고 있으나, 모바일 환경에서 사용자의 상황 및 피드백 정

보를 반영한 광고 콘텐츠를 추천 및 제공해주는 시스템 설계에 

관한 연구는 부족한 현실이다. 

그래서, 본 논문에서는 사용자의 동적 프로파일을 기반하고, 

지속적인 상황정보와 피드백 정보를 분석하여 광고 콘텐츠와 

광고 소비자의 선호도 및 성향에 따른 스마트한 광고 콘텐츠를 

추천 및 제공할 수 있는 모바일용 사용자 피드백 기반의 지능

형 광고 운영 시스템을 제안한다.

III. Intelligent Advertisement Operation

System based on User’s Feedback

본 장에서는 논문에서 제안한 모바일용 사용자 피드백 기반

의 지능형 광고 운영 시스템과 서비스 모델을 제시하고 시스템

을 설계하였다. 

1. 지능형 광고운영 시스템의 개요

본 절에서는 제안한 사용자 피드백 기반 지능형 광고 운영 

시스템으로 <그림 1>과 같으며, 전체적인 시스템 구성은 광고 

콘텐츠를 제작 및 공급하는 광고 콘텐츠를 공급하는 광고공급

자, 광고공급자/광고소비자의 피드백 정보를 기반으로 프로파

일 처리 후, 최적화된 지능형 광고 콘텐츠를 제공해주는 지능형 

광고 운영 시스템, 광고 공급자가 제작한 원본 광고 콘텐츠를 

저장하는 원본 광고 콘텐츠 리파지토리, 마지막으로 최종 광고 

콘텐츠를 제공 받는 광고 소비자로 구성된다. 

Fig. 1. The proposed System Configuration of 

IAdOS(Intelligent Advertisement Operation System)

제안한 시스템은 광고공급자가 제작한 광고 콘텐츠를 원본 

광고 콘텐츠 리파지토리에 저장하고, 광고 콘텐츠를 요청이 발
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Fig. 2. The proposed System Architecture

생하면, 지능형 광고 운영 시스템에서는 프로파일 및 피드백 정

보를 기반으로 광고 콘텐츠를 제공해주는 방식이다. 구체적으

로 광고 공급자와 광고 소비자의 상황정보와 피드백 정보(광고 

공급자/광고 소비자의 프로파일 정보)를 분석하여 광고 공급자

가 원하는 특정 장소와 특정 시간대에 광고 콘텐츠를 스케줄링 

처리하여 제공하고, 광고 소비자에게는 상황에 맞는 광고 콘텐

츠를 추천 및 제공하는 시스템이다.  

또한 상황정보와 피드백 정보를 분석하여 광고 소비자의 선

호 및 성향에 따른 스마트한 광고 콘텐츠를 추천 및 제공할 수 

있다.  

2. 지능형 광고운영 시스템 구조 설계

본 절에서는 제안한 지능형 광고 운영 시스템 구조에 대한 

설계에 대하여 제안한다. 제안한 시스템은 <그림 2>와 같이 1)

광고 콘텐츠 저작 엔진, 2)광고 공급자/소비자 프로파일 처리엔

진, 3)광고 콘텐츠 최적화 엔진으로 구성된다.

첫째, 광고 콘텐츠 저작 엔진이다. 지능형 광고 콘텐츠를 광

고 소비자에게 제공하기 위해, 광고 공급자가 제작하여 저장한 

원본 광고 콘텐츠를 메타데이터 처리하여 저장하는 전처리 과

정을 수행하는 엔진이며, 일반적 콘텐츠 메타데이터 처리과정

과 동일하다.

둘째, 광고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진이다. 최적화

된 지능형 광고 콘텐츠를 광고 소비자에게 추천 및 제공하기 

위해서, 광고 공급자와 광고 소비자의 프로파일 정보를 처리하

는 엔진이다. 

셋째, 광고 콘텐츠 최적화 엔진이다. 최적화된 지능형 광고 

콘텐츠를 광고 소비자에게 추천 및 제공하기 위해서, 분석된 프

로파일 정보 기반의 광고 콘텐츠를 검색하여 프로파일과 광고 

콘텐츠를 매쉬업 처리한 후, 광고 콘텐츠 장비에 적응화 시켜 

제공하는 엔진이다.

2.1 광고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진

최적화된 지능형 광고 콘텐츠를 제공하기 위해서는 시스템 

설계 시 광고 공급자와 소비자가 요구하는 것이 무엇인지, 제품

과 서비스가 무엇인지 등 다양한 관점에서 요구사항들을 조사

되어야 한다. 

광고 소비자의 욕구를 정확히 파악하고 충족하여 다양하게 

변화하는 소비자의 욕구와 시장의 변화에 능동적이고 즉각적인 

대처가 가능하다. 대개의 경우, 성별, 연령, 고객의 사회심리학

적 성향 등의 여러 가지 변수에 의하여 시장의 세분화가 이루

어지게 된다. 한 가지 변수만을 사용한 시장 세분화 방법도 있

지만 콘텐츠의 특성이나 소비자의 성향에 따라서 몇 가지 변수

를 혼용하여 사용하는 것이 일반적이다. 이 때 사용되는 변수로

는 인구통계학적 변수, 지리적 변수, 사회심리학적 변수, 행동 

분석적 변수 등의 다양한 변수가 존재한다. 

본 논문에서는 <표 1>과 같은 프로파일 정보를 기반으로 지

능형 광고 콘텐츠를 서비스하기 위해 사용자 정보를 분석하는 

프로파일 처리 엔진에 대한 상세 설계를 제안한다. 
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Variable Contents of classification

Demographic
variable

Sex Male, Female

Age
Young-aged, Middle-aged, 

Older-aged

Income
Low-class, Middle-class, 

High-class

Academic
Middle school, High 

school, College graduates

Job
Office worker, 

Owner-employed, 
Technician, Profession etc.

Geographical
variable

Area
Seoul, Busan, Daegu, 
Incheon, Gyeonggi etc.

Population 
Density

Downtown, Suburbs, etc

City Scale
Metropolitan, City, County, 

town

Social 
Psychological

variable

LifeStyle
Commute-Time Zone, Go 

out Time Zone

Character
Authoritative, Sociable, 

Conservative, etc

Behavior 
Analytic
variable

Convenience
Usability, Economics, 

Self-satisfaction

Usage
Small quantity, Large 

quantity

User 
Experience

Houseware, Portable, 
Business Product

Brand 
Loyalty

Specific brand loyalty

Table 1. Profile Information

제안한 광고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진은 사용자에 

대한 프로파일을 저장하고, 각 모듈 및 어플리케이션에게 분석

된 프로파일 정보를 제공하기 위한 기능을 수행한다. 

이러한 프로파일 처리 엔진은 3가지로 구성된다. 1) 프로파

일 분석, 2) 프로파일 관리, 3)피드백 반영이다. <그림 3>은 광

고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진에 대한 구조이다. 

Fig. 3. Profile Processing Engine Structure

제안한 프로파일 처리엔진은 광고 공급자와 소비자의 일반

적인 프로파일 정보와 피드백 정보를 반영한 동적 정보를 기반

으로 한다. 본 논문에서 제안한 프로파일 처리엔진의 각 모듈은 

다음과 같으며, <그림 4>는 프로파일 처리 엔진의 클래스 다이

어그램이다. 

Fig. 4. Class diagram of profile processing engine

1) 프로파일 분석 모듈

광고 공급자와 소비자의 일반적인 프로파일 정보를 수집하

여 분석하는 모듈로서, 또한 사용자 피드백이 발생하면 이를 반

영하여 프로파일을 재 분석하는 모듈로서, 주요 구성은 아래와 

같다. 

  ￭ User Classifier : 추천을 위해 사용자 프로파일과 군집 

정보를 기반하여 사용자의 그룹을 분류하는 기능

  ￭ User Rule Manager : 사용자의 그룹을 분류하기 위한 

규칙을 관리하는 기능

  ￭ Preference Analysis : 프로파일 정보를 기반으로 사용

자의 광고 콘텐츠 선호도를 분석

2) 프로파일 관리 모듈

프로파일 각 모듈을 관리하는 모듈로서, 프로파일 수신, 처

리 및 저장, 검색, 송신 기능을 가지며, 모듈의 주요 구성은 아

래와 같이 구성된다. 

  ￭ Profile Receiver : 개별 모듈로부터 전송되는 프로파일 

받기 위한 부분, 프로파일 검증 및 확인 기능

  ￭ Profile Processing & Saving : 프로파일을 관리하고 

저장하는 기능
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  ￭ Profile Searcher : 개별 모듈의 요청에 따라 프로파일

을 검색하는 기능

  ￭ Profile Providing : 개별 모듈로 프로파일을 전송하거

나, 분석된 프로파일 정보를 광고 콘텐츠 최적화 엔진으

로 전송

3) 피드백 반영 모듈

피드백 정보를 생성하고 정보를 분석하여 프로파일 데이터

베이스에 저장하는 역할을 하며 모듈의 주요 구성은 아래와 같

이 구성된다. 

  ￭ Feedback Manager : 사용자로부터의 피드백 정보를 

받아 반영시키는 기능

또한, Fig 4와 같이 본 논문에서 제안한 프로파일 처리 엔진

의 클래스 다이어그램에 대한 세부적 명세는 아래와 같다. 

￮ Controller : 프로그램의 흐름을 조절

￮ User_Data_Receiver : 수신된 사용자 정보를 해당하는 

Container에 저장

   + void_Data_Receiver(char* UserData) : 사용자 Data 

수신

   + void Put_User_Needs(Needs_Container* needs) : 

사용자의 일반정보를 Needs_Container에 저장

￮ Needs_Container : 사용자의 프로파일 구성 정보를 저장

￮ Survey_Weight_Container : 사용자의 프로파일 구성 정

보에 대한 가중치를 저장

￮ Profile_Analysis : 개별 모듈에서 보내진 프로파일을 분

류하고 분류하기 위한 규칙을 관리하고 프로파일 정보를 

기반으로 사용자가 선호하는 광고 콘텐츠를 분석

   + void Classifier() : 추천을 위해 사용자 프로파일과 군

집 정보를 기반하여 사용자의 그룹을 분류하는 기능 

   + void User_Rule() : 사용자의 그룹을 분류하기 위한 

규칙을 관리

   + void Proference_Analysis() : 개별 모듈에서 보내진 

프로파일 정보를 기반으로 사용자의 광고 콘텐츠 선호

도를 분석

￮ Profile_Manager : 개별 모듈로부터 전송되는 프로파일을 

검증 및 확인

   + void Processing(char* Userdata) : 처리되고 있는 

프로파일을 관리

   + void Saving(char* Userdata) : 요청된 프로파일의 

내용을 저장

   + void Searcher(char* Userdata) : 개별 모듈의 요청

에 따라 프로파일을 검색

   + void Profile_Providing(char* Userdata) : 개별 모듈

로 프로파일을 전송하거나, 분석된 프로파일 정보를 

광고 콘텐츠 최적화 엔진으로 전송

￮ Feedback_Manager : 사용자로부터의 피드백 정보를 받

아 반영 

   + void put() : 피드백 정보를 반영하여 전송

2.2 광고 콘텐츠 최적화 엔진

분석된 프로파일 정보를 기반으로 최적화(개인화)된 지능형 

광고 콘텐츠를 추천 및 제공하기 위해 광고 콘텐츠 최적화 엔

진에 대한 상세 설계를 제안한다. 

Fig. 5. Advertisement Contents Optimization engine

Fig. 6. Class diagram of advertisement Contents 

optimization engine

제안한 광고 콘텐츠 최적화 엔진은 크게 4가지모듈로 구성

되어있다. 1)광고 콘텐츠 검색, 2)사용자 프로파일과 광고 콘텐
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츠 매쉬업, 3)광고 콘텐츠 최적화 처리, 4)광고 콘텐츠 장치 적

응화 및 제공으로 구성된다. <그림 5>는 광고 콘텐츠 최적화 

엔진 모듈 구조를 나타내며, <그림 6>은 클래스 다이어그램이

다.

1) 광고 콘텐츠 검색 모듈

광고 콘텐츠를 제공하기 위해 광고 요청 정보 및 분석된 프

로파일 정보를 기반으로 광고 콘텐츠 저작 엔진에 의해 처리되

어 저장되어 있는 광고 콘텐츠를 검색 및 요청하는 기능을 한

다. 모듈의 주요 구성은 아래와 같이 구성된다. 

  ￭ AD_Contents Request : 사용자에게 최적화된 광고 콘

텐츠를 제공하기 위하여 광고 콘텐츠 저작 엔진에 광고 

콘텐츠 정보를 요청하는 기능

  ￭ AD_Contents Searcher : 사용자에게 최적화된 광고 콘

텐츠를 제공하기 위하여 광고 콘텐츠 저작 엔진에 광고 

콘텐츠 정보를 검색하는 기능

2) 광고 콘텐츠와 개인 프로파일 매쉬업 모듈 

광고 콘텐츠와 개인 프로파일 매쉬업은 상황 적응형 스마트 

광고 콘텐츠를 제공하기 위해 분석된 사용자 프로파일 정보와 

검색된 광고 콘텐츠를 매쉬업하는 역할을 하며 모듈의 주요 구

성은 아래와 같이 구성된다. 

  ￭ Profile_Receiver : 분석된 사용자 프로파일을 수신하는 

기능

  ￭ AD_Contents List Receiver : 검색된 광고 콘텐츠 리스

트를 수신하는 기능

  ￭ AD_Contents&Profile Meshup : 광고 콘텐츠와 사용자 

프로파일 매쉬업 하는 기능

3) 광고 콘텐츠 최적화 처리

광고 콘텐츠 최적화 처리는 상황 적응형 스마트 광고 콘텐츠

를 제공하는 역할을 하며 모듈의 주요 구성은 아래와 같이 구

성된다. 

  ￭ Priority_Sorting : 사용자 프로파일 기반으로 광고 콘텐

츠 리스트의 우선순위를 정하고 정려하는 기능

  ￭ User_Clustering : 사용자 프로파일 기반으로 유사사용

자들을 클러스터링하는 기능

  ￭ Provider : 추천된 광고 콘텐츠 리스트를 광고 콘텐츠 

장치 적응화 모듈로 전송하는 기능

4) 광고 콘텐츠 장치 적응화 및 제공

광고 콘텐츠 장치 적응화 및 제공은 상황 적응형 스마트 광

고 콘텐츠를 제공하기 위해 다양한 광고 콘텐츠 제공 장치에 

광고 콘텐츠를 적응화 시켜서 제공해주는 역할을 한다.

  ￭ Device_Adaptation : 광고 콘텐츠를 사용자 단말기에 

제공하기 위한 형태로 적응화하는 기능

  ￭ Device_Adaptation : 광고 콘텐츠를 사용자 단말기에 

제공하기 위한 형태로 적응화하는 기능

  ￭ AD_Contents Provider : 최적화된 광고 콘텐츠를 사용

자 단말에 전송하는 기능 

또한, Fig. 6과 같이 본 논문에서 제안한 광고 콘텐츠 최적화 

엔진의 클래스 다이어그램에 대한 세부적 명세는 아래와 같다.

￮ Controller : 프로그램의 흐름을 조절

￮ ContentsSearcher : 사용자에게 최적화된 광고 콘텐츠를 

제공하기 위해 광고 콘텐츠를 검색

   + char* AD_Contents_Request(char* Userdata) : 사

용자 Data 수신

   + char* AD_Contents_Searcher(char* Userdata) : 사

용자의 일반정보를 Needs_Container에 저장

￮ ContentsMeshup : 사용자에게 최적화된 광고 콘텐츠를 

제공하기 위해 사용자 프로파일과 광고 콘텐츠의 메쉬업

을 수행

   + void Profile_Receiver(char* Userdata) : 분석된 사

용자의 프로파일을 수신

   + void AD_Contents_List_Receiver(List* 

Contentsdata) : 검색된 광고 콘텐츠 리스트를 수신

￮ ContentsOptimiazation : 사용자에게 최적화된 광고 콘텐

츠를 제공하기 위해 사용자 프로파일을 기반으로 우선순

위를 정하고 사용자를 클러스터링한 정보를 광고 콘텐츠 

장치 적응화 모듈로 전송

    + void Priority_Sorting(char* UserData) : 사용자 프

로파일 기반으로 광고 콘텐츠 리스트의 우선순위를 

정하고 정렬

   + void User_Clustering(char* UserData) : 사용자 프

로파일 기반으로 유사사용자들을 클러스터링

   + void Provider(List* ContentsList) : 추천된 광고 콘

텐츠 리스트를 광고 콘텐츠 장치 적응화 모듈로 전송

￮ ContentsAdaptation  : 추천된 광고 콘텐츠를 사용자 단

말에 적응화

   + void Device_Adaptation(Contents* 

AdaptationContents : 광고 콘텐츠를 사용자 

단말기에 제공하기 위한 형태로 적응화

   + void AD_Contents_Provider(Contents* 

AdaptationContents) : 최적화된 광고 콘텐츠를 

사용자의 단말기에 전송
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Function ProfileAnalysis(Profile UserProfile,

  int AD_Content,

  XML GPS)

{

//프로파일 초기화, 분석

       Analysis(UserProfile);

       Analysis_Content(AD_Content);

       Analysis_Location(GPS);

       Analysis_Time();

        //광고 콘텐츠 저작엔진으로 전송

ContentAuthoringEngine(AnalyedUserProfile, 

AD_Content, XML GPS); 

}

 ￮ 프로파일 처리 알고리즘

3. 지능형 광고운영 시스템 서비스 모델

3.2절에서 설계한 모바일용 지능형 광고 운영 시스템을 기반

으로 제안한 시스템은 Fig.7과 같이 3가지 형태의 서비스 모델

로 운영할 수 있다. 전체적인 서비스는 광고공급자가 광고 콘텐

츠를 제작하여 원본 광고 콘텐츠 리파지토리에 저장하는 것이 

선행 처리과정이다. 특히, 광고공급자와 광고소비자의 피드백 

정보를 기반으로 동적 프로파일 처리 후, 사용자의 최적화된 광

고콘텐츠를 요청․게재 및 제공할 수 있다. 

  이러한 본 논문에서 제안한 서비스 모델에는 광고 요청 처

리, 프로파일 처리, 피드백 반영 처리의 주요 처리 알고리즘

이 있다. 

(1) 광고 요청 알고리즘(AD_Request Algorithm)

 광고 요청이 발생 한 경우, 요청한 광고 콘텐츠 정보와 요청

한 광고 공급자/소비자의 아이디 정보, 광고를 요청한 광고 

공급자/소비자의 위치 정보를 기반으로 광고 요청을 처리하는 

알고리즘이다. 

 ∙ Input 

    - AD_UserID(광고 공급자/소비자 ID)

    - AD_Content(요청한 광고 콘텐츠 정보)

    - GPS(광고 공급자/소비자 위치 정보)

 ∙ Output 

    - userProfile(광고 공급자/소비자 프로파일 정보)

    - AD_Content(요청한 광고 콘텐츠 정보)

    - XML GPS(광고 공급자/소비자 구조화된 위치 정보)

Function Advertisesupplyhandler(int AD_UserID,

int AD_Content,

XML GPS )

{

       //광고 소비자 프로파일 조회

Profile UserProfile = getProfile(AD_User_ID); 

IF UserProfile == null

return;

else

              //프로파일 처리엔진으로 전송

AdvertiseProfileProcessingEngine(UserProfile, 

AD_Content,XML GPS); 

}

￮ 광고 요청 알고리즘

(2) 프로파일 처리 알고리즘(Profile Processing Algorithm) 

 광고 콘텐츠를 제공하기 위해서는 광고 공급자/소비자에 대

한 프로파일을 분석 처리해야 한다. 분석 처리된 프로파일 정

보는 광고 콘텐츠 저작 엔진으로 전송하여 요청한 광고 콘텐

츠를 검색하기 위해 사용되는 알고리즘이다.

 ∙ Input : 

   - UserProfile(전송된 프로파일 정보)

   - AD_Content(요청한 광고 콘텐츠 정보)

 ∙ Output : 

  - AnalyzedUserProfile(분석된 광고 공급자/소비자 프로파

일 정보)

   - AD_Content(요청한 광고 콘텐츠 정보)

3) 피드백 반영 알고리즘(Feedback Processing Algorithm)

 광고 공급자/소비자의 피드백 정보를 반영하여 지능형 광고 

콘텐츠를 제공해주기 위한 프로파일 정보를 동적으로 처리해

주는 알고리즘이다. 

 ∙ Input : 

   - UserProfile(전송된 프로파일 정보)

   - AD_Content(요청한 광고 콘텐츠 정보)

   - Request_Time(요청된 시간)

   - Request_GPS(요청된 장소) 

 ∙ Output : Content_List(피드백 및 사용자 프로파일 기반에 

추천된 광고 콘텐츠 리스트)

 ￮ 피드백 반영 알고리즘

Function OptimizationEngine(Profile UserProfile, 

                            int AD_Content,

                  Time Request_Time,

                  XML Request_GPS)

{

//피드백 요청 분석

       Analysis(UserProfile);

       Analysis_Content(AD_Content);

       Analysis_Time(Request_Time);

       Analysis_Location(Request_GPS);

       

       //콘텐츠 추천

       Content_List = RecommendationContent();

       return Content_List;

}
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Fig. 7. The Proposed Service Model 

본 논문에서는 제안한 서비스 모델 중에서 광고공급자와 광

고소비자의 피드백을 반영한 광고 콘텐츠를 제공하는 2가지 서

비스 모델에 대하여 설명한다.

(서비스 모델 1) 광고공급자의 피드백을 반영한 광고 콘텐츠 

제공 방식은 광고 공급자가 필요에 따라, 자신이 원하는 특정 

시간과 특정 장소에 광고 콘텐츠를 게재하는 제공방식이다. 즉 

광고 공급자의 피드백을 반영한 서비스 제공방식이다.  세부적

인 서비스 과정은 Fig 8과 같이 처리된다. 

<step 1>

  - 광고공급자는 제작한 광고 콘텐츠를 광고 소비자들에게 

제공하기 위해 자신의 피드백 정보를 [광고 공급 처리

기]에 전송

  - 광고공급자의 피드백 정보 : 광고공급자의 프로파일 정

보, 요청한 광고 콘텐츠 정보, 상황정보, 광고 게재 시간 

정보 등

<step 2>

  - [광고 공급 처리기]는 광고 공급자 피드백 정보를 [광고 

공급자/소비자 프로파일 처리엔진] 전송

  - [광고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진 – 프로파일 처

리기]에서 광고 요청정보를 기반으로 프로파일을 분석

하고, 분석된 프로파일 정보를 프로파일 리파지토리에 

저장

  - 분석된 프로파일 정보를 [광고 콘텐츠 최적화 엔진]으

로 전송

<step 3>

  - [광고 콘텐츠 최적화 엔진-콘텐츠 최적화 처리기]에서

는 프로파일 정보를 확인

  - 요청한 광고 콘텐츠를 검색 및 제공 받기 위해 [광고 콘

텐츠 저작엔진]으로 요청정보를 전송

<step 4> 

  - [광고 콘텐츠 저작 엔진 – 광고 콘텐츠 리파지토리]에 

저장된 요청 광고 콘텐츠 메타데이터 정보를 [광고 콘

텐츠 최적화 엔진 – 콘텐츠 최적화 처리기]로 전송

<step 5> 

  - [광고 콘텐츠 최적화 엔진 – 콘텐츠 최적화 처리기]는 

광고 공급자의 피드백 정보를 기반으로 특정 위치, 특정 

시간에 광고 콘텐츠를 제공하기 위해 스케줄링 처리

<step 6> 

  - [광고 콘텐츠 최적화 엔진 – 콘텐츠 최적화 처리기]에서

는 광고 콘텐츠가 게재될 다양한 스마트폰 장치에 적응

화 될 수 있도록 광고 콘텐츠를 디바이스에 적응화시켜

서 광고 콘텐츠를 제공
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Fig. 8. Proposed Service Processing using AD_provider’s 

feedback information

(서비스 모델 2) 광고소비자의 피드백을 반영한 광고 콘텐츠 

제공 방식은 광고 소비자의 피드백 정보를 기반으로 제공하는 

방식이다. 이 방식은 광고 소비자가 직접 광고 콘텐츠를 요청하

는 방식으로, 광고 소비자가 특정 위치에서 광고 콘텐츠를 요청

하면 소비자의 성향 및 선호도를 분석하여 최적화된 광고 콘텐

츠를 소비자 스마트폰에 제공한다. 즉 광고 소비자의 위치와 분

석된 프로파일을 기반으로 선호하는 광고 콘텐츠를 추천 및 제

공할 수 있다. 세부적인 서비스 과정은 Fig 9와 같이 처리된다.

<step 1> 

  - 광고소비자는 자신의 피드백 정보를 [광고 공급 처리

기]에 전송

  - 광고소비자의 피드백 정보 : 광고소비자의 프로파일 정

보, 요청한 광고 콘텐츠 정보, 상황정보, 스마트폰(모바

일)장비 정보 등

<step 2> 

  - [광고 공급 처리기]는 광고 소비자 피드백 정보를 [광고 

공급자/소비자 프로파일 처리엔진] 전송

  - [광고 공급자/소비자 프로파일 처리 엔진 – 프로파일 처

리기]에서 광고소비자의 피드백을 기반으로 사용자 선

호도 및 성향을 분석하고, 분석된 프로파일 정보를 프로

파일 리파지토리에 저장

  - 분석된 프로파일 정보를 [광고 콘텐츠 최적화 엔진]으

로 전송

<step 3/step 4>는 동일

<step 5> 

  - [광고 콘텐츠 최적화 엔진 – 콘텐츠 최적화 처리기]는 

광고 소비자의 피드백 정보를 반영하여 위치정보를 기

반으로 광고 소비자에게 최적화된 광고 콘텐츠를 제공

<step 6>도 동일

Fig. 9. Proposed Service Processing using AD_customer’s 

feedback information

IV. Experiment

본 장에서는 논문에서 제안한 시스템에 대한 검증을 위한 것

으로 사용자 프로파일을 기반으로 광고 콘텐츠 추천 여부를 확

인하고, 광고 현장 전문가의 심층 대면 설문조사를 통해 제안한 

시스템의 중요도 및 유용성을 확인한다. 

1. 실험 목적 및 환경

본 절에서는 논문에서 제안한 시스템에 대한 검증을 위한 것

으로 사용자 프로파일을 기반으로 광고 콘텐츠 추천 여부를 확

인하고, 광고 현장 전문가의 심층 대면 설문조사를 통해 제안한 

시스템의 유용성을 확인한다. <표 2>는 실험에 대한 환경이다. 

Table 2. Experimental Environment

OS Windows 7 (64bit)

Development Tool MySQL Workbench 6.0

DB MySQL 5.6.15

P/G Language MySQL TRIGGER, Java

Data Input Tool Toad for MySQL 7.0 Freeware
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그리고, 실험에 사용된 광고 콘텐츠는 총 100개의 광고 콘텐

츠로서, 3개의 카테고리(의류, 화장품, 가전제품)별 광고 콘텐

츠를 선정하였다. Fig 10은 실험에 사용한 콘텐츠 데이터이다. 

Fig. 10. List of Used Contents

2. 실험 및 검증

본 절에서는 다음과 같이 2가지 실험을 진행하였다. 

  (실험 1). 100명의 사용자가 동시에 광고 콘텐츠를 요청할 

때, 사용자의 프로파일 정보를 분석하여 광고 소비자의 선호

도 및 성향을 분석하여 상위 10개의 광고 콘텐츠가 추천되는 

것을 Fig 11과 같이 결과를 확인하였다. 

Fig. 11. The Result of Recommendation

 (실험 2). 본 논문에서 제안한 지능형 광고 운영 시스템에 

대하여 Fig 12와 같이 설문조사를 실시하였다. 설문조사를 통

해 제안한 연구 결과물에 대한 의견을 수집 분석하였다. 

Fig. 12. Survey Page

  ￮ 설문대상 : 현장의 관련 전문가 36명

  ￮ 설문방법 : 일대일 대면 설문조사 

  ￮ 설문내용

    - 연구 개발된 지능형 광고 운영 시스템의 중요도(지표의 

중요도 평가)와 유용성(시스템 유용성 평가) 측정

1) 연구에 대한 피설문자의 이해도

  설문조사는 광고 산업에 종사하는 전문가 36명에 대한 대

면 설문조사로서, 설문조사 전 본 논문에서 제안한 내용 및 

연구결과물에 대하여 사전에 설명하였으며, Fig 13과 같이 그

에 대한 전문가들의 이해도를 조사하였다. 

Fig. 13. Understanding of Proposed System

 설문조사 결과에서 이해도는 상,중,하로 구분하였으며, 상

(41.7%), 중(52.8.%), 하(5.6%)로 조사되었으며, 대부분의 전

문가들을 본 논문에서 제안한 내용을 이해하였다. 
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2) 연구 결과물(기술)의 시장 기여도

  본 조사 항목은 본 연구에서 개발된 결과물(기술)이 관련된 

제품으로 상용화되어 정상 매출로 연결되었을 때 그 매출이 

전체 시장규모에서 차지하는 비중(기여도)를 평가하는 항목이

다. 조사된 항목의 결과는 Fig 14와 같으며, 한국인터넷진흥

원의 2014년 기준 전체 온라인 광고 시장을 2조5천억원, 모

바일 광고 시장이 4천2백5천억원(17%) 정도로 조사되었다. 

Fig. 14.  Industry Contribution of Proposed System

3) 연구 결과물(기술)의 모바일 광고 시장의 도움도

 본 조사 항목은 본 연구에서 개발된 결과물(기술)이 실제 모

바일 광고 시장에 어느 정도 도움을 줄 수 있는가에 대한 평

가이다. 조사된 항목의 결과는 Fig 15와 같으며, 60~70% 사

이에 응답자수가 44%로 가장 많으며, 80%로 응답한 전문가

도 16.7%의 비율로 조사되었다. 

Fig. 15. Usefulness of Proposed System

 설문결과 60%이상의 긍정적 의견은 총 61.1%에 해당되며, 

보통 13.9%, 부정적 의견은 25%로 조사되었다. 

V. Conclusions

디지털 광고 분야 중 모바일 광고 시장에서는 스마트 디바이

스의 확산으로 많은 변화가 이루어지고 있는데, 양방향 통신 광

고 수단을 이용할 수 있는 스마트 미디어로 변화되고 있다. 이

러한 이유로 모바일 광고 시장은 스마트 디바이스 기반의 새로

운 스마트 광고 서비스 형태로 진화되고 있다. 

본 논문에서는 광고공급자가 제작한 광고콘텐츠를 저장하고, 

광고공급자와 광고소비자의 상황정보와 피드백 정보(광고 공급

자/광고 소비자의 프로파일 정보)을 분석하여 광고공급자가 원

하는 특정장소, 특정 시간대에 광고 콘텐츠를 서비스하고, 광고 

소비자에게는 상황정보를 기반으로 개인화된 광고 콘텐츠를 추

천하여 제공할 수 있는 모바일 환경에서 사용자 피드백 기반의 

지능형 광고 운영 시스템을 제안하고 설계하였다. 제안한 시스

템은 지속적인 상황정보와 피드백 정보를 분석하여 광고 콘텐

츠와 광고 소비자의 선호도 및 성향에 적합한 스마트한 광고 

콘텐츠를 추천 및 제공할 수 있다. 또한 제안한 시스템은 스마

트 미디어 시대를 맞이한 광고시장에 새로운 서비스 모델을 개

발하는데 기여할 것으로 기대한다. 향후 제안한 시스템의 구현 

및 시범서비스를 통해 실제 광고 공급자/소비자들의 만족도 조

사와 서비스의 신뢰성 및 만족도 향상을 위한 연구를 진행할 

예정이다. 
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