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지역문화축제 활성화를 위한 상징공간 구축방안 연구

-가평 국제 재즈페스티벌 장소를 중심으로-
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A Study on the Development of Symbolic Places for Local Cultural Festival
- Focused on the places for International Jazz Festival in Gapyeong -
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ABSTRACT : The purposes of this study is to identify a proper spot to create a symbolic place for the International Jazz Festival 
and to improve the connections among the place assets of Gapyeong as a place marketing strategies. To this end, the analysis and 
interpretation of spatial structure was conducted using space syntax. The results of the study showed that the entire structure of the 
space formed in the axis of a total of 200. The value of total integration was 0.833, which is relatively low, and the local 
integration degree was 1.588 degrees. Gahwa Street has the highest value of  full integration (1.264) among the major points related 
with the Festival, followed by the former Gapeyong Station area (1.189). As a result, the former Gapeyong station area was 
identified as a recommendable place for symbolic place because it is highly accessible to the surrounding areas and spacious enough 
to function as a plaza. Developing a cultural street occupied by jazz cafes, concerts, shops and restaurants, and transforming the old 
railroad into a linear park will enhance the image of jazz city and help place marketing.
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I. 서  론
1995년부터 문화관광축제 지원정책이 시행되고 문화

의 경제적 가치에 대한 인식이 확산되면서, 많은 지방자

치단체들은 지역개발에 있어 지역축제나 역사적 인물·사
건 등의 문화예술자원을 활용하여 지역경제를 활성화시

키고자 하는 장소마케팅 전략을 수립하고 있다. 특히 지

역문화축제는 한정된 자원으로 최대의 효과를 내기 위한

중요한 지역경제의 발전수단 역할을 할 뿐만 아니라, 지
역문화의 계승발전, 지역의 정체성 확보 및 이미지 제고, 
지역주민 참여를 통한 공동체 의식형성과 여가기회 제공

등 지역발전에 있어 많은 기여를 한다(안성혜, 2008). 그
러나 최근 획일적인 이벤트성 행사, 무분별한 벤치마킹, 
지역적인 고유성의 결여 등 지역축제의 양적 성장에 비
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해 미흡한 질적 성장에 대한 문제점이 제기되고 있다(문
화체육관광부, 2010). 

지역문화·관광개발에 있어 지역의 장소자산 발굴 및

상징적 이미지의 구축과 함께 지역이 표방하는 장소이미

지를 재현하고 있는 상징공간을 구축하는 것은 중요한

일이다(이정훈, 2005). 즉, 지역의 이미지를 강화하기 위

한 지역문화축제가 상징공간과 연계되어 문화적 활동공

간으로 활용될 때, 축제의 컨텐츠만이 아닌 장소성 있는

상징공간에서의 체험을 통해 지역주민 및 방문객에게 긍

정적 이미지를 제공할 수 있다. 이는 관광객들이 인지적

인 과정을 통해 인식한 장소의 의미를 실제의 물리적 실

체와 함께 경험 및 상호작용 하면서 장소성을 형성해나

가기 때문이다. 
가평군은 국제재즈페스티벌이라는 지역축제로 형성된

재즈의 이미지를 통해 장소마케팅 전략을 수립하고 있으

며, 문화체육관광부 선정 대한민국 우수축제로 지정될

정도의 명성을 갖고 있다. 그러나 이 지역에는 재즈라는
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장소이미지를 표현할 수 있는 상징거리나 공간이 부재한

상황으로 이에 대한 논의가 현재 진행되고 있다(고창수, 
2014). 본 연구는 국제 재즈페스티벌을 장소마케팅 전략

으로 수립하고 있는 경기도 가평군의 축제장소를 대상으

로, 공간구문론을 활용하여 축제행사 및 지역을 대표할

수 있는 상징공간 조성을 위한 적지분석 및 연계성 강화

방안을 제시하는 것을 목표로 하였다. 연구결과는 지역

문화축제 활성화를 위한 상징공간 개발의 기초자료로 활

용될 수 있을 것으로 기대된다.

II. 선행연구 고찰

1. 장소마케팅 전략으로서의 지역문화축제 
장소마케팅(place marketing) 전략은 장소를 상품화하여

지역의 경쟁우위를 도모하는 전략으로 지역개발을 위한

문화전략 중 가장 대표적이다(백선혜, 2006). 장소마켓팅

전략에서 무엇보다 중요한 것은 판매할 장소를 만드는

장소형성(place making)으로, 장소의 매력인 장소자산

(place asset)의 구축이 지역발전을 위한 장소판촉의 핵심

이라 할 수 있다(김생수, 2007). 장소자산의 질적수준이

장소로의 유인력과 직결되므로, 장소자산의 발굴과 구축

또한 장소자산 간의 연계성을 확보함으로써 경쟁력을 강

화시키는 것은 중요한 마켓팅 전략이라 할 수 있다. 장
소자산들은 일반적으로 문화자산, 제도·정치자산, 물리적

자산으로 구분할 수 있는데, 이 중 예술, 문화 등의 문화

자본적 자산을 포함하는 문화자산은 영화제, 연극제, 이
벤트 등의 지역문화축제를 포함한다(김현호, 2003). 지방

자치제 실시 이후 장소마케팅의 주요한 수단으로 가장

많이 행해지고 있는 지역문화축제는, 초기 투입자금이

적으면서도 도시가 가진 매력을 포장하여 마케팅하기에

효과적이고, 또한 그 운영에서 지역주민의 광범위한 참

여를 이끌 수 있다는 장점이 있다(문화관광부·한국관광

공사, 2007). 실제로 현대 사회에서 문화에 대한 수요가

높아지고 문화예술이 갖는 경제성에 대한 인식이 커지면

서 문화예술과 축제를 결합하여 장소마케팅을 시도하는

사례들이 증가하고 있다. 음악을 테마로 한 인천 펜타포

트 락 페스티벌, 자라섬 재즈 페스티벌이나 영화를 테마

로 한 부산과 전주의 국제 영화제 등이 그 대표적인 예

라 할 수 있다. 

2. 상징공간 및 상징거리 구축
문화관광지의 진화·발전과정에 대한 이론적 모델을 제

시한 이정훈(2005)의 연구에 의하면, 문화·관광개발은 장

소자산 발굴 및 상징적 이미지의 구축 과정을 거치고, 
그 다음 단계로 상징공간이나 상징거리를 구축하게 된

다. 상징공간은 지역이 표방하는 장소이미지를 재현하고

있는 장소이자 문화예술 활동이 일어나는 곳으로, 다양

한 방식의 환경디자인을 통해 이미지를 강조하기도 한

다. 이러한 상징공간의 구축은 인위적 장소자산 도입을

위한 하나의 수단으로 이를 통해 가시성을 창출한다(백
선혜, 2004). 가시성은 장소의 특정한 요소가 축제나 기

념광장, 랜드마크 등으로 가시화되고 이러한 가시화된

요소들을 사람들이 참여하고 체험하게 되는 것을 의미한

다. 지역의 이미지를 강화하기 위한 지역문화축제가 상

징공간과 연계되어 문화적 활동공간으로 활용될 때, 장
소의 진정성이 확보될 수 있다. 예를 들어, 부산의 BIFF
광장은 부산국제영화제라는 지역문화축제의 이미지를 표

현하는 상징공간이고, 홍콩의 스타의 거리는 홍콩 영화

의 이미지를 표현하는 특화거리로서 기능을 한다. 이정

훈(2005)은 관광개발에서 상징공간의 구축여부를 판단하

는 세가지 지표를 제시하였는데, 첫째는 장소를 대표하

고, 그 장소이미지를 함축하고 있는 건축물이나 구조물, 
거리가 있는지, 둘째, 그 장소를 중심으로 하여 관광활동

이 이루어지고 있는지의 여부, 마지막으로, 축제나 무형

문화재가 중심인 경, 그 전통성과 진정성의 이미지를 표

현하는 거리나 공간이 존재하는가의 여부로 평가된다고

하였다.

3. 공간구문론
공간구문론(Space Syntax)은 전체의 공간구조를 네트워

크의 체계로 가정하고 각 공간의 속성을 수치화하여 정

량적이고 객관적으로 분석, 표현할 수 있는 공간분석 방

법론이다(김영욱, 2003). 또한 공간에 대한 이해가 개별

공간이 가진 개체적 특성보다는 공간조직 전체로서의 경

험과 공간 상호간의 위상학적 관계에 의해 분석되어야한

다는 것을 기본 전제로 한다(최윤경, 2003). 이러한 정량

적, 객관적 특성을 가진 공간구문론은 공간배치, 동선계

획 등 관광공간계획 수립 시 주관적 판단에 의존해왔던

단점을 보완해 줄 수 있을 뿐만 아니라, 관광공간과 관

광객 공간이용 특성분석의 활용 가능성에 그 의미가 있

다(최영석, 2008). 
공간 상호간의 관계 및 연결구조를 해석하기 위해서

는 각 단위공간의 공간구문변수들을 수치적으로 산출하

는데, 주요 공간구문변수들에는 연결도(Connectivity), 통
제도(Control Value), 통합도(Integration), 명료도(Intelligibi- 
lity)가 있다(최윤경, 2003). 공간의 연결도(Connectivity)는
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한 공간에서 직접적으로 접근할 수 있는 공간의 수를 의

미하며, 통제도는 공간의 연결수를 발전시킨 개념으로

한공간에서 인접공간과의 통제정도를 나타낸다. 통합도

(Integration)는 각 공간에서 전체공간에 얼마나 쉽게 접

근할 수 있는가를 나타내는 지표로서, 공간 전이단계

(step)의 합을 역으로 하여 계산한다. 통합도가 높다는

것은 특정 단위공간이 전체 공간에 대해 접근이 용이하

다는 것을 의미한다(이행욱 등, 2004). 전체통합도가

0.4-0.6이면 통합도가 낮은 것으로 판단하고 1.0 이상일

때 통합도가 높은 것으로 판단한다(정대영 등, 2013). 명
료도(Intelligibility)는 공간조직 부분을 통해 그 공간조직

전체를 인식할 수 있는 정도를 말한다. 국부통합도는 국

부적인 공간특성을 나타내는 것으로 각 공간으로부터 몇

개의 깊이(depth)까지만 고려하여 통합도를 계산한다. 즉
해당 분석공간을 중심으로 몇 개의 공간들만을 고려한

국부적인 공간배치 구조특성을 보여준다(황한철과 강구, 
2005).

관광분야와 관련하여 공간구문론을 활용한 연구로는

다음과 같다. Kubat(2012)은 샤르자(Sharjah) 역사유적지

의 활성화 방안제시를 위하여 공간구문론을 이용하여 주

변지역과의 연계성, 차량 및 보행자 이동패턴을 분석하

였다. 역사유적의 보전과 함께 더 많은 관광객들을 끌어

들일 수 있도록 오락, 숙박, 서비스 시설 확충, 주변지역

과의 연계성 개선이 필요하다고 주장하였다. Edward와
Griffin(2013)의 연구에서는 GPS 및 공간구문론을 이용하

여 시드니와 멜버른의 방문객 이동패턴을 분석하고 두

도시의 가로체계를 비교분석함으로써, 관광객의 길찾기

(wayfinding)와 서비스 향상을 도모하였다. 국내 연구로서

정대영 등(2013)은 사립수목원인 제이드가든을 대상으로

공간구조 분석을 실시하여 방문객의 동선과 공간구조의

관련성을 규명하고, 그 결과를 바탕으로 사립수목원의

경쟁력을 강화할 수 있는 계획방안을 제시하였다. 신행

우 등(2006)은 북촌지역을 대상으로 보행자의 공간인식

과 행동패턴을 고려하고 공간구조가 지니는 특성을 객관

적이고 과학적으로 분석하여 역사·문화자원에 대한 역사

탐방로를 제시하였다. 유광민과 김남조(2009)는 양주시

유양동을 대상으로 공간구조 분석을 실시하여 관광자원

을 개발하고, 장소성을 강화하기 위한 탐방로를 계획하

고, 상징공간 구축을 위한 적지선정을 하였다. 이행욱 등

(2004)은 농촌마을종합개발사업 지구로 선정된 전남의 5
개 권역을 대상으로 마을별 공간구조 특성과 권역내 외

부 공간구조를 분석하고, 그 결과를 바탕으로 공간계획

방안을 제시하였다. 선행연구들의 고찰을 통하여, 공간구

문론이 공간배치, 동선 및 탐방로계획, 신규 도입시설의

적지선정 등 관광공간계획에 있어 객관적인 기초자료를

제공한다는 점에서 의미가 있는 것으로 나타났다. 

III. 연구방법 및 범위

1. 연구방법 및 범위
본 연구는 자라섬 국제 재즈페스티벌을 해마다 개최

하며 음악축제라는 문화행사를 통해 장소성을 형성하고

있는 가평군을 대상으로 하였으며, 구체적인 공간적 범

위로는 축제관련 행사가 개최되는 가평읍 시가지를 중심

으로 하였다. 문헌고찰 및 현장조사를 통해 대상지의 문

화적, 역사적, 지역적 장소자산에 대한 자료를 수집·분석

하였으며, 공간분석을 위하여 토지이용현황, 접근성, 동
선을 분석하였다. 또한 장소자산들의 연계 및 상징공간

의 구축을 위해서 공간구문론을 활용하여 가평읍 중심지

를 대상으로 공간구조 분석을 실시하였다. 공간구문론의

공간구조 분석의 범위는 가평터미널을 기준으로 반경

1km로 결정하였는데, 이는 자라섬 국제 재즈페스티벌과

관련한 방문객의 이용 및 동선이 집중되는 가평 신역사

에서 가평읍 중심거리인 가화로(읍내거리) 등을 포함하

는 범위이다. 

2. 공간구문론 분석 절차
공간구문법을 활용한 공간구조 분석은 공간조직

(spatial organization)의 경계설정, 단위공간(unit space)으로

의 분해, 단위공간들 상호간의 연결관계 설정 및 계량적

산출 순서로 진행된다. 단위공간의 설정은 축선공간(axial 
space)에 의해 이루어지는데, 축선공간은 전체공간조직을

통행가능한 길을 나타내는 직선으로 표현된다(최윤경, 
2003). 축선도(axial maps) 작성을 위하여 1:1000 스케일

의 수치지형도와 위성지도를 토대로 2013년 5월 현장조

사를 실시하였다. 축선도는 최소한의 개수와 최대한 긴

직선으로 구성하였으며(김영욱, 2000), 이를 바탕으로 S3 
Axial Analyzer 2.1을 사용해 공간지표인 전체통합도, 국
부통합도, 연결도, 통제도, 명료도를 도출하였다.  

IV. 연구결과

1. 가평읍 장소자산 및 현황분석
2004년에 시작한 자라섬 국제재즈페스티벌은 가을철

가평의 자라섬에서 개최되는 음악축제로서, 3년 연속 문
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Connectivity Control 
value

Global 
Integration

Local 
Integration Intelligibility

3.49 1 0.833 1.588 0.609

Table 1. Syntactic Elements of the Study Area

a)Old Train Station b) Ehwawon

c)Gahwa Main Street d)Jarasum Outdoor Theater

Figure 2. Place Assets of Gapyeong

Figure 1. Major Event Venues for International Jazz 
Festival in Gapyeong

화체육관광부 선정 대한민국 우수축제로 지정된 음악축

제이다. 장소마케팅을 통해 상품화될 수 있는 자산으로

서 이미지에 부합하는 특성을 지닌 곳을 장소자산이라고

정의할 때, 국제 재즈페스티벌을 장소마케팅 전략을 수

립하고 있는 가평읍에는 재즈라는 이미지에 부합하는 특

성을 지닌 곳이 부족한 상황이다. 현재 재즈페스티벌 행

사가 열리거나 관련된 곳으로는 자라섬, 재즈카페, 읍사

무소, 가평구역사 앞 부지 정도이다(Figure 1). 자라섬의

경우는 이러한 공연장으로 가장 중심이 되는 공간으로서

재즈페스티벌이 시작한 이후 수변 산책로가 조성되고 체

육시설과 자연수목휴양림이 만들어지는 등 정비되어 많

은 관광객들을 수용하고 있다. 하지만 소규모의 재즈카

페를 제외하면, 이러한 장소자산들은 재즈페스티벌이 개

최되는 10월의 일부 기간에만 한시적으로 운영되고, 그
이외의 기간에 재즈의 장소이미지를 표현할 수 있는 상

징공간이 구축되어있지 않다. 그렇기 때문에 재즈페스티

벌 이외의 기간에 방문하는 관광객들에게 기존에 형성했

던 재즈의 장소이미지를 지속 및 강화시키지 못하게 되

고 이에 따라 장소자산들을 효과적으로 마케팅하기 어렵

다. 
이 밖의 주요한 장소자원들로는 2013년부터 시작한

가평 밴드 콘테스트가 열리는 가평문화예술회관, 한국과

브라질 수교 50주년을 기념하여 동서양의 식물들을 조화

롭게 전시하는 식물원인 이화원, 북한강변에 위치하여

수도권 최대 시설을 자랑하는 친환경 레저시설인 자라섬

오토캠핑장, 가평읍의 중심거리로 대부분의 상업시설들

이 위치한 가화로(읍내거리) 등이 있다(Figure 2). 이러한

장소자원들은 재즈라는 장소이미지 형성에 직접적이지는

않지만, 주요 관광자원으로서 추후 장소마케팅 전략수립

시 활용할 수 있는 자원들이다. 실제로 이화원의 경우

재즈페스티벌 기간에는 ‘JJ- HAWON’이라는 명칭으로

재즈페스티벌을 위한 하나의 장소자원으로서 이용되고

있다. 한편 재즈페스티벌 기간 공연장으로 한시적으로

활용되고 있는 가평 구역사는 현재 폐선부지로서, 2010
년 경춘선 전철이 정비되고 가평 신역사가 건설됨에 따

라 현재 활용되지 않는 공간으로 남아있다. 이 공간은

가평터미널과 인접하여 가평읍의 주요 장소자원들의 중

심에 위치하여 지역개발 시 주요한 역할을 할 수 있는

잠재력을 지닌다.

2. 공간구문론을 이용한 상징공간 적지분석 결과
공간구문론을 통해 재즈페스티벌 축제공간으로 사용

되는 가평 신역사에서부터 읍내사거리까지의 전체 공간

구조를 분석한 결과 총 200개의 축선으로 형성되어 있

고, 주요 공간지표는 Table 1과 같다. 대상지의 전체 통

합도는 0.833으로 비교적 낮은 편으로 나타났고, 이는

전체공간구조가 효율적이지 못하고, 복잡한 구조로 되어

있어 전체적으로 이동하기 어렵다는 것을 의미한다. 하
지만 국부통합도는 1.588로 전체통합도에 비해 상대적으



지역문화축제 활성화를 위한 상징공간 구축방안 연구

vol. 20, no. 2, 2014 155

Major Places Connecti
vity

Control 
value

Global 
Integration

Local 
Integration

1. New Station 2 1.500 0.655 0.727
2. Ehwawon 2 1.000 0.655 0.979
3. Jara Island 3 1.333 0.497 1.327
4. Auto Camp 2 0.833 0.733 1.044
5. Bus Terminal 5 0.909 1.083 2.098
6. Municipality 4 1.478 1.101 1.932
7. Old Station 7 2.510 1.189 2.312
8. Art Center 3 1.125 0.904 1.733
9. Gahwa-ro 9 2.237 1.264 2.689
10. Market Place 4 0.894 0.959 1.948
11. Music Cafe 5 0.805 0.986 2.309

Table 2. Syntactic Elements of Major Places 

Figure 3. Scattergram of Intelligibility

로 양호한데, 이에 따라 세부공간 사이의 접근성은 양호

한 것으로 판단된다. 또한, 공간조직의 부분을 통해 그

공간조직 전체를 인식할 수 있는 정도를 의미하는 공간

구조명료도(intelligibility)를 살펴보면, Figure 3에서 보는

바와 같이 0.609로 나타났다. 전체통합도와 국부통합도

간의 상관계수(R2)로 나타나는 명료도의 값이 0.6 이상

이면 명료도가 높다고 할 수 있는데(박인환 등, 2007), 
본 연구의 명료도 값은 비교적 높은 것으로 분석되었다.  

주요 지점별 공간구조 지표를 분석한 결과(Table 2), 
전체통합도는 가화로가 1.264로 가장 높았고. 그 다음으

로는 가평구역사가 1.189로 높았다. 자라섬은 전체통합

도가 0.497으로 가장 낮았는데, 이는 자라섬이 섬이라는

전체 공간구조에서 다소 떨어진 곳에 위치한 특성이 반

영된 것으로 보인다. 국부통합도 역시 가화로가 2.689로
가장 높았는데, 실제로 이 가화로를 중심으로 관광객을

위한 다양한 음식점 및 숙박시설들이 위치되어 있었다. 

그 다음으로는 가평구역사 2.312, 음악까페 2.309, 가평

터미널 2.098로 높게 나타나 가화로를 중심으로 연계된

여러 지점들이 보행 접근성이 높은 것으로 볼 수 있다. 
통합도가 높은 공간은 전체 공간구조에서 접근성이 뛰어

나고, 이에 따라 관광객에 의한 다양한 문화관광 및 경

제적 활동들이 일어날 수 있고 다른 장소자원들과도 효

과적으로 연계시킬 수 있기 때문에, 상징문화공간 또는

거리를 위한 위치로서는 전체 공간구조에서 통합도가 높

은 공간이 적합하다(유광민과 김남조, 2009). 이러한 관

점에서 현재 공간구문론을 통해 분석된 지표들을 검토하

였을 때, 전체통합도가 1 이상인 가평터미널, 읍사무소, 
가평구역사, 가화로가 상징공간 조성을 위한 장소로 적

합하다고 할 수 있다(Figure 4). 

3. 상징공간 구축 및 연계성 증진방안

가. 가평 구역사 앞 상징광장 조성

공간구문론에 의한 공간구조 분석 결과, 가화로의 통

합도가 1.264로 가장 높게 나타났으나, 현장조사 및 토

지이용 분석 결과 상징공간을 위한 공간확보를 위해서는

통합도가 두 번째로 높은 가평 구역사가 보다 적합할 것

으로 판단되었다. 경춘선의 복선전철화로 폐역이 된 가

평 구역사는, 가평읍 시가지의 중심에 위치하고 있어 접
근성이 좋을 뿐만 아니라 집합적 성격의 넓은 공간을 갖

고 있어 많은 사람들을 수용할 수 있는 장점이 있다. 따
라서 재즈의 장소이미지를 표현하는 랜드마크와 함께 상

시 공연이 가능한 상징광장을 조성하면, 재즈 페스티벌

기간에만 한시적으로 개최되는 문화활동 및 공연들을 보

다 상시화하여 지속적인 관광객을 유치할 수 있을 것이

다. 또한 구역사 건물을 이용하여 까페, 음식점, 문화상

품 판매, 공방 등의 상업시설들을 조성하고 가평터미널

과 가평구역사 사이의 구간을 재즈 이미지에 부합하는

상권을 형성한다면, 장소이미지 향상과 함께 지역활성화

에 기여할 수 있다(Figure 5).

나. 가평천길 상징거리 조성

구역사 앞 광장과 연계하여 가평천길을 특화가로로

조성하여 기 조성되어 있는 가평천의 수변길과의 연계성

을 강화한다면 보행자 및 자전거 이용자들의 접근성을

개선할 뿐만 아니라, 상징적인 문화거리로서의 장소성을

부각시킬 수 있을 것이다. 현재 가화로(읍내거리)는 사거

리부분에 음악까페 한 곳이 있는 것을 제외하면, 재즈의

장소이미지를 재현하기 위한 장소자산들이 부족한 실정

이다. 또한 가평군 내의 협소한 보도와 특징 없는 건물
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Figure 5. Proposed Symbolic Places & 
Connectivity

a) Connectivity b) Control Value

c) Global Integration d) Local Integration
Figure 4. Results of Space Syntax

파사드, 무질서한 간판 등으로 인해 도시 시가지 경관

가치가 저하되고 있으므로, 재즈카페나 음식점, 재즈악기

점 등과 같은 상권이 조성된다면 축제 기간 이외에도 연

중 문화예술 활동이 진행되고 재즈음악과 문화를 즐기기

를 원하는 관광객들의 욕구를 충족시킬 수 있다. 또한

차량통행을 금지하는 보행자 전용거리로 운영하여 관광

객들의 안전성을 확보하고, 건물의 파사드나 간판, 가로

등, 벤치 등의 시설물에 재즈를 주제로 한 환경디자인을

통하여 장소성을 강화할 수 있을 것이다. 대표적인 성공

사례인 미국 뉴올리언즈의 버본 스트리트(Bourbon Street)
는 야간 보행자 전용거리를 운영하며 관광객들의 안전성

을 확보하고, 거리 내의 다양한 문화시설들을 잘 이용할

수 있도록 배려하였다. 또한 역사성을 잘 보존한 건물

파사드, 레스토랑 및 상점의 복합용도 건물, 건물 발코니

등은 뉴올리언즈의 도시 아이덴터티를 제공한다. 재즈

페스티벌을 핵심 관광요소로 하는 스위스의 몽트뢰

(Montreux)나 일본 삿포로도 축제기간 동안 주요 공연장
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a) Burbon Street b) Sapporo City Jazz

c) Avenue Claude Nobs d) Montreux Festival
Figure 6. Exemplary Jazz-themed Places

뿐만 아니라 공연장으로 이동하는 동선에도 소공연장과

음악 관련 마켓들을 설치하고, 화단이나 안내판, 가로시

설물 등을 재즈를 주제로 디자인하여 관람객에게 장소감

과 볼거리를 제공한다(Figure 6). 

다. 폐부지의 공원조성으로 연계성 강화

최근 철도 폐선부지를 이용하여 도시재생이나 관광상

품화를 통한 지역경제 활성 차원에서 다양한 방안으로

활용이 모색되고 있다. 현재 가평읍을 관통하고 있는

폐철로 부지는 보행자 및 자전거 이용자를 위한 그린웨

이 및 선형공원을 조성할 경우, 가평천의 자전거 도로

와의 연계 및 재즈 페스티벌 행사 장소간의 보행자의

이동과 연결성을 개선시키는데 기여할 것으로 판단된

다. 또한 정선의 레일바이크, 광주시 푸른길, 나주 철도

테마파크, 아산 장항선 친환경공원의 성공적인 사례와

같이 폐선부지를 이용한 레크레이션이나 테마공원의 조

성은 지역문화축제 관광객들에게 보다 다양한 체험을

제공할 수 있다.    

VI. 결  론
본 연구는 지역문화축제의 활성화를 위한 전략의 일

환으로, 상징공간 및 문화거리 구축을 위한 적지를 선정

하고 주변의 장소자산과의 연계성 강화를 위한 계획방안

을 도출하는 것을 목표로 하였다. 이를 위해 지역축제의

하나인 재즈페스티벌이 개최되는 가평지역을 대상으로

공간구문론을 활용하여 공간구조를 분석하고 이를 바탕

으로 상징공간 구축 방안을 제시하였다. 공간구문론 분

석 결과, 자라섬 가평 재즈페스티벌이 이루어지는 가평

읍 중심부에서 가화로, 가평구역사, 가평터미널, 읍사무

소 주변이 상대적으로 통합도가 높고 접근성이 좋은 것

으로 나타났다. 공간확보 및 연결성 차원에서 가평 구역

사가 상징공간 조성을 위한 적지로 판단되었으며, 이곳

과 중심부를 연결하는 가로를 재즈를 주제로 한 상징문

화거리로 조성하는 것이 적합한 것으로 판단되었다. 기
존 낙후시설 및 간판의 정비와 함께 재즈를 주제로 한

상점 및 음악카페, 재즈 관련 환경시설물 디자인 등을

통한 재즈 특화거리 개발은, 축제기간 이외의 기간에도

관광객 유치와 장소마케팅의 수단으로 기여할 것으로 판

단된다. 
그동안의 많은 장소마케팅 연구들이 주로 이론적, 정

책적인 측면에 초점을 맞추어 객관적인 공간구조 분석에

근거한 계획방안 제시는 다소 부족한 편이었다. 본 연구

는 상징공간 구축이라는 장소마케팅 전략에 있어 공간구

조와 물리적 환경 분석에 근거한 방안제시를 시도하였다

는 점에서 연구의 의의가 있다. 추후 다른 관광개발전략

수립에 있어서도 공간구문론은 효과적인 분석방법론으로

이용될 수 있을 것으로 판단된다. 한편 단일 도시를 대

상으로 물리적인 공간구조 특성만을 다루었다는 점과, 
적지분석 결과가 장소 이미지 형상화를 제시하지 못한다

는 점은 본 연구의 한계라고 할 수 있다. 이후 상징공간

조성이 접근성 및 연계성, 실제 관광객들의 장소성 인식, 
지역 활성화에 어떠한 영향을 미치는지에 대한 실증적

연구가 진행되어야 할 것으로 판단된다. 
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