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초   록

클라우드 스토리지 서비스는 미래 모바일  인터넷 서비스의 핵심 인 인 라 서비스가 

될 가능성이 높다. 클라우드 스토리지 서비스와 련된 많은 기업들은 지속 인 투자를 하고 
있으며, 가입자 확보를 해 노력하고 있다. 이러한 서비스를 제공하는 기업들이 신규 가입자를 

확보하고 기존 가입자를 유지하기 해 사용자들의 서비스 사용의도가 무엇인지 확인할 

필요가 있다. 따라서 본 연구에서는 클라우드 스토리지 서비스의 지속  사용의도에 한 
실증  연구 수행을 해 외생 변수를 추가한 확장된 TAM 모형을 기반으로 사용자 수용 

의도와의 계를 규명하고자 한다. 연구 결과, 개인의 신성, 자기효능감, 기능  속성, 심리  

환 비용과 같은 요인이 클라우드 스토리지 서비스의 지속  사용의도에 향을 주는 것으로 
검증되었으며, 향후 클라우드 스토리지 서비스를 제공하는 기업들의 략 수립을 한 방향성을 

제공해  수 있을 것으로 기 한다.

ABSTRACT

Cloud storage service has the potential to be a core infrastructure for the future mobile 

and Internet service; thus related service providers have been investing in it and trying 

to attract as many users as possible. In addition, those need to find out what motivates 
the users to keep using their service not only to attract new customers but also to secure 

their subscribers. Therefore, this study will examine its relationship with userʼs motivation 
based on the extended TAM model with external variables for objective research about 
continuous use of cloud storage service. As a result, it was found that personal innova-

tiveness, self efficacy, functional attributes, and psychological switching cost influence the 

continuous use of cloud storage service. Also, it is expected they can guide service providers 
to the right track when setting up their business strategy in the future.
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<Figure 1> Worldwide Forecast for Personal Cloud Subscriptions, 2012

1. 서  론

1.1 연구의 배경  목

클라우드 컴퓨 (cloud computing)은 인터

넷 기술을 활용하여 ‘IT 자원을 서비스’로 제

공하는 컴퓨 으로 IT 자원(SW, 스토리지, 

서버, 네트워크)의 필요한 만큼 빌려서 사용

하고, 서비스 부하에 따라서 실시간 확장성을 

지원받으며, 사용한 만큼의 비용을 지불하는 

컴퓨  특성을 가지고 있다[35, 46]. 

클라우드 컴퓨 은 2006년 유휴 컴퓨  자

원에 한 활용으로 구  직원인 Christophe 

Bisciglia의 제안으로 고안되었으며, 이러한 

클라우드 컴퓨 은 서비스 유형에 따라 ① 

Amazone EC2/S3와 같은 서버․스토리지 등 

하드웨어 자원만을 임 ․제공하는 IaaS(In-

frastructure as a Service), ② Google App 

Engine과 같이 소 트웨어 개발에 필요한 

랫폼을 임 ․제공하는 PaaS(Platform as a 

Service), ③ SalesForce.com과 같이 사용자가 

원하는 소 트웨어를 임 ․제공하는 SaaS(Soft-

ware as a Service) 형태로 구분된다. 이는 주

로 B2B(Business to Business) 역에서 이루

어져왔으나 최근 “사용자 정보 기반의 개인화

된 콘텐츠를 제공하는 사용자 심형 클라우

드 서비스”로 불리우는 퍼스  클라우드 서비

스  클라우드에서 제공되는 소 트웨어나 

데이터 장장치 등의 IT 자원을 PC가 아닌 

스마트폰과 같은 모바일기기에서 활용할 수 

있도록 해주는 모바일 클라우드(Mobile Cloud)

로 차 역이 확 되고 있다. 이  퍼스  

클라우드 서비스 분야에서 가장 두각을 나타

내는 클라우드 스토리지 서비스는 사용자가 

데이터를 장할 수 있는 장 공간을 제공하

며, 서버에 사용자의 일을 장해두고 시간

과 장소의 제약 없이 해당 일을 이용할 수 

있도록 하는 인터넷 기반 서비스이다. 

이러한 클라우드 스토리지 서비스의 이용

자는 <Figure 1>과 같이 2012년 4억 7천 500

만 명으로 증가하 으며, 2013년에는 6억 2천

500만 명을 넘어설 것으로 상된다. 이러한 
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상이 지속될 경우, 2016년에는  세계 인

구의 1/6이 사용하는 보편 인 서비스로 성

장하게 되는 것이다. 재 제공되고 있는 해

외의 표 인 클라우드 스토리지 서비스는 

애 (Apple)의 iCloud, 구 (Google)의 Google 

Drive, 마이크로소 트(Microsoft)의 SkyDrive, 

Dropbox, SugarSync 등의 서비스가 있다. 국

내의 경우는 주로 통신사나 인터넷 포털 사

이트에서 부가서비스 형태로 제공되며, 표

인 클라우드 스토리지 서비스는 KT의 u-

Cloud, SKT의 Tcloud, Daum의 Daum Cloud, 

NHN의 Ndrive가 있다. 클라우드 스토리지 

서비스 기에는 DropBox, SugarSync 등 클

라우드 스토리지 문 업체를 심으로 상용

화되기 시작하 으나 마이크로소 트, 구 , 

애  등 세계 주요 IT기업으로 차 확 되

어 클라우드 스토리지 서비스의 사용자가 폭

발 으로 증가하게 되었다. 최근 모바일 기기

의 확 와 함께 필수 서비스로 떠오르고 있

는 클라우드 스토리지 서비스는 퍼스  클라

우드 서비스와의 결합을 통해  세계 수많

은 사용자들이 콘텐츠를 공유하는 형태로 발

하고 있으며, 모바일 기기의 한계를 극복하

고 다양한 모바일 기기를 지원하는 형태로 

발 하고 있다. 

표 인 로, 모바일 기기 제조사  클

라우드 서비스의 선두 주자인 애 은 iCloud

를 1인당 5GB씩 무료로 제공하고 있는데, 이

게 iCloud를 부분 으로 무료 제공하는 것

은 막 한 투자 부담에도 불구하고, 그보다 

더 큰 이익을 안겨  수 있을 것으로 상되

기 때문이다. 한, SKT의 Tcloud, KT의 

uCloud와 같이 국내 통신사에서 제공하는 클

라우드 스토리지 서비스의 경우에는 통신 서

비스 가입자 유지  신규 확보를 해 통신 

서비스 사용자에 한하여 서비스를 제공하고 

있다. 모바일 기기 제조사가 아닌 구 이나 

NHN과 같은 인터넷 포털 서비스 업체도 가

입자에게 용량의 장 공간과 가상 드라이

 형태의 사용자 인터페이스를 제공함으로

써 모바일 클라우드 스토리지 서비스 시장을 

선 하거나 가입자 이탈을 방지하기 해서 

서비스의 품질을 향상시키고 있다. 이 듯 모

바일 기기 제조사, 통신사, 인터넷 서비스 업

체들이 시장 선 을 해 극 으로 투자하

는 것은 모바일 스토리지 서비스가 미래 모

바일  클라우드 서비스의 핵심 인 인 라 

서비스가 될 가능성이 높기 때문에 가입자 

확보를 해서 노력하는 것이라 해석할 수 

있다.   

따라서, 본 연구는 클라우드 스토리지 서

비스의 기존 가입자를 유지하고 신규 가입자

를 확보하기 한 방안으로 가입자들이 지속

으로 서비스를 사용할 수 있는 요인이 무

엇인지에 한 연구를 통하여, 미래 새로운 

형태의 클라우드 서비스 시 를 선도할 수 

있는 방향성을 수립하는데 도움이 되는 것이 

본 연구의 목 이다.

2. 이론  배경  개념  

2.1 클라우드 스토리지 서비스(Cloud 

Storage Service)

클라우드 스토리지(Cloud Storage)는 클라

우드 컴퓨  기술의 하나로 인터넷 상의 데

이터 서버에서 사용자의 자료를 보 , 공유하
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는 기술이라고 정의하고, 이러한 클라우드 스

토리는 ① 다양한 기기를 단말기로 사용하는 

것이 가능하고, ② 모든 기기에서 동기화된 

데이터 장이 가능하며, ③ 사용자의 데이터

를 신뢰성 높은 서버에 보 함으로써 보 의 

안 성이 향상되고, ④ 기 비용 지출이 

다는 장 이 있다고 언 했으며, 한편으로는 

서버가 공격당하 을 때 개인정보가 유출될 

수 있고, 통신 환경이 열악하면 데이터를 

장  사용하기 힘들다는 단 이 있다고 하

다[34]. 최근 모바일 기기의 보  증가에 

따라 노트북 외에도 모바일 패드, 스마트폰 

등 다양한 형태의 모바일 기기를 보유한 사

용자들은 이러한 기기들을 활용하여 클라우

드 스토리지 서비스를 이용할 수 있다. 클라

우드 스토리지 서비스는 사용자가 어떠한 기

기에서도 동일한 일에 근할 수 있도록 

하며, 사진, 화, 음악, 문서 등 다양한 유형

의 콘텐츠를 다른 사람들과 공유가 가능하도

록 한다는 것을 기존 연구들을 통해 확인할 

수 있었다. 다시 말해, 클라우드 스토리지 서

비스는 네트워크로 연결된 가상화된 장 공

간에 데이터를 장하는 모델로서, 일반 으

로 제 3의 공  업체에 의해 제공되며 고객들

의 요구사항에 따라 자원들을 가상화하여 고

객들에게 장 공간을 제공하게 된다. 고객들

은 공  업체에 의해 제공된 장 공간을 기

으로 데이터를 장하며, 실제로 가상화된 

자원들은 여러 서버들에 걸쳐서 존재하게 된

다. 이러한 서비스를 통해 사용자는 인터넷이 

연결되어 있다면 언제, 어디서나 장된 일

에 근할 수 있도록 하는 서비스라고 정의

할 수 있다.  

2.2 클라우드 스토리지 서비스 환비용 

(Switching Costs for Cloud 

Storage Service)

오늘날 정보기술(IT)의 비약 인 발 과 

더불어 인터넷 쇼핑, 인터넷 뱅킹, 인터넷 옥

션, 모바일 스토리지 서비스 등의 다양한 서

비스들이 출 함에 따라 정보시스템 연구자

들은 신규 서비스들에 한 고객들의 수용의

도를 이해하기 한 이론  임워크를 제

공하는데 많은 노력을 해왔다. 이러한 연구들

은 주로 서비스에 한 고객평가에 심을 

두었기 때문에 신규 서비스의 채택에 있어서 

기존 서비스의 역할을 간과하여 왔다. 결과

으로 고객들이 신규 서비스로 왜 환하고 

어떻게 환하게 되는지에 한 충분한 이해

를 제공하지 못했다[8, 53]. 마  분야에서

는 고객과 서비스 제공자 사이에 장기  

계를 개발하고 유지하는 에서 고객 로열

티, 추천행 , 재구매의도, 고객유지 등 이와 

련된 고객의 환행 를 다루어 왔다[3, 9, 

27, 51]. 이러한 연구들에서 고객의 서비스 

환은 하나의 서비스에 해 다른 서비스를 

선택하는 일종의 최 화 의사결정 문제로 다

루어져 왔다. 고객들은 그들에게 주어진 시간

의 상  기회비용, 재화의 비용, 쇼핑으로

부터 생된 기쁨, 재화의 인지된 가치, 채

의 상  험 등에 기 하여 최 의 효용

을 산출할 수 있는 서비스 제공자를 선택하

는 것이다. 그러나 이러한 연구들은 고객들이 

왜 특정 서비스에 지속 으로 충성스럽고 왜 

그들이 다른 서비스로 환하는지에 한 구

체 인 이론  임워크를 제공하지는 못

하고 있다.
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한편, 인문지리 분야의 이주 연구(migra-

tion research)는 이주자의 지역 이동에 한 

이론  임워크를 제공하고 있어 고객의 

서비스 채  환 행 에 용할 수 있는 잠

재력이 높다. 이러한 이유는 한 지역에서  

다른 지역으로 사람들이 이동하는 상황은 하

나의 서비스 채 로부터  다른 서비스 채

로 고객들이 이동하는 상황과 유사하기 때문

이다[37]. Lee[44]는 이주 의사결정은 부정  

요인들과 정  요인들에 한 개인 이고 

주 인 평가에 기 한다고 강조하는 한편, 

이러한 의사결정은 자신의 개인 , 사회  환

경 내에서 이루어지기 때문에 가족의 집착, 

개인  걱정, 이주 비용 등과 같은 이주에 따

라 개인이 지불해야 하는 비용 련 변수들에 

의해서 향을 받는다고 주장하 다. 이를 다

르게 표 하면 이주자의 이동 는 환은 원

래의 장소에 한 불만족 정도(부정  요인), 

새로운 장소의 혜택들( 정  요인), 이주에 

따른 심리 , 경제 , 감성  비용들에 한 

인식 정도에 의해 향을 받는다고 볼 수 있

다. 이를 클라우드 스토리지 서비스 채 환

에 용하면, 기존 클라우드 스토리지 서비스 

채 에 한 불만족정도, 클라우드 스토리지 

서비스 채 의 지각된 유용성, 클라우드 스토

리지 서비스 환 시 발생할 수 있는 고객의 

경제 , 심리 , 감성  비용들에 한 인식

으로 유추될 수 있다. 그리고, 서비스 환 시 

발생할 수 있는 이러한 모든 비용들을 환 

비용이라 할 수 있다. 즉, 지역 이동은 신규 

정보기술(IT) 서비스 채 로의 이동과 유사

하며, 이주자의 자발 인 이동 의지 한 고

객들의 자발  서비스 채  환의지와 유사

하기 때문에 이주자가 이주 의사결정을 할 때 

고려하는 요인들과 고객들이 다른 클라우드 

스토리지 서비스 채 로 이동할 때 고려하는 

요인들은 높은 유사성을 가질 것으로 보여진

다. 이주 의사결정은 부정  요인들과 정  

요인들에 한 개인 이고 주 인 평가에 

기 한다고 강조하는 한편, 이러한 의사결정

은 자신의 개인 , 사회  환경 내에서 이루

어지기 때문에 가족 집착, 개인  걱정, 이주 

비용 등과 같은 이주에 따라 개인이 지불해야 

하는 비용 련 변수들에 의해서 향을 받는

다고 주장하 다[44]. 이것을 클라우드 스토

리지 서비스 채 환에 용하면, 기존 클라

우드 스토리지 서비스 채 에 한 부정  요

인으로 작용하는 불만족 정도, 정  요인으

로 작용하는 혜택, 환 시 발생할 수 있는 고

객의 경제 , 심리 , 감성  비용들에 한 

인식 정도에 의해 향을 받는다고 볼 수 있

으며, 이러한 채  환 시 발생할 수 있는 모

든 비용들을 환 비용이라 할 수 있다.

2.3 기술수용모델(TAM : Technology 

Acceptance Model)

기술수용모델(TAM)은 사회심리학 분야의 

이론인 합리  행동 이론(TRA : Theory of 

Reasoned Action)을 토 로 새로운 기술을 수

용하는 이용자들의 행동에 미치는 향 요인

들을 살펴보기 하여 개발되었다. 사용자들

이 새로운 기술을 수용함에 있어 향을 받는 

주요 변수들이 무엇인가를 확인하기 해서 

활용되고, 다양한 독립변수들의 향을 받아 

형성된 지각된 유용성(Perceived Usefulness)

과 지각된 용이성(Perceived Ease of Use)이

라는 내  신념변수에 독립변수들이 어떤 
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<Figure 2> Research Model and Hypothesis

향을 미치는가를 고려하 다. 이 두 변수가 태

도(attitude)와 사용 의도(intention to use)에 

어떤 향을 미치는가를 검증한 결과, 태도는 

사용 의도에 향을 미치며 사용 의도는 실제 

이용에 향을 미치는 것으로 확인되었다[12]. 

TAM과 련된 연구들은 Davis[12]가 제시한 

요인들에 한 검증을 시작으로 연구 상에 

따른 다양한 변수들이 고려되면서 변형된 모

형을 검증하는 연구가 이루어졌다. Venkatesh 

[58]는 Fishbein[16]이 제시했던 주  규범

의 요성을 추가하여 기존의 TAM이 약 

40%의 설명력을 갖는데 비해 약 60%의 설명력

을 갖는 것으로 검증한 확장된 기술수용모델

(Expanded TAM : TAM2)을 발표하 다. 그

리고 사회  향, 자발성, 이미지 그리고 업

무의 연 성, 인지  도구들이 기술수용에 

향을 미치는 것을 강조하 다. Agarwal and 

Karahanna[1]는 정보기술(IT) 사용자의 행

를 보다 다양한 측면에서 이해하기 하여 기

존의 TAM에 인지  몰입(Cognitive Absorp-

tion), 개인의 신성(Personal Innovativeness), 

즐거움(Playfulness)을 외부변수로 추가하고 

지각된 용이성과 지각된 용이성의 인과 계가 

있음을 제시하 다. TAM은 이후에도 다양한 

분야의 연구들을 통해서 연구목 에 맞게 수

정․보완되어 활용되고 있으며, 인터넷이 확

되기 시작한 2000년 이후부터 TAM과 련

된 연구들은 인터넷 서비스의 수용과 온라인 

쇼핑몰과 같은 자상거래 응용, 그리고 유비

쿼터스 서비스의 수용[61] 등 응용분야에 

한 용에 한 연구로 발 되었다. TAM을 

기반으로 하는 연구들은 TAM의 핵심인 지

각된 용이성과 지각된 유용성, 사용 의도는 

본래의 모형을 유지하며, 외생변수들을 연구

상과 목 에 맞게 재구성하여 모형을 확

장․발 시키고 있음을 확인할 수 있었고, 

재까지 연구되어 온 TAM 본래 모형을 변형

하거나 변수를 추가하는 연구를 통하여 MIS 

분야에서 리 활용되고 검증된 모형으로 평가

받아왔다[52]. 
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3. 연구 설계

3.1 연구모형 

본 연구에서는 앞서 제시한 클라우드 스토

리지 서비스 기술과 같은 새로운 정보기술

(IT)을 수용하는 데 있어 정보기술(IT)과 수

용의도와의 계를 오랜 기간 동안 규명하고 

발 되어온 TAM[9]을 기반으로 클라우드 

스토리지 서비스의 지속  사용 의도에 한 

실증  연구를 수행하고자 한다. DeLone and 

McLean[14]에 의하면 서비스의 실체성, 신뢰

성, 완벽성, 맞춤성 등은 서비스 품질을 의미

하며 정보기술이나 정보시스템, 정보 련 품

질을 지각하는 정도를 의미한다고 검증되었

으며, 이러한 서비스 품질은 기능  속성에 

해당한다고 볼 수 있다. 김용겸[41]에 의하면 

정보시스템이나 정보기술을 사용함에 따라 발

생되는 험( 라이버시 침해, 보안  등)

을 보안의 험성으로 정의하고 기능  속성

과 함께 시스템 요인으로 분류하 다. 그리고 

기존의 TAM과 련한 연구들 에서 신

성, 자기효능감, 기술사용 지식 혹은 편의를 

제공해  수 있는 환경을 선행변수로 하여 

Choi[10]가 TAM에 신성, 자기효능감을 

사용자 요인으로 규정하여 모바일 인터넷 

사용의도와 직 인 향을 검증하 다. 이

를 기반으로 개인의 신성과 자기효능감을 

사용자 요인으로 분류하 다. 마지막으로 김

상훈[39]에 의하면, 사용자가 이용하고 있는 

제품을 새로운 서비스로 환하려고 할 때 발

생하는 물리 , 경제 , 심리  비용을 환

비용이라 하며, 서비스 환에 발생하는 비용

이 클수록 사용자들은 다른 제품이나 서비스

로 환하지 않으려고 한다고 검증되었다. 이

러한 환비용이 클라우드 스토리지라는 새로

운 기술 는 서비스를 수용하는데 큰 향

을  것이라는 가설을 기반으로 연구모형을 

설계하는데 있어 재까지 IT 기반의 서비스 

련 분야에서 환비용에 한 선행연구가 

수행되지 않아 기존의 이주연구에서 김기문

[37]에 의해서 검증된 환비용이 환의도에 

향을 미친다는 이론  배경을 기반으로 클

라우스 스토리지 서비스의 심리  환비용

이라는 변수를 외생변수로 추가하 다. 

따라서, 본 연구에서는 기존의 TAM에 시

스템 요인, 사용자 요인  클라우드 스토리

지 서비스라는 특성을 고려한 심리  환비

용 요인을 나타낼 수 있는 변수를 추가하여 

사용자 신념과의 계를 규명하고자 연구모

형을 수립하 다. 

3.2 가설 수립

표 인 클라우드 스토리지 서비스 기업

들이 제공하는 서비스는 ① 이메일, 주소록, 

일정, 북마크, 메모 등의 PIM(Personal Infor-

mation Management) 정보 장 ② 사진, 음

악, 동 상, 문서 등의 데이터 장 ③ 다양

한 기기에서 자동 동기화 ④ 개인의 요 데

이터를 자동으로 백업  복구 ⑤ 사용자간

의 콘텐츠 공유 ⑥ 문서의 업 작업 등에 

한 기능이 있다. 이와 같은 클라우드 스토리

지 서비스의 기능들이 사용자에게 있어 유용

하고 편리한지, 작업 수행의 생산성이나 효율

성이 높은지에 한 평가를 함으로써 클라우
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드 스토리지 서비스의 수용의도에 미치는 

향을 분석할 수 있을 것이다. 기존의 기술수

용에 한 연구는 사용자 심의 심리  변

수 심으로 분석되어 있어, 보완  확장 차

원에서 정보기술(IT) 제품의 다양한 속성을 

반 하여 수용요인을 악해왔다[47]. 이에 태

블릿 PC 채택의도에 미치는 양요인 연구

에서는 제품이나 서비스를 소비자의 만족감, 

기 감 등 개인 인 욕구를 충족시켜주는 다

양한 기능  속성으로 구성하 으며, 아무리 

탁월한 제품이나 서비스라 하더라도 기능  

속성이 이용자의 욕구를 충족시켜주지 못하

면, 시장에서 도태될 수밖에 없다고 하 다. 

한 개 성향, 사회  이미지, 비용합리성, 

기능  속성을 주요 외생변수로 포함시켰으

며, 이러한 외생 변수  가장 큰 설명력을 

가진 것은 기능  속성으로 매개변수에 정

인 향을 미쳤다는 을 연구결과로 확인할 

수 있었다[50].

클라우드 스토리지 서비스를 사용하기 

한 필수 속성에 해 설문조사를 수행한 결

과 ① 일의 보안 ② 문서 편집 기능과 장 

③ 풍부한 용량 ④ 업로드 다운로드 편리성 

⑤ 보안과 사용성 ⑥용량과 보기 편한 목록 

⑦ 쉽게 사용 가능할 것 ⑧ 보안 에 한 속

성이 클라우드 스토리지 서비스에서 제공해

야 할 필수 항목으로 조사되었다. 이 연구에

서 제시한 8가지 필수 항목들은 성격에 따라 

기능성과 보안성으로 구분할 수 있다. 필수 

항목  하나인 기능성은 외장형 디스크를 

휴 하지 않아도 인터넷을 기반으로 시간과 

장소에 상 없이 자신이 사용하던 최신 콘텐

츠를 사용할 수 있도록 해주는 클라우드 스

토리지 서비스 본연의 특성이며, 이러한 기능

과 충분한 용량을 제공할 경우 사용자는 클

라우드 스토리지 서비스를 사용할 의도가 생

긴다는 의미로 해석하고 있다. 한, 국내 포

털사이트에서 제공하는 클라우드 스토리지 서

비스는 바로가기 아이콘이나 직  가기 경유

노선을 명확히 하여 사용자의 이용 편리성을 

높 으며, 아이콘 등의 색상을 명확히 하거나 

UI 개선을 통하여 편리한 사용방법을 제공하

고, 기존 이동 장장치 이용 시 주로 사용하

는 일 업로드, 다운로드 방법인 드래그 방

식을 극 활용하여 클라우드 스토리지 서비

스의 사용 편리성을 향상시켰다는 연구결과

를 확인할 수 있었다[28]. 이러한 기능  속

성에 한 기술수용과의 계에 한 연구결

과를 클라우드 스토리지 서비스에 용하면 

다음과 같은 가설을 수립할 수 있다.

[가설 1] 클라우드 스토리지 서비스의 기능  

속성은 지각된 용이성에 정(+)의 

향을 미칠 것이다.

[가설 2] 클라우드 스토리지 서비스의 기능  

속성은 지각된 유용성에 정(+)의 

향을 미칠 것이다.

에서 제시된 클라우드 스토리지 서비스

는 인터넷 환경에서 모든 활동이 이루어지는 

만큼 개인정보 침해나 해킹, 보안이 가장 큰 

문제 이라고 하 으며, 클라우드 스토리지 

서비스의 보안성은 클라우드 스토리지 서비

스에서 제공하는 콘텐츠 공유나 업 기능과 

같이 다른 사용자가 근할 수 있다는 보안 

 안 에 한 확신이 어들수록 사용자의 
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사용의도에 부정 인 향을 주게 될 것이라

고 했다[28], 인터넷 여행상품의 고객구매의

도에 한 연구에 의하면 지각된 험은 지

각된 유용성에 부정  향을 미친다는 가설

을 검증하 고[40], 인터넷 쇼핑몰의 보안

험은 사용자의 유용성 인지에 유의한 향을 

미치며, 사용 용이성에 유의한 향을 미치지 

않는 것으로 나타났다[55]. 이러한 기존의 연구

를 바탕으로 클라우드 스토리지 서비스 환경

에서의 지각된 보안 험성이 지각된 유용성

에 향을 미칠 것이라는 가설을 설정하 다. 

[가설 3] 클라우드 스토리지 서비스의 보안 

험성은 지각된 유용성에 부(-)의 

향을 미칠 것이다.

Agarwal and Karahanna[1]이 제시한 연

구를 기반으로, 개인의 신성이 인지  몰입

을 매개변수로 지각된 용이성과 지각된 유용

성에 유의한 향을 미치는 것을 확인하 으

며, 지각된 용이성과 지각된 유용성은 사용의

도에 유의한 향을 미치는 것을 검증하 다

[43]. 한, TAM에서 사용자의 신성이 지

각된 용이성에만 향을 미친다는 연구도 있

고 지각된 유용성과 용이성 모두에 향을 

미친다는 연구[26]도 있다. 특히, 사용자 신

성이 높은 사용자가 낮은 사용자에 비하여 

지각된 사용 용이성과 유용성에 정 인 인

식을 가지고 있는 것으로 나타나 사용자의 

신성에 따른 신기술에 차이가 있음을 보

여주었다[60]. 

[가설 4] 개인의 신성은 지각된 용이성에 

정(+)의 향을 미칠 것이다. 

[가설 5] 개인의 신성은 지각된 유용성에 

정(+)의 향을 미칠 것이다. 

정보기술(IT)의 수용의도에 한 연구에서 

많이 사용되는 TAM을 확장하는 다양한 연

구들에서 자기효능감은 기술수용에 향을 미

치는 요한 요인으로 검증되었고[2], PC 사

용자에게 자기효능감이 유용성과 사용 용이

성에 직․간 으로 향을 미치고 있음을 

실증하 다[31]. 그리고 유용성과 이용 편리

성에 향을 주는 외부 향 변수로서 자기효

능감, 경험과 개인 차이, 련성, 화면설계 등

과 같은 시스템 특성, 그리고 정보시스템 품질 

등에 한 연구가 수행되었고[29, 49], Hasan 

[23]은 정보시스템 수용에 한 자기효능감이 

기술수용에 직 인 향이 있음을 실증하

으며, 최근 국내 연구에서도 모바일 자기효

능감이 사용 용이성과 유용성에 정 인 

향이 있음을 규명하 다[36]. 한, 이건창 외

(2002)는 컴퓨터 경험, 지각된 험, 자기효능

감, 기술  지원을 외부 향변수로 사용하여 

연구를 수행하 다. 일반 으로 인터넷 활용

에 한 자신감이 크면 클수록, 인터넷 이용

과 련한 유용성과 이용편리성도 커질 수 

있다고 한다. 한, Compeau and Higgins 

[11]는 컴퓨터 자기효능감과 결과 기 , 사용

도 간에 정(+)의 상 계가 있음을 발견하

다. 

[가설 6] 자기효능감은 지각된 용이성에 정

(+)의 향을 미칠 것이다. 

[가설 7] 자기효능감은 지각된 유용성에 정

(+)의 향을 미칠 것이다.
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사용자 입장에서 클라우드 스토리지 서비

스를 선택하는 데 있어 향을 미치는 주요

한 속성들이 있다. Philip Koehler[54]는 이러

한 속성들을 도출하기 해 연구를 하 고 

연구 결과 크게 5가지 ① 서비스 제공업체의 

명성 ② 사용 용이성 ③ 데이터 이  비용 ④ 

가격 정책 ⑤ 고객 지원이 주요 속성임을 발

표하 다. 이  서비스 제공업체 명성이나 가

격 정책, 고객 지원의 경우, 시범 서비스에서 

상용 서비스로 변경되어도 서비스의 만족도

가 높을 때 사용자들은 비용을 지불하면서 

해당 서비스를 지속 으로 이용하게 되는데, 

이때 발생하는 비용을 지속비용이라 하고, 서

비스의 만족도가 낮을 때 다른  업체의 서비

스로 이동하는데 있어 새로운 환경에 응하

거나 학습을 해 드는 비용을 기비용이라 

한다. 이러한 서비스에서 다른 서비스로 이동

하는데 발생하는 환비용은 크게 지속비용

과 기비용으로 구분된다[37]. 기존 환비

용 련 연구에서는 기비용에 학습비용뿐

만 아니라 사용자 련 비용으로 새로운 

안을 검색하고 평가하는 비용이 포함되어 있

다. 그러나 시스템의 수용여부의 에서는 

이미 새로운 시스템이 주어져 있기 때문에 

새로운 안에 한 검색이나 평가 비용은 

포함되지 않는다. 즉, 새로운 시스템 수용에 

있어서 기비용은 기존 시스템에 한 맞춤

의 정도로서 기비용이 높다는 것은 새로운 

시스템을 사용할 수 있는 내  외  환경을 

갖추는데 어려움을 겪을 수 있다는 것을 의

미 한다[13]. 온라인 고객들이 온라인 서비스 

제공업체를 바꾸는 경우 그들은 새 업체와의 

인터페이스를 새로 구축하거나 새로운 특징

들을 배우고 익히는 데 시간과 노력을 들일 

것이다. 이러한 새로운 서비스를 이용하는 데 

있어 발생하는 심리  비용이나 장애들은 결

국 새로운 서비스로 환 하는데 장애가 될 

것이다[30]. 하지만 본 연구에서 상으로 하

는 클라우드 스토리지 서비스는 마치 기존에 

사용하는 도우 일시스템에 가상의 드라

이 를 하나 더 추가하여 사용하는 것과 같

아 이를 해 별도의 사용법을 익히는 데 많

은 시간이 소요되지 않는다. 사용자들은 단지 

서비스 제공업체로부터 가상 드라이 에 해

당하는 로그램을 다운받아 PC에 설치하면 

기존 도우와 동일한 방식으로 사용할 수 

있다. 따라서 사용자는 새로운 클라우드 스토

리지 서비스로 이동하는 데 있어 새로운 환

경에 응하거나 학습을 해 드는 비용이 

거의 발생하지 않을 것으로 보인다. 즉 사용

자 에서 클라우드 스토리지 서비스는 심

리 으로 기비용이 미미할 것으로 단된

다. 지속비용은 기비용과 달리 기 서비스 

설치와 상 없이 서비스를 지속 으로 이용

할수록 발생하는 기존 서비스의 혜택이나 기

존 서비스의 의존성이 강해짐으로써 발생하는 

비용이라 할 수 있다. 따라서 지속비용을 높

게 지각하고 있다면 기존에 사용하고 있는 시

스템만이 제공할 수 있는 이 이 그 만큼 높

을 뿐 아니라 새로운 시스템에 해 불안하

게 생각하고 있다는 것을 의미한다. 반면에 

지속비용을 낮게 지각하고 있다면 새로운 시

스템으로도 유사한 이 을 얻을 수 있다고 

단하고 있는 것이다. 이러한 문헌을 토

로 심리 으로 지속비용이 크다고 인식 할수

록 기존 클라우드 스토리지 서비스를 지속
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으로 이용할 의도가 높을 것으로 유추할 수 

있다. 따라서 클라우드 스토리지 서비스를 

용하여 다음과 같은 가설을 설정할 수 있

을 것이다.

[가설 8] 지속비용은 기존 클라우드 스토리지 

서비스의 지속  사용의도에 정(+)

의 향을 미칠 것이다.

문헌 조사에 근거하여 8개의 가설을 수립하

으며, 여기에 통 인 기술수용모델(TAM)

에서 검증된 3개의 가설을 추가 으로 수립

할 수 있다. 

[가설 9] 지각된 용이성은 지각된 유용성에 

정(+)의 향을 미칠 것이다.

[가설 10] 지각된 유용성은 기존 클라우드 스

토리지 서비스의 지속  사용의도

에 정(+)의 향을 미칠 것이다.

[가설 11] 지각된 용이성은 기존 클라우드 스

토리지 서비스의 지속  사용의도

에 정(+)의 향을 미칠 것이다.

3.3 연구변수의 조작  정의

본 연구에서 사용된 연구 변수들은 선행 연

구들에서 신뢰성과 유효성이 실증된 측정도

구들을 사용하 다. <Table 1>에는 이들 변

수들의 조작  정의와 출처를 제시하고 있으

며, 모든 변수들은 Likert 7  척도를 이용하

여 측정하 다. 본 연구에서 사용된 독립변수

는 사용자 요인으로 개인의 신성, 자기효능

감, 시스템 요인으로 기능  속성, 보안 험

성, 심리  환비용 요인으로 지속 비용, 

기 비용이며, 매개변수로 기술수용모델(TAM)

에 근거한 사용 용이성과 유용성, 종속변수는 

사용의도이다.

3.4 표본추출과 자료수집 

본 연구는 앞서 제시한 가설을 검증하기 

하여 클라우드 스토리지 서비스 사용자들을 

상으로 온라인 설문조사를 실시하 다. 본 

연구의 설문 시 설문 상자들의 이용 상 서비

스는 국내의 경우 KT uCloud, SKT Tcloud, 

Daum Cloud, Naver Ndrive 그리고 해외의 

경우 Apple iCloud, Google Drive, Dropbox, 

SugarSync  하나 이상의 서비스를 이용 

인 사용자들을 상으로 설문이 이루어 졌다. 

이는 연구 목 이 기존 서비스 사용자들이 서

비스를 지속 으로 이용하는데 향을 주는 

요인을 분석하는 것이므로, 서비스사용자가 

아닐 경우 그 취지에 어 나기 때문이다. 

한 상 서비스를 국내외 표 서비스로 한정 

지은 것은 설문 상자들이 클라우드 스토리

지하는 생소한 개념 때문에 서비스 이용여부 

단에 어려움을 겪을 수 있어 이를 명쾌하게 

하기 함이었다.

본 연구의 설문조사는 구  문서도구(Goo-

gle Docs)를 이용해 설문을 작성한 후 연구 

상에게 설문 URL을 배포하여 최 한 많은 

인원이 자유로이 참여할 수 있도록 하 으며, 

2012년 11월 12일부터 2012년 11월 23일까지 

2주에 걸쳐 진행되었으며, 회수된 설문지 총 

138부  응답 내용이 충실하지 못한 12부를 

제외한 126부를 최종 분석에 사용하 다.
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<Figure 3> Distribution of Respondents Ages and Gender 

국내 인구통계 정보  연령 별 무선인터

넷 이용률을 보면 20 가 압도 으로 많은 

94% 수 으로 나타났으며, 40  이후는 50% 

남짓에서 그 이하로 아직 연령 별 격차[42]가 

있는 것을 확인할 수 있다. 이는 다양한 연령

를 상으로 온라인 설문조사를 실시했음에도 

실제 클라우드 서비스 이용에 해 극 으로 

응답한 연령 가 20  임을 봤을 때 재로서는 

20 가 클라우드 스토리지 서비스를 가장 많이 

사용하고 있다고 단할 수 있다. 

4. 연구 결과

4.1 측정지표의 신뢰성  타당성 분석

본 연구에서는 측정지표의 구성타당성을 

분석하기 해 요인분석을 실시하 으며, 

련 측정지표 간의 내  일 성을 검증하기 

해 Cronbach’s alpha 값을 확인하 다.

요인분석결과, 측정지표 PUS_5, FUN_6, 

SEF_1, PEU_1, PEU_4, SEC_1은 요인 재

값의 기 치로 설정한 0.6 미만으로 삭제되었

으며, 나머지 측정지표들은 요인 재값(Fac-

tor Loading)이 0.6 이상으로 타당성이 검증되

었다. 한, 설문지에 의한 자기보고를 바탕으

로 측정되었기 때문에 련 없는 항목에 한 

응답자의 일 된 답변으로 변수들 간의 잘못

된 상 계가 발생할 수 있으므로 동일방법

분산(Common Method Variance)을 Harmans 

one-factor statistical test 방법을 이용하여 

검증한 결과, <Appendix>와 같이 비회  요

인구조에서 단일 요인으로 설명하는 가장 큰 

분산 값이 23.936%이고, 회 요인의 경우는 

12.497%로 나타나 일반 으로 의미있게 받아

들여지는 공분산 값인 최소 25% 범 에 포함

되기 때문에 동일방법편의(Common Method 

Bias) 가능성은 없다고 볼 수 있다. 요인 분석

에서 사용된 측정지표들을 기반으로 신뢰성 

분석을 수행한 결과 Cronbach’s alpha 값이 

0.7 이상으로 신뢰성이 검증되었으며, 상 분

석을 수행한 결과 Pearson 상 계수 값이 0.6 

미만이므로 별 타당성이 검증되었다. 따라

서, 요인분석에서 제거된 6개의 항목을 제외

한 나머지 측정지표들은 타당성  신뢰성이 

검증되었음을 확인할 수 있다. 



Ingredient Cronbach’s 

alpha  1 2 3 4 5 6 7 8

INT_1 .799 -.112 .158 .164 .090 .170 -.089 -.007

0.914

INT_2 .875 -.074 .136 .084 .021 .103 .035 -.066

INT_3 .879 .013 .100 -.045 -.028 .111 .050 .016

INT_4 .822 .050 -.006 -.014 .072 .239 .142 .156

INT_5 .766 -.011 .074 -.040 .115 .320 .084 .244

SEF_2 .181 .676 .213 .271 .082 .039 -.032 -.200

0.913

SEF_3 .012 .868 .018 .271 .028 .047 -.017 .037

SEF_4 -.121 .836 .070 .246 .035 .157 .006 .053

SEF_5 -.012 .862 .075 .241 .019 .007 -.012 -.004

SEF_6 -.183 .736 .234 .246 .184 .088 .083 .033

FUN_1 -.113 .258 .655 .044 -.051 .077 -.020 -.073

0.914

FUN_2 .161 .133 .846 .113 -.001 .047 .087 .086

FUN_3 .014 .022 .824 .252 .086 .064 .045 .140

FUN_4 .217 -.014 .827 .090 .068 .034 .049 .122

FUN_5 .278 .143 .763 -.006 -.014 .179 .152 .003

INO_1 -.015 .205 .068 .763 .025 .147 -.002 .194

0.913

INO_2 .065 .253 .026 .814 .035 .144 -.019 .084

INO_3 .124 .281 .109 .746 -.051 -.007 .048 .053

INO_4 .030 .323 .154 .758 .061 -.037 .028 .045

INO_5 .034 .384 .304 .611 .072 .087 .033 -.167

CCO_1 .071 .200 -.038 .064 .821 .041 .059 .267

0.914
CCO_2 .040 .067 -.013 .011 .906 .075 .098 .150

CCO_3 .052 .053 .074 .005 .896 .062 .144 -.115

CCO_4 .050 -.022 .043 .022 .756 .068 .191 .094

PUS_1 .326 .033 .107 .073 .081 .752 -.035 .072

0.913
PUS_2 .071 .138 .099 .148 .149 .859 .019 .078

PUS_3 .301 .073 .093 .058 .080 .848 .164 .055

PUS_4 .466 .081 .114 .017 -.059 .667 .091 .055

SEC_2 .137 -.144 .097 .207 .203 .094 .626 -.218

0.914SEC_3 -.008 .071 -.093 .171 .211 .201 .675 .015

SEC_4 .107 .097 .107 -.153 .024 .061 .771 .125

SEC_5 -.026 -.057 .200 -.102 .165 -.175 .661 .254

PEU_2 .021 -.016 .116 .077 .186 .159 .136 .827
0.915

PEU_3 .379 -.061 .146 .147 .201 .109 .031 .675

<Table 2> The Rotated Component Matrix

INT : Continuous Intention to Use, SEF : Self-efficacy, FUN : Functional attributes, INO : Personal 

Innovativeness, CCO : Continuous Cost, PUS : Perceived Usefulness, PEU : Perceived Ease of Use, 

SEC : Security Risk, PCC : Pearson Correlation Coefficient, AVE : Average, SD : Standard Deviation.
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INO SEF FUN SEC CCO PEU PUS INT AVE SD

INO 1 4.1333 .71956

SEF  .566** 1 4.0603 .92062

FUN .334** .288** 1 4.6302 .77772

SEC .112 .050 .192* 1 4.2063 .56664

CCO .061 .162 .089 .340** 1 4.4425 .72675

PEU .071 .061 .162 .089 .340** 1 4.3095 .70387

PUS .312** .194* .271** .192* .186* .331** 1 4.5913 .77369

INT .189** -.015 .261** .167 .148 .345** .533** 1 4.5968 .83407

<Table 3> Correlation Coefficient

INT : Continuous Intention to Use, SEF : Self-efficacy, FUN : Functional attributes, INO : Personal Innovativeness, 

CCO : Continuous Cost, PUS : Perceived Usefulness, PEU : Perceived Ease of Use, SEC : Security Risk, 

PCC : Pearson Correlation Coefficient, AVE : Average, SD : Standard Deviation.
*p < 0.1, **p < 0.05, ***p < 0.01.

4.2 연구가설의 통계  검정

본 연구에서는 변수간의 인과 계를 규명

하고, 변수들 사이의 통계  의존성을 검증하

기 해 다 회귀분석을 이용하여 분석한 결

과는 아래와 같다. 

첫 번째, 시스템 요인과 매개변수인 지각

된 유용성 간의 계를 확인한 결과, 기능  

속성과 보안 험성은 p < 0.05수 에서 지

각된 유용성에 유의한 향을 주고, 보안 험

성의 경로계수 값이 가설과 달리 정(+)의 

계를 보이고 있다. 두 번째, 시스템 요인과 

매개변수인 지각된 용이성 간의 계를 확인

한 결과, 기능  속성은 p < 0.05수 에서 지

각된 용이성에 유의한 향을 다. 세 번째, 

사용자 요인과 매개변수인 지각된 유용성 간

의 계를 확인한 결과, 개인의 신성과 자

기효능감은 p < 0.05수 에서 지각된 유용성

에 유의한 향을 다. 네 번째, 사용자 요

인과 매개변수인 지각된 용이성 간의 계를 

확인한 결과, 개인의 신성은 p < 0.1수 에

서 지각된 용이성에 유의한 향을 주지만. 

자기효능감은 p < 0.666이므로 연구모형에 

유의한 향을 다고 볼 수 없다. 다섯 번째, 

심리  환비용 요인과 지속  사용의도 간

의 계를 확인한 결과, 지속비용 변수는 p 

< 0.05수 에서 지속  사용의도에 유의한 

향을 다. 여섯 번째, 지각된 용이성과 지

각된 유용성 간의 계를 확인한 결과, 지각

된 용이성은 p < 0.01수 에서 지각된 유용

성에 유의한 향을 다. 마지막으로, 매개

변수와 지속  사용의도 간의 계를 확인한 

결과, 지각된 유용성  용이성 변수는 p < 

0.01수 에서 지속  사용의도에 유의한 

향을 다. 

한, 변수들 간의 다 공선성을 체크하기 

해 종속변수, 지각된 용이성  지각된 유

용성에 해 VIF(분산팽창계수) 값을 확인한 
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Hypothesis Path
Path

Coefficient
t-
value

p-
value

Adoption/
Rejection

H1 Functional Attributes → Perceived Usefulness 0.271*** 3.130 0.002 Adopted

H2 Functional Attributes → Perceived Ease of Use 0.247
*** 2.842 0.005 Adopted

H3 Security Risk → Perceived Usefulness 0.192** 2.174 0.032 Rejected

H4 Personal Innovativeness → Perceived Usefulness 0.229
** 2.615 0.010 Adopted

H5 Personal Innovativeness → Perceived Ease of Use 0.171
* 1.927 0.056 Adopted

H6 Self-efficacy → Perceived Usefulness 0.194
** 2.207 0.029 Adopted

H7 Self-efficacy → Perceived Ease of Use 0.039 0.433 0.666 Rejected

H8 Continuous Cost → Continuous Intention to Use 0.169
* 1.661 0.099 Adopted

H9 Perceived Ease of Use → Perceived Usefulness 0.331
*** 3.913 0.000 Adopted

H10 Perceived Usefulness → Continuous Intention to Use 0.533
*** 7.013 0.000 Adopted

H11 Perceived Ease of Use → Continuous Intention to Use 0.345
*** 4.094 0.000 Adopted

<Table 4> The Result of Hypothesis Testing

*p < 0.1, **p < 0.05, ***p < 0.01.

결과 1.165～1.66 범 에 있는 것으로 나타났

는데, 이는 일반 으로 받아들여지는 기 치

인 10 미만이므로 공선성에 문제가 없다고 

할 수 있다. 

지각된 용이성  지각된 유용성의 매개

효과(Mediating Effect)를 확인하기 해, 

Baron and Kenny[6]가 제시한 방법을 이용

하 다. Baron and Kenny[6]는 매개변수의 

효과를 확인하기 해서는 먼  다음과 같은 

세 가지 분석을 수행해야 한다고 주장하

다. 첫 번째, 독립변수와 매개변수 간 회귀분

석을 수행(1단계)한다. 두 번째, 독립변수와 

종속변수 간 회귀분석을 수행(2단계)한다. 세 

번째, 독립변수와 매개변수의 종속변수에 

한 다 회귀분석(3단계)을 수행한다. 그리고 

마지막으로 3단계 회귀분석에서 나타난 독

립변수의 종속변수에 한 효과가 2단계에서

의 독립변수 효과보다 을 경우 해당 매개변

수는 일단 매개효과(Mediating Effect)를 갖

는다고 할 수 있다. , 3단계 회귀분석에서 

독립변수가 종속변수에 해 통계 으로 유

의한 향을 주지 않을 경우 매개변수는 완

매개(Perfect Mediation) 효과를 갖는다고 

분석하고, 유의한 향을 주는 경우에는 부

분매개(Partial Mediation) 효과를 갖는다고 

단한다.

<Table 5>는 시스템 요인에 한 지각된 

유용성 변수의 매개효과 분석결과에 한 

요약이다. 검증 결과, 독립변수인 기능  속

성의 경우 매개변수인 지각된 유용성  종

속변수인 서비스 사용의도에 해 모두 유

의한 향을 주는 것으로 나타났으나, 3단계

에서 유의한 향을 주지 않는 것으로 나타

났다. 따라서 이는 기능  속성에 해 지각

된 유용성이 완 매개 효과를 갖는다고 할 

수 있다. 



32  한국 자거래학회지 제19권 제1호

Step
Dependent

Variable

Independent Variable

Result F-value
Adjusted

R
2Independent

Variable

Standardized

coefficients

1.1

Perceived

Usefulness

Functional

Attributes
0.271*** Adopted  9.797*** 0.054

Perceived

Usefulness
Security Risk 0.192** Rejected  4.728** 0.029

1.2
Continuous

Intention to Use

Functional 

Attributes
0.261*** Adopted  9.073*** 0.061

1.3

Continuous

Intention to Use

Functional 

Attributes
0.126 Rejected 26.199*** 0.287

Continuous

Intention to Use

Perceived 

Usefulness
0.499

*** Adopted 26.199*** 0.287

<Table 5> The Result of Perceived Usefulness Mediating Effect Testing for System Factors

*
p < 0.1, 

**
p < 0.05, 

***
p < 0.01.

Step Dependent Variable

Independent Variable

Result F-value
Adjusted

R
2Independent 

Variable

Standardized

coefficients

2.1

Perceived

Usefulness

Personal

Innovativeness
0.229** Adopted  6.837** 0.045

Perceived 

Usefulness
Self-efficacy 0.194

** Adopted  4.869** 0.030

2.2

Continuous 

Intention to Use

Personal 

Innovativeness
0.189** Adopted  4.617** 0.028

Continuous 

Intention to Use
Self-efficacy -0.015 Rejected  0.027 -0.008

2.3

Continuous 

Intention to Use

Personal 

Innovativeness
0.026 Rejected 24.464*** 0.273

Continuous 

Intention to Use

Perceived 

Usefulness
0.525

*** Adopted 24.464*** 0.273

<Table 6> The Result of Perceived Usefulness Mediating Effect Testing for user Factors

*
p < 0.1, 

**
p < 0.05, 

***
p < 0.01.

<Table 6>는 사용자 요인에 한 지각된 

유용성 변수의 매개효과 분석결과에 한 요

약이다. 검증결과, 독립변수인 개인의 신성

과 자기효능감 모두 매개변수인 지각된 유용

성에 해 유의한 향을 주며, 종속변수인 

서비스 사용의도에 해서는 개인의 신성

은 유의한 향을 주나, 자기 효능감의 경우 

유의한 향을 주지 않는 것으로 나타났다. 

따라서 개인의 신성만이 지각된 유용성이

라는 매개변수를 통해 종속변수인 서비스 사용

의도에 유의한 향을 주는 것으로 분석된다. 

마지막 3단계에서 개인의 신성은 서비스 

사용의도에 유의한 향을 주지 않는 것으로 

나타났다. 따라서 이는 개인의 신성에 해 
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지각된 유용성이 완 매개 효과를 갖는다고 

할 수 있다. 매개효과에 한 검증결과를 종

합하면 독립변수인 기능  속성, 개인의 신

성, 지속비용은 지각된 유용성을 매개변수로 

종속변수인 서비스 사용의도에 유의한 향

을 다는 것을 확인할 수 있었으며, 매개변

수로서는 완 매개(Perfect Mediation)효과를 

갖는 것으로 분석되었다.

5. 연구 결과 

5.1 연구 결과

본 연구는 기술수용모델(TAM)을 통해 클

라우드 스토리지 서비스 사용에 한 실증  

연구를 수행함으로써 클라우드 스토리지 서

비스의 지속  사용 의도에 향을 미치는 

요인을 악 하고자 하 으며, 이를 해 설

문조사를 통해 최종 검증된 총 126개의 표본

을 수집하고 도출된 연구가설에 해 검증을 

실시하 다.

클라우드 스토리지 서비스의 지속  사용

의도에 향을 미치는 요인을 찾기 해 외

부 요인 카테고리를 크게 시스템 요인과 사

용자 요인, 심리  환 비용 요인으로 나

어 살펴보았다. 시스템 요인에 해서는 앞선 

문헌조사에서 실시한 설문조사 결과 클라우

드 스토리지 서비스에서 제공해야 할 시스템

인 필수 항목들을 크게 분류하면 기능성과 

보안성으로 구분됨을 알 수 있었으며, 한 

최근의 기술수용모델(TAM) 연구에서 주요 

외생 변수로 시스템 련하여 기능  속성과 

보안성이 표성을 가질 변수로 단하여 선

정하 다. 가설 검정결과, 클라우드 스토리지 

서비스의 기능  속성은 지각된 용이성  

지각된 유용성에 정(+)의 향을 미치며, 완

 매개효과를 갖는 것으로 분석되었다. 이와 

같은 연구결과를 통해 본 연구에서 제시한 

콘텐츠 자동 동기화, PIM data 자동 동기화, 

자동 백업과 복구, 문서 공유, 문서 편집을 

통한 업 기능이 보편 으로 사용자들이 클

라우드 스토리지 서비스를 통해 제공받아야 

하고 필요하다고 인식하는 기능임을 확인할 

수 있었으며, 이러한 기능으로 인해 업무나 

생활에서 유용하고 편리함을 느낄 수 있고, 

그로인해 서비스를 지속 으로 유지하려 함

을 알 수 있다. 하지만 클라우드 스토리지 서

비스의 보안 험성은 가설과 달리 지각된 

유용성에 정(+)의 향을 미치는 것으로 나

타났다. 이는 클라우드 스토리지 서비스 기 

단계인 지  많은 사용자들이 보안에 한 

불안감이 있지만 그리 크지 않은  것으로 보

여진다. 사용자 요인에 해서는 앞선 문헌조

사 결과 많은 기술수용모델(TAM) 연구에서 

개인  향 에서 외부 독립 변수  개

인의 신성과 자기 효능성이 가장 표성을 

가질 변수로 단하여 선정하 다. 가설 검정

결과, 개인의 신성은 지각된 용이성  지

각된 유용성에 정(+)의 향을 미치며, 완

매개효과를 갖는 것으로 분석되었다. 이와 같

은 연구결과를 통해 개인 데이터 보  방식

의 새로운 패러다임 환이라 할 수 있는 클

라우드 스토리지 서비스에 임하는 개인의 태

도가 보다 신 인 성향의 개인이 서비스를 

보다 편리하게 생각하고 쉽게 받아들인다고 

단할 수 있다. 자기 효능감은 지각된 유용

성에 유의한 정(+)의 향을 미치나, 지각된 
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<Figure 5> Result of Hypothesis Testing 

용이성에는 유의한 향을 미치지 못하는 것

으로 분석되었다. 이와 같은 연구결과는 이미 

서비스를 사용 인 사용자들에게 기능 으

로 사용하기에 그리 어렵지 않은 클라우드 

스토리지 서비스에 한 사용 용이성이 높게 

나타날 수 있으나, 이는 자기효능감, 즉 정보

기술(IT)의 신기술 도입 시 잘 다룰 수 있는 

개인의 역량과 크게 상 이 없었을 것으로 

추측된다. 심리  환비용에 해서는 연구 

주제가 사용 인 클라우드 스토리지 서비스

를 지속해서 사용하게 하는 요인이 무엇인지 

밝히는 과정이기 때문에 환비용(Switching 

Cost) 에서 근하 으며, 사용자가 다른 

서비스로 환할 경우 어려움을 겪게 되는 

요인, 즉 재 서비스를 이용할 수 밖에 없는 

요인, 재의 서비스를 지속 으로 이용하게 

하는 의도에 향을 미치는 표 인 변수가 

지속비용이라 단하여 이를 변수로 선정하

다. 가설 검정결과, 심리  환비용이 기

존 클라우드 스토리지 서비스의 지속  사용

의도에 정(+)의 향을 미치는 것으로 분석

되었다. 이와 같은 연구결과는 기존 서비스를 

통해 유지되던 혜택이나 데이터/애 리 이

션 측면에서의 서비스 이  비용이 생각보다 

크고 이것이 궁극 으로 기존 서비스를 유지

하는 데 상당히 유의한 향을 주고 있음을 

의미한다.

  따라서 모바일 기기 벤더나 인터넷 포탈 

등의 서비스 업체들은 클라우드 스토리지 

서비스가 가지고 있는 심리  환비용 효과

를 이용하여 자신들의 핵심 서비스에 Add- 

on하여 향후 고객을 지속 으로 확보할 수 

있는 Lock-In 효과를 고려해야 할 것으로 

보인다.
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5.2 시사   

연구결과를 통해 반 으로 살펴볼 수 있

는 시사 은 다음과 같다. 우선, 사용자가 클

라우드 스토리지 서비스를 지속 으로 사용

하는데 있어서 그 서비스가 편리하고 업무나 

생활에 있어 유용한 이 직 인 요인으로 

밝 졌다. 이 게 서비스에 해 용이하다고 

느끼거나 유용하다고 느끼게 하는 요인으로 

서비스 자체로 보면 기능 인 측면이 상당히 

요하게 작용하고 있음을 알 수 있었으나, 

보안에 한 험성은 크게 서비스 사용에 

향을 주지 않는 것으로 나타났다. 이는 클

라우드 서비스가 가지고 있는 가장 험요인

인 보안이 사용에 향을 크게 주지 않을 만

큼 극복되고 있음을 보여 다. 

한 서비스 이용 고객인 사용자 측면에서 

보면 신  성향의 사용자들이 서비스에 

해 용이하거나 유용하다고 느끼는 신념에 많

은 향을 주나, 자기 효능감의 경우 유용성

에는 유의한 향을 주나 용이성에는 별다른 

향을 미치지 못한다는 사실을 확인할 수 

있었다. 이는 개인이 지각하는 정보기술(IT)

에 한 역량과 상 없이 신  마인드가 

강한 개인일수록 클라우드 스토리지 서비스 

이용이나 활용에 극 이라고 해석할 수 있

다. 이는 결국 클라우드 서비스는 개인에게 

있어 기능 인 능력 보다는 새로운 정보기술

(IT) 활용 패러다임 환이기에 신 인 마

인드가 강한 개인이거나 개인에게 이러한 마

인드를 고취시킬 경우 향후 개인 클라우드 

서비스가 지속 으로 확 되는 데 있어 많은 

도움이 될 거라 상할 수 있다. 

끝으로 국내외 으로 기술수용모델(TAM)

의 용에 있어 독립변수로 거의 사용되지 

않았으나, 새로운 정보기술(IT)이 지속 으로 

사용되는 요인 악에 있어 기존 서비스에서 

다른 서비스로 환하는 데 있어 심리  비

용인 환비용의 경우 신념변수인 용이성과 

유용성에 모두 유의한 향을 미친다는 사실

을 확인할 수 있었다. 이는 서비스 제공업체

에게 있어서 향후 개인 클라우드 서비스의 

가장 기본 인 라가 될 클라우드 스토리지 서

비스가 향후 사용자를 지속 으로 유지할 수 

있는 핵심 서비스가 될 것이라는 것을 확인 

시켜주는 연구결과라 할 수 있겠다.

5.3 연구의 한계   향후 연구 방향

본 연구는 몇 가지 한계를 가지고 있으며, 

이를 극복하기 한 추가 인 연구가 이 져

야 할 것이다. 

첫째, 연구 방법 인 측면에서 설문을 실

시한 결과 설문응답자의 연령 가 특정 연령

(20 ～30 )에 편 되어 있었다. 따라서 연

구결과가 반 인 클라우드 스토리지 서비

스의 사용의도로써 일반화하기에 다소 무리

가 따른다고 할 수 있다. 국내 연령 별 무선

인터넷 이용률 통계 정보와 이 연구를 수행

하기 해 실시한 설문조사를 통해 20 가 

클라우드 스토리지 서비스를 가장 많이 사용

하고 있다고 설명하 으나, 지속 인  연령

에 걸쳐 고른 무선 서비스 이용률의 증가

를 고려할 때 향후에 40 , 50  등 고른 연

령 를 상으로 본 연구와 같은 설문조사를 

실시함으로써 본 연구 결과와 비교하여 동일

한 결과가 발생하는 지 분석할 필요가 있다. 

한, 성별도 여성에 편 되어 있어 남성에 
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해서도 많은 표본의 조사를 통해 남성과 여

성의 사용의도 특성을 악하는 등 좀 더 체

계 인 연구방법을 통해 연구결과의 완성도

를 높여야 할 것으로 보인다.

둘째, 본 연구가 개인 벨의 클라우드 스토

리지 서비스에 한 사용의도를 악하고자 

하나, 독립변수로 선정된 변수로는 스토리지 

서비스만의 이용에 향을 주는 요인을 악

하기에 무리가 있어 보인다. 따라서, 독립변수

의 벨을 보다 세 하게 측정할 수 있는 수

으로 낮춰서 스토리지 서비스 사용자의 특성

에 따른 지속  사용의도를 악해야 본 연구

의 본래 목 인 클라우드 스토리지 서비스 업

체가 가입자를 지속 으로 유지할 수 있는 보

다 실질 인 방안을 수립할 수 있을 것이다.

마지막으로, 본 연구모형에서 제시한 사용

자 요인, 시스템 요인  환비용 등 세 가

지 이 클라우드 스토리지 서비스에 한 

지속  수용의도를 실증 분석한 연구로써는 

한계 이 있다고 볼 수 있다. 이 세 가지 

 외에도 향을 주는 다른 요인들에 한 

추가 인 연구가 수행되어야 하며, 이를 문헌

연구 는 클라우드 서비스 제공자  사용

자를 포함한 문가 인터뷰를 통한 추가 인 

연구가 필요하다고 볼 수 있다.   
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<Appendix>

Compo-

nent

Initial Eigenvalues
Extraction Sums of Squared 

Loadings

Rotation Sums of Squared 

Loadings

Total
% of 

Variance

Cumulative 

%
Total

% of 

Variance

Cumulative 

%
Total

% of 

Variance

Cumulative 

%

1 8.138 23.936 23.936 8.138 23.936 23.936 4.249 12.497 12.497

2 5.136 15.105 39.042 5.136 15.105 39.042 3.971 11.678 24.175

3 3.428 10.083 49.124 3.428 10.083 49.124 3.665 10.778 34.953

4 2.721 8.004 57.128 2.721 8.004 57.128 3.429 10.084 45.037

5 1.730 5.089 62.217 1.730 5.089 62.217 3.301 9.709 54.747

6 1.647 4.843 67.060 1.647 4.843 67.060 3.063 9.009 63.755

7 1.552 4.563 71.624 1.552 4.563 71.624 2.267 6.668 70.423

8 1.199 3.527 75.150 1.199 3.527 75.150 1.607 4.727 75.150

Harman’s one factor test
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