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Abstract

With environmental pollution becoming a serious problem, recently there has been increased interest in the 

environment and health. In addition, the development of materials for environmentally friendly and functional clothing 

has increased. Environmentally friendly products that use bark fibers of the mulberry(dak) tree are expressed in terms 

of dak fiber and Hanji yarn. This research analyzed consumer's perceived images of Hanji and Hanji yarn infant 

clothing. The research results are as follows. Based on analyzing images of Hanji and Hanji yarn, Hanji was 

categorized into four images that can be described as natural, pure, decorative, and functional, and Hanji yarn infant 

clothing was categorized into three images that can be described as natural, decorative, and functional.  Based on 

the analysis of well-being elements in subjects' lifestyles, the following four inclinations were found: environmental 

friendliness, pursuit of novelty, life care, and environmental protection. On this basis, the subjects were categorized 

into three groups: the trend-pursuing group, the life-care group, and the social responsibility group. Subjects' perceived 

images of Hanji and Hanji yarn infant clothing were investigated, and these products were found to have a strong 

image of being Korean, traditional, and natural, while being weakly perceived as comfortable, functional, and practical. 

Analyzing the correlation between images of Hanji and Hanji yarn infant clothing and lifestyle groups revealed that 

these products were not perceived differently according to group. This study showed that Hanji and Hanji yarn are 

terms that are commonly associated with positive clothing material. However, both Hanji and Hanji yarn are perceived 

negatively in terms of functional image, which is an important factor in clothing material. In addition, even among 

consumers who pursue a lifestyle based on well-being, the functional image of Hanji yarn was not perceived highly. 

Hence, it is necessary to further examine the effect of terms such as Hanji and Hanji yarn on consumer choices. 

Therefore, caution is considered needed when using such terms in the marketing of related products.

닥 한지 웰빙 프스타 지각  미지Keywords: dak fiber( ), Hanji( ), well-being lifestyle( ), perceived image( )
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I. Introduction

사  빠  경  장  질   

었고 간  삶  질  여 다 그러  근 , . 

경 염  심각해지  단  운 것  

니 진   사는 것  엇 지 고민하게 , 

었고 경과 건강에 한 심  었다 러, . 

한  에   피  리 간과 함께 2 , 

하는  에 한 경 ․ 능  재 개  

 한 매우 하다    . 

 등과 같  천연 식  재  함께 내에 는 

피  닥  용한  개 도 하

게 진행 고 다.  

닥  용한   닥  체  

용한 것과 닥  한지  만든 후 한지   

 실  만든 한지사  용한 것  (Kwon, 

다 닥  는 한지사 직  토 2007) . 

 원  하고 항균   모니  포, 

드 등  경 해 질  거하는 취 

능 한, ․ 건 용 한 염색  등 다 한 능, 

 보 하고 어  망 신 재  21 (Park, 

고 다 러한 능 들  생 과 2011) . 

동  한 ․ 들에게 합하다고 생각

해피 드  그리고  , F&C, 

등  업에  ․ 복  개 어 시장에 

보 고 다 그러  상 에  닥  한. 

지사 는 용어가 용 어 사용 고 다 한지사. 

는 용어는 통 고 경  재  한지

 연  강   지만 가  , 

재가   는가에 한 비 들  우  시

할  없다 한편 닥 는 직 비 에게 낯  . , 

용어 다.

 본 연 에 는 능  재에 심  많

 것  생각 는 주 들  상 재 개, 

어 매 고 는 한지사 ․ 복 는 용어

가 어떤 미지  지각 는지 보고  한다. 

한 한지  한지사 는 용어에 한 미지  

하고 한지에    미지가 한지사 

․ 복  연결 는지 보고  한다  통. 

해 닥  는 한지사 ․ 복  마 에 도

움    는  찾고  하 다. 

II. Theoretical Background

1. Well-being lifestyle

웰빙  용어는  계보건(well-being) 1948

 에  개 한 건강 에  건WHO

강   질병  없 만 한 것  니  체“

신 사  한 상태, , (well-being) ”

고 한 것에  공식  등장한 용어 다 웰빙  . 

프스타 과 연  시 한 것  1990

미 에  건강과 생식   등장하  , 

신과 체  건강  하는  연  

는  주  타 게 었다(Lee, 2007). 

러한 는 지  경 과 득  

향상에도 하고 질주 에 한  

었다  료  한 고  사  진. 

과 함께 각  염  해 경  등  생함

에  건강하고 여 우 연  삶에 , 

해 갈망하게  웰빙 프스타  착하

게  것 다 웰빙 프스타   . 2000

 우리  비 해  계  행하고 다.

러한 웰빙 프스타  한 새 운 비

태가 ․식 ․주 에  타 고 는 특  , 

에 는 재  변 가 드러진다 지  생  . 

에  편 함  찾고  하는 비 들  에 

많  업체들  천연 재  심  한 웰빙 , 

컨 에 집 하고 다 그런  러한 웰빙 . 재는 

 변 가 많  여 복  주얼보다는 

한   시 는 내  운동복 등

에  주  시 고 다 한 웰빙 컨  . ․

복 업계에도 하게 타 고 다  매. 

장  가닉 본 에 는 (www.organicborn.co.kr)

  사용하고 학  처리   하지 

 가닉 튼  사용하여 신생   비 한 

 산용  매하고 다(Lee, 2007). 

 본 연 에 는 ․ 복  비  어 니들

 웰빙 프스타   하고 들, 

 한지  한지사 ․ 복에 해 어떤 미지

 가지고 는지 보고  하 다. 

2. Baby clothes

․   학 들마다 견해가  
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다 는   후  , 0 2 , 2 6

는  후   등학  학 (Lim, 1992) 2 6

지 등  하고 다(Choe et al., 1997) . 

 경우에도   도0 2 (infant), 2 6

  한다  본 연 에 는 (toddler) . 

복   상  하는 복 복  0 2 , 2

 상  하는 복  규 하고  한6 다. 

우리  ․ 복  에 재 시장  1970

심  복   시장에 도 었다. 1990

지 다 ․ ․고  장했

  해 많  브 드가 리, 1997 IMF 

었다 그런  에 들어  산 는 사. 2010

 변  함께 ․ 복  다시  통업계

 주목  고 다 러한 상  타 는 . 

 에는 식스포   ‘ (six pocket generation)’

 들  다 식스포  는 모. ‘ ’ , 

모 모 등  용돈  쓰는 , 6

들  가리키 러한 들  보(Nam, 2011), 

들  에게 고  것  공하고  한다. 

러한 보 들  에 하  해 는 

매 비  모  모   하여 심미

 충 고, ․  신체  행동 특 에 

한 능  갖  복  개 어  할 것 다. 

러한 보 들  심과 취향  근 ․ 복

 고  경향에  드러지게 타 는 경과 , 

건강에 심  많  는 웰빙과 하스 트 드 그

리고 에게 고  것  주고 싶  모  마  

등  원  고 다(Hong, 2005) . ․

는 스스  복  택하거  매할  없  

에, ․ 복  어 니에 해 매 어 지는 

복 다  어 니  특 에  . ․ 복

 택  달 지게 다 어 니  다 한 특 에 . 

 ․ 복  매행동에 한 행연 는 다

하지만(Song, 2003; Hong, 2005), 주  어 니  쇼 

핑 향  가 여도 등   진행 었, 

다 그러  비 가 갖는  보에 한 지각과 . 

그에 한 미지에 한 연 는 거  루어지지 

다  본 연 에 는 능  재  한지. 

사  용한 ․ 복  매에 어  한지사‘ ’

는  매 비  어 니  택에 향  

미   는지 보고  하 다. 

3. Hanji-yarn image

천연 재  용한 웰빙  개   

에 근 닥  한지사에 한 심도 , 

지고 다 한지 는 미   한지 . 2005 ‘

에 개 어 업계  큰 심  얻   고’ , 

에는  업체가 한민  재 상2009 ‘ ’

 상하여 경, ․신 재  가능  

다 닥 한지  는 한지사 등  체. , 

에 해한 닥  원료  사용하고 뛰어  원

 사 능  탈취 능 건 능 그리고 , , 

색 포도상 균  폐  균에 항균  등99.9% 

 특  갖 고 다 러한 특 들  건강과 . 

행복한 삶에 심  많  웰빙 트 드에 합하다

고 할  다 능   한지  . 

 가능 에 한 심  가하  시장에 는 

본격  한지   시  매가 루

어지고 다  해피 드  복 . F&C

브 드 프리미에  에  시  

 한 냇 고리 싸개  등   등, , 

 다 한 한지사  생산하는  체 . 

브 드 에 도 복  생산Lohas Hanji ․ 매하

고 다.

그런  닥  는 한지사  재  하는 ․

복  여러 용어들  재 어 사용 고 어 

비 에게  주고 다 닥  . 

 닥지  주재료 원료는 닥   ‘ ’ , 

피 다  베 비 프리미(bast fiber) . , 

에 해피 드   등  브 드 등에  , 

상 에 닥 는 용어  사용하고 고 학계, 

에 도 닥 는 용어  많  사용하고 다. 

에 비해 한지사  피  닥  용하여 

 한지  미 폭  취한 뒤 계   

 만든 것 고 한지직  한지사  용하, 

여 천  짠 것 다(Korean Institute for Knit Industry, 

한지사  한지직 는 용어는 한지  2005). 

  주  근거지  하는 에  주

 사용하는 용어 한지  장  용하  , 

한  생각 다 그러  한지는 그 체가 . 

 식 고 어 재  비 들에게 

어떤 미지  지각 는지 할 필 가 다. 

 본 연 에 는 한지에 해 느 는 미지  
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 재  사용  한지사 ․ 복에 해 느

는 미지  보고  하 다  통해 한지 . 

는 한지사 는  비 에게 미 는 향

 지 지 하고 후 마, 

에  사용 가능  해 보고  한다. 

  

III. Method

경 ․ 능   에 한 심  많고 

주  비  것  상 는  하  , 7

재 하고 는  여   상  300

지  용하여  월   월2011 12 2012 1

지  사  실시하 다. 

지는 사 상 에 한  내용과 

에 한 내용 웰빙 프스타 에 한 질, , 

한지 그리고 한지사 ․ 복에 한 미지 등

 었다 사 상 에 한  내. 

용 는 연 직업 학 거주지 월 평균 득에 , , , , 

해 질 하 고 에 한 내용 는 , , 

 토피 경험  별 등  포함, 

었다 웰빙 프스타 에 한 질  능  . 

에 한 행연 (Gong, 2009; Hong, 2005)

에  하 고 미지에 한 항   재 , 

질감 미지에 한 연  직(Kim & Cho, 2010)

 재 감  미지에 한 연  참(Kim, 2005)

고하 들 항들   리커트 척도  , 5

용하 다. 

  지  한 내용  297

하고   에 사용하 고284 , SPSS 18.0 

통계 프 그램  사용하 다 사 상 에 한 . 

 내용과 에 한 항  빈도  실

시하 고 한지 미지  한지사 , ․ 복 미지 

항에 해 차  하 다 웰빙 프스타. 

과 미지에 한 항들  과 집

 실시하 고  통해  집단 간 차, 

 보  해  실시하 다ANOVA . 

IV. Result

1. Well-being lifestyle

한지사  같  능  재  택에 향  미

 것  생각 는 웰빙 프스타   

한 결과, <Table 1>과 같  경 비 향 새, 

움  향 프 어 향 경 보  향 , , 

등  었고 체  변량  , 59.861%

다 첫 째  경   . , 

경  보에 해 민감함 천연 재  재 용 , 

 주  사용한다는 등  항  포함 어 

경 비 향  하 고  , 26.774%

었다  째  상에  새 움 . , 

행 보에 한 심 등  항  포함 어 새

움  향  하 고  째  건, 

강  해 평  운동  한다거  건강보 식  등

 꾸  취한다는 등  항  어 

프 어 향  하 다 마지막  . 

  용  사용습  다거  에

지  한 생 습  등  언 한 항 , 

단 한 경 에 한 가 닌 극  

행동에 한 내용  포함 어 어 경 보  향

 하 다.

  통해  들   집

단  한 결과, <Table 2>  같  가지 집단3

 었다 첫 째 집단  경 시 . 

향 새 움  향 그리고 프 어 향에, 

는 지만 경 보  향에 는 드러지, 

지  특  보 고 다 웰빙 프스타  . 

향  비  근에 타  새 운 프스타

 향  감 하여  집단  트 드 집‘ ’

단  하 고 가장 많  사 상, (102 )

가 포함 었다  째 집단  프 어 향. 

에 만   타났고 지 경 , 

시  새 움  그리고 경 보 에 한 향

에 는   보  프 어 집단‘ ’ 

(86 ) 었다 프 어 향에는 건강  해 . 

운동  한다거  건강보 식  등  취하는 등

 건강 리 항만 포함 어 어 다  집단에 , 

비해 개  향  강할 것  었다 마. 

지막  째 집단  경  향과 경 보

 향  강하지만 새 움  프 어 , 

등  향에 는  하여 사  책‘

집단  하 다 들  개  ’ (96 ) . 

 필 에 한 비보다는 경  시하고 
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<Table 1> Factor analysis on the propensity to consume well-being

Factor Items
Factor

variance

Eigen

value

Cumulative 

variance(%)
Reliability

Eco-friendly

emphasis

 6. I buy eco-friendly products, even if they are expensive. .814 

4.819 26.774 .852

 7. I prefer the products of a company committed to environmental 

preservation movement.
.793 

 5. I prefer eco-friendly products with certification mark. .777 

 9. I am sensitive to the environment and related information. .740 

 8. The purchase of eco-friendly products will realize that the 

social responsibility.
.718 

10. I supplies used mainly natural materials or recycled products. .687 

20. Treatment of natural healing are preferred. .468 

Newness

pursuit

 1. I prefer the new style of fashion products. .852 

2.795 42.304 .854
 2. I would like to experience novelty and change in daily lives. .841 

 3. I am interested in the information of fashion. .829 

 4. When I buy clothes, I prefer fashion more than comfort. .773 

Life care

15. I have something for favorite hobby and cultural life. .749 

1.889 52.797 .680

18. I've got healthy exercise usually. .728 

17. I enjoy something for exercise or relaxation with family. .626 

19. I have some dietary supplements or organic food. .575 

16. I think family life importantly as well as my work life. .485 

Environmental 

protect

12. I try to reduce the using disposables. .800 
1.271 59.861 .699

11. I have my own habit for energy saving. .800 

Total variance 59.861%

<Table 2> Cluster analysis of the propensity to consume well-being

Group

Factor
Trend pursuit group Life care group

Social responsibility 

group
F value

Eco-friendly emphasis   .469 (B) 1.042 (A)   .435 (B) 126.113***

Newness pursuit   .783 (B)  .328 (A) .538 (A)  76.154***

Life care   .304 (B)    .339 (B) .627 (A)  35.427***

Environmental protect .231 (A)  .210 (A)   .434 (B)  15.024***

***p<.001   A, B, C: Duncan test

경  보 하는 집단  해 었다. 

2. Perceived image of Hanji and Hanji-yarn 

baby clothes

비  한지  한지사 ․ 복에 한 미

지 지각  각각  미지 용어에 해 차 

한 결과 비 들  한지  한지사 , ․ 복  

미지  다 게 지각하는 것  타났고, <Fig. 

1>과 같다  리커트  평가  미지 용사  . 5

개  평균   어  지각  21 3

용사는 한지에 해 는 한 민 연, , 

건강에 경 독창 한, , , , , 
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<Fig. 1> Image comparison of Hanji and Hanji-yarn 

baby clothes

한 고 스러운 한 등  개 다 한지사 , , 10 . 

․ 복에 해 도 경 건강에 , , 한

연 민 독창 한, , , , , 

한 등  개 미지가  상  평균  타8 3

났다 에 비해 편 한 능 실용 동. , , , 

 등 능 에  용어에 해 는  1

평균   평가 었다 한 . ․ 복

 특  상 한 귀여운 미지도  평균1

 보 고 다 러한 결과  통해 한지 는 한. 

지사 는 용어  ․ 복에 사용함에 어 고

할 필 가 다고 생각 었다.

그러  웰빙 트 드  하는 비 들  경

우에는 한지  한지사 ․ 복에   

지각 었  건강에 연 경  , , 

등  미지가  향  미   다고 

단 었다  하  해 웰빙 프스타. 

  집 한 집단에  한지  한

지사 ․ 복 미지 지각에 차 가 는지 

보  해  미지 항에 해  

실시하 다.  

그 결과 한지 미지는 , <Table 3>과 같  개  4

었고   다 첫 째 , 62.483% . 

미지는 민 건강에 연  등  항, , 

 포함 어 연 미지  하 다‘ ’ . 

 째  한 심플한 한 등  미, , 

지가 포함 어 미지  하 고  ‘ ’ , 

째  한 도시 고 스러운 귀여운 , , , 

등  항  포함 어 장식 미지  하 다‘ ’ . 

마지막 에는 편 한 동 실용  등, , 

 어 능 미지  하 다‘ ’ . 

<Table 3> Factor analysis for Hanji image

Factor Items
Factor 

variance

Eigen 

value

Cumulative 

variance(%)
Reliability

Nature

12. Folk .817 

5.762 30.326 .859
11. Healthy .803 

10. Creative .787 

13. Natural .719 

Pure

16. Pure .765 

3.058 46.422 .785

21. Simple .732 

19. Eco-friendly .706 

18. Clean .668 

 6. Classic .516 

Decoration

20. Brilliant .749 

1.607 54.880 .779

 7. Modern .685 

 5. Urban .669 

14. Romantic .651 

 8. Luxurious .563 

17. Cute .520 

Function

 2. Comfortable .826 

1.444 62.483 .756
 1. Active .824 

15. Practical .694 

 3. Pleasant .477 

Total variance 62.483%

<Table 4> Factor analysis for Hanji yarn baby clothes

Factor Items
Factor

variance

Eigen

value

Cumulative 

variance(%)
Reliability

Natural

13. Natural .838 

6.471 35.949 .898

 9. Korean .835 

12. Folk .826 

11. Healthy .789 

19. Eco-friendly .768 

10. Creative .724 

18. Clean .597 

 3. Pleasant .560 

Decorative

14. Romantic .807 

2.985 52.531 .836

 7. Modern .769 

20. Brilliant .763 

 5. Urban .748 

 6. Classic .608 

 8. Luxurious .547 

Functional

 1. Active .850 

1.850 62.809 .801
 2. Comfortable .842 

15. Practical .683 

 4. Functional .642 

Total variance 62.809%
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<Table 4>는 한지사 ․ 복 미지에 한 

 결과 첫 째 미지는 연 한, , 

민 경 한 등  항  , , , 포

함 었다  항들  한지 미지  에  . 

연 과  뉘어  항들 었는 한‘ ’ ‘ ’ , 

지사 ․ 복 미지  에 는 하  

 여 었다  에 포함  항. 

들  할  는  연 미‘ ’ 

지  사용하 다  째 미지는 맨틱한. , 

한 등  어 장식 미지  하‘ ’ 

고 한지 미지  장식 미지  사하 다  , ‘ ’ . 

째 미지는 동 실용 능  등  , , 

항  포함 었고 한지 미지  능 미지  , ‘ ’ 

사하여 능 미지  하 다 들 ‘ ’ . 3 

가지 미지    다62.809% . 

3. Perceived image of Hanji and Hanji-yarn 

baby clothes according to well-being lifestyle

웰빙 프스타 에  한 집단 간에 한

지  한지사 ․ 복  미지 지각에 차 가 

타 는지 보  해  실시하 다ANOVA . 

그 결과 한지에 한 미지 지각에 는 , <Table 

5>  같  차 가 타 지 다 한지사 . ․

복 미지 지각에 해 한 결과  <Table 6>

에 는 연 미지에  집단 간에 간‘ ’ 

<Table 5> Hanji image according to the propensity to well-being life style

Group

Factor
Trend pursuit group Life care group

Social responsibility 

group
F value

Nature 0.096 0.083 0.166 2.049 

Pure 0.179 0.164 0.031 2.692 

Decoration 0.128 0.100 0.082 1.502 

Function 0.135 0.109 0.041 1.459 

<Table 6> Hanji-yarn baby clothes image according to the propensity to well-being life style

Group

Factor
Trend pursuit group Life care group

Social responsibility 

group
F value

Natural 0.038 (AB) 0.189 (A)   0.224 (B) 3.888*

Decorative   0.152 0.088 0.142 2.315 

Functional   0.154 0.132 0.062 1.971 

*p<.05   A, B, C: Duncan test

차  보 다 그러  집단 간 차 가 크게 . 

하지 체 는 한지 는 한지사 는 용, 

어가 비  택에는 크게 향  미 지 는 

것  해 할  었다. 

V. Conclusion

근 경 염  심각해지고 경과 건강에 

한 심   에 한 경, ․

능  재 개  하다 러한 에  . 

피  닥  용한  개 도 하

게 진행 었다 닥  용한   닥 . 

 체  용한 것과 닥  한지  만든 

후 한지    실  만든 한지사  용한 

것  는 시장에 는  가지 용어가 모, 

 사용 고 다 닥 는 지도가 낮고 한지. , 

사는 한지 는  미지  연결   다. 

에 본 연 에 는 능  재에 심  많  것

 생각 는 주 들  상 재 개 어 , 

매 고 는 한지사 ․ 복 는 용어가 어

떤 미지  지각 는지 보고  하 다 한 . 

한지  한지사 는 용어에 한 미지  하

고 한지에    미지가 한지사 , ․

복  연결 는지 보고  하 다.

한지사  같  능  재  택에 향  미
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 것  생각 는 웰빙 프스타   

한 결과 경 비 향 새 움  향, , , 

프 어 향 경 보  향 등  가지  , 4

었다   집단  한 결과. , 

트 드  집단 프 어 집단 사  책  , , 

집단 등   집단  었다.

연  상 가 한지  한지사 ․ 복에 해 

지각하는 미지에 해 평균  본 결과 한지, 

 경우 한 민 연 건강에 , , , 

경 독창 한 한 고 스, , , , , 

러운 한 등  개에   타났다, 10 . 

한지사 ․ 복에 해 도 경 건강에 , 

한 연 민 독창, , , , , 

한 한 등  개 미지가  상  평균, 8 3

 타났다 에 비해 편 한 능 실용. , , 

동  등 능 에 한 용어에 해 는 , 

 평균   평가 었다1 .

그러  웰빙 트 드  하는 비 들  경

우에는 한지  한지사 ․ 복에   

지각할  다고 생각 어 한지  한지사 , ․

복  미지  한 후 웰빙 프 스타, 

에  한 집단과 상 계  보 다. 

그 결과 한지에 한 미지는 연 장식, , , , 

능 등  개 미지 한지사 4 , ․ 복  연

장식 능  등  개  미지  , , 3

었다 그러  러한 미지들  웰빙 프. 

스타 에   집단에  다 게 지각

지 고 한지사 , ․ 복 미지  연  

미지에 만 간  차  보 다.

한지 는 한지사 는 용어는 그 동  한지  

 미지   재에 하  해 주  사

용 었다 그러  본 연  결과 경. , ․ 능  

 재에  한 미지  능 동  , 

등  미지에 해 는 한지  한지사 모  

 지각 고    었다 게다가 러한 . 

미지가 웰빙 프 스타 에  한 비

집단 간 차 가 하게 타 지   

한지 는 한지사 는 용어가 비  매에 미

는 향에 해   할 필 가 다고 단

었고   마 에  러한 용어  사용, 

하는 는 주 할 필 가 다고 생각 었다.
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