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Abstract : In this paper, animal welfare egg was focused in Korea. This study was built to establish marketing strategies 
for the animal welfare egg. Data were collected by consumer survey on November 4th, 2011 at Chuncheon Hanaromart 
in Chuncheon. 355 questionnaires were distributed and collected. SAS 9.1 and Excel 2007 were used as statistical 
packages and ranked logit model was used to analyze.
From the results of the study the following improving plans were suggested for the consideration factors affecting 
to purchase for animal welfare egg. First, strategies using public relations are needed only for package design. The 
package design will be able to complements gaps for low advertisement. Moreover, when consumer will be provided 
information on packaging for consumers, the consumer will be able to reduce anxiety. Second, package design of 
identity strategies are needed. There are so many package designs in market. The package design of identity may 
give competition power to the animal welfare egg.
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I. 서 론

미국수의사협회는 다음과 같이 동물복지를 정의하고 있

다. ‘동물복지는 동물의 상태를 말하는 것이다. 복지에 대

한 평가에는 동물의 건강, 행동, 그리고 생물학적 기능이 

포함된다. 동물의 복지를 보장한다는 것은 동물의 물리적, 

그리고 정신적으로 필요로 하는 것들을 제공한다는 것을 

의미한다. 동물복지로 보호한다는 것은 인간의 책임으로, 

동물의 행복(well-being), 적절한 주거, 관리, 영양, 질병

예방과 치료, 책임 있는 돌봄(care), 인도적 취급 포함, 그

리고, 필요할 경우, 인도적 안락사를 포함한다.
1)
 또한 영국

농장 동물복지위원회에서는 동물복지의 다섯 가지 자유인 

기아, 갈증으로부터의 자유, 불편함으로부터의 자유, 고

통, 상처, 질병으로부터의 자유, 정상적인 활동을 할 자유, 

공포, 스트레스로 부터의 자유를 발표를 하였다.1)

한국은 2008년 1월 27일부터 동물보호법을 전면 개정하

여 시행하고 있으며, 오리와 육계의 적정 사육밀도기준을 

유럽의 복지기준에 맞게 바꾸었으며 산란계도 방사형 사육

1) American Veterinary Medical Association, http://www.avma.org 

/issues/animal_welfare/default.asp
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이나 개방형케이지에 대한 연구 및 적용이 늘어나고 있다. 

또한 동물운송부분에서는 세부규정을 고시(2008-65호)

로 제정하였다.

동물복지와 본 연구에 사용된 모델의 선행연구는 다음과 

같다. Theuvsen 등(2005)의 연구에 의하면 독일에서 방사

로 사육된 칠면조가 친동물적인 접근방법 중 동물복지형 

축산에 대한 기여도가 가장 높은 것으로 나타났다. Tonsor 

등(2009)에 의하면 미디어의 동물복지에 대한 관심(attention)

은 통계적으로 유의적이지만 가격과 지출액의 영향을 비교

하면 그 영향의 크기는 적은 것으로 나타났다. Goddard 

등(2007)의 연구에서는 온타리오주의 경우에서는 일반계

란보다 특수계란에 더 지불할 의향이 있었으며, 실제 구매

를 전제로 한 모델의 분석결과에서는 소비자들은 일반계란

에 대한 지불의사가 가장 큰 것으로 나타났다.

Joun 등(2008)은 동물복지의 세계적 흐름, 정책동향, 동

물복지형 축산물 인증, 사육밀도에 따른 변화에 대하여 연

구하였다. Kim 등(2010)은 동물용 의약품의 제조, 판매, 

사용에 있어서 우리나라의 법적 관리 및 조직체계의 현황

과 문제점을 파악하여 선진국의 사례들과 비교하여 우리의 

실정에 맞는 개선방안을 모색하였다. Jo 등(2006)은 우리 

실정에 적합한 한국형 동물복지 농장 규범을 제정하고, 한

국 실정에서 가장 경제적이며 실현가능한 동물복지 농장에 

대하여 제안을 하였다.

연구에 사용된 분석모델의 선행연구는 다음과 같다. 

Ranked Logit Model을 이용한 동물복지에 관한 연구는 드

물다. Choi 등(2007)의 연구에서는 Ranked Logit Model을 

이용하여 연구를 진행 하였다. 이 연구에서는 Ranked Logit 

Model을 이용해 지역농업인의 유관기관의 연계특성을 여

러 개의 응답 가운데 상대적인 중요도를 고려해 가장 중요

하다고 꼽은 응답 하나가 한 개인의 의사를 가장 정확히 반

영한다는 현시선호이론(Revealed Preference Theory)의 가

정에서 각 주체들에 대한 선호도에 따라서 선택을 하게 되

고, 선택된 정보제공기관은 선택되었다는 것 자체만으로 

다른 선택 가능한 주체들에 비해 선호에 대한 가장 정확한 

의사표현이라고 하였다. 

동물복지와 관련하여 여러 연구들이 있지만 이러한 연구

들은 동물복지의 규정, 사양, 질병, 환경, 그리고 시설 등에 

집중되어 있다. 현재 동물복지를 이용한 축산물들의 소비

자 반응에 관한 연구는 아직 많이 미비한 실정이다. 따라서 

본 연구는 동물복지형 양계산물인 계란에 대하여 구입할 

의사가 있을 경우 어떠한 항목에 대하여 중요도를 갖는지

를 분석하고자 한다. 

II. 분석모형 및 연구방법

1. Ranked Logit Model

제품을 구입할 때 고려사항을 나열하였을 때 순위의 문

제를 확률모형화 하는 방법이 Ranked Logit Model이다. 

현시선호이론(Revealed Preference Theory)은 미시경

제학(Micro Economics)에서 인간의 선택행위에 대한 기초

적인 단서를 제공해 주는 접근방법의 하나이다. 사람들은 

여러 가지 대안들에 대해 선택을 해야 할 경우 대안에 대한 

선호도에 따라 선택을 결정한다. 따라서 사람들은 각 선택 

가능항목들에 대해 일정한 선호를 가지게 되는데 이러한 

선호를 파악할 수 있는 가장 쉬운 방법이 바로 선택되었다는 

것 자체라는 것이 현시선호의 기본적인 입장이다. 본 연구

에서는 Ranked Logit Model을 이용하여 동물복지형 양계

산물인 계란에 대한 소비자 마케팅 전략을 수립하고자 한다.

Ranked Logit Model의 일반적인 모형2)은 Beggs, Cardell

와 Hausman(1981)에 의해 제안되었으며 Hausman와 

Ruud(1987)에 의해 보다 발전된 형태로 소개되었다. 이들 

연구에서는 Rank-Ordered Logit Model이라고 불렀다. 

Ranked Logit Model은 McFadden(1974)이 제시한 Con-

ditional Logit Model을 보다 일반화한 형태의 모형으로 

활용되기도 한다.

식(1)은 Conditional Logit Model의 일반 확률식이다.

         ⋯  


 









  (1)

전술한 바와 같이 Conditional Logit Model의 식(1)은 

다항의 선택항목 중 한 가지 항목에 대해서만 현시선호된 

결과를 분석할 수 있는 수식을 제공해 준다. 이를 Ranked 

Logit Model로 확장하여 해석하면 최상위 순위를 선택한 

상태의 확률로 볼 수 있다. 즉, J번째까지의 순위를 선택할 

수 있는 선택항목을 두고 1순위 항목만을 표시한 경우의 

확률식을 식(1)이 나타내고 있는 것이다. 식(1)로써 첫 번째 

2) 이성우 ·민성희 ·박지영 ·윤성도, 로짓 ·프라빗모형 응용, 박영사, 

pp. 384-386에서 인용함. 



Jong-In Lee / A study on consideration factors affecting to purchase for animal welfare egg

CNU Journal of Agricultural Science 39(1), 2012. 3 135

순위에 대한 확률은 주어진 것이 되므로 두 번째 순위의 

선택은 J-1개의 항목 중에서 선택할 수 있다. 따라서 두 

번째 항목의 선택 확률은 다음과 같다.

        ⋯  


 











 









   

                     (2)

식(2)는 J-1개의 선택항목이 존재하는 경우에 2번째 순

위를 선정하는 것이므로 식(1)의 과정과 크게 다르지 않다. 

식(1)과 식(2)를 묶어서 생각해 본다면 1순위 항목이 선택된 

후 잔여항목 중 다시 1순위 항목을 선택하는 것은 일종의 

조건부확률(Conditional Probability)로, 1순위와 2순위를 

가진 사람의 확률은 다음과 같이 쓸 수 있다.

          ⋯   




 









∙


 









 (3)

식(3)은 식(1)과 식(2)을 단순히 곱하는 것으로 순위가 

있는 항목에 대한 확률을 구성할 수 있다는 것은 두 확률이 

확률적으로 독립(Probabilistic Independence)임을 전제

하고 있다는 것이다. 

이 과정을 마지막 항목인 J-1까지 수행한다고 하면 다음

과 같은 확률식을 구할 수 있다.

    ⋯   
         ⋯  

∙         ⋯  ⋯

∙   




 









∙


 









∙⋯∙

  






 
 

  



 







 




 (4)

식(4)는 1번에서 J번째 항목까지 모두 순위를 결정하는 

경우의 Ranked Logit Model의 일반 확률식이 된다. 식(4)

를 보다 일반화하면 J개의 선택항목에 대해 K개 만큼의 순

위만을 결정하는 모형을 구성할 수 있게 된다. 즉, K≤J까

지만 순위를 두고 나머지 항목에 대해서는 순위결정을 유

보할 수 있다는 뜻이다. 그러므로 이 경우의 확률식은 식(5)

와 같다.

    ⋯    ≤ 

 
 

 



 







 




 (5)

2. 연구방법

동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사항을 알아보

기 위하여 2011년 11월 4일 강원도 춘천시에 소재한 하나로

마트에서 소비자들을 대상으로 설문조사를 실시하였다. 총 

배포된 설문지는 365부였지만 분석에 사용하기에 적합

하지 않은 설문지를 제외한 355부(회수율 97.26%)를 이용

하였다.

동물복지형 양계산물인 계란을 구입 할 의사가 있을 경

우 신선도, 브랜드, 유통기한, 안전 및 안심, 맛, 가격, 포장

의 디자인, 품질, 구입장소에 대한 항목 중 가장 많이 고려

하는 것의 순위를 물어보았다. 위와 같은 항목을 바탕으로 

Ranked Logit Model을 이용하여 동물복지형 양계산물인 

계란에 대해 설문에 응답한 사람들은 어떠한 항목에 대하

여 가장 많이 고려하는지 분석을 하였다.

III. 분석결과 및 해석

1. 조사표본의 일반적 특성

동물복지형 양계산물인 계란을 구입 할 의사가 있을 경

우 이들의 고려사항을 알아보기 위하여 설문조사를 실시하

였다. Table 1은 설문에 응답한 인구특성이다. 성별은 남성 

94명(26.6%), 여성 260명(73.2%)이며, 가족수는 1명이 7

명(2.0%), 2명이 57명(16.2%), 3명이 79명(22.4%), 4명이 

176명(47.4%), 5명이 36명(10.2%), 6명 이상이 6명(1.7%)

이다. 직업은 전업주부 158명(44.6%), 회사원 40명

(11.3%), 자영업 34명(9.6%), 공무원 18명(5.1%), 학생 46

명(13.0%), 기타 58명(16.4%)이며, 거주지는 춘천 331명
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Table 1. Statistics of sample.

구분 범주 응답수(명) 퍼센트(%) 구분 범주 응답수(명) 퍼센트(%)

성별
남 94 26.6

연령

20대 미만 1 0.30
여 260 73.2 20대 53 14.9

가

족

수

1명 7 2.0 30대 56 15.8
2명 57 16.2 40대 96 27
3명 79 22.4 50대 84 23.7
4명 167 47.4 60대 이상 65 18.3
5명 36 10.2

학력

초 졸업 이하 6 1.7
6명 이상 6 1.7 중졸 25 7.1

직업

전업주부 158 44.6 고졸 160 45.3
회사원 40 11.3 대학교졸 149 42.2
자영업 34 9.6 대졸 이상 13 3.7
공무원 18 5.1

소득

100만원 미만 31 9.1
학생 46 13.0

200만원 미만 51 14.9
기타 58 16.4

300만원 미만 102 29.8

거주지

춘천 331 93.5
서울 4 1.1 400만원 미만 68 19.9

서울을 제외한 

수도권
5 1.4 500만원 미만 49 14.3

500만원 이상 41 12.0기타지방 14 4.0

결혼여부
미혼 56 15.8

합계 355명(100%)
기혼 299 84.2

Table 2. Have you seen the animal welfare egg?

　 명 %
있다 74 21
없다 279 79

Table 3. Dependent variables.

구분 변인 설명

종속변인

동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사항

b1 신선도

b2 브랜드

b3 유통기한

b4 안전 및 안심

b5 맛

b6 가격

b7 포장의 디자인

b8 품질

b9 구입 장소

(93.5%), 서울 4명(1.1%), 서울을 제외한 수도권 5명(1.4%), 

기타지방 14명(4.0%)이다. 결혼여부는 미혼 56명(15.8%), 

기혼 299명(84.2%)이며, 연령은 20대 미만 1명(0.30%), 

20대 53명(14.9%), 30대 56명(15.8%), 40대 96명(27.0%), 

50대 84명(23.7%), 60대 이상 65명(18.3%)이다. 학력은 

초등학교 졸업이하 6명(1.7%), 중졸 25명(7.1%), 고졸 160

명(45.3%), 대졸 149명(42.2%), 대졸 이상 13명(3.7%)이

다. 소득은 100만원 미만 31명(9.1%), 200만원 미만 51명

(14.9%), 300만원 미만 102명(29.8%), 400만원 미만 68명

(19.9%), 500만원 미만 49명(14.3%), 500만원 이상 41명

(12.0%)이다. 

Table 2는 “동물복지형 양계산물인 계란을 보신 적이 있

습니까?”라는 질문에 있다 74명(21%), 없다 279명(79%)으

로 분석되었다. 

2. Ranked Logit Model의 분석 결과

Ranked Logit Model의 분석에 사용된 종속변인은 Table 

3과 같다. 동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사항은 

신선도, 브랜드, 유통기한, 안전 및 안심, 맛, 가격, 포장의 

디자인, 품질, 구입 장소이다. 

Ranked Logit Model의 분석에 사용된 독립변인3)은 성

별, 결혼유무, 연령, 최종학력, 월 소득, 직업, 가족수, 거
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Table 6. The results of Ranked Logit Model for consideration 
factors affect to purchase for animal welfare egg - 1.

인구

특성
설명 변인　 추정값

표준

편차

비율 

비

연계함수의 

한계효과

성별 여 b1 -0.987* 0.261 0.373 -62.7
　 b2 -0.090 0.231 0.914 　
　 b3 -0.391 0.243 0.676 　
　 b4 -0.216 0.241 0.805 　
　 b5 -0.107 0.238 0.898 　
　 b6 0.217 0.237 1.243 　
　 b7 0.267 0.221 1.307 　
　 b8 -0.216 0.232 0.805 　

결혼 기혼 b1 -1.006* 0.311 0.365 -63.5
　 b2 -0.655** 0.275 0.519 -48.1
　 b3 -0.250 0.297 0.779
　 b4 0.227 0.297 1.256 　
　 b5 0.163 0.292 1.178 　
　 b6 0.361 0.293 1.436 　
　 b7 -0.121 0.268 0.886 　
　 　 b8 0.421 0.290 1.524 　

연령

　
40대 

이상

b1 -0.884* 0.255 0.413 -58.7
b2 -0.282 0.222 0.754 　

　 b3 -0.038 0.237 0.963 　
　 b4 0.581** 0.236 1.788 78.8
　 b5 0.263 0.231 1.301 　
　 b6 0.291 0.230 1.339 　
　 b7 0.001 0.213 1.001 　
　 　 b8 0.314 0.227 1.370 　

학력

　
대졸 

이상

b1 0.217 0.24 1.244 　
b2 -0.178 0.207 0.837 　

　 b3 0.050 0.219 1.052 　
　 b4 -0.481** 0.217 0.618 -38.2
　 b5 -0.125 0.213 0.882 　
　 b6 -0.374*** 0.211 0.688 -31.2
　 b7 -0.208 0.198 0.812 　

　 b8 -0.199 0.209 0.819 　
주: *P<.01, **P<.05, ***P<.10

Table 4. Independent variables.

구분 변인 설명

독립변인 

성별
남성

여성

결혼유무
미혼 

기혼

연령
40대 미만

40대 이상

최종학력
고졸 이하

대졸 이상

월 소득
300만원 미만

300만원 이상

직업
주부

주부를 이외의 직업

가족수
3명이하

4명이상

Table 5. The results of regression analysis including explanatory 
variables for consideration factors affect to purchase for animal 
welfare egg.

변인 추정값 표준편차 비율 비 평균순위

b1 3.980* 0.119 53.569 1.800
b3 2.689* 0.108 14.723 3.521
b4 2.444* 0.107 11.522 3.788
b5 2.079* 0.105 7.998 4.616
b6 1.927* 0.104 6.872 4.777
b8 1.695* 0.103 5.447 5.098
b2 1.270* 0.102 3.562 5.763
b7 0.228** 0.098 1.256 7.771
b9 0.000 0.000 1.000 7.856

주: *P<.01, **P<.05

주지이다(Table 4).

Table 5는 평균 순위(Mean Rank)를 중심으로 정리한 

표이다. 이것은 평균 순위가 높을수록 추정계수의 값이 커

지는 경향을 보기 위한 것이다. 동물복지형 양계산물인 계

란을 구입할 의사가 있을 경우 고려사항에 대하여 신선도

(b1), 유통기한(b3), 안전 및 안심(b4), 맛(b5), 가격(b6), 

품질(b8), 브랜드(b2), 포장의 디자인(b7), 구입 장소(b9) 

3) 연령은 중년층(네이버 백과사전에서는 중년의 기준을 마흔 살 안

팎의 나이로 기준하였음.) 기준으로 더미변수로 변환하였으며, 월 

소득, 가족 수는 중산층(현대경제연구원은 2010년 증산층의 비율

은 67.50%, 가구 당 총소득 3,216,019원, 가구주 평균 연령 47세, 

가구 구성원 수 3.36명이라고 발표함.)을 기준으로 더미변수로 

변환하였음. 

순으로 선호도가 높다는 것을 알 수 있다.  

Table 6은 동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사

항 Ranked Logit Model의 회귀분석 결과이다. 성별에서 여

성은 신선도만이 P<.01에서 유의적인 확률을 보이고 있으

며, 연계함수의 한계효과는 -62.7이다. 이는 여성에서 남

성으로 변화하게 되면 -62.7% 감소함을 뜻한다. 결혼 유

무에서 기혼은 신선도, 브랜드만이 P<.05에서 유의적인 확
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Table 7. The results of Ranked Logit Model for consideration factors affect to purchase for animal welfare egg - 2.

인구특성 설명 변인　 추정값 표준편차 비율 비 연계함수의 한계효과

월소득 300만원 이상 b1 0.109 0.244 1.116 　
　 b2 -0.160 0.211 0.851 　
　 b3 0.108 0.223 1.114 　
　 b4 -0.500** 0.221 0.606 -39.4

　 b5 -0.037 0.216 0.963 　
　 b6 0.203 0.215 1.226 　
　 b7 0.279 0.202 1.323 　
　 　 b8 -0.196 0.212 0.821 　

직업 주부 b1 -0.706* 0.244 0.494 -50.6

　 b2 0.007 0.207 1.008 　
　 b3 -0.363*** 0.219 0.695 -30.5

　 b4 -0.022 0.216 0.977 　
　 b5 0.013 0.212 1.014 　
　 b6 0.239 0.210 1.270 　
　 b7 0.250 0.198 1.284 　
　 　 b8 0.228 0.208 1.257 　

가족 수 3명 이하 b1 -0.103 0.244 0.902 　
　 b2 0.212 0.209 1.236 　
　 b3 0.073 0.221 1.076 　
　 b4 0.412*** 0.218 1.511 51.1

　 b5 0.289 0.214 1.336 　
　 b6 0.208 0.213 1.232 　
　 b7 0.058 0.200 1.060 　
　 　 b8 0.177 0.210 1.194 　

주: *P<.01,**P<.05,***P<.10

률을 보이고 있으며, 연계함수의 한계효과는 -63.5, -48.1

이다. 이는 기혼에서 미혼으로 변화하게 되면 -63.5%, 

-48.1% 감소한다는 것을 뜻한다. 연령은 40대 이상에서는 

신선도, 안전 및 안심만이 P<.05에서 유의적인 확률을 보

이고 있으며, 연계함수의 한계효과는 -58.7, 78.8이다. 이

는 40대 이상에서 40대 미만으로 변화하게 되면 -58.7% 

감소, 78.8% 증가한다는 것을 뜻한다. 학력은 대졸 이상에

서 안전 및 안심, 가격만이 P<.10에서 유의적인 확률을 보

이고 있으며, 연계함수의 한계효과는 -38.2, -31.2이다. 

이는 대졸 이상에서 고졸 이하로 변화하게 되면 -38.2%, 

-31.2% 감소한다는것을 뜻한다.  

Table 7은 동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사

항에 대한 Ranked Logit Model의 회귀분석 결과이다. 월 

소득 300만원 이상은 안전 및 안심만이 P<.05에서 유의적

인 확률을 보이고 있으며, 연계함수의 한계효과는 -39.4이

다. 이는 300만원 이상에서 300만원 미만으로 변화하게 되

면 -39.4% 감소한다는 것을 뜻한다. 직업은 전업주부가 

신선도, 유통기한만이 P<.10에서 유의적인 확률을 보이고 

있으며, 연계함수의 한계효과는 -50.6, -30.5이다. 이는 

전업주부에서 전업주부를 제외한 그 이외의 직업으로 변화

하게 되면 -50.6%, -30.5% 감소한다는 것을 뜻한다. 가

족 수는 3명 이하에서 안전 및 안심만이 P<.10에서 유의적
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b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

미혼 0.247 0.1739 0.116 0.072 0.0767 0.0629 0.1019 0.0593 0.0903

기혼 0.0409 0.0581 0.0871 0.1404 0.1317 0.1605 0.0991 0.1704 0.1119
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Fig. 3. The first consideration factor by marriage for the 
animal welfare egg.

b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

40대미만 0.2524 0.1382 0.1083 0.0583 0.0802 0.0779 0.1042 0.0762 0.1043

40대이상 0.0416 0.076 0.097 0.1801 0.131 0.1348 0.1008 0.1379 0.1007
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Fig. 4. The first consideration factor by age for the animal 
welfare egg.

b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

고졸이하 0.0759 0.1126 0.0897 0.1525 0.1068 0.137 0.1161 0.115 0.0943

대졸이상 0.1563 0.1053 0.1322 0.0777 0.111 0.0865 0.1022 0.1031 0.1258
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Fig. 5. The first consideration factor by academic career for 
the animal welfare egg.
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Fig. 1. Probability of the first consideration factor on the animal 
welfare egg.

b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

남 0.2349 0.0958 0.1294 0.1087 0.0974 0.0705 0.067 0.1087 0.0876

여 0.0465 0.1139 0.0843 0.1004 0.112 0.1549 0.1628 0.1004 0.1247

0
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0.1

0.15

0.2

0.25

Fig. 2. The first consideration factor by gender for the animal 
welfare egg.  

인 확률을 보이고 있으며, 연계함수의 한계효과는 51.1이

다. 이는 3명 이하에서 4명 이상으로 변화하게 되면 51.1% 

증가한다는 것을 뜻한다.  

3. 변인별 선호 확률

Ranked Logit Model의 회귀분석결과를 이용하여 변인

별로 평균조건일 때 다양한 측면에서 시뮬레이션을 실시한 

결과는 다음과 같다.

Fig. 1은 동물복지형 양계산물인 계란에 대한 항목별 고

려사항 1순위 확률이다. 각 항목들이 가장 우선적으로 선택

될 확률은 신선도 50.5%, 유통기한 13.8%, 안전 및 안심 

10.8%, 맛 7.5%, 가격 6.4%, 품질 5.1%, 브랜드 3.3%, 포

장의 디자인 1.1%, 구입 장소 0.9% 순으로 분석되었다. 

Fig. 2는 성별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 대

한 고려사항이다. 분석결과 남성은 신선도 항목은 23.4%로 

가장 높은 반면 포장의 디자인은 6.7%로 가장 낮게 분석되

었다. 여성은 포장의 디자인 항목은 16.2%로 가장 높은 반

면 신선도는 4.6%로 가장 낮게 분석되었다.  

Fig. 3은 결혼유무별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란

에 대한 고려사항이다. 분석결과 미혼은 신선도 항목은 

24.7%로 가장 높은 반면 품질은 5.9%로 가장 낮게 분석되

었다. 기혼은 품질 항목은 17.0%로 가장 높은 반면 신선도

는 4.0%로 가장 낮게 분석되었다.  

Fig. 4는 연령별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 

대 고려사항이다. 분석결과 40대 미만은 신선도 항목은 

25.2%로 가장 높은 반면 안전 및 안심은 5.8%로 가장 낮게 

분석되었다. 40대 이상은 안전 및 안심 항목은 18.0%로 가
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b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

300만원미만 0.095 0.12430.09510.17460.10990.08640.08010.12880.1059

300만원이상 0.12360.09450.12350.06720.10680.13580.14650.09110.1109
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Fig. 6. The first consideration factor by income for the animal 
welfare egg.

b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

주부 0.05490.11190.07730.10870.11260.14110.14270.13960.1111

주부이외의 직업 0.2061 0.1010.1463 0.1040.10040.08010.0792 0.081 0.1017
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Fig. 7. The first consideration factor by job for the animal 
welfare egg.

b1 b2 b3 b4 b5 b6 b7 b8 b9

3명이하 0.0856 0.1172 0.102 0.1432 0.1266 0.1168 0.1005 0.1132 0.0948

4명이상 0.1412 0.103 0.1184 0.0844 0.0954 0.1034 0.1202 0.1067 0.1274
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Fig. 8. The first consideration for family when purchase the 
animal welfare egg.

장 높은 반면 신선도는 4.1%로 가장 낮게 분석되었다.  

Fig. 5는 학력별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 

대한 고려사항이다. 분석결과 고졸 이하는 안전 및 안심 

항목은 15.2%로 가장 높은 반면 신선도는 7.5%로 가장 낮

게 분석되었다. 대졸 이상은 신선도 항목은 15.6%로 가장 

높은 반면 안전 및 안심은 7.7%로 가장 낮게 분석되었다.  

Fig. 6은 소득별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 

대한 고려사항이다. 분석결과 300만원 미만은 안전 및 안

심 항목은 17.4%로 가장 높은 반면 포장의 디자인은 8.0%

로 가장 낮게 분석되었다. 300만원 이상은 포장의 디자인 

항목은 14.6%로 가장 높은 반면 안전 및 안심은 6.7%로 

가장 낮게 분석되었다.  

Fig. 7은 직업별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 

대한 고려사항이다. 분석결과 전업주부는 포장 및 디자인 

항목은 14.2%로 가장 높은 반면 신선도는 5.4%로 가장 낮

게 분석되었다. 전업주부 이외의 직업은 신선도 항목은 

20.6%로 가장 높은 반면 포장의 디자인은 7.9%로 가장 낮

게 분석되었다.  

Fig. 8은 가족수별 1순위 동물복지형 양계산물인 계란에 

대한 고려사항이다. 분석결과 3명 이하는 안전 및 안심 항

목은 14.3%로 가장 높은 반면 신선도는 5.8%로 가장 낮게 

분석되었다. 4명 이상은 신선도 항목은 14.2%로 가장 높은 

반면 안전 및 안심은 8.4%로 가장 낮게 분석되었다.  

4. 분석결과의 시사점

본 연구에서는 Ranked Logit Model을 이용하여 동물복

지형 계란을 구입할 때 고려하는 사항에 대한 중요도 분석

을 실시하였다. 분석에 대한 기본 자료는 하나로마트의 소

비자들을 대상으로 실시하여 얻었다. 신선도, 브랜드, 유통

기한, 안전 및 안심, 맛, 가격, 포장의 디자인, 품질, 구입 

장소 중 가장 중요하다고 생각하는 항목에 대한 순위를 정

하였으며, 이를 토대로 성별, 결혼유무, 연령, 최종학력, 월 

소득, 직업, 가족수, 거주지별로 나누어 각각의 항목에 대해 

중요하고 생각하는 것에 대한 순위를 분석하였다. 회귀분

석결과를 통하여 인구특성에 대해 어떤 항목들이 영향을 

주는지 알 수 있었으며, 각각의 항목이 몇 %로 1순위가 되

는지 분석을 하였다. 

분석에 사용된 데이터는 강원도 춘천시에 한정되어있지

만 본 연구를 바탕으로 동물복지형 계란을 구입할 때 고려

하는 사항에 대하여 인구특성에 따라 세분화 전략을 수립

할 수 있는 기초자료로 활용될 수 있을 것이다. 

IV. 요약 및 결론

본 연구는 동물복지형 양계산물인 계란에 대하여 구입할 

의사가 있을 경우 고려하는 사항에 대하여 Ranked Logit 

Model을 이용하여 분석을 실시하였다.   
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동물복지형 양계산물인 계란에 대한 고려사항 항목의 분

석결과를 요약하면 다음과 같다. 

첫째 Ranked Logit Model의 회귀분석결과 신선도는 여

성, 기혼, 40대 이상, 주부, 유통기한은 주부, 안전 및 안심

은 40대 이상, 대졸 이상, 300만원 이상, 3명 이하에서 유의

한 확률을 보였다. 이러한 결과는 식품의 안전에 대하여 불

안을 느끼는 것으로 분석할 수 있다. 삶의 질이 향상됨에 

따라 소비자들은 안전성에 보다 민감하게 반응하고 있다. 

오늘날은 음식에 대한 선택의 여지가 다양해져 식품안전성

에 대하여 생각하며 안전성이 보장되지 않은 음식에 대해

서는 선택하지 않을 수 있다. 

둘째 인구특성에 따른 각 항목의 1순위는 신선도는 남성, 

미혼, 40대 미만, 대졸, 주부를 제외한 직업, 4명이상의 가족

들이다. 포장의 디자인은 여성, 주부, 300만원 이상이다. 안전 

및 안심은 40대 이상, 고졸, 300만원 미만, 3명 이하에서 

1순위로 분석되었다. 각 항목의 1순위에서도 식품의 안전

성 부분에서 높게 분석되었다. 

동물복지형 양계산물인 계란을 보았는지에 대한 분석결

과 보지 못하였다는 응답이 높게 분석되었다. 이러한 결과

는 동물복지형 양계산물인 계란에 대하여 소비자들에게 널

리 팔릴 만큼 공급물량이 많지 않고, 이로 인하여 소비자들

이 이를 접해볼 기회가 적으며, 일반 계란과 비교하였을 때 

정보의 부족으로 이어질 수 있다는 것을 의미한다. 동물복

지 계란이 일반 계란과 비교하여 상대적으로 정보가 부족하

면 일반적인 소비자들은 안전 및 안심에 대하여 검증이 되지 

않은 새로운 제품에 대하여 거부 반응을 가질 수 있다. 동물

복지형 양계산물인 계란에 관한 정보가 불완전하게 되는 이

유 중 하나는 생산자와 소비자들이 분리가 되어있기 때문이

다. 일반적으로 소비자들은 계란을 사기 위하여 양계농장을 

방문하는 일은 드물 것이다. 따라서 계란이 어떻게 생산되

고 있는지 알고 있지만 동물복지와 일반 계란과의 차이에 

대한 정확한 정보는 알 수 없다. 이러한 이유로 동물복지형 

양계산물인 계란에 대한 안전성 문제부분의 소비자들의 불

안감을 줄이기 위하여 다음과 같이 제언하고자 한다. 

첫째 300만원 이상의 월 소득의 전업주부들은 포장의 디

자인에 대하여 1순위로 분석되었다. 포장의 가장 기본적인 

기능은 제품의 보호이다. 또한 포장의 디자인은 구매 행동

으로 전환될 수 있으며, 광고와 달리 오감의 정보를 제공할 

수 있다.4) 다시 말하면 포장은 광고의 부족한 부분을 보완

4),5) 한상만 ․하영원 ․장대련, 마케팅전략, 박영사, 2007, p.298.

해 줄 수 있는 역할을 할 수 있다. 포장에서 동물복지의 

개념을 잘 알아볼 수 있는 정보를 제공 한다면 안전성에 

대한 소비자들의 불안감을 줄일 수 있을 것이다. 

둘째 포장의 디자인은 제품의 아이덴티티를 정립해 줄 

수 있는 힘을 가지고 있다.
5)
 현재 소비자들이 접할 수 있는 

상품들은 무수히 많다. 이러한 상황에서 포장의 디자인은 

다른 상품과의 차별성을 가져야 하며, 상징성을 지니고 있

어야 할 것이다. 이를 위해 동물복지형 양계산물인 계란의 

포장의 디자인은 시중에 나와 있는 일반 계란과의 차별성

을 가지도록 만들어야 할 것이다.

본 연구는 전 세계적으로 동물복지의 필요성이 중요해짐

에 따라 동물복지형 양계산물인 계란에 대하여 구입의사가 

있을 때 어떠한 항목이 왜 중요한지를 분석하고자 하였다. 

하지만 아직까지 국내에서는 동물복지에 대한 인식이 많이 

부족 실정이다. 따라서 이와 같은 연구를 하기에 앞서 동물

복지에 대한 개념을 소비자들에 알리는 것이 선행될 필요

가 있다. 
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