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꺼*글의 울辱현췸俱

한돈자조금관리 위원회 사무국장 고진각

시상 최악의 FMD 발생, 국제곡물가격 인상에 따른 생산비 상승, 수입산 육류의 무관세 수입 등의 악재가 겹치면 

서 양돈산업의 큰 위기를 맞은 한해였다. 기반이 무너진 양돈산업의 재건과 동시에, 한돈의 우수성과 차별화 포인트 

를 내세워 소비촉진에 올인 해야 하는 시점이다.

이렇게 국내외적으로 어려운 상황을 극복하기 위해 양돈농가 스스로 한돈의 균형있는 소비와 소비촉진 시키려는 

노력으로 탄생한 것이 한돈자조금이다. 2004년 4월 1일, 업계 최초의무자조금을 시행한 한돈자조금은 도축 시 1두 

당 400원 거출을 시작으로 시행했으며, 2008년 1월부터 600원, 2011년 1월부터 800원을 거출하고 있다. 축발기금 

이 점차 축소될 예정으로, 농가거출금의 비중을 점진적으로 늘려 농가 스스로 운용할 수 있도록 독립성을 키워나가 

야한다.

한돈자조금이 저13기 대의원의 출범을 앞둔 지금, 그동안의 한돈의 소비촉진 활동을 뒤돌아보고 향후 추진방향을 

장기적인 안목으로 수립해야 할 것이다.

ZN여 1년한돈자조금 운용현황

I 수입육과의 차별화, 한돈 인지도 제고 I
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2011 년은 수입산 육류와의 차별화를 위해 탄생시킨 국산 돼지고기의 새로운 이름인 한돈'의 인지도 제고 및 

FMD 장기화로 인한 한돈 의 신뢰도 회복를 위한 홍보에 주력했다.

올해 초에는 FMD 발생으로 한돈 • 한우 안전성 홍보 를 위한 공중파 3사 및 주요 보도 케이블 채널과 공동TV캠 

페인 광고를 제작, 축산물 소비가 둔화된 시점에 국내산 육류의 안전성에 대한 홍보에 집중하였고, FWD 종식 이후 

에는 한돈의 신뢰도 회복을 위해 전직 아나운서 인 김성주, 박지윤과 초등학생 아이들을 모델로 '정성가득 한돈 이라 

는 컨셉으로 광고를 제작, 공중파, 케이블, 지역방송 등을 통해 홍보했다. TV/라디오 광고뿐만 아니라 언론 PR, 소비 

자 정보 제공을 위한 홈페이지인 한돈닷컴, 한돈블로그 운영, 방송 프로그램 협찬(PPL)등을 통한 다각화된 홍보 전 

략을 펼쳤다.

FMD 이후에도 학습효과로 인해 소비는 크게 감소되지는 않았지만, 사육두수의 30%가 매몰되어 공급 부족에 의 

한 삼겹살의 가격이 고공행진을 했다. 이로 인해 정부의 물가 안정 정책으로 수입 돼지고기의 무관세 수입, 손실 보 

전 정책 등으로 과히 미리 온 FTA나 다름이 없을 정도였다. 대형 할인점 등에는 미국산 프랑스산 등의 수입산 돼지 

고기가 넘치고, 한돈 삼겹살은 비싼 가격으로 서민식탁에서 내려와야 했기에 비교적 가격이 싸고 영양많은 저지방 

부위 위주의 소비홍보를 더욱 강화했다.

I 한돈 소비촉진, 자급률 및 시장 점유율 회복 丨 ，

최근 한돈 생산량이 어느정도 회복이 되고 휴가철 - 명절 이후 수요 감소로 인해 한돈 도매가격이 하릭히고 있다. 

돈가 하락에 대비해 고돈가로 그동안 강화하지 못했던 한돈 소비촉진 활동에 주력을 다할 계획이다.

이미 우리 식탁은 FTA 등의 시장개방으로 글로벌 마켓이나 다름 없다. 경쟁력과 차별성이 없으면 소비자에게 외 

면받을 수 밖에 없다. 수입산 육류와의 차별화 포인트를 찾고 소비자가 납득할 만한 우수성으로 소비자에게 어필할 

때, 비로소사랑을 받을 수 있다.

유통전문가에 따르면, FMD 이후 한돈의 품질이 급격히 저하되었다 한다. 양돈농가들은 양돈산업 재건과 함께 생 

산성 향상과 품질 제고를 위한 노력을 함께하여 우선적으로 경쟁력을 확보해야한다.

양돈산업의 성장 동력의 역할을 하고 있는 한돈자조금은 앞으로도 한돈 생산에 대한 양돈인의 자긍심 제고와 더불 

어 소비자에게는 한돈의 안전성과 신선함 등을 지속적으로 홍보해 소비기반 확충에 온 힘을 쏟을 것이다.


