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권 영 복 / (사)한국PET용기협회 전무이사

2010년PET용기업계전망

Market Trend of PET Bottle

유리병이나 캔 그리고 기타 플라스틱용기 보
다 많은 장점을 가지고 있으며, 인체에 무해하
고 재활용이 용이한환경 친화적용기라는 특성
을 가지고 있는 PET용기는 과거 수십 년 동안
꾸준하게 성장을 해왔으며, 2009년도에도 전체
생산량은약42억개정도로 전년대비약2%가
증가되었다.
PET용기를 용도별 기준으로 구분하면 주스,

차류 그리고 탄산등 청량음료를 담는 청량음료
용기, 생수를 담는 생수용기 그리고 식품 및 주
류를담는상압용기로구분할수있다. 
PET용기의 약 40%를 점유하는 국내 청량

PET용기의 2009년의 수요를 시장별로 분석해
보면 주스 및 스포츠음료는 지속적인 경기침체
로 인해 마이너스성장을 기록했고, 또한 2007
년 웰빙음료 바람을타고 급격한성장을 보였던
차음료시장도 이렇다할 신제품도 없어 급격한
하락을보였다. 
다행히탄산음료는그동안다이어트와웰빙으

로 외면을 받아왔으나 경기불황으로 인해 저렴
한 제품을 찾는 소비자가 늘어나고 흔들어마시
면 안된다는 소비자의 고정관념을 깬 신제품등

의 판매호조로 Plus성장으로 돌아서는 덕분에
전체적인 청량용기 수요는 전년대비 비슷한 수
준을보였다.    
2010년도 청량음료시장도 2009년도의 수요

와비슷한Trend를보일것으로예상된다. 
시장별로살펴보면주스및차음료시장은경

기회복이 조금씩 보이고 있어 지난해보다는 소
폭 증가 할 것으로 보이며, 탄산음료시장은 지
난해 플러스 성장전환을 계기로 약 10%의 성
장을 기대하며, 남아공 월드컵과 중국광저우
아시안게임등 굵직한 국제 스포츠 행사가 있어
스포츠음료시장이 활기를 띨 것으로 전망됨에
따라 전년 수요보다는 다소 증가할 것으로 예
상된다.
PET생수병 수요는 청량음료의 대체재로써

2000년도부터 시작한 웰빙트렌드와 식생활의
편리성을 추구하는 라이프 스타일 변화에 따라
매년 큰 폭의 상승세를 이어가고있고 납세필증
제도 시행이후 대형업체 위주로 시장이 개편된
후 대기업 생수를중심으로 견조한 성장세를지
속하고있다. 
또한 아직까지는 물량측면에서 적은양이지만
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해양심층수를포함한프리미엄생수시장의성장
도만만치않아향후수년간은10%정도의성장
을보일것으로예상된다. 
2009년도의 상압시장에서 탁주시장은 가히

‘막걸리의 해’라고 해도 무방할 만큼 그 인기가
대단해웰빙바람과함께피부미용등건강에좋
다는 인식이 확산됨에 따라 수요가 폭발적으로
증가하였으며 2010년도에도 더욱 더 탄력을 받
아 수요를 예측하기가 어려울 정도로 성장하고

있다.
탁주와 맥주를 제외한 판매비중이 그다지 크

지 않은 식품병, 장류병과 주류의 2010년도의
판매는 식품업체 및 주류시장의 수요는 소폭 증
가하는데 그칠 것으로 예상되며 탁주용기를 제
외한 상압용기의 수요는 전년대비 약 3% 정도
성장할것으로보인다. 
종합적으로 2010년의 PET용기의 수요는 소

비자들이 아직까지 다른 음료에 비해 상대적으

구 분 계 음료 생수 주류 장류 세제 기타

수량
3,397 1,615 690 383 253 27 429

2005
(100) (48) (20) (11) (7) (1) (13)

중량
124,097 64,829 24,065 17,148 8,957 1,240 7,859
(100) (52) (20) (14) (7) (1) (6)

수량
3,578 1,777 702 375 269 45 410
(100) (50) (20) (10) (8) (1) (11)

2006
중량

132,058 71,968 25,930 16,405 8,717 2,023 7,015
(100) (54) (20) (12) (7) (2) (5)

수량
3,716 1,831 848 390 279 27 341

2007 (100) (49) (23) (10) (8) (1) (9)

중량
136,291 72,685 28,107 17,125 9,731 1,449 7,194
(100) (53) (21) (13) (7) (1) (5)

수량
3,777 1,741 949 434 269 27 357
(100) (46) (25) (12) (7) (1) (9)

2008
중량

141,578 70,450 34,401 19,048 8,625 1,468 7,586
(100) (50) (24) (14) (6) (1) (5)

수량
4,161 1,756 1,101 586 266 24 428
(100) (42) (26) (14) (6) (1) (10)

2009 중량
143,772 64,982 34,865 24,674 8,697 1,274 9,280
(100) (45) (24) (17) (6) (1) (6)

증가율(수량) 10% 0.9% 16% 35% 0.1% △11% 20%
증가율(중량) 1.5% △7.8% 1.3% 29.5% - △13% 22%

[표 1〕연도별, 품종별 생산 현황(최근 5개년)     (수량 : 백만개, 중량 : 톤)
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로 가격이 비싼 주스 및 차 음료를 기피하는 영
향으로 주스 및 차 음료 시장은 어려움이 다소
예상된다. 그러나생수시장의꾸준한급성장, 그
리고 폭발적으로 증가하고 있는 탁주용기의 수
요증가, 그리고그동안정체에서벗어나힘찬도
약을하고있는탄산음료시장과스포츠음료시장
의 선방과 아셉틱의 특징을 최대한 살린 커피시
장의 성장도 계속 이어지고 있어 2010년도
PET용기 수요는 최소한 국내 경제성장율 성장
만큼은될것으로추정해본다. 
그러나 지금 국내외 주변을 둘러싸고 있는 급

변하는 남유럽국가들의 재정위기, 세계경기의
더블딥 우려 등 글로벌 환경을 고려할 때 국내
PET성형업체 들은 수요처로부터 다양하고 차
별화된 용기의 디자인 요구, 품질의 업그레이드
그리고 원료가격의 안정화 내지는 하락의 기미
가 보일경우에는 가격인하 압력이 있을 것으로
보여 수익창출에 많은 어려움을 겪을 것으로 예
상된다.
특히 우리업계의 대부분을 차지하고 있는 국

내 중소성형업체들은 공급이 수요를 초과하는
공급과잉 상태로 인해 과당경쟁이 심하여 주로
대기업인 수요처에 납품하고 있어 앞에서 언급
한 수요처의 요구사항이 더욱 거세질 것으로 보
인다. 
앞으로 이러한 어려운 상황을 극복하기 위해

서는 품질개선 및 원가절감은 물론 수요업체와
상생의 정신으로 협력하여 차별화된 신제품 개
발에 전념을 다하고, 신규수요 창출 및 새로운
시장을찾는노력을기울여웰빙및다이어트열
풍에 따른 건강 기능성음료의 용기 다양화, 탁
주, 해양심층수 및 아셉틱과 같이 PET병의 장

점을 최대한 살린 차별화된 신제품 개발에 박차
를가하여야할것이다.
앞으로 우리 업계는 원료가격의 추이를 면밀

하게 살펴보면서 동종업체간의 출혈경쟁을 그
만두고 힘을 합쳐 경쟁력을 키워나가는 동시에
기존의 공급체계를 서로 존중하면서 수요업체
와 상생하는 새로운 체제를 구축하여야 점점
치열해지는 시장 경쟁에서 생존 할 수 있을 것
이다. 
부디 하반기에는 국내경기가 빠른 속도로 회

복되여우리업계뿐만아니라우리의고객인음
식료 업체 및 주류업체도 사업이 번창하여 어려
운근무환경하에서열정을가지고최선을다하
고 있는 모든 종사자들의 앞날에 건강과 행운이
있기를기대해본다. 
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