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중국 유학생의 의복 구매실태와 레이블에 대한 인식
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Abstract : The purposes of this study were to provide informations to apparel companies and to contribute the education
of clothing consumers through finding out the present status of clothes purchasing behaviors and the degree of the rec-
ognition and the application of care labels of the Chinese students in Daegu area. The data were collected from 166 Chi-
nese students through the questionnaire and analyzed by the frequence, t-test, ANOVA, and Scheffe-test using SPSS 12.0.
The results were as follows: 1. The main purchasing place was road shops of well-known brands, and the most decisive factor
of purchasing was the display style of goods. They purchased 'any time when necessary' and impulsively. They payed mostly
by cash and the most affecting factor of purchasing decision was the degree of fitting. 2. The recognition of the necessity of
care label was found in 36.7% of respondent and their most rationale was 'for the management of clothes'. The recognition
of care labels showed the highest in reliability and the lowest in application. There were significant differences in satisfaction
of care label between male and female and in application according to purchasing places. In conclusion, the recognition of the
necessity of care labels showed a little high level but relatively low in the understanding and the application.
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1. 서 론

글로벌 시대를 맞이하여 해외여행 또는 출장 등 단기 체류

에서 유학, 파견근무, 이민 같은 장기체류에 이르기까지 다양한

목적을 지닌 인적교류가 이루어지고 있다. 최근 눈에 띄는 변

화중 하나는 외국인 유학생의 급격한 증가현상이다. 이는 각 대

학에서 교육시장 개방과 더불어 각 대학의 인지도를 높이기 위

한 어학연수, 교환학생 및 학위과정을 통해 외국인 유학생의 수

를 늘리기 위한 노력의 결과로 볼 수 있다. 국내 대학에서 외

국인 유학생, 특히 중국인 유학생이 급증하고 있다. 최근 법무

부 출입국·외국인정책본부 통계에 의하면(“한국유학 붐”, 2009)

국내 외국인 유학생은 총 75,721명이며 이 가운데 중국인 유학

생은 59,100명으로 78%를 차지하는 것으로 밝혀졌다. 2004년

한국 정부는 2010년까지 외국인 유학생 5만 명을 유치한다는

계획 하에 ‘Study Korea Project’를 발표한 바 있는데, 2007년

에 외국인 유학생 수가 5만 명을 넘어섬으로써 당초 목표치를

3년이나 앞당겨 달성하는 놀라운 성과가 나타난 바 있다. 예상

치 못한 조기 달성에 힘입어 교육과학기술부는 작년 ‘Study

Korea Project 발전방안’을 새롭게 수정 발표하였고 외국인 유

학생 유치 목표를 2012년까지 10만 명으로 확대하였다.

최근 한국과 중국의 교류가 활발해짐에 따라 중국에서의 한

국 패션의류 제품의 생산 및 사용도 증가하고 있으며, 일반 중

국인들의 한국 거주도 많아지고 있다. 특히 젊은 중국유학생의

수는 해마다 증가하고 있는 시점에서 중국유학생들의 의생활에

관한 연구의 필요성이 대두된다. 

의류제품에는 다양한 종류의 레이블이 부착되어있다. 부착된

레이블(Label)은 제조사가 소비자에게 제품에 대한 정보를 제

공함으로써 소비자는 쉽게 제품을 이해하고, 현명한 선택을 하

여 올바르게 사용 할 수 있도록 도와준다. 따라서 소비자는 레

이블 내용을 이해하여 제품에 대한 신뢰를 가질 수 있으며 관

리 및 활용도를 높일 수 있다. 하지만 소비자들은 의류제품에

부착된 레이블 내용에 대한 인식부족으로 제품의 치수 및 섬유

혼용률 등의 구매 착오와 세탁 및 관리에 있어 생길 수 있는

탈색, 수축, 파손 등의 여러 가지 문제를 일으키고 있으며, 이

런 문제는 소비자들로 하여금 의류제품에 대한 신뢰 및 재 구

매 욕구를 감소시키고 있다. 그러므로 소비자가 구매에 앞서 의

류제품의 품질에 대해 보다 정확한 정보를 얻고 관리요령을 바

르게 습득한다면 원하는 제품의 구입과 구입한 제품의 관리도
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효율적으로 이루어져 소비자 불만이 줄어들 것이다. 또한 생산

자의 입장에서는 정확한 품질표시를 함으로써 의류제품의 품질

과 특성을 소비자에게 제대로 전달할 수 있고, 제품의 유통이

원활해 질 뿐만 아니라 기업의 신뢰성도 높일 수 있으므로 의

류제품의 레이블에 대한 상호 인식은 매우 중요하다. 

앞서 언급한 바와 같이 한국에서 생활하는 중국 유학생들이

해마다 빠르게 증가하고 있으므로 의복시장의 소비자로써 그들

의 특성을 파악하고, 그들이 어떻게 의류제품을 구매하고 사용

하고 있는가 하는 정보도 필요하리라 사료된다. 그러나 이에 관

한 정보제공의 선행연구는 중국거주자에 대한 몇 편의 연구가

있을 뿐 국내 거주 중국인에 대한 연구는 거의 없는 실정이다.

따라서 본 연구의 목적은 중국유학생의 의복구매실태와 함께

의복사용에 관련하여 부착된 레이블에 대한 인식을 파악하여,

국내에 체류하고 있는 외국인 소비자를 고려한 의류업체의 상

품기획과 마케팅 전략에 필요한 기초자료를 제공함과 동시에

의복의 올바른 사용적 측면에서 의류제품 레이블에 대한 인식

및 활용도를 파악하여 그 결과를 토대로 외국유학생을 위한 소

비자 교육의 필요성과 함께 참고자료를 제공하고자 한다. 

2. 이론적 배경

2.1. 대학생의 의복구매행동

의복구매는 개인이 자신의 욕구를 충족시키기 위하여 제품

을 결정하는데 있어 구매동기가 부여 되고 구매시기가 예정되

면 의복구매 제품 정보의 탐색을 통해 구매 장소와 구매 장소

의 방문으로 의복구매 결정이 이루어진다. 한국이나 중국대학

생의 의복구매에 관련된 선행연구를 살펴보면 한명숙, 정미혜

(2000)의 대학생의 의복구매행동 연구에서 구매결정요인은 디

자인과 가격을 가장 많이 고려하였으며 구매정보원은 상점의

디스플레이와 타인의 의복 관찰을 가장 많이 활용하였고, 가장

많이 활용하는 구매점포는 의류도매상가, 보세점, 백화점 순으

로 이용하였다. 성별에 따른 구매결정요인은 품질과 디자인 요

인 모두 여학생이 남학생보다 평균이 더 높아 유의한 차이를

보였다. 劉國聯, 김용숙(2002)의 중국요령성 대학생을 대상으로

한 연구에서 중국대학생들은 의복 구매 시 친구나 가족의 조언

과 타인의 의복 관찰과 같은 정보원을 많이 활용하였으나 신문

이나 잡지의 활용도는 낮았고 재래시장이나 중소 백화점을 선

호하였다. 권수애 외(2006)는 몽골국립대학교 학생을 대상으로

한 연구에서 몽골대학생은 계절마다 또는 2~3개월에 한번 씩

재래시장과 할인점을 통하여 의복을 구매하며 구매빈도는 성별

유의차가 있었고 의복구매 상담과 동반자는 친구가 가장 많았

으며 구매 시 정보원은 친구, 이웃이었다. 의복사장의 이유는

여학생은 ‘싫증이 나서’이나 남학생은 ‘낡아서’가 가장 큰 이유

였다. 패션의식은 유행과 스타일을 중시하지만 상표와 가격을

중시하지 않고 충동구매를 하지 않는 것으로 나타났다. 김순심,

김현식(2005)은 한국과 중국 조선족 여대생의 의복태도 유형을

파악하여 차이를 비교분석하였는데 의복구매 시 평가기준 비교

에서는 한국소비자들은 디자인, 가격, 색상이나 무늬에서 높은

점수를 보였고, 중국소비자들은 품질, 상표, 몸에 맞는 정도(사

이즈), 관리의 편리성에서 높은 점수의 결과를 보였다. 또한 한

국 소비자는 중국 소비자에 비해 가격에 더 민감하고 충동구매

를 자제하고 의복의 실용적 측면을 중시하였고 중국소비자가

유명상표선호도 평균점수가 높았다. 박민정(2000)의 연구에서

남녀 대학생의 의복구매결정요인은 디자인과 사이즈가 가장 높

았으며 주요 구매 장소는 남녀 대학생 모두 백화점에서 주로

구매하였고 구매정보원으로는 매장 디스플레이와 주변사람들의

차림새를 관찰하는 것에서 가장 많은 정보를 얻고 있었다. 김

혜정, 김정훈(2007)의 대학생의 성별과 전공에 따른 의복관련

소비행동연구에서는 대학생들이 가장 많이 이용하는 정보원은

패션잡지와 매장 디스플레이순으로 나타났다.

2.2. 레이블

의복 제품에는 제품의 상표와 품질을 표시하는 레이블이 부

착되어 있다. 레이블은 품질표시 레이블과 상표 표시 레이블로

나눌 수 있는데, 상표 표시 레이블은 사업자가 자기 상품에 대

하여 경쟁업체의 것과 구별하기 위하여 사용하는 문자, 기호,

도형 따위의 일정한 표시를 일컫는 것으로 상표를 소비자에게

알리기 위하여 레이블에 표시하여 의류에 부착하는 것을 말한

다. 품질표시 레이블은 품질경영 촉진법의 섬유제품분야 품질

기준에 의해 관련규격과 표시사항 및 표시방법 등이 상세히 명

시되어 있으며 취급 주의사항에 의해 세탁관리를 하도록 정보

를 제공해 주고 있다. 의류제품의 레이블은 그 중요성과 역할

이 인식되면서 연구가 진행되어 왔는데 레이블에 관한 선행 연

구에서 배순화, 이미식(1994)은 취급주의 레이블의 내용에 대

해 소비자들의 이해도가 낮게 조사되었으며, 세탁 시 취급주의

사항을 준수하지 않는 경우가 많아 소비자들이 레이블 내용을

잘 이행하는 태도가 필요하며, 레이블 내용이 보다 구체적이고

명확한 표기가 필요하다고 하였다. 추태귀, 송정아(2000)의 연

구는 취급표시 레이블의 부착실태와 세탁방법과 섬유 혼용률을

비교 분석하여 개선방안을 제시하였고, 섬유제품 취급표시에 대

해 소비자들의 인식조사를 통해 레이블의 취급표시에 대한 이

해도와 신뢰도, 그리고 소비자들이 취급표시에 대해 바라는 개

선점 등을 제안하였다. 정경화(2003)의 연구는 의류제품 레이

블의 부착실태와 여성소비자의 태도를 중심으로 의복구매처, 의

복 지출비, 구매정도에 따른 소비자의 차이를 연구하였다. 홍지

명, 신혜원(1998)은 청바지를 가격별 고가, 중가, 저가 브랜드

로 나누어 주부들을 대상으로 취급상 주의표시 실태를 조사한

결과, 청바지의 취급상 주의표시는 너무 다양하고 부적절하게

부착되어 있으며 지나친 자사제품 보호차원의 표시가 많고 표

기자체가 잘못된 경우도 상당수 있었다고 했으며 청바지 세탁

실태는 83.5%가 세탁 시 취급상 주의표시를 따르지 않는 것으

로 나타나 취급상 주의표시와 실제 세탁과는 차이가 많이 나는

것으로 나타났다. 최혜영, 이정순(2001)은 투습방수포 제품 취

급주의표시 레이블의 실태조사와 이에 대한 소비자의 인식조사
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를 의류학과와 비전공 여대생, 주부의 3집단을 대상으로 조사

한 결과 모든 제품이 공산품 품질표시규정은 만족시키고 있으

나 취급상 주의표시가 잘못된 표시도 있었으며 소비자의 레이

블 확인도는 76.6%정도였고 표시대로 하지 않는 경우가 67.8%

로서 레이블에 대한 소비자의 신뢰도는 낮았다. 육은영 외

(2000)는 의류제품 품질표시제에 대한 소비자와 판매자의 인식

에 대한 연구에서 시판의류제품의 브랜드제품은 취급주의표시

가 95%이상 부착되어 있으나 비브랜드 제품은 20%정도만 표

시되어 있고 구매 시 소비자들의 취급주의 표시에 대한 관심은

낮은 편이고 품질표시를 이해하고 있다고 생각하는 사람에 비

해 실제 이해하고 있는 비율이 매우 낮으며 올바른 품질표시

부착의 필요성을 느끼고 있었다. 정하경, 김순경(2007)은 아동

복을 대상으로 부착된 레이블의 실태파악을 통해 레이블 재료

는 천, 부직포, 가죽, 스웨이드, 고무, PVC 실리콘, 금속 등이

있었으며 표기방법은 직조, 프린트, 고주파 열처리, 금형틀 등

이 이용되고 있었다. 부착은 안쪽이 64.5%, 위치는 목이나 허

리, 부착방법은 끼워 박음이 가장 많이 선택되고 있었다. 박선

경 외(1999)는 상표표시 및 품질표시 레이블의 소재와 부착실

태의 불만을 조사한 결과 소재가 뻣뻣하고 가장자리가 거칠고

여럿장이 붙어있어 거추장스럽다는 불만을 가지고 있었으며 개

선 요구사항은 레이블 소재와 부착위치를 바꾸었으면 좋겠다고

하여서 옷과 동일한 소재의 레이블을 사용할 것을 개선안으로

제시하였다.

3. 연구방법

3.1. 조사대상자

본 연구는 대구지역 대학교에 재학 중인 어학연수생을 포함

한 중국 유학생(남학생 86명, 여학생 80명) 166명을 대상으로

조사하였으며 조사대상자의 연령은 18세에서 29세로 조사기간

은 2008년 9월에서 10월 사이에 실시하였다. 조사대상자의 일

반적인 사항은 Table 1과 같다.

3.2. 연구방법 및 연구내용

연구방법은 설문지를 사용한 조사연구로서 의복구매와 레이

블 인식에 대한 내용을 포함하였다. 의복구매에 관한 문항은 박

민정(2000), 박정숙(2001)의 연구를 토대로 연구자가 수정, 보완

하여 사용하였으며 주요 구매 장소, 구매결정방법, 구매 시기,

점포(구매 장소) 방문정도, 구매계획정도, 대금지불방법으로 각

1문항씩 내용을 포함하였으며, 의복구매 시 선택에 영향을 미

치는 요인 문항은 전혀 중요하지 않다(1점)에서 매우 중요하다

(5점)의 5점 척도로 구성하였다. 레이블 인식에 관한 문항은 정

경화(2003)의 연구를 토대로 레이블에 대한 필요성 1문항과 그

이유, 이해도 3문항, 신뢰도 4문항, 만족도 7문항, 활용도 6문

항, 실행도 1문항으로 전혀 그렇지 않다(1점)에서 매우 그렇다

(5점)의 5점 척도로 구성하였고 이해도 문항에 대한 이해할 수

없는 이유 문항도 포함하였다. 그 밖에 의복구매 문항과 인구

통계학적 문항은 해당하는 답을 골라 선택하게 하였다. 한국어

를 이해하는 중국 대학생을 대상으로 1차 예비조사를 실시한

후 이를 중국어로 번역하여 중국유학생을 대상으로 2차 예비

조사를 실시한 후 최종 설문지를 구성하였다.

3.3. 자료처리

설문지는 총 180부를 배부하여 불성실한 응답을 제외한 166

부를 최종분석에 사용하였다. 자료항목 중 무응답은 통계처리

에서 제외하였다. 자료 분석은 SPSS12.0을 이용하여 평균, 표

준편차, 교차분석, ANOVA와 사후검증으로 Scheffe-test를 실시

하였다.

Table 1. 조사대상자에 관한 일반적 사항

변 수 구 분 N (%) 변수 구 분 N (%)

성 별
남

여

86(51.8)

80(48.2)

전공

계열

인문계

사회계

자연계

 예. 체능계 

 어학연수

인문계

사회계

자연계

 예·체능계 

 어학연수

17(10.3)

37(22.4)

06(3.6) 

27(16.4) 

78(47.0)

17(10.3) 

37(22.4)

06(3.6) 

27(16.4) 

78(47.0)

연 령

18세 이상~20세 이하

21세 이상~23세 이하

24세 이상~26세 이하

27세 이상~29세 이하

40(24.7)

94(58.0)

21(13.0)

07(4.3)

한 달

용 돈

10만원이상~20만원 미만

20만원이상~30만원 미만

30만원이상~40만원 미만

40만원이상~50만원 미만

50만원이상~60만원 미만

60만원이상~80만원 미만

80만원이상~100만원미만

06(3.8)

19(11.9)

50(31.3)

24(15.0)

36(22.5)

12(7.5)

13(8.1)

월의복

지 출

 5만원 미만 

 5만원이상~10만원미만 

 10만원이상~15만원미만

 15만원이상~20만원미만

 20만원이상~25만원미만

 25만원이상~30만원미만

 30만원 이상

53(32.9)

41(25.5)

36(22.4)

09(5.6)

10(6.2)

06(3.7)

06(3.7)
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4. 결과 및 고찰

4.1. 의복 구매 실태

4.1.1. 의복 구매 장소

주된 구매 장소는 Table 2와 같이 유명메이커대리점 31.3%,

백화점 25.9%, 일반옷가게 23.5% 순으로 전체의 80%를 차지

하였으며 인터넷이나 아울렛의 사용이 많지 않았다. 남학생은

유명메이커대리점이나 백화점 이용률이 높은 반면 여학생은 백

화점, 유명메이커 대리점보다 일반옷가게의 이용률이 높았다.

선행연구 한명숙, 정미혜(2000)의 연구결과에서 나타난 도매시

장, 보세점(일반 옷가게), 백화점 순의 주요 구매 장소와 차이

를 보였는데, 이는 국내 일반 대학생들과는 달리 유학생신분으

로 구매 장소의 지리적 정보부족과 교통편의 문제로 도매시장

과 일반 옷가게 이용의 불편함 때문에 조사대상자들은 거주지

의 중심가에 있는 유명대리점과 백화점을 주로 이용하는 것으

로 사료된다.

4.1.2. 의복 구매 정보출처 

의복 구매의 정보 출처는 Table 3과 같이 매장 디스플레이,

TV나 잡지, 주위 지인의 의견 순으로 많았는데 구매목적으로

방문한 백화점이나 로드샵의 매장 디스플레이의 중요성을 알

수 있으며 주위 선후배의 의견도 많이 이용하고 있었다. 남학

생이 매장디스플레이에서 많은 정보를 얻고 있는 반면 여학생

은 TV/잡지 등에서 정보를 많이 얻고 있었다. 김혜경, 김정훈

(2005)의 연구에서 한국학생은 의복구매 정보출처를 패션잡지,

인터넷 사이트, 상점 디스플레이 순으로 사용하였고, 몽골 대학

생을 대상으로 한 권수애 외(2006)의 연구와 중국 요령성 대학

생을 대상으로 한 劉國聯, 김용숙(2002)의 연구에서는 모두 구

매정보원은 친구나 이웃으로 나타났다. 조사된 연구결과를 종

합해 보면 의복구매의 주요정보원은 중국거주 학생들은 친구나

이웃, 한국학생은 패션잡지, 한국 거주 중국유학생은 매장 디스

플레이로서 각각 차이가 있었다. 이는 표집대상에 따라 조사 시

기에 따라 차이가 있으리라 사료된다. 

4.1.3. 의복 구매 시기

의복의 주된 구매 시기는 Table 4와 같이 계절과 상관없이

필요할 때 수시로 구입하는 경우가 53.1%로 가장 많았으며 계

절의 요인은 28.9%정도였다. 남학생은 ‘계절이 바뀔 때’ 여학

Table 2. 의복 구매 장소                                                                                                     N(%)

장소

요인
백화점 유명메이커대리점 아울렛 대형할인점 일반옷가게 인터넷/홈쇼핑 도매시장 기타 전 체

남 26 (15.7) 33 (19.9) 4 (2.4) 6 (3.6) 11 (6.6) 2 (1.2) 2 (1.2) 2 (1.2) 86 (51.8)

여 17 (10.2) 19 (11.5) 1 (0.6) 5 (3.0) 28 (16.9) 4 (2.4) 2 (1.2) 4 (2.4) 80 (48.2)

전체 43 (25.9) 52 (31.4) 5 (3.0) 11 (6.6) 39 (23.5) 6 (3.6) 4 (2.4) 6 (3.6) 166 (100)

Table 3. 구매 정보 출처                                                                                                     N(%)

출처

요인

연예인이나 

유명인의 옷차림
매장디스플레이 팜플릿/카탈로그 TV/잡지

매장판매원의

조언
인터넷검색

주위(친구.선후배)

의 의견
전 체

남 10 (6.1) 40 (24.2) 4 (2.4) 9 (5.5) 7 (4.2) 3 (1.8) 13 (7.9) 86 (52.1)

여 8 (4.8) 20 (12.3) 6 (3.6) 20 (12.1) 3 (1.8) 7 (4.3) 15 (9.1) 79 (47.9)

전체 18 (10.9) 60 (36.4) 10 (6.1) 29 (17.6) 10 (6.0) 10 (6.0) 28 (17.0) 165 (100)

Table 4. 구매 시기                                                                                                          N(%)

시기

요인

계절이 

바뀔 때

특별한행사

(입학.졸업.모임)
여행. 휴가

예외의수입이

생겼을때

세일 등의

행사기간

필요할 때

수시로
전 체

남 34 (20.5) 6 (3.6) 8 (4.8) 2 (1.2) 3 (1.8) 33 (19.9) 86 (51.8)

여 14 (8.4) 2 (1.2) 6 (3.6) 0 (0.0) 3 (1.8) 55 (33.2) 80 (48.2)

전체 48 (28.9) 8 (4.8) 14 (8.4) 2 (1.2) 6 (3.6) 88 (53.1) 166 (100)

Table 5. 구매 시 비교 방문 정도                                                                                               N(%) 

방문

요인
1개이하 2~3개이하 4~5개이하 6~7개이하 8개이상 전 체

남 5(3.1) 33(20.1) 33(20.1)  8 (4.9)  5(3.1) 84(51.3)

여 4(2.4) 34(20.7) 15 (9.1) 16 (9.8) 11(6.7) 80(48.7)

전체 9(5.5) 67(40.8) 48(29.2) 24(14.7) 16(9.8) 164(100)
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생은 ‘필요할 때 수시로’ 구입하는 경우가 많았는데 이는 여학

생이 남학생보다 의복구매 횟수가 많아 의복 보유량도 더 많을

것으로 사료된다.

4.1.4. 점포 비교 방문 정도

의복 구매 의도를 가지고 적절한 것을 구매할 때까지 점포

비교 방문 정도는 Table 5와 같이 2~3개 이하의 정도를 방문

하고 구매하는 율이 가장 많았고 그 다음이 4~5개 정도의 점

포를 방문하고 구매하였으며, 8개 이상 방문하는 경우도 9.8%

나 되었다. 여학생은 6~7개, 8개 이상을 방문하는 경우가 많아

남학생보다 더 신중함을 보였다.

4.1.5. 구입 계획정도

의복의 구입 계획정도는 Table 6과 같이 전반적으로 기분에

따라 충동 구매하는 율이 27.3%로 가장 많고 다음으로 계획

할 때와 안 할 때가 반반인 경우는 23.5%, ‘반드시 계획해서

구입’하는 경우는 12.7%밖에 되지 않아 계획적인 의류소비 교

육이 필요하다고 사료된다. 권수애 외(2006)의 연구에서 몽골

대학생은 충동 구매를 하지 않는다고 하였고 김순심, 김현식

(2005)의 연구결과는 한국 소비자가 중국소비자에 비해 가격에

더 민감하고 충동구매를 자제하고 실용적측면을 중시한 반면

중국소비자가 유명상표 선호도 점수가 높다는 연구결과는 몽골

대학생과는 차이가 있으나 본 연구와도 관련성이 있어 보인다.

4.1.6. 구매 대금 지불방법

의복 구매 시 대금 지불은 Table 7과 같이 현금사용이

82.4%로 많고 신용카드의 사용이 17%밖에 되지 않는 것으로

보아 특수한 유학생신분이 주된 현금사용자가 된 원인으로 사

료되며, 유통업체는 유학생들을 위한 적극적인 마케팅이 이윤

창출에 도움이 될 것으로 사료된다.

4.1.7. 의복 구매 시 선택에 영향을 미치는 요인

의복 구매 시 선택에 영향을 미치는 요인에 관한 질문은 5

점 평점척도로 얻어진 결과이다. 의복 구매 시 선택에 영향을

미치는 요인은 성별, 의복 구매 장소에 따른 비교에 있어서 유

의한 차이를 나타내었다. 성별에 따른 구매선택의 주요요인은

Table 8과 같이 자신에게 어울리는 정도(4.34)와 사이즈 맞음

(4.31), 그리고 디자인(4.02) 순으로 높게 나타났으며, 브랜드명

(3.07)과 관리의 용이성(3.28), A/S 사용의 편리성(3.30)은 가장

낮은 점수를 보여 20대 젊은 소비자는 브랜드에 연연하지 않

으며, 의류제품의 관리나 A/S의 편리성과는 상관없이 자신만의

스타일을 만드는 것을 가장 중요시하는 경향을 나타내고 있었

다. 의복 구매 시 선택에 영향을 미치는 요인에서 여학생이 남

학생보다 패션트렌드와 칼라를 P<.01 수준에서 사이즈, 품질,

관리의 용이성에서는 P<.05 수준에서 더 중요시 하여 성별간

유의한 차이를 보였다.

구매 장소에 따른 의복구매 시 선택에 영향을 미치는 요인

은 Table 9와 같으며, 아울렛을 이용하는 유학생들은 ‘자신에게

어울림’, ‘디자인’, ‘브랜드명’, ‘칼라’, ‘품질’, ‘다른 옷과의 조

화’등에서 유의한 높은 점수를 보였으며 백화점, 유명메이커대

리점 이용자들도 ‘자신에게 어울림’, ‘브랜드명’, ‘품질’, 등에서

Table 6. 구매 계획 정도                                                                                                     N(%)

계획

요인

반드시계획해서

구입한다

계획을세워구입하는

경우가약간많다

계획할때와 

안할때가 반반이다

계획하지않고구입하

는경우가 약간많다

기분에따라

구입한다
전 체

남 13 (7.8) 13 (7.8) 19(11.5) 16 (9.6) 25(15.1)  86(51.8)

여  8 (4.8) 11 (6.7) 20(12.0) 21(12.7) 20(12.0)  80(48.2)

전체 21(12.6) 24(14.5) 39(23.5) 37(22.3) 45(27.1) 166(100)

Table 7. 대금 지불 방법                                  N(%)

방법

요인

일반

신용카드

백화점

카드
현 금 전 체

남 15(9.5) 1(0.6)  68(42.8)  84(52.9)

여 12(7.5) 0(0.0)  63(39.6)  75(47.1)

전체 27(17.0) 1(0.6) 131(82.4) 159(100)

Table 8. 성별에 따른 의복구매 시 선택에 영향을 미치는 요인

시기

요인
디자인

자신에게

어울림
브랜드명 트렌드 칼라 사이즈 가격 품질

관리의

용이성

다른옷과의

조화
A/S편리

남M(S.D)
4.03

(.97)

4.26

(.97)

3.05

(.95)

3.19

(.95)

3.70

(.95

4.19

(.81)

3.60

(.98)

3.75

(.91)

3.13

(.95)

3.74

(.92)

3.20

(1.03)

여M(S.D)
4.01

(.83)

4.44

(.69)

3.10

(.86)

3.61

(.81)

4.05

(.61)

4.45

(.57)

3.68

(.75)

4.03

(.77)

3.44

(.82)

3.99

(.79)

3.41

(1.02)

계M(S.D)
4.02

(.90)

4.34

(.85)

3.07

(.91)

3.39

(.91)

3.87

(.82

4.31

(.72)

3.64

(.88)

3.88

(.85)

3.28

(.90)

3.86

(.87)

3.30

(1.03)

t-값 .158 -1.395 -.393 -3.084** -2.839** -2.391* -.517 -2.065* -2.228*  -1.831  -1.339

*P<.05 **P<.01 
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높은 점수를 보였다. 도매시장 이용자들은 상대적으로 ‘브랜드

명’, ‘트랜드’, ‘품질’에서 낮은 점수를 보여 구매 장소에 따른

선택요인에 유의한 차이를 보였다.

4.2. 레이블에 대한 소비자 인식과 활용 실태

4.2.1. 레이블의 필요성

레이블의 필요성에 대한 정도은 평균 3.67로 나타났다. 유학

생들이 레이블이 필요하다고 응답한 이유는 Table 10과 같이

남 녀 모두 ‘의류제품의 관리에 필요하기 때문’ 이라는 이유가

가장 컸으며, 남학생은 ‘제품 선택 시 도움을 주기 때문’ 여학

생은 ‘제품에 대한 신뢰도가 높아지기 때문’이라는 이유가 그

다음 순으로 높았다. 

4.2.2. 레이블에 대한 인식

레이블에 대한 소비자 인식과 활용태도에 대해서는 Table 11

과 같이 신뢰도, 이해도, 만족도, 활용정도 모두 보통보다 조금

높은 점수를 나타내었다. 전체적으로 레이블의 활용도와 만족

도 순으로 낮은 점수를 보였으며 구체적인 분석은 다음과 같다.

 

4.2.3. 레이블 내용 이해도

레이블 내용에 대한 소비자의 이해도는 Table 11과 같이 섬

유혼용률 내용의 이해가 가장 낮게 나타났으며 취급주의사항

이해가 가장 높았다. 취급주위사항은 일반적인 상식으로 이해

할 수 있는 내용이지만, 섬유 혼용률은 전문지식의 습득으로 이

해도를 높일 수 있는 부분이므로, 소비자의 섬유 종류와 조성

Table 9. 의복 구매 장소에 따른 의복구매 시 선택에 영향을 미치는 요인

구매처

영향

백화점
M(S.D)

대리점
M(S.D)

아울렛
M(S.D)

대형할인점
M(S.D)

일반상점
M(S.D)

인터넷
M(S.D)

도매시장
M(S.D)

기타
M(S.D)

계
M(S.D)

F-값

디자인

4.21

(1.03)

ab

4.04

(.79)

ab

4.80

(.44)

a

3.73

(1.10)

ab

4.00

(.82)

ab

3.83

(.40)

ab

 2.75

(.95)

b

 3.67

(.81)

ab

4.02

(.90)
2.381*

자신에게 

어울림

4.40

(.82)

a

4.37

(.71)

a

4.80

(.44)

a

4.09

(1.30)

ab

4.38

(.74)

a

4.33

(.81)

a

2.75

(1.50)

b

4.67

(.81)

a

4.34

(.85)
2.694*

브랜드명

3.00

(.95)

ab

3.61

(.66)

a

2.40

(.89)

ab

2.82

(.98)

ab

2.74

(.72)

ab

3.17

(.75)

ab

2.00

(1.15)

b

2.83

(1.32)

b

3.07

(.91)
 5.589***

트렌드
3.40

(1.05)

3.58

(.75)

3.40

(1.14)

3.00

(.89)

3.31

(.76)

3.83

(.40)

2.25

(1.50)

3.33

(1.36)

3.39

(.91)
1.799

칼 라

3.58

(.95)

ab

4.02

(.72)

ab

4.80

(.44)

a

3.82

(.40)

ab

3.97

(.70)

ab

3.67

(.51)

ab

2.75

(1.50)

b

4.17

(.75)

ab

3.87

(.82)
 3.535***

사이즈

4.37

(.78)

ab

4.29

(.60)

ab

4.60

(.54)

a

4.27

(.64)

ab

4.33

(.73)

ab

4.17

(.75)

ab

3.25

(.95)

b

4.67

(.81)

a

4.31

(.72)
1.707

가 격
3.58

(1.07)

3.65

(.76)

4.80

(.44)

3.27

(.78)

3.67

(.83)

3.33

(.81)

3.50

(.57)

3.83

(.75)

3.64

(.88)
1.756

품 질

4.14

(.94)

a

3.94

(.60)

a

4.50

(.57)

a

3.36

(.92)

ab

3.77

(.77)

a

3.50

(.83)

ab

2.25

(.95)

b

4.33

(1.03)

a

3.88

(.85)
 4.657***

관리의

용이성

3.19

(.93)

3.50

(.82)

3.40

(1.34)

2.64

(.67)

3.21

(.97)

3.50

(1.04)

3.25

(.50)

3.33

(.51)

3.28

(.90)
1.429

다른옷과의 

조화

3.98

(.93)

ab

3.86

(.63)

ab

4.60

(.54)

a

3.18

(.87)

ab

3.87

(.84)

ab

3.67

(1.21)

ab

2.75

(1.50)

b

4.50

(.54)

a

3.86

(.87)
3.308**

A/S 편리
3.42

(1.00)

3.31

(1.03)

3.80

(1.30)

3.00

(1.09)

3.26

(.91)

2.50

(1.04)

2.50

(1.29)

4.17

(.98)

3.30

(1.03)
1.914

*P<.05 **P<.01 ***p<.001 a>b

Table 10. 레이블이 필요하다고 생각하는 이유               N(%)

내 용 남 여 전 체

 제품에 대한 신뢰도가 

높아지기 때문에
 21(14.1)  21(14.1) 42(28.2)

 의류제품 관리에 필요하기 때문에  31(20.8)  27(18.1) 58(38.9)

 제품 선택 시 도움을 주기 때문에  22(14.8)  20(13.4) 42(28.2)

 기 타  1 (0.7)  6 (4.0)  7 (4.7)

 전 체  75(50.4)  74(49.6)  149(100)
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에 대한 기초 지식 습득을 위한 교육이 필요 하다고 사료된다.

치수 및 치수사이즈 내용의 이해는 여학생이 남학생보다 이해

도가 높아 성별 간 유의한 차이가 있었다. 배순화, 이미식

(1994)과 육은영 외(2000)의 연구결과 모두 레이블 내용에 대

한 소비자의 이해도는 낮게 조사되어 오랜 시간이 지나도 소비

자의 이해도가 크게 향상 되지 않은 것을 알 수 있으므로 그

에 대한 소비자교육의 필요성이 대두된다 하겠다. 

레이블에 대한 내용을 이해할 수 없는 이유는 Table 12와

같다. 치수는 ‘호칭이 의미하는 내용 자체를 모르겠다’가 가장

높았고, 섬유혼용률은 ‘섬유에 대해 잘 모른다’, 취급주의사항

은 ‘표기내용이 불충분하다’는 각 항목 이유가 레이블 내용을

이해할 수 없는 가장 큰 이유였다.

4.2.4. 레이블 내용 신뢰도

Table 11에서 레이블 내용에 대한 소비자의 신뢰도는 레이블

에 표시된 치수(3.24), 섬유 혼용율(3.34), 취급주의사항(3.40),

제조자정보(3.29) 내용 모두 높은 신뢰도 점수는 아니었지만 신

뢰한다는 결과(3.31)로 나타났다. 내용 중 취급주의 사항내용을

가장 많이 신뢰하고 있었다.

4.2.5. 레이블에 대한 소비자의 만족도

Table 11에서 레이블에 대한 소비자의 전반적인 만족도는

3.16으로 보통이였으며, ‘레이블의 내용이 구체적이고 명확하

여, 의복관리에 도움이 된다’(3.53)와 ‘의복상의의 레이블 부착

위치는 허리옆선이 적당하다’(3.46)가 다소 높게 나타났다. 반

면 ‘레이블에 표기된 글자크기는 적당하다’(3.22)의 만족도가

다소 낮았다. 성별에 따라 만족도는 여학생이 남학생보다 ‘레

이블의 내용은 구체적이고 명확하여, 의복관리에 도움이 된다’

고 인식하고 있었다. 항목 중에서 특히 여학생이 반복 세탁 시

레이블에 프린트된 내용이 잘 지워지는 불편함에 가장 불만족하

였고(2.42), ‘레이블의 소재가 뻣뻣하고 거칠어서 불편하다’(2.51)

도 만족도가 낮아 불편한 정도가 높게 나타났으며 여학생이 더

불편하게 인식하여 성별로 유의한 차이를 보였다. 한국주부를

대상으로 한 선행연구 박선경 외(1999)에서도 같은 결과로 소

재가 뻣뻣하고 거칠며 부착위치가 불편하다고 하였는데 10년

이 지난 지금도 같은 결과가 나타났으므로 제조자는 생산자의

Table 11. 레이블에 대한 인식 

구 분 문 항 남 M (S.D) 여 M (S.D) 계 M (S.D) t-값

이

해

도

레이블에 표시된 치수 및 치수사이즈의 내용을 이해 한다 3.04(.98) 3.39(.99) 3.21(1.00)  -2.241*

레이블에 표시된 섬유 혼용률 내용을 이해 한다 3.05(1.04) 2.93(1.00) 2.99(1.02) .712

레이블에 표시된 취급 주의사항의 내용을 이해 한다 3.43(1.01) 3.61(.84) 3.51 (.94)  -1.204

평 균 3.3 (.78) 3.30(.66) 3.24 (.83)  .249

신

뢰

도

레이블에 표시된 치수의 내용을 믿는다 3.21(.84) 3.28(.81) 3.24 (.82) -.511

레이블에 표시된 섬유 혼용률 내용을 믿는다 3.38(.87) 3.29(.78) 3.34 (.82)  .747

레이블에 표시된 취급 주의사항의 내용을 믿는다 3.37(.95) 3.44(.67) 3.40 (.83) -.512

레이블에 표시된 제조자 정보의 내용을 믿는다 3.36(.89) 3.21(.74) 3.29 (.82) 1.157

평 균 3.17(.87) 3.31(.78) 3.32 (.72)  -1.080

만

족

도

레이블의 내용은 구체적이고 명확하여, 의복관리에 도움 된다 3.34(1.01) 3.74(.84) 3.53 (.95)  -2.762**

레이블에 표기된 글자크기는 적당하다 3.24(.83) 3.20(.66) 3.22 (.75)  .378

의복상의의 레이블 부착위치는 허리옆선이 적당하다 3.35(.77) 3.57(.79) 3.46 (.78) -1.788

의복하의에 부착된 레이블의 위치는 적당하다 3.35(.82) 3.53(.65) 3.43 (.75) -1.518

일반적으로 부착되는 레이블 매수는 적당하다 3.22(.84) 3.39(.64) 3.30 (.75) -1.418

반복 세탁시 레이블에 프린트 된 내용이 잘 지워진다.R 2.70(.85) 2.42(.95) 2.57 (.91) -1.944

레이블의 소재가 뻣뻣하고 거칠어서 불편하다.R 2.81(.80) 2.51(.94) 2.67 (.88)  -2.194*

평 균 3.14(.40) 3.18(.38) 3.16 (.39)  -.771

활

용

도

레이블의 치수 표시를 확인 한다 3.24(.98) 3.46(.71) 3.34 (.86) -1.708

의복 구입 시 레이블의 섬유 혼용률 표시내용을 확인 한다 3.07(.91) 3.18(.80) 3.12 (.86)  -.809

의복 세탁 시 레이블의 섬유 혼용률 표시내용을 확인 한다 2.69(.87) 2.88(.76) 2.78 (.82) -1.477

의복 구입 시 레이블의 취급주의 표시내용을 확인 한다 3.14(.95) 3.25(.72) 3.19 (.84)  -.824

의복 세탁 시 레이블의 취급주의 표시내용을 확인 한다 3.22(.86) 3.43(.75) 3.32 (.81) -1.587

레이블에 표시된 제조자정보를 확인 한다 2.82(.88) 2.76(.93) 2.79 (.90)  .431

평 균 3.01(.62) 3.16(.49) 3.08 (.57) -1.614

실행도 레이블의 취급주의 표시내용을 잘 이행한다 3.21(.87) 3.32(.89) 3.26 (.88)  -.744

*P<.05 **P<.01
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편의성만을 생각하지 말고 소비자의 만족도를 높일 수 있는 레

이블 소재의 개선이 필요하다고 사료된다.

4.2.6. 레이블의 활용도 

Table 11의 소비자의 레이블 활용 정도는 치수확인 정도

(3.34)가 그중 가장 많이 확인하는 것으로 나타났으며, 세탁 시

섬유 혼용률 확인 정도(2.79)가 가장 낮게 나타났다. 레이블의

실행도(3.26)를 포함한 활용도 평균은 3.08로 보통으로 나타났

으며, 레이블에 표시된 섬유 혼용률 표시내용 확인과 제조자 정

보 확인이 가장 낮게 나타난 반면 치수 표시확인과 의복 세탁

시 취급주의 표시내용 확인은 조금 높게 나타났다. 레이블 활

용도는 의복구매처, 의복 지출비에 따라 집단별 유의한 차이를

보였다. 구매처에 따른 레이블 활용도의 차이는 Table 13과 같

이 도매시장을 이용하는 학생들이 세탁 시 섬유혼용률 확인 활

용도(2.00)가 가장 낮았다. 레이블의 제조자 정보 활용은 인터

넷 사용 구매자들이 2.17로 가장 낮았으며 유명메이커대리점

이용자가 3.23으로 가장 높았다. 한국주부를 대상으로 한 홍지

명, 신혜원(1998)의 연구에서 청바지 세탁 실태는 83.5%가 취

급주의 사항을 따르지 않는 것으로 나타났고 중국유학생은 3.32

로 보통보다 조금 높은 편으로 학생이나 주부 모두 취급주의

사항에 대한 지속적인 소비자교육이 필요하다고 사료된다. 

5. 요약 및 결론

본 연구는 대구지역 중국유학생 소비자의 의복 구매 실태와

함께 레이블에 대한 인식과 활용도를 파악하여 유학생뿐만 아

니라 한국에 거주하는 외국인 소비자의 레이블에 대한 인식을

높일 수 있도록 그들의 의류제품 소비자 교육에 유용한 자료를

제공하고자 연구되었으며, 연구결과는 다음과 같다.

1. 중국 유학생 소비자들의 주요 의복구매 장소는 유명메이

커 대리점(31.3%)이었고 주요 구매 시기는 필요할 때 수시로

구입(53%)하였으며, 구입 시 2~3개 정도의 매장을 방문(40.9%)

하였고 의복 구매 시 계획하지 않고 기분에 따라 구입하는 경

우가(27.1%) 가장 많았다. 의복 구매 시 대금 지불 방법은 현

금결재가 82.4%로 나타났다.

Table 12. 레이블에 대한 내용을 이해할 수 없는 이유       N(%)

항 목 내 용 남 여 전 체 

치 수

브랜드마다 치수표기가

다르다.
13(13.2) 14(14.1) 027(27.3)

호칭의 의미를 모른다. 29(29.3) 19(19.2) 048(48.5)

실제치수와 다르다. 14(14.1) 07(7.1) 021(21.2)

기 타 01(1.0) 02(2.0) 003(3.0)

전 체 57(57.6) 42(42.4) 099(100)

섬유

혼용률

섬유에 대해 잘 모른다. 23(20.5) 19(17.0) 042(37.5)

우리말로 표기되어

있지 않다.
18(16.1) 13(11.6) 031(27.7)

표시내용이 부족하다. 09(8.0) 17(15.2) 026(23.2)

용어를 이해하기 어렵다. 04(3.5) 05(4.5) 009(8.0)

기 타 01(.9) 03(2.7) 004(3.6)

전 체 55(19.1) 57(50.9) 112(100)

취급

주의

사항

기호의미 이해가 어렵다. 16(20.3) 10(12.7) 026(32.9)

표기내용이 불충분하다. 14(17.7) 17(21.4) 031(39.3)

표기되어있지 않는 

항목이 있다
11(13.9) 06(7.6) 017(21.5)

기 타 04(5.1) 01(1.3) 005(6.3)

전 체 45(57.0) 34(43.0) 709(100)

Table 13. 의복 구매처에 따른 레이블 활용도 차이

문 항
백화점
M(S.D)

대리점
M(S.D)

아울렛
M(S.D)

대형

할인점
M(S.D)

일반상점
M(S.D)

인터넷
M(S.D)

도매

시장
M(S.D)

기타
M(S.D)

계
M(S.D)

F-값

치수(사이즈)확인
3.14

(.89)

3.40

(.74)

3.40

(1.51)

3.82

(.98)

3.21

(.83)

3.83

(.98)

3.50

(1.00)

3.67

(.51)

3.34

(.86)
1.408

구입 시 섬유 혼용률 확인
3.00

(.93)

3.33

(.76)

3.00

(1.41)

2.55

(.52)

3.19

(.87)

3.00

(.63)

3.00

(1.15)

3.17

(.98)

3.12

(.86)
1.326

세탁 시 섬유 혼용률 확인

2.72

(.85)

ab

3.00

(.62)

ab

3.00

(1.58)

ab

2.73

(.78)

ab

2.46

(.75)

ab

3.00

(1.26)

ab

2.00

(.81)

b

3.50

(.54)

a

2.78

(.82)
2.872**

구입 시 취급 주의사항확인
3.19

(.91)

3.31

(.67)

3.40

(1.51)

3.45

(.82)

2.97

(.90)

3.33

(.51)

2.25

(.95)

3.50

(.54)

3.19

(.84)
1.581

세탁 시 취급 주의사항확인
3.19

(.80)

3.27

(.68)

3.40

(1.51)

3.55

(.93)

3.36

(.81)

3.50

(.83)

3.25

(1.70)

3.83

(.40)

3.32

(.81)
.690

제조자 정보 확인
2.74

(.88)

3.23

(.75)

3.20

(1.64)

2.91

(.83)

2.28

(.79)

2.17

(.75)

2.75

(.95)

2.83

(.75)

2.79

(.90)
4.757***

취급주의표시 내용 실행
3.12

(.96)

3.29

(.73)

3.20

(1.30)

3.00

(.77)

3.53

(.92)

3.50

(1.22)

2.50

(.57)

3.17

(.40)

3.26

(.88)
1.302

**P<.01 ***P<.001 a>b
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2. 의복구매 선택에 가장 영향을 받는 요인은 자신에게 어울

리는 정도(4.34)이며 트렌드, 컬러, 사이즈, 품질, 관리의 용이

성에서 성별 간, 구매 장소에 따라 유의한 차이가 있었다. 

3. 중국 유학생 소비자들의 레이블 필요인식(3.67)은 그다지

높지 않았으나 필요하다고 인식하였다. 레이블이 필요하다는 응

답자 중 ‘의류제품의 관리에 필요하기 때문(38.9%)’ 이라는 이

유가 가장 높았다. 

레이블 내용에 대한 이해도는 3.24로 보통정도 보다 조금 높

았으며, 레이블에 대한 내용을 이해할 수 없는 이유로는 ‘치수

호칭이 의미하는 내용을 모른다’, ‘섬유에 대해 잘 모른다’, ‘표

기내용이 불충분하다’였다. 레이블에 표시된 치수 및 치수사이

즈내용에 대한 이해에서 여학생이 남학생보다 높아 성별 간 유

의한 차이가 있었다.

4. 레이블 내용에 대한 소비자의 신뢰도는 평균 3.32였으며,

레이블에 표시된 치수, 섬유 혼용율, 취급주의사항, 제조자정보

내용 모두 높은 신뢰도 점수는 아니었지만 신뢰한다는 결과로

나타났다. 내용 중 취급주의 사항내용을 가장 많이 신뢰하고 있

었다.

5. 레이블에 대한 소비자의 전반적인 만족도는 평균 3.16이

었으며, ‘레이블의 내용이 구체적이고 명확하여, 의복관리에 도

움이 된다’가 높게 나타난 반면 반복 세탁 시 레이블에 프린트

된 내용이 잘 지워짐(2.57)과 레이블의 소재가 뻣뻣하고 거칠

어서 불편함의 만족도(2.67)가 가장 낮게 나타났다. 성별에 따

라 만족도의 유의한 차이를 보였으며, 여학생이 레이블의 내용

은 구체적이고 명확하여, 의복관리에 도움이 되며 레이블의 소

재가 뻣뻣하고 거칠어서 더 불편하다고 하였다. 

6. 레이블의 활용도는 평균 3.08로 가장 낮게 나타났으며, 레

이블에 표시된 섬유 혼용률 표시내용 확인과 제조자 정보 확인

이 활용도에서 가장 낮게 나타난 반면 치수 표시확인과 의복

세탁 시 취급주의 표시내용 확인은 조금 높게 나타났다. 레이

블 활용도는 세탁 시 섬유혼용률 확인에서 의복구매처에 따라

집단별 유의한 차이를 보였으며 도매시장 이용자의 확인이 가

장 낮았다. 레이블의 취급주의 표시내용을 잘 따른다는 실행도

는 평균 3.26으로 나타났다.

이상의 결과로부터 다음과 같은 결론을 얻을 수 있었다. 해

마다 증가하는 중국유학생을 의복시장의 새로운 소비자 집단으

로 인식하고 결과에 나타난 의복구매실태를 파악하여 의류제조

업체와 유통업체는 의류 상품기획과 마케팅에 참조하여 소비자

전략을 세우는 것이 바람직하며 또한 그들이 우리의 상품을 만

족스럽게 소비하게 하기 위해서는 본 연구의 결과를 고려하여

레이블에 대한 인식과 표시내용에 대한 이해를 높이는데 우선

적인 소비자 교육이 절대적으로 필요하다고 사료된다.

본 연구결과는 대구 경북 지역의 중국유학생을 대상으로 연

구되었으나 후속연구로서 다른 지역, 또는 다른 나라 유학생을

대상으로도 조사하여 본 연구와 함께 유용한 자료로 활용되기

를 기대한다.

감사의 글

본 연구는 2009년 대구대학교 교내학술연구비 지원에 의함.

참고문헌

김순심, 김현식. (2005). 한국과 조선족 여대생의 의복태도와 의복구

매평가 기준 비교. 한국지역사회생활과학회지, 16(3), 57-64. 

김혜경, 김정훈. (2007). 대학생의 성별과 전공에 따른 의복관련 소

비행동. 한국생활과학학회, 16(1), 111-121.

권수애, 유정자, 이빛나. (2006). 몽골남녀 대학생의 의복 구매행동과

패션의식. 생활과학연구논총, 10(1), 193-209.

박민정. (2000). 남녀 대학생의 의복가격지각과 의복쇼핑성향 및 의

복구매행동에 대한 연구. 이화여자대학교 대학원 석사학위논문.

박선경, 홍지명, 이정순, 신혜원, 유효선. (1999). 유.아동복 레이블의

불만에 관한 연구. 한국의류학회지, 23(2), 307- 313.

박정숙. (2001). 대학생소비자의 돈에 대한 태도 유형별 의복구매행

동. 이화여자대학교 대학원 석사학위논문.

박혜원, 김현, 임숙자. (2005). 남녀 대학생의 가치관에 따른 의복행

동 및 의복구매행동 연구. 한국의류학회지, 29(1). 103-113.

배순화, 이미식. (1994). 섬유제품의 취급방법과 관련된 레이블에 대

한 연구 -소비자 인식 및 세탁 실태를 중심으로-. 한국의류산업

학회지, 18(4), 480-489.

안순태. (2000). 의복관리시 취급주의표시에 대한 소비자 인지도 -20

대 이상 여성들을 대상으로-. 건국대학교 디자인대학원 석사학위

논문.

육은영, 배현숙, 강인숙. (2000). 의류제품 품질 표시에 대한 소비자

와 판매자의 인식에 관한 연구. 생활과학연구, 4, 7-19.

정경화. (2003). 의류제품 Label에 관한 연구 -부착 실태와 여성소비

자의 태도를 중심으로-. 경희대학교 대학원 석사학위논문.

정하경, 김순경. (2007). 의류에 부착된 상표표시 레이블에 관한 연

구 -아동복을 중심으로-. 대한가정학회지, 45(2), 91-103.

추태귀, 송정아. (2000). 의류제품 취급표시 부착 실태 및 소비자 의

식. 한국의류산업학회지, 2(4), 331-338.

최혜영, 이정순. (2001). 투습방수포 제품 취급주의 표시 레이블의 실

태조사와 이에 대한 소비자의 인식조사. 한국생활과학지, 10(4),

33, 3-347.

한명숙, 정미혜. (2000). 대학생의 가치관과 의복 구매행동에 관한 연

구. 복식문화연구, 8(4), 602-610.

홍지명, 신혜원. (1998). 청바지의 취급상 주의표시에 관한 연구. 한

국의류학회지, 22(6), 716 -724.

劉國聯, 김용숙. (2002). 중국 대학생의 라이프스타일에 따른 의복태

도 및 구매행동. 복식, 52(5), 15-30.

중국 유학생의 한국유학 붐(韓留熱) 어떻게 볼 것인가? (2009, 8.

29). 중국어문학회지 30. 자료검색일 2009, 10. 5, 자료출처

http://blog.daum.net/quanhz.

(2009년 11월 12일 접수/ 2009년 11월 16일 1차 수정/

2009년 12월 8일 게재확정)


