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Abstract

This paper starts with the assumption that in order for the popularization of hanbok leading to greater

interest among the public for Hanbok and its uses in everyday life, the period for Hanbok events each year

must be solidified, making it a standardized provide opportunities for participation regardless of demographic.

Globalization of Hanbok most occur through a combination of related academic fields, division of roles in

fields of expertise, and a scientific understanding of Hanbok. Thus various Hanbok-related programs such as

contests, fashion shows, experience centers and exhibitions should be provided in one unified setting.

Government sponsored Hanbok cultural events have generally been aimed at foreigners or foreign human

residency, while events in Korea hae generally been carried out by a more diverse rage of groups, making

it difficult for the general population to obtain information or participate actively.

In order for hanbok to maintain its tradition as the national costume of Korea, Long-term develop plans

must be set. Along with popularization in order to bring hanbok into everyday life, methods for the

globalization of hanbok must be explored, providing opportunities to spotlight the diversity and characteristics

of Korean costumes, in various events which promote participation, festival-forming and globalization of

hanbok culture considering elements such as time (yearly, monthly etc.) and audience (age group, social

level etc.).

Key Words: Hanbok( 복), Hanbok cultural events( 복 행사), Han-style( 국스타일), Promotion
Hanbok( 복 )

※ 이 논  2006  앙  연구지원 에  것임.
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I.  론

복  랜 역사를 지키며 내  국  민

족복  국  변해주는 역사   

아이 이다. 계  어가는 국 사회에  

국  이미지를 높이고 좀  국  알리  

해 는 우리나라를   있는 아이 들  

시킬 요가 있다.

계  벌 마인드를 자연스럽게 이야

 는 인들에게 통 는 민족  체

과 국가 이미지를 나타내   있는 요  

요소가 는 것이며, 미래 산업  향   

가능  시해 주고 있 에 구  역사  

통  민족  자산  갖고 있는 국인  축복

 민족  나임에 틀림이 없다. 다만 여

에  우리  가장 큰 과 는 국 통  

체  국  이미지  출시킬  있는 내

용과 법  개 고 시  나가는 것이라 

  있  것이다.

 가  결 속에  인  통

여 다양  보를   있고 감각 인 트

 지  경에 익 해  있는 이들에게 

동, 양  차이는 신  충격이   있

며, 계 를 통  동 양  조 는 새

롭게 재창조해 가야  미래  장이  것

이다.

국  통 를 굴 여 계인들에게 

국  이미지를 부각시키며, 경쟁  있는 국

 고부가가  상품  계시장에  자리

매    있는 국  명품 랜드를 만들어 

나가   첫걸  우  국인, 우리

만이 느끼고, 우리만이 자 롭게   있

는 국인들  감  독자  아름다  분

출시  국  이미지를 차별 여, 계인들

에게 알리고, 그들에게 국  미를 이해시키며,

그들  공감 를 여 계시장에  국

  드를 상품 시  나가는 것이라  

 있다.

우리나라에 는 88 림  계  국  

통  국가 이미지에  요 이 국가 

경쟁  향상  요인  인식 었 며, 국인

 독자  감 에  롯 어진 국  미가 

계인들에게 어    있겠는가에  구심

과 함께 산` 계   상품 개  노  계

속 어 다. 신국부  자인 소르망  산

업자원부 차  장산업 국 회 에  “ 국

 ‘Made in Korea’  랜드 이미지를 매

    있는  자산  가지고 있다.

통 이면 도  면  동시에 가지고 

있는 국 는 국가 장 동 이   있

다.”
1)고 국  미래 산업  망 다.

복입  는 복이 계 속에  국

 를 는 요  드이며, 민

족  체 과 독창  지닌 민족복  그 

미를 찾   있다.  어진 복

이 창 이고 실용 인 복식  자리 잡   

있는  장  마   있다는 에  

복  요  가   있다. 지만 

재  복  노 계 에 여 입 지거나 

갑, 인 등  특별  날에만 입   있는 특

 복  여겨지고 있는 실 이다. 복  

지ㆍ   안 모색과 복이란 

산  과 소통   있는 계 가 요

며, 복  생 를 해 는 복  과 아

름다움  소개 는 장  마 여 복  체험

  있는  행사가 요구 다. 재 각종 

복   행사들
2)  각 단체별  진행 고 

있어 복이 에게 다가가  힘든 이 있  

에 복입  를 해 는 복  미

를 민국  이미지를 나타내는 요   

드  계인에게 알리고, ‘ 복입  붐’  

조 는데 각 단체들  합동 행사가 요 다.

 통   행사에  요  것  

‘  가 를 어 에 고 행사를 진행 느

냐’이다. 행사를 획 고 주 는 사람들이 

행사  목  어 에 느냐에 라 행사  내

용과 향이 달라질  있  이다. 이것  

임재해 가 새뮤얼 헌 이 주장 는 ‘경

 가  는 말 요 다’는 외침 

속  허구를 “ 상품이 풍부 게 개 고 

산업이 는 것  람직  일이다.

가 는 것  산업 책이 책이고 

작품과 상품  분별 지 못 는 것이 근

본 인 다. 그것  를 직 시장논리  

이해 는 데  롯 다.”3)라고 지 고 있는 

맥락과도  상   있다.



- 145 -

145한복 문  를 한 한복행사에 한 제언

본 연구는 근간에 이루어지고 있는 복  

행사를 통  요  요소  

보았 며, 복  여러 분야 에  인

 복입  를 해 이루어지고 있는 행

사  황과  알아보고, 복행사  

향  시 고자 다.

II. 한복 행사  

국스타일(HANSTYLE)란 랜드 는 

스타일  새 운 명칭  2009 도부  사용

 시작 다. 국스타일  통  

 생 , 산업 , 계 를 통 여 고용  부

가가 를 창출 고 국가이미지를 고양시키고자 

는 목 에  통  랜드 를 미

다. 국 통 랜드 이  탄생 어진 

국스타일  사용  내국인들에게 통합  

 이미지  가 를 도  알리  해 

획  상징체계이며 국 통 랜드  개별

 통합 이미지를 만드는데 핵심요인이 

있다.

국 통 랜드 이
4)

  자산

 국 통  통합  이미지를 립

 해 요 며, 국 통  아름다움

과 독창  나  통합 이미지  랜드  

여 국가  자산 가  용  요가 있다. 이

것  국가 랜드 시   심 러다임  

통  경쟁  보를 여는 엇보다도 국

통 랜드 임  지 여 통합  국가 이미

지  임  계시장에 국과 통  

알리고 보 는 요  국가  과 임이 인

고 있  이다.

체 부에 는 2007  계  소

통 는 국  르 상스 실  목  

2011 지 진행  ‘ 스타일  종합계획’
5)

 는데, 국 원  

과 상징  나타낼  있는 분야를 함

써  가 를 새롭게 재 견 며, 국 고

  생 ㆍ산업 ㆍ 계 를 진

행시킴 써  재창조 는데 를 

고자 다. 본 계획  목 는 2011  국가

랜드 가 를 계 8  (2006  재 10 )

지 어 리는 것 , 국스타일  계

인 명품  여 국가 이미지, 계

 보편 , 새 운  드 에 탕

이 고자 는 것이다.

국스타일   우리  원  

과 상징  갖고 있 면 도 벌 경

쟁시  사회에  생 , 산업 , 계

가 가능  분야를 심 , 여 에는 우리 삶

 근간이 는 ㆍ식ㆍ주 분야, 우리 고  

통 를 는 분야, 계 에  소

  있는 상품가 를 지닌 분야, 미지원 분야

 시장 능에 존이 어 운 분야 등이 상

 부각 었다. 종  어진 국 스

타일  핵심 분야
6)는 국  과 국이미

지   상징  갖고 있는 국 고

 6  분야( , 식, 복, , 지, 국

악)를 며, 이에  집  

통 여 계시장에  국  랜드 ,

벌 시  `신 ' 조  노  핵심 사업

써 에  롯  를 국  

 , 시키고자  것이다.

1. 한 스타   한복 사업

스타일  종합 계획에  나타나고 있는 

복 분야는 국스타일이라는 국 통  

랜드 이  효과를 충분히    있

는 요   아이  계 계  새

운 명품 랜드  자리매    

구축   복 진   립  추진 고 

있 며, 복   복산업  를 

도모  여 복 착용자에 여 

이나 고궁  료입장   있는 택  주는 

등  안들이 시 고 있 며, 복 자인 개

를 통  계  작업에 거름이   있는 

복 체험   그램 개  등이 포

함 어 있다.  외국인에게 국 통 이미

지를 각인시키  여 재외 공 이 복 

쇼장  용 도  도 거나, 복 자이

를   자인 공모  개 는 

편, 통복식과  조 를 통  새 운 

복 자인 개   신  복  

업  트워크 구축  보   
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2008 2009

주 행사
- 자이  컬

-신소재 복 자인 공모

- 자이  컬

- 리 복 자인 공모

부 행사 -개막 쇼( 국복식  시  변천사)
-민속 복/회 복 쇼

- TV드라마 상 쇼

국민참여행사

- 복어린이모델 스트

- 복스타 스트

-추억  복 사진 공모

-생  속  아이 어 우

① 복리폼②생 소품 만들

③ 복소재 용 책갈  만들

④ 복 종이 

- 복 마 포토죤- 리 시연

- 통 양 페이스페인

-카 라에 담는 복

- 리 드리우며

-매듭 속에 스며드는 아름다움

-가  마폭에 들다

-차가 있는 풍경

<표 1> 한복사랑 스티벌 행사 내용

책 안 등이 시 고 있다.

복입  를  복 행사  진

행 어진 복사랑페스티  체 부

주  2008 도부  시작 었다.

2. 한복 사랑 스티벌

체 부는 2008 도 (韓)스타일사업

 나  복입   사업  공모 다.

앙 가 어 주  ‘2008 복사랑

페스티벌  우리나라  복 자이 들이 

함께 참여 는 ‘ 복 자이  컬 ’  야외에

 시도 여 국  복 사  새 운 장  

여는 계 를 마 다.  나  주요 내용

 복신소재  용과 새 운 복 자인 

 스타일 니폼 자인 개  해 ‘신소

재 복 자인 공모 ’이 개 어 변 어 가

는 복  트랜드를   있는 회를 마

다. 복 행사  자리잡  여 시작

어진 본 행사  주요 목  복사랑페스티

벌이 복인과 일  과  공개  만남  장

 마 여 복인에게는 자신  자인  

는 자리 , 일 인에게는 복  입   

있는 회 , 외국인에게는 아름다운 복  

를 함께 즐   있는 자리를 조 함 써,

복  트 드 ㆍ 복  ㆍ 계 라는 

장   함께 시 고자 다.

복사랑페스티벌  주요 행사 내용  2008

도에 이어 2009 도에도 복 자이  컬

과 복 자인 공모 이 주행사  진행 었고,

복단체들이 참여 는 부 행사  복과 

 국민 참여 행사 등  나 어 개 었다.

2008 도  여 도에 이어 2009  궁에

 열린 ‘ 복사랑페스티벌’  다른 행사들과 

달리   그램이 특징이다. 주 행사

인 자이  컬 과 복 자인 공모   

해 모  같  태  진행 었 며, 국복식

 시  변천  알린 2008  개막 쇼  

2009  TV드라마 상 쇼, 민속 복ㆍ회

복 쇼는 부 행사  람객  맞았

다. , 2008  ‘ 복사랑페스티벌’에 는 

복어린이 모델 스트  통 양 페이스페

인  등 다양  국민참여행사를 획 여 람

객이 직  참여   있는 공간  연출했고  

해도 리  매듭 시연 등  참여 행사를 

만들어 체 행사  통일  지했다.

III. 한복  대  

복  계 (그림 1)는 복  를 통

  작업에  롯 어야 며 국미  

재창조를 통 여 만들어진 복이 인

들  생  속에  공감 를    있어야 
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다고 본다. 통  과거 어느 시   

태가 그  지 어 르는 것이 아니라 새

운 시 에 여 미래를 향 여 임없이 변

어야 다. 그것  통 를 러싸고 

있는 주변  생 경과 외래 가 변 고 

있는 삶  살아가  이다. 계 를 지향

는  사회에  통 를 과거  라는 

범주에 어 는 별개  특별  존재  분

리시  보존 고 지 는 것  일 다면,

계에 국 를 알리고 국가 이미지를 상징

며, 민족  체  나타내 에 부족함이 없

는 국인  미를 재창조해나가야 는 과 를 

안고 있는  들이 통 를 

여 계에  주목 고 국가이미지  착   

있는 국  미를 굴 고 시키는 작업과

에 지 않  걸림돌이   있  것이다.

‘ 국미  근원’에  특별 획  2007

 계 사람들  상  조사가 

실시 었다.
7)

조사 상  계 47명이었

며, 2007  7월 10~22일 지 국 미  근원

( 체 , , 뿌리)  가장 잘 보여주는 단평

과 작품5  통 여 국 미에   알

아보는 것  일부 계를 상  

 조사이  에 조사결과를 일  는 

없 나 조사결과를 리해 보면, 국  미는 

인간미, 단아함, 곡 미  칭미, 함과 소

함, 탈격  미, 여  미, 범함과 역동 ,

 미, 용  미, 합 과 다양  등에 근

원  고 있  나타내고 있다. 여 에  

국미는 국인들이 과거 부  느껴 고 잠재

 가지고 있는 국인들만이 공   있

는 것들  이루어지고 있다는 것  알  있

다. 국미를 색상과 태  고 있는 

복  단아함, 자연미, 합 , 다양  등  미  

요소를 보이며, 이를 토  계인에게 국  

미를 알릴  있는 요  매개체가   있다.

21    새 운 트 드  부각

고 있는  합과 소통   격과 

내용이 상이 여  근 이  없는 것

처럼 보이는 이질  역들에  공통주

를 놓고  공분야를 연계 여 합 고 소

통 여 새 운  역  만들어 가는 것

 이미  장에 는 자연과 과 인 사

회  합 , 연계 공과 자 공 등  다양

 과 공  창출이 자연스럽게 논 어 

실행 어지고 있다. 과 름처럼  다른,

 공통 이 보이지 않는,   

리에 고 생각   없는 것들  합과 소통

 극단  분  첨단 크놀 지  러

싸인 인들  생 경에  부 게 는 

다양  에  안  찾   좋  

본보 가 다. 통 인 복과  

과  보 공  작업  통 여 집  자료를 

이 베이스 여 지 함 써 명(첨단 

크놀 지)과 통  상생효과를 얻   

있다.

앨  토 러는 국  미래산 경쟁 에 

여 ‘ 국  IT  BT  합  토  신산

업ㆍ신시장  창출해야 며 국  미래는 

합에 달  있다’⁸)고 다. 이것  통과 신

(IT)  합  통 여 통  복이 

미래지향  진보해야 다는 과 를 미

는 것  해    있다. 우리나라  과 

스포   목 만  장  거듭 고 있

며, 골 , 스 이 과 같  개인종목  계

임  자랑 고 있지만 이들 들이 입고 있는 

니폼에  국  상징   있는 국  이

미지를 느낄  없 이 상 공자  많  아

쉬움  갖고 있는 것도 사실이다. 국  이미

지를 충분히 나타낼  있는 스포   자

인과 스포  과  탕   능  신소재 

스포  개 과 랜드 는 통  

첨단  합과 연계과  통 여 보다 효

과 인 결과를 가   있  것이다.

합  요 과 함께 복 를 계승ㆍ

시키는 요  자원  국복식 분

야  각  역과 분야  역  분담(

자, 장 가,  품 생산 자 등)  

통  동 연구가 요구 다고   있다. 즉,

 굴  복원, 보존과 ,  자료 조사,

직 연구  생산,  시연구, 획 

담당  개 , 부  책 등 각 분야  

계  가들  이 있고 지속 인 연구가 

이루어지는 편, 장에  동 고 있는 복

인과 산업계  가들이 통 복  사명감

 갖고 보존과 지  신 들  감각에 맞는 
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자인 개  통 여 복  를 실 시

킬  있다면 복  가 재조명 과 동

시에 복 계   다질  있  것이다.

편 국 복식  과  이해를 탕  새

롭게 근   있는 새 운 분야  

복 구 과 복 스타일  개 이 요 다고 

본다. 복  용과  나  인식 고, 복식

 능 (내구 , 동 , 보건, 탁 등)  충

족시킬  있는  연구  색채ㆍ 자인 등

 개  택 상  만족도를 높인다면 통

과  공존ㆍ조 를 통  복  재창조 

회를 마   있다고 본다. 복  

 주변 과  합과  분야  역 분담,

복  과  이해를 통 여 궁극  계

에 돋움   있  것이다.  상품

 부가가 는 통  요소   요소가 동

시에 살아 있 면 도 계  공감 를 

  있어야 는 어 움이 있다. 즉, 계

에  미래  복  우리만이 느끼고 

  있는 독자 인 아름다움, 우리   

역사를 담고 있는 통 이면 도  면

 동시에 갖고 있어야 함  미 다. ,

국   이미지 고를 통  국가 랜드 가  

향상과 통  산업  경  부가가  

 고용 창출이 해질  있 며, 계 인 

자인 창출  이어진 신  새 운 동 이 

 것이며, 시  소 자들  를 탐색 여 

만들어진 트  새 운 태  자인 복

이 지속  창출 어야 는 것이다.

IV. 한복문   

재  복 착용  실태는 노 사회나 인 

등 몇몇 계  특  상황 이외에 그 착용실

태가 어들고 있는 실 인데다, 복  입고 

생 는 사람이나 명 에 복  입는 것 등이 

송에  다룰 도  복  입는 것이 이슈가 

어가는 실 이다. 1996  복  날이 언

면  매월 첫째 토요일에 복 입는 날  포

었 에도 불구 고 일  시민 뿐 아니라 복 

계자들에게도 인식이 부족  상태이다. 9회  

‘ 복  날’ 행사가 진행 는 동안 각 행사  일

시가 부 여 ‘ 복  날’에  인식과 집

이 부족  실태이다. , 행사  내용이 

쇼, 시회, 체험, 공모  등  단편 인 행

사가 주를 이루고 있 며, 2회 복  날 행

사 이후 보를 해 민간  업체가 주

여 실시 나 행사 규모가 작아지고 보가 

축소 에 라 시민과 단체  참여가 어

들고 있다.

복이 국인  민족 상  갖고 있는 

민족  주체 과 통  이어나가고, 이  

  행사를 획 는 데는 우  

부  지원  통  장 인 추진계획  워

야  것이다.  인들에게 복이 생

복  자리 잡고, 인들  식 속에  함

께 살아  쉴  있는  과  통 여 

자연스럽게 계 어 갈  있는 안  모색

해야 다. 국 복식  우월 과 다양  계

인들에게 조명 는 계 를 마   있고, 나

아가  행사를 획 고 진행 는 과  속

에  범국민  참여, 복  축 , 복

 계 를 꾀   있 이다. 라  복

 행사들이 간(연 ㆍ월  등), 상(다

양  연 , 계  등) 등  상  차별   

 있는 다양  행사  어 진행 다면 

보다  효과 인  행사  자리 잡   

있다고 본다.

복   행사는 복 과 복  

를 해 시민 식  고취시킬  있도  

시 를 여 매해 복  행사를 진행

고, 행사내용  다양 여 모든 행사에 여러 

계  일  시민들과 결  이민자 가족들  포

함  국인들이 참여   있는 회가   

있어야 다. 를 들어, 공모 , 쇼, 체험마

당 시회 등 다양  복  그램  자

리에    있는 공간과 회를 공 고,

각 복 행사에 여  ‘ 복  날’

이외에 시  트랜드를 보여주는 주 에 택

여 연속  있는 행사  부각시키며, 각 매체를 

이용해 시민 참여를 도, 복 자들  잔

가 아닌 국민 축   맞추어야 다.

, 아, ㆍ ㆍ고, 생 등  체험 

 그램  개 여 미래  꿈나  

이들에게 복  요 과 소 함  일깨워 
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<그림 1> 한복문 행사  방향

복  일상에 자연스러운  인식 고 미

래를  궁극 인 복  계 를 마

는 좋  계 가   있다고 본다.

2. 한복문  행사를 한 제안

복  행사는 복  , 복  계

를  복입   사업  본  

복  란 범국민 인 분 를 조 는 

 마 다. 이를 탕  ‘ 복 행사  

축 ’를 이루고, 계  산업체  합과 소

통  장  마 함 써 복  , 산

업   도모 여 새 운 복

 창출  해 는 다  몇 가지가 포함

어야  것  보인다.

첫째 , 복행사가 단편 이고 폐쇄 이지 

않  국민  축  도해 나감  복

인  생 ㆍ산업 ㆍ 계 를  합  

원  삼아, 앞  매  열리는 축  분

 국가  연 행사가 도  다. 째,

복 산업   복  계  랜

드 를  ㆍ ㆍ 보  면  

보를 각계ㆍ각 분야 사람들이 모여 공 , 소

통   있는 회  장이 게 다. 째, 국

내에 있는 일 인에는 복에  이해  심

 높이며, 외국인에게는 보다 복과 가 워질 

 있는 회를 마 다.  매스컴  통

여 계인들에게는 복  미를 알리는 복 축

를 국가이미지  상품  개 며, 국

인  복에  사랑  계에 보여   있

는 회를 마 다. 째, ㆍ ㆍ ㆍ고등

생들에게 복과 근해질  있도  보고, 느

끼고, 체험   있는  장  마 여 민

족복   다. 다 째, 복 자이 들

에게 공개 인 통합컬 ( : SFAA, KFDA,

NWS 등)  개   있는 장  시를 마

다. 마지막  복   체험 그램

이 외부  과 연계 여 진행 다면,

일 인과 가 계  산업체등이 함께 참여

여 보다 미있고 효과 인 복 행사가 

 것이다.

복 축  간  조 여 복 자이  컬

, 복 자인 공모  등  주요행사  복 

르게 입 , 각종 복  체험 행사,

회 등  부 행사, 복입  를  다

양  ㆍ체험ㆍ 시 등  행사를 획ㆍ진

행 다.

3. 한복문 행사  대 과

복 행사를 통 여  면  

효과는 우 , 복 착용에  감 

증진  복  를   있다.

복  변 를 통  복 산업  구축 

 스타일  계 를 꾀 다. 복  

역사 등  보   있 며, 이를  경쟁  

강  요인  이용   있다. ,  

 국 ,   산업 , 국가 

이미지 고, 국내   고양, 해외 

과 결합 여 시 지 효과를 창출 여 

복  알리 를 통    국 를 

꾀   있다.  나아가  복 르게 입  체

험과 통  움 써 통복식과 

를 통해 우리  체  고양시키는데 여  

 있다. , 개인  가족단 가 공   

있는 체험공간  여 통 를 실  

체험 는 열린 습 써 실 생 과 불어 

공존 는 를 인지    있다.

복 행사는 산업  복분야  인재 

굴  과 복  자인 개  국  

는 상징  아이  산업분야에 다

양 게 용   있는 효과를 갖고 있다.

 국내외 보  행사를 공함 써 

산업  에 여 여 산업  경쟁
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에 이 지   있 며, 차별  보  우리

  원   감각  엔 인 트 

요소  결합시킴 써 사용자  변  

  있다. 상품  연계  매증

 자원  상품 가 가능 도  며, 다양

고 고품격인 복에  심  고조시킬  

있다. 편, 복작가들  통 이 있는 복 

작품  작 고   있는 회를 얻  

 있어, 다양  주  창 이고 실용 인 

복  인  트랜드에 맞는 복 자인  

개 함 써 행 드  자리 잡게 다.

V. 결 론 

복이 국인  민족 상  갖고 있는 

민족  주체 과 통  이어나가고, 이  

  행사를 획 여 공 인 결과를 얻

 여는 부  지원   복  산

업 장에  종사 고 있는 복인들과 복식

계  자들  소통과 조를 탕  장

인 안목에  체계 이고 장 인 추진계획

이 마 어야  것이다.  인들에게 

특히 이들에게 복이 어떠  태 라도 

국인  미감  출 는 생 복  자리 

잡히고, 이를  국 자이 가 시  

상품들이 계시장에  국  미를 재창조  

부가가  상품  인   있는 원천

이 어 야  것이라고 생각 다.

과거 랜 간  통 여 크고 작  복  

행사가 있었고 재에도 진행 고 있는 것도 사

실이다. 지만 그동안 부분  복  행사

가 매우 단편 이거나 극히 어진 복

행사  일 어진 경향이 있어, 일 인들  참

여나  회가 많지 않았고, 통  

계승이라는 차원과 국  보 는 통 

 나  주  복  가 집단에 

여 참여 고 진행 는 것이 도리어 자연스러운 

것  여겨진 것도 사실이다. 변 는 벌

시장에  각국  통 가 국가  요  경

가  나이며, 국가  고부가가  산업

 개  가능  진단 고 를 개

고자 는 노 ⁹이 어  늘  일  아니지만,

이를 담당 여야   이들과  

자들이 과 체험  통  국 통 에 

 이해가 얼마나 어 있느냐에 여는 크

게 시 고 있지 않  듯 다. 통 를 

계시장에 알리고, 외국인들에게 국 를 

상징 는 국가이미지  부각시키  해

는 통 를 계승 시키는 가 그룹과 

이를 여 계 속  국  통  

재창조   있는 신진 가 그룹이 함께 참

여 여 인들이 공감 고, 인    있는 

새 운 통   작업  계속 여야 

 것이다.

이  같  에  볼  2008  ‘ 복사랑

페스티벌’  통해 복인 들과 일  들과  

공개 인 만남  장  마 고, 이를 계  

2009 에는  나아가 복과 일  과  공

감  과 불어 복산업  를 이루

고자 다. 일  과  자 운 소통  

장이 마 어감에 라 복 산ㆍ 계  

는 자연스럽게 이루어  갈 것이며, 이는 

복  계 를 향  이  것이다. 복사

랑페스티벌과 같  내용  복  행사는 그 

동안  일시 이고 단편 인 여타 행사들과는 

달리 그 일  지킨 행사 다고 말   있

다. 그러나 어떤 행사든지  어 계속

다고 라도, 그 행사를 맡아 진행 는 주

자에 해 본래  행사  미가 변질   있

다는  안고 있다. 지만 어도 ‘ 복

사랑페스티벌’과 같  시도는 통 라는 특

 안주 며, 과거  를 그  지

는 것만  상  답  생각 고 있는 

부분  복인에게 새 운 도  회가  것

이며, 새 운 복  새 람  일 킬  

있는 폭  역 이   있  것이다.
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