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개인의 애착과 소비자 애착.Ⅱ
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가설설정.Ⅲ

소비자의 애착 형성3.1

가설 소비자의인터넷사이트에대한커뮤니티활동정도1.

는 사이트 애착 형성에 정적 으로 영향을 줄 것이다(+) .
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가설 소비자와인터넷사이트의상호작용정도는사이트2.

애착 형성에 정적 으로 영향을 줄 것이다(+) .

가설 소비자가지각하는인터넷사이트의자아이미지일치3.

정도는사이트애착형성에정적 으로영향을줄것이다(+) .
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가설 개인의안정적애착은특정한인터넷사이트애착형4.

성에 정적 으로 영향을 줄 것이다(+) .

소비자의 사이트 애착과 신뢰 지각3.2

가설 소비자의인터넷사이트애착은사이트에대한신뢰5.

지각에 정적 으로 영향을 줄 것이다(+) .

가설검증.Ⅳ

측정문항 선정4.1
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조사실시 및 기술통계4.2
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자료분석4.3
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α

결과4.4
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결론V.
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