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효율 인 일  이미지 리 방법에 한 연구

최재완*, 김태은**

    요 약
인터넷 환경의 비약 인 발 과 디지털 카메라의 보 률의 증가  일반화가 됨에 따라 인터넷 상의 

블로그, 카페, 홈페이지 등 개인의 정보 공유 환경이 발달하 다. 이에 다양한 콘텐츠의 제작  보 의 

필요성이 증가하게 되었으며 이러한 필요에 따라 기존의 단순한 이미지 뷰어를 내장한 편집 로그램, 

혹은 고도의 문  교육이 필요한 로그램들의 사용이 증가하 다. 하지만 이러한 로그램들의 문제

은 다량의 이미지를 편집, 보정할 시 시간 인 문제가 발생한다. 따라서, 본 논문에서는 다량의 이미

지를 일 으로 편집할 수 있는 방법을 제안한다. 한, 콘텐츠들의 다양한 카테고리를 벗어나 각각의 

카테고리에서의 장 들을 묶어 하나의 새로운 콘텐츠로 발 시킬 수 있는 퓨 그래픽 이미지 콘텐츠 개

발에 하여 제안한다.

제안된 방법을 통해 콘텐츠 제작 시간  콘텐츠 제작에 소요되는 비용을 감한다. 한 검색엔진을 

통하여 콘텐츠에 한 검색 시의 불필요한 시간을 음을 보여 다.

A study on the effective batch image management method 

Jae-Wan Choi*, Tae-Eun Kim** 

    Abstract

An environment of information sharing is developed as a high-speed growth of internet 

infrastructure and a fast supply of digital imaging devices. Therefore, developing and supply various 

digital contents are needed. As occasion demands, the utility of editing tools with a simple image 

viewer, or programs to need technical education increased. One of subproblems is to take long time 

for editing images. In this paper, we propose a new method which is a method to edit images in a 

lump. This method has advantages compared with the previous searching engines in terns of 

performances and speed. Also, we propose the new approach for developing fusion graphic image 

contents as binding each advantages of the category. It reduces the production time and costs of 

contents by the proposed method.
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1. 서론

인터넷 환경의 비약 인 발 과 디지털 카메

라의 보 률 증가  일반화가 됨에 따라 인터

넷 상의 블로그, 카페, 홈페이지 등 개인의 정보
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공유 환경이 발달하 다. 이런 환경의 발달로 인

하여 디지털 이미지 콘텐츠에 한 심과 이용

률이 증가하 다. 이에 개인 제작자 혹은 개발자

들이 소유하고 있는 기존의 이미지를 사용하여 

편집, 수정  보정을 할 수 있는 도구로서 소

트웨어의 필요성이 증가 하 다. 이런 사용자의 

필요성에 의해 많은 회사들이 간단한 그래픽 뷰

어  에디터 로그램을 출시했지만 간단한 기

능만의 함유로 인해 사용자의 요구를 충분히 만

족 시키지는 못한다. 한 문 인 이미지 제작 

툴인 포토샵, 일러스트 이션, 페인터 등의 로

그램은 사용자의 요구를 충족시켜  수 있지만 

로그램 구동이 무겁고 내부에 포함되어진 기

능들의 복잡성 그리고 가격의 높음으로 인하여 
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<표 1> 이미지 편집 기술의 카테고리별 

기능

카테고리 기능

크기 조
사이즈 조

이미지 자르기

색상 조

밝기조정

색상조정

셀 티  색상

베리어블 색상

색 균형

자동 벨

쓰기 & 

그리기

펜으로 그리기

 삽입

다 합성
워터마크 삽입

이미지 삽입

뒤집기
좌우뒤집기

상하뒤집기

이미지 필터링

반

선명하게

흐리게

노이즈삽입

그 이스 일

모노톤

모자이크

크롬효과

엠보싱효과

동시처리 이미지편집

많은 활용이 못되고 있는 실정이다[1].

한 의 두 가지의 간단하고 복잡한 툴들을 

사용하여 이미지를 편집하는 데에 있어서는 다

량의 시간  소비가 불가피하다[2][3]. 

본 논문에서는 기존의 단순한 뷰어  에디터 

기능에 콘텐츠 제작을 한 다양한 기능을 추가

하 다. 한 사용자의 요구를 충족시키며 편집

의 시간은 일 수 있는 다량 이미지 일  편집

기술에 하여 기술한다.

한 웹 2.0 시 의 도래로 인하여 기존의 인

터넷 환경과는 다른 이용자의 능동  참여를 통

해 콘텐츠와 서비스의 창조가 가능해 졌다. 이러

한 변화 속에서 사용자가 필요로 하는 이미지 

콘텐츠를 빠르고 효율 으로 검색 리 할 수 

있는 리 기능의 필요성이 제기되었다.

따라서 본 논문에서는 XML 메타데이터를 활

용한 빠르고 편리한 검색  사용자와의 효과

인 인터페이스, 데이터의 양  증가  콘텐츠 

질의 향상을 이끌어 낼 수 있는 이미지 에디터 

기술을 제안한다[4]. 이미지의 일정 역별로 메

타 키워드 링크를 걸어 사용자가 단어를 입력하

는 것이 아닌 재 보고있는 이미지에서 원하는 

검색 상을 클릭하여 원하는 검색 결과를 찾아

내는 방식입니다. 를 들면 사진에 '김태은'과 

'최재완'가 차에서 내리는 사진이라고 한다면, '

김태은' 역에는 [김태은]이라는 키워드를 매칭

해두고 '최재완' 역에는 [최재완]라는 키워드

를 매칭하고, 차 역에는 [차, 리무진] 키워드를 

매칭하여 사용자가 재 보고 있는 이미지에서 

련된 다른 사진을 찾을 때 입력 방식이 아닌 

클릭 키워드 매칭 방법으로 이미지를 검색하게 

되는 것입니다. 이를 이용하여 유사콘텐츠 찾기 

 련 콘텐츠를 쉽게 찾을 수 있도록 한 것입

니다. 이런 기술을 용하기 해 쉽게 키워드를 

매칭할 수 있도록 하기 해서는 이미지 에지 

추출을 이용한 경계선 추출을 이용. 발생하는 

역 구분을 구역별 정의하여 해당 역에 키워드

를 입하게되면 XML을 이용 에지 역 값 별

로 키워드를 장하여 처리 할 수 있습니다.

2. 다량의 이미지 일  편집 기술

다량의 이미지일  편집 기술은 크게 개발자 

 제작자를 한 에디  기능과 복잡한 이미지 

편집 툴에 익숙하지 않은 일반 사용자를 한 

쉬운 인터페이스 기능으로 나뉜다.

이미지 에디  기능은 뷰어 기능과 편집기능 

으로 나눠진다. 뷰어 기능에는 24가지의 다양한 

이미지 일 포맷에 한 지원을 한다. 그리고 

편집기능은 이미지의 크기  색상조 , 텍스트 

 이미지삽입, 이미지 필터링, 다 합성(워터마

크), 다량의 이미지 콘텐츠 일  처리기능이 있

다.

이 듯 다량의 이미지일  편집 기술은 콘텐

츠 개발시간의 감과 개발 비용의 감을 가져

온다. 한 콘텐츠 개발에 익숙하지 않은 일반 

사용자도 마우스의 클릭만으로 이미지의 편집 

 보정이 가능함으로 일반 사용자의 콘텐츠 제

작에 한 심을 이끌어 냄으로서 다양한 콘텐

츠의 개발에 기여를 할 수 있는 기회를 주게 된

다. 

이러한 다량의 이미지 일  편집 기술은 간단
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(그림 2) 이미지 일  보정  편집 솔루션

한 뷰어 로그램에서의 단일 인 편집 혹은 고

도의 편집기능을 지원하는 포토샵과 같은 툴들

이 지원하지 못하는 다량의 편집기술을 단 몇 

번의 마우스 클릭으로 다량의 이미지를 편집시

킬 수 있다.

한 기존의 포토샵이나 일러스트 이션과 같

은 개발 툴에 비해 사용이 쉬움으로 인해 기존

의 개발자들에 의한 콘텐츠의 질  증가가 발생

하고 콘텐츠 제작에 소극 이었던 일반 사용자

의 콘텐츠 제작의 증가로 인하여 콘텐츠의 양  

증가를 가져온다. 

<표 1>는 이미지 편집 기술의 카테고리별 기능

을 표로 나타낸 것이다. 표1에서 보면 색상 조  

카테고리의 셀 티  색상과 베리어블 색상기능

이 있다. 셀 티  색상은 특정색상에 한 

RGB값을 조 하는 것이다. 베리어블 색상은 이

미지 에 단계별로 선택된 색을 덧 는 것을 

말한다. 한 다 합성 카테고리의 워터마크 삽

입은 이미지 내에 회사 심벌 로고 등을 삽입하

는 기능이다. 필터링 카테고리에서 모노톤은 흰

색과 검정색으로 음 을 표 하는 것을 말하며 

모자이크는 특정부분을 모자이크로 표 하는 것

을 말한다. 한 크롬효과는 이미지를 속의 질

감으로 표시하는 것을 말하며 엠보싱 효과는 이

미지를 입체감 있게 표 하는 것을 말한다[5]. 

이미지콘텐츠의 기획, 개발, 수정(보정)의 단계를 

거치게 되는데 이때 수정단계에서는디자인 콘텐

츠와 사진콘텐츠로 이루어진다. 보정단계에서 기

존의 고도의 편집 툴인 포토샵이나 일러스트

이션과 같은 경우 하나, 하나의 이미지를 불러들

여 편집을 해야 했지만 일 편집 기술의 경우 

이미지들을 한 번에 불러들여 편집을 함으로 디

자인 콘텐츠, 사진콘텐츠의 보정작업에 효율이 

있다.

(그림 1)은 다량의 이미지 일  편집 기술이 

일반 인 편집 툴과의 이미지 보정 단계에서의 

작업 시간에 한 비교를 나타낸 그래 이고, 숫

수자는 시간단 입니다.
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(그림 1) 다량의 이미지 일  편집 기술의 

개량효과

그래 에서도 보듯이 다량의 이미지 일  편

집 기술이 일반 인 편집 툴 보다 더 빠른 이미

지 보정 속도를 가진 것이 나타난다.

(그림 2)은 제안된 다량 이미지 일  편집 기

술에 한 구 을 보여 다. (그림 2)의 왼쪽 하

단의 부분이 나와 있는 모든 그림에 해당의 효

과를 용하는 것이다. 이러한 다량 이미지 일  

편집 기술을 사용하면 (그림 1)에 나타난 것처럼 

이미지 편집 속도를 증가 시킬 수 있다. 

3. 이미지 검색을 한 태깅방법

이미지 검색을 한 태깅 방법(Tagging Meth

od)은 기존의 인터넷 환경에 시각 , 그리고 상

호작용 인 네트워크 효과를 이끌어 낼 수 있는 
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웹 2.0 시 에서 사용자가 원하는 이미지 콘텐츠

를 빠르고 효율 으로 검색하는 것을 목표로 한

다. 한 콘텐츠의 개발자  제작자도 개발  

콘텐츠 리를 한 이미지의 콘텐츠 검색  

리 기능의 필요성이 제기됨에 따라 이미지 검

색을 한 태깅 방법을 제안하 다.

1개의 콘텐츠를 검색하기 해 기존 검색엔진

을 가지고 검색할 경우 걸리는 시간을 1분으로 

가정할 경우, 이미지 검색을 한 태깅 엔진 검

색을 사용한다면 원하는 콘텐츠에 10배 이상의 

유효한 콘텐츠 검색결과를 보여 다.

한 사용자의 검색요청 내용에 해당되지 않

아도 련 키워드를 통하여 사용자의 심 사안

까지 상해 보여 으로 기존의 검색보다 뛰어

난 이미지 검색을 한 태깅 방법의 기능에 

Plus Alpha의 효과를 갖는다.

이미지 검색을 한 태깅 방법은 XML 메타 

데이터를 활용하여 빠르고 편리한 검색과 제작

자와 이용자 사이의 소통을 편리하게 하고 데이

터의 양 , 질  향상을 기 할 수 있다.

이미지 검색을 한 태깅 방법은 기존의 이미

지를 데이터베이스에 장하여 사용자로 하여  

데이터베이스에 속하여 원하는 이미지를 검색 

후 쿼리를 통해 다운로드 받는 방식이 아니다. 

본 논문에서 제안한 방식은 기존의 복잡하고 어

려운 단계들을 XML 메타데이터를 통해 표 화 

하여 검색이나 정보 교환 등을 자동화 시켰다

[6]. 한 다른 웹사이트나 로그램에서도 사용

될 수 있도록 확장성을 고려하 다.

제안된 방식은 원하는 이미지를 검색하고 다

운 받는데 드는 비효율성을 개선하여 웹상에 

속하지 않고도 바로 이미지의 검색과 다운로드

가 가능하게 하 다. 표  메타데이터를 XML로 

구 하여 이용자들이 이미지 자료에 한 태깅 

이 가능하게 하 고 이로 인해 개발자가 태깅 

에 들어가는 시간  비용을 감할 수 있고 이

용자의 심의 악이 가능  했다. 한 이슈의 

흐름을 악하여 차기 개발 시에 피드백으로 이

용될 수 있다.

(그림 3) 이미지 검색 태깅 방법

(그림 3)은 이미지 검색 태깅 방법에 하여 

보여 다. (그림 4)는 이미지 검색 태깅 방법을 

사용하여 이미지 검색을 하고 바로 개발자의 사

이트로의 속을 하는 것을 보여 다.

(그림 4.) 이미지 검색 태깅 방법

이미지 검색을 한 태깅 방법의 검색 속도 

 검색수량에 하여 일반 인 검색과의 비교

를 다음의 (그림 5에 나타냈다.

(그림 5)를 보면 일반 검색에 비해 이미지 검

색을 한 태깅 방법의 경우 검색의 수량은 많

으면서도 검색의 시간은 감소한 것을 볼 수 있

다. 
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(그림 5.) 이미지 검색을 한 태깅 방법의 기존 

검색과의 비교

검색의 수량이 증가한 것은 앞에서 말한 사용

자의 심 사안에 한 상을 통해 검색을 함

으로서 가능하다. 한 제공자와 사용자간의 다

양하고 능동 인 인터 티 (Interactive)가 가능

하므로 기존의 검색보다 더욱 빠른 시간 안에 

검색을 해 낼 수 있다.

4. 퓨  그래픽 이미지 콘텐츠 

개발

본 논문의  다른 제안인 퓨  그래픽 이미

지 콘텐츠 개발은 인터넷 환경의 발달과 디지털 

이미지 콘텐츠 시장의 확 로 인하여 콘텐츠의 

양  질  다양성이 요구된다. 따라서 기존의 콘

텐츠 보다 더 역동 이며 고난이도의 시각 구성

과 새로운 스타일의 콘텐츠가 요구됨에 따라 기

존의 디지털 이미지 카테고리를 월한 다양한 

디자인의 구성과 높은 활용도  쉬운 용성을 

갖춘 콘텐츠를 개발했다.

퓨  그래픽 이미지 콘텐츠는 다양한 콘텐츠 간

의 목과 활용분야의 효과를 높이도록 고

려했다. 해당 툴은 한번에 다 의 이미지를 보면

서 칼라베리어블이나 셀 티  칼라를 용하여 

같은 카메라 같은 장소에서 은 사진이라도 각

도와 포커스 거리 상의 색상에 따라 색상이 

다른 것을 비교하면서 보정하고 동시에 보정이 

필요한 이미지를 선택하여 용하므로써 해당 

툴을 쓰면 리스  된 모든 이미지의 칼라톤을 

동일하게 맞출 수 있어 리티를 높이고, 다  

선택으로 인한 반복 인 명령을 일  처리하여

퓨 이미지를 만들어 낼 수 있습니다.

디지털 

사진이미지

(Digital 

Photo 

Image)

디지털 

디자인이미지

(Digital 

Design 

image)

디지털 

디자인이미지

(Digital 

Design 

image)

(사진) (일러스트) (페인터)

(그림 6.) 카테고리 별로 분류된 콘텐츠

(그림 7) 퓨  디지털 이미지

소스-1 

(라인)

소스-2 

(배경+효과)
완성 콘텐츠

(그림 8) 라인과합성이미지의 합성콘텐츠

(그림 6)은 기존의 카테고리 별로 분류되어진 

콘텐츠들 이다. (그림 6)의 카테고리별 콘텐츠들

은 1장의 사진과 1개의 일러스트 이션  다른 

1개의 페인터로 만들어진 다양한 콘텐츠들이다. 

이 콘텐츠들이 (그림 7) 와 같이 하나의 퓨  디

지털 이미지로의 구성이 된다. 이 게 구성된 

(그림 7)와 같은 퓨  디지털 이미지가 카테고리

별 분류를 넘어선 각각의 장 을 모아 만든 것
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이다.

이 퓨  디지털 이미지는 각각의 서로 다른 

카테고리의 범주에 있는 콘텐츠들의 쉬운 용

이 가능하도록 이어 별로 구성하여 해당 이

어를 복사하거나 혹은  다른 콘텐츠를 가지고 

와서 이어로 구성하여 쉽게 활용할 수 있도록 

했다.

(그림 8)는 (그림 6), (그림 7)과 달리 한 이미

지는 라인으로 이루어진 이미지이고 한 이미지

는 이미 검은 배경에 효과를 줘서 합성을 해놓

은 이미지를 다시 라인과 합성이미지를 합성

한 것이다[7].

5. 결론

본 논문에서는 일반 사용자(end-user)를 한 

단순하면서도 편집능력은 높인 콘텐츠 제작방법

에 해 설명하 다. 이미지 검색 태깅은 콘텐츠

의 리를 한 콘텐츠의 검색  리 기능의 

향상  퓨  디지털 이미지 제작 방법에 하

여 양질의 효과가 있음을 입증하 다.

본 논문에서는 사진 이미지와 디자인 이미지 

같은 다양한 콘텐츠에 하여 분류를 하고 분류

된 콘텐츠들의 장 들을 한데 모아 혼합 인 디

자인 구성을 시도함으로서 콘텐츠 내의 다양한 

디자인  소재들을 상응하는 콘텐츠에 목시켜 

다양한 변화와 활용성을 높 다. 한 이미지 검

색 태깅 방법을 제안하여, 편집능력을 높인 콘텐

츠 제작 툴의 활용가능성을 확인하 다.
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