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사용자 이용패턴을 이용한 모바일웹 컨텐츠 

자동 생성에 한 연구 

고희애*, 김종근**, 심근호**, 조미화**, 윤창익**, 임 환**

    요 약
최근 가장 화두가 되고 있는 모바일 웹 풀 라우징 시 를 맞이하여 웹컨텐츠를 모바일 디바이스에

모두 디스 이되는 것이 아니라 다양한 서비스를 사용자가 취사 선택하여 새롭게 만들 수 있는 랫

폼인 모바일 웹 작툴을 제공한다. 이때 모바일웹을 작하는 방식으로는 웹사용자 이용패턴을 이용하

여 모바일 웹을 자동 생성하는 방법을 제시한다. 구도 데이터를 소유하지 않고도, 이곳을 모든 사람이 

사용할 수 있으며, 구나 변경할 수 있는 데이터를 다양한 사용자가 새롭게 콘텐츠를 창조하여, 그 콘

텐츠를 유통시키는 랫폼으로 정착하는 모바일 웹 생성툴인 모빌더라고 하는 툴을 개발하여 모바일 웹 

페이지를 구 한다. 구 하기에 앞서, 웹사용자가 웹페이지의 종류에 따라 다른 이용패턴을 보임을 이용

하여 모바일 웹을 구 하여 보도록 한다.  웹페이지의 이용패턴을 분석하여 보고 이에 따라 모바일 웹

을 자동생성하도록 하는 툴을 개발함으로서 Web 2.0의 시 에 맞는 랫폼을 구 하고 서비스만 사용

자가 취사 선택할 수 있도록 한다. 

Mobile Web Automatic Generation 

using the Web users usage pattern

Heeae Ko*, Jongkeun Kim**, Kunho Sim**,ZHAO MEIHUA**, Changyi Yin**,YoungHwan Lim**

    Abstract

These days Mobile web Full Browsing is getting the issues which displays whole Web Site 

contents in browser of mobile device. Since the size of browser is too small, in this paper, it 

recommends a new method that web users can choose variable service and web contents for mobile 

contents by adopting new platform. The mobile web would be generated automatically to apply the 

web 2.0 through the web users pattern. The platform is that no one belong in data, anyone can use 

this , anyone can modify the data, so variable users can create new contents for proper mobile web. 

It is the Mobilder application which can build Mobile web pages. Any User can make mobile web 

pages with  Mobilder Before producing the program, in this paper, it will build mobile web pages 

by web users navigation pattern.  After analysing the web users pattern, we will produce the 

mobile web pages through this.
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졌음

1. 서론 

1.1 연구의 목

무선 인터넷이  활발해 짐에 따라 모바일 

컨텐츠의 생산  제작의 필요성이 높아지고 있

다. 이러한 제작은 웹사이트를 기반으로 한 모바

일 페이지로의 재 가공으로 이어지고 있으며 모

바일 페이지로의 생산이 필요하게 되었다. 이와 

함께 모바일의 시  흐름에 맞춰 구나 변경할 

수 있는 데이터를 다양한 사용자가 새롭게 컨텐
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츠를 창조하여, 그 콘텐츠를 유통시키는 랫폼

으로 정착할 수 있는 모빌더(Mobuilder) 툴을 개

발하여 모바일 웹 페이지로의 환을 손쉼고 

한 자동변환으로 모바일 웹 페이지를 제작하여 

서비스 할 수 있도록 하려 한다. 모빌더는 모바

일웹 빌더의 합성어로서 모바일 웹 작 툴의 

기능을 갖고 있다. 

이러한 모바일 웹 컨텐츠의 제작이 용이함과 

함께 모바일의 사용자가 차 늘어남에 따라 무

선 인터넷 컨텐츠와 서비스 개발이 활발해지고 

있고 컨텐츠의 양이 증가함에 따라 모바일 이용

은 더욱 증가하게 된다. 이러한 연구 내용은 

Web 2.0의 웹 트랜드의 흐름에 따른 연구 결과

를 기 해 볼 수 있을 뿐만 아니라 새로운 문화 

트랜드인 인터넷·디지털카메라·휴 화등 정보

통신분야가 발달함에 따라 문가 집단이 아닌 

일반인들도 기존의 미디어보다 빠르고 의미있는 

정보들을 생산해 내면서 확산해 내는 문화트랜

드인UCC의 조류에도 기여할 수 있을 것이다. 

웹에서의 UCC에서 시작한 문화트랜드는 모바일 

웹 컨텐츠의 제작용이와 컨텐츠의 양 증가로 모

바일 UCC로서도 한걸음 나아가게 할 수 있는 

발 이 될 수 있을 것 이라 상된다.

1.2  연구의 범   방법 

모바일 웹을 자동 생성 하기 해 모빌더라는 

로그램을 개발하고, 자동 변환을 하여 웹사

용자의 웹 사이트 이용패턴을 분석해 본다. 이때 

웹사이트의 종류로는 검색을 심으로 서비스를 

제공하는 포탈사이트, 뉴스를 심으로 서비스를 

제공하는 뉴스사이트, 그리고 개별 목 에 따라 

이용되고 있는 일반 홈페이지를 를 들어 웹사

이트 사용자 이용패턴을 분석하여 보고, 모빌더 

로그램을 이용하여 모바일 페이지로 환하여 

본다. 이때. 환은 먼  일반 홈페이지만 구

해 보도록 한다.

2 . 련 연구  이 론  배경

2 .1 웹 에 서의 사 용 자  인 터 페 이 스

 2.1.1 웹사이트 UI의 원칙 

가)  보편 인 이용가능성: 어떤 사용자라도 

사이트를 방문. 사용할 수 있도록 사이트를 만들

어야 한다. 즉, 모든 사용자가 같은 방법으로 사

용하게 해야 하며 어떤 사용자도 배제해서는 안

되고 모든 사용자에게 같은 수 의 사생활 보호

와 보안 장치를 제공해야 한다는 것이다

나)  사용자의 융통성: 사용자 개개인의 선호

도나 능력의 차이를 모두 포용할 수 있어야 한

다. 이를 해서는 사용자가 자기 수 에 맞춰 

사이트를 사용할 수 있게 그러면서도 정확하게 

사용할 수 있도록 해야 한다.

다)  간단하고 직 인 사용 : 사용자의 경험

이나 학력. 언어 능력 는 집 력 정도와 상

없이 디자인을 쉽게 이해 할 수 있어야 한다.

라)  쉽게 알 수 있는 정보: 디자인은 사용자

의 주변 상황이나 그의 지각 능력과 상 없이 

필요한 정보를 효과 으로 달해야 한다.

마)  실수에 한 용: 사용자가 우연한 는 

의도하지 않은 선택의 결과로 어려움에 빠지는 

경우를 최소화 해야 한다.

바)  물리  노력의 최소화: 사용자가 효과

이고 편안하게 작업할 수 있게 해서 피로를 최

소화해야 한다.

사)  크기와 공간: 사용자의 몸집이나 자세, 

운동능력과 상 없이 쉽게 조작할 수 있도록 크

기와 공간을 조정한다.

 2.1.2 웹 UI의 기본 인포메이션 아키텍쳐(I

nformation Architecture)

웹에서의 사용자 인터페이스의 가장 기본 인 

요소는 컨텐츠의 체계화이다. 아무리 디자인이 

훌륭한 사이트라도 정보, 컨텐츠의 구조가 엉성

하고 체계 이지 않다면 사용자들은 혼란을 격

게 될 것이다. 즉 사용자가 필요한 정보가 사이

트에 있다고 할지라도 무용지물이 될 수 있기 

때문이다.

Information Architecture란 사용자들이 사이

트의 구조 체계를 이해하고 네비게이션 시스템

과 사이트 내에서 사용 되어진 이블을 이해하

며 찾고자 하는 정보를 찾을 수 있도록 하는 스

트럭쳐를 구성하는 작업이고, 한 웹이 변화하

고 성장하는 장기 인 계획도 포함된 정보 설계

를 의미한다.

인포메이션아키텍쳐(Information architecture)

는 웹사이트의 조감도를 이해하고 달하는 일

이며 이것은 사이트가 만들어지기 , 설계 단계

에서 해결되어야 한다. 왜냐하면 이 부분을 간과
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한 채로 사이트 개발이 진행된다면 더 큰 문제

들을 야기 시킬 것이기 때문이다.

 

 2.1.3 웹에서의 정보의 흐름 Navigation UI

네비게이션의 치는 좌,우, 상, 하 다양하다.

그러나 일반 으로 네비게이션은 왼쪽에 있는 

경우가 많다. 왼쪽 네비게이션 (Left – Oriente

d)은 일반 인 웹 페이지의 경우이며 오른쪽에

는 컨텐츠가 있다. 오른쪽 네비게이션 (Right – 

oriented)은 일반 이지 못하기에 사용자에게 혼

동을  우려도 있다, 사람의 시선이 왼쪽 상단

부터 시작하기 때문이고, 치를 옮기는 스크롤 

바등은 마우스의 치가 오른쪽에 있는 시간이 

더 많이 때문이라고 설득할 수 있다.

상단(Top-Oriented)역시 왼쪽에 치한 네비

게이션 바와 같이 일반 이지만 공간 활용 면에

서나 사용자의 시선이 네비게이션 바에 더욱 무

게가 가게 되고 일정 공간을 상단에 배정해야 

하기 때문에 어려운 이 있다. 왼쪽 하단(Botto

m-Oriente)은 임이 사용 안된 경우 사용자

는 거의 스크롤을 해서 네비게이션 바를 찾아야 

한다. 그래서 부분 사용자는 처음에는 메뉴를 

보지 못하게 된다,. 네비게이션 마지막 벨에서 

활용되는 경우나 보조  수단으로 사용되는 경

우가 많다.

 
2 .2 모 바 일 에 서의 사 용 자  인 터 페 이 스

가) 사용자가 불안한 느낌을 받지 않도록 합

니다. 

복잡한 화면 Lay-out , 무 많은 요소들의 

포함, Text로만 구성, 어지럽고 산만한 color의 

사용 등은 사용자에게 불안한 느낌을 주어 사용 

욕구를 없애므로 지양합니다.

나) 명확하고 시각 인 구조가 잘 악되도록 

page를 구성 합니다. 

페이지 내용이 즉각 이해되도록 시각 인 표

 ( 요한 부분은 다른 부분보다 강조하여 시

각  표 의 차이를 둠)을 사용하여 같은 페이지

에 놓여 있는 요소 (Title, Menu,추천 컨텐츠 

역)간의 계를 분명히 하고 성격을 악할 수 

있도록 시각 으로 분명한 구조를 보여주어야 

합니다. 

다) 메뉴 부분은 선택이 잘 인지되고 하고, 

Hot-Key 사용을 고려합니다.

메뉴 부분에 Hot-Key사용을 유도하는 번호

(숫자)를 잘 보이도록 design합니다. 링크 포커

스 라인(선택)을 표시하는 역이 잘 인지되도록 

color와 형태 (ex, box)등을 디자인 합니다.

라) 네비게이션의 흐름을 니다.

Title에 재 사용자가 어떤 치 어떤 page

에 있는지 인지하기 쉽도록 제목 ( 재 치)를 

표시 합니다. 각 page간에 일 성 있는 identity

로 표 을 하되, 각 page level에 따라 표  강

도의 차이를 두어 네비게이션의 흐름을 니다. 

(그림 1) 모바일 웹 usability를 한 GUI 

Design 원칙의 

3 . 유 무 선  인 터 넷 의 비 교

3 .1 라 우  환 경  

PC의 경우 많은 종류의 컴퓨터와 모니터 환

경을 갖고 있어 인터넷 사이트를 디자인 할 때 

서로 다른 모니터의 크기와 해상도를 이용하고 

있는 사용자의 가변 인 모니터 환경을 감안하

여 디자인 해야 한다. 불과 몇 년  15인치와 

17인치 모니터의 사용자가 주를 이룰 때에는 해

상도를 640*480에 맞추었지만, 모니터와 해상도

를 지원해주는 그래픽 카드의 발 과 그에 다른 

컴퓨터 모니터 형화 추세가 이어지면서 17인

치와 19인치 모니터의 보 률이 높아졋다, 따라

서 인터넷 사이트 디자인의 기본이 되는 해상도 

역시 높아져 1024*768에 맞추어 하고 있다.

모바일의 단말기는 기종마다 라우  사이즈

가 틀리다. 재 가장 많이 사용되어지고 있는 

화면은 120*140에서부터 320*240사이즈 이다. 작
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은 화면의 불편함과 함께 DMB기술의 발 과 

보 으로 인해서 화면이  커지고 있는 추세

이며 사용자들이 불편함을 호소하고 있다.  

웹페이지는 주로 문서간의 하이퍼텍스트 링크

를 클릭 함으로써 이루어진다. 간결하고 일 된 

아이콘과 그래픽이나 텍스트를 기본으로 하고, 

사이트 맵이나 화면에서의 세세한 네이게이션은 

시간 낭비를 하지 않고 원하는 정보를 찾을 수 

있다. 그러나 모바일은 같은 과업을 수행하더라

도 부가 인 키 입력을 필요로 하고 원하는 과

업을 수행하기 해서는 다른 디바이스 보다 많

은 인지자원을 필요로 하게 되는 것이다. PC상

에서는 마우스를 이용하여 간단하게 원하는 곳

을 클릭할 수 있지만, 재까지 핸드폰에는 마우

스 기능이 없기 문에 원하는 곳까지 사 방향

키를 이용해 이동해야 하는 불편함이 있다

3 .2  네 비 게 이 션  환 경

모바일에서는 그물구조의 네비게이션환경을 

둔 웹과는 달리, 상하 좌우의 네비게이션만을 한

계로 두고 있다. 

<표 1> 모바일 디바이스에서 제공되는 

navigation movements

이동할 구조
모바일 디바이스에서 제공되는 

navigation movements

1.상->   

하  벨 

이동 & 

하 -> 상  

벨 이동

사용자가 휴 폰 단말기에서 

상.하  벨 이동

1.  “확인” 버튼을 르는 행

2.  Number   key 버튼을 

르는 행

3.  “상 ”(soft key)메뉴

4. “취소”버튼을 이용한 

backward stack-based 

behavior를 제공한다.

2. 같은 벨

(Multi   

scroll page)

“다음 목록” “이  목록”   

Item menu를 통한 이동

3. 항해 특징 휴 폰 단말기 정보 구조 역시 

hierarchy 구조로써,

“상 ””확인”(soft key)메뉴를 

통해서 디 토리에 한  

네비게이션이 가능하다.

4. 그 외 

항해 방법

Quick link를 제공한 해당 

item들로 근

모바일 웹은 한정된 interface  navigation버튼

을 가지고 있어, ex. Top page > 2 depth>3 

depth의 순으로 표  강도 차이를 둔다. 체 페

이지에 이미지 사용비율, 타이틀의 표 , 컬러톤

의 세기 등을 조  하여 페이지 간에 표  강도

를 둘 수 있다.

3 .3 M e m o r y  s i ze  

여러가지 물리 인 특성으로 인해 모바일에서

는 GUI를 제공해야 하는 디자이 는 그래픽 이

미지를 최 화 시켜 작업을 진행 시켜야 한다. 

이때 웹에서의 가장 최  용량은 300-400Mbyte

이고 모바일 웹에서는 150-200kbyte가 당하다

3 .4 폰 트   컬 러  지 원  환 경  

작은 라우  화면으로 인하여 가독성을 높

일 수 있는 폰트를 개발하거나, 쓸 수 있는 폰트

를 제한해야 할 필요성이 있고, 컬러 한 작은 

액정 화면으로 보여지므로, 컬러제한을 두어야 

할 필요가 있다. 이때 PC,Mobile의 폰트 지원 환

경은 각각 다른 서비스 환경으로 인하여 웹 

라우 에서의 한  가독성은 다르게 나타났다. 

<표 2> 웹과 모바일 웹에서 제공해야 하는 폰트 

 컬러 지원 환경 비교

Web 씨 크기 : 씨 크기에 해서는 

유의하지 않다.

자체 : 굴림보다는 돋움이 가독성

이 좋다. 명조체 보다는 고딕체가, 

바탕체 보다는 굴림체가 가독성이 

좋은 것으로 나타났다. 가독성이 우

수한 고딕체나 굴림체는 각 획에 장

식선(serif)이 없는 자체이다. 명조

체나 바탕체에서 볼 수 있는 장식선

은 자의 인식에 부정 인 향을 

미친다.

Mobile 

Web

자 크기   : 8-10pt 

자체 :산세리 체(san serif font)가 

가독성이 좋다(한  기 ).인쇄물에서

는 세리 체(serif font)가 가독성이 

뛰어나지만 도트   LCD에서는 이와 

반 이다. 간혹 웹 화면에서 링크에 

사용될 문 세리  서체가 사용딜 

수 잇으나, 이런 특별한 경우를 제외

하고 산세 리체(san serif font)를 

용한다.(한  기 )
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4 . 웹  사 용 자  이 용 패 턴 분 석

인터넷 웹사이트를 모바일 웹 페이지로 제작

할 때, 사이트의 종류에 따라 사용자의 이용패턴

을 분석해 보고 모바일의 작은 화면에서 사용자

가 가장 선호하는 컨텐츠를 먼  사용자에게 보

여지게 함으로서 작은 사이즈의 모바일 화면을 

극복하고 네비게이션의 함을 둔다.

사이트의 종류는 포탈 / 뉴스 / 일반 홈페이지 

서비스를 3개로 나 어 보고, 사이트의 특징에 

맞게 사용자의 이용 패턴이 어떻게 다른지 알아

보고 모바일 웹페이지로 제작해 본다.

 
4 .1 포 탈 사 이 트

포탈 사이트는 검색을 심으로 사이트의 서

비스가 이루어져 있기 때문에 검색의 역은 

Basic Area라 정의한다. 사용자가 Basic Area  

-> 뉴스 -> 로그인 -> 세부 카타고리에 한 

링크 -> 쇼핑몰 순으로 사이트의 클릭율이 도출 

되고 있는 을 악하여 모바일 웹 사이트에서

도 다음과 같은 페이지 순서로 네비게이션을 제

공한다. 

(그림 2) 검색을 기본으로 하는 포탈 사이트의 

웹유  패턴

4 .2 뉴 스 사 이 트

뉴스 사이트는 상단에 있는 메뉴 역을 Basic 

Area로 자리 잡아 두고 가장 먼  왼쪽 상단에 

자리잡고 있는 headline 뉴스 -> 메인 뉴스 -> 

왼쪽하단의 뉴스 -> 오른쪽 하단의 뉴스 순으로 

클릭율을 자리하고 요도 순서를 배치 하고 있

기 때문에 모바일 웹 사이트를 제작할 때에도 

다음과 같은 페이지 네비게이션을 제공하도록 

한다.

(그림 3) 기사를 기본서비스로 두고 있는 뉴스 

사이트의 웹유  패턴 

 
4 .3 일 반  홈 페 이 지

포탈  뉴스 페이지를 제외한 다른 기업  

개인 홈페이지, 서비스 페이지 등에 한 홈페이

지로 이와 같은 페이지는 체로 메인 메뉴들이 

기본 으로 자리잡고 있기 때문에 이도 역시 메

인 메뉴들을 Basic 역으로 두고 공지  새로 

운 뉴스 > 핫링크 역으로 순서를 잡아 볼 수 

있다. 

(그림 4) 일반 인 내용을 서비스 하고 있는 

일반사이트의 웹유  패턴 
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5. 모 바 일  웹  페 이 지  제 작 을  한  

제 작  툴  구 과  문 제  제 시  

5.1 제 작  툴  구 과  자 동  변 환  

모바일 웹 페이지를 실시간으로 제작 가능한 

이 툴인 모빌더는 실시간 기존 웹 사이트를 모

바일 웹 사이트로 제작  편집이 가능함으로서 

모바일 웹과 기존 웹의 동시 연동을 통하여 실

시간 업데이트가 가능하여 용이한 제작, 변경  

운 을 할 수 있는 특징이 있다. 한 모바일 사

이트를 쉽게 작할 수 있음으로서 운  비용과 

customizing을 최소화할 수 있도록 독립 인 

.NET 기반의 기술 환경을 지원하도록 구 하

다.

Dynamic mobile web CMS는 모바일 웹 컨텐

츠를 개발할 때 PC 웹 CMS처럼 모바일 웹 

CMS를 이용하여 개발하도록 모바일 컨텐츠를 

제공하고 운   모바일 컨텐츠를 쉽게 update

할 수 있도록 한다. 특히 모빌더는 휴 폰이 

속할 때 그 휴 폰의 특성을 악하고 그 기기

에 가장 합한 컨텐츠를 실시간으로 생성하여 

제공할 수 있는 기능이 포함되어 있도록 하 고 

PC용 웹 CMS를 이용하여 모바일 컨텐츠를 개

발할 수 있도록 자동 변환 기능을 제공하는데 

주력한다. 

(그림 5) 모바일 웹 작 로세스

(그림 6) 모바일 웹 제작 구성도

모바일 서비스에 필요한 컨텐츠들을 장하기 

하여 DIDL이라는 자료구조를 정의 하 다. 

DIDL은 MPEG-21의 규정을 따르며 XML형식

으로 구성되었다. DIDL은 모바일 서비스에 필요

한 컨텐츠들을 장하고 있는 간 문서이다. 

DIDL은 text, image, video, audio, flash 등 각

종 멀티미디어 데이터에 한 정보를 장하고 

있을 뿐만 아니라 편집될 때 컨텐츠들의 치정

보를 포지션으로 가지고 있고 편집시 사용자가 

컨텐츠에 한 변환정보도 장하고 있다. 

하나의 DIDL 문서는 크게 container와 item으

로 구성된 하나의 모바일 페이지이다. Container

는 하나의 반 인 모바일 페이지에 한 정보

를 장하며 페이지 내에 포함되고 있는 컨텐츠

들은 item으로 표시된다. 하나의 item은 하나의 

컨텐츠를 표 한다. 매개 item마다 공통으로 가

지는 속성과 고유한 속성으로 구성된다. 

(그림 7) DIDL의  

(그림 7)은 한 개의 Image object를 포함하고 

있는 DIDL page의 이다. 하나의 페이지는 ID

가 page라는 container에 포함되며 하나의 imag

e object는 하나의 Item으로 표시된다. 

 

5.2 모 바 일  페 이 지  구  

웹페이지를 이용하여 페이지를 구  할 때 앞

서 웹사용자 이용 패턴을 분석한 순서 로 모바

일 페이지가 자동 변환하게 하도록 한다. 

일반 홈페이지를 모빌더 로그램에 용하여 

보았을 때 사용자는 사이트의 흐름에 한 시선

으로 왼쪽상단에서부터 앙으로 왼쪽하단에서
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부터 오른쪽하단으로 흐르게 되어, 각 사이트도 

이러한 사용자 이용패턴을 으로 컨텐츠를 

배치 서비스 하고 있다. 이와 련하여 일반 홈

페이지도 기본 메뉴 역을 먼  변환하고, 다음

의 컨텐츠 순서로 자동변환 하도록 한다. 

 

(그림 8) 모빌더 로그램 화면

모빌더를 이용하여 웹사이트를 다음과 같이 

모바일 웹 페이지로 변환한다.

(그림 9) 모바일 웹 페이지 변환

6 . 결 론

모바일 풀 라우징  Web 2.0, 모바일 웹이

라고 하는 새로운 트랜드가 이제야 시작되어 

심과 이목이 집 되고 있는 단계에 있다. 이러한 

단계에서 모바일웹은 이의 변화에 모바일웹 컨

텐츠에 해 객 화 시키기 어렵다. 때문에 모바

일웹 컨텐츠의 다양한 서비스를 사용자가 취사 

선택하여 새롭게 만들 수 있는 랫폼을 제공할 

수 있는 모바일웹 에디터인 모빌더를 제공하고 

이에 모바일변환기술을 용하여 웹사용자 이용

패턴을 통하여 모바일 웹을 자동 생성하려 하는 

이 논문은 모바일 웹 2.0에는 새로운 시도로 여

겨진다. 이에 하여 다음과 같은 논문을 제시하

여 본다. 이 논문에서 제안된 사이트의 서비스 

성격별로 다른 사용자 네비게이션을 분석한 후 

이용패턴에 따라 모바일의 작은 액정 화면의 한

계 을 딛고 사용자의 심사에 따라 자동 변환 

되여 웹페이지가 자동 변환 된다면 구나 쉽고 

빠르게 웹서비스를 모바일 서비스로 역 확

에 일조 할 것이다.
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