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우리 도시를

'브랜드명품’으로 만들자

도시의 이미지가 브랜드로 발전하려면, 그것이 보장하는 삶의 

품질이 있어야 한다. 도시의 이미지를 바꾸는 초고층 건물도 좋 

지만, 이제는 우리가 좋아할 수 있는 도시의 브랜드를 만들어야 

하지 않을까?
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글로벌시 대 의가장두드러 진특징 은스타일 의혼성 과다양성 이 다. 글로벌］ 대 가국가간의 경 

계 를 약화시 키 3무의 미 하게만드는것 처 럼세 계 를넘 나드는다국적기 업 의 매 니 저 외최 고경 영 자 

들은전 세 계 의문화를뒤 섞 어놓음으로써새 로운유행 을창출한다. 세계사회의三렌드를선도하 

는 이 들은스스로를조국과모국어 보다는자신 이대 변하는상품, 상표, 그리고녕 제스타일과동일 

시한다. 외국사람들c한국은모르지 만삼성 , LG, 현대와같은랜드를잘알고있는것은이 때 문 

이다.

브 랜드는다른사람들에 게 서 고급품질로정 받는상표이 다. 명품이 미지를갖고 있는브 랜드는 

이 루말할수 없는부가가치 를창출한다. 오늘느세 계 적 안기 업 들은한결 같이좋은이 미 지 를얻 기 

위 해 경 쟁 하고있지 않은가? 그러 나국제 무대 에 서인정 받고자하는 경 쟁 , 간단흐말해 인정 투쟁 은 

기 업 에 만국한된것 이 아니 다. 국기역 시 이 미 지 와브 랜드가치 를높이 기위 해 다양한정 책 을개 발 

한다. 아이 디어의 나라독일, 예술의 나라파리 , 자유와미국등이그렇다.
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그렇다면한국은어 떤 이 미 지 를떠 올리 는가? 우라정 부는대 한민국을역 동적 인나라로인식 시 키 기 

위하여 다이 내믹코리 아'(Dynamic Korea)의 브랜드를내걸기도하지만, 그렇개성공적인것 같지는 

않다. 추상적이기때문이다.

이 브 랜드가성 공하려 면 , 구체 적 인］ 미 지 가떠 올라야한다. 파리 의에 펠탑, 시 드니 의오페 라하우 

스, 베를린의국회의사당, 뉴욕의센트 럴파크와같은구체 적 인이 미 지 가특정 브 랜드와결합할때 에 

만도시 마케 팅 은효과적 이 다.

이 제 는우리 도도시 에개 성 있는스타일을부여 하자. 내 기어 떤브 랜드를좋아한다like는 것 은나 

도 그 브 랜드처 럼 (like) 되 3싶다는것 을의 미 한다.

마찬가지 로어 떤도시 를좋아한다는것 은거 기 서살고싶 다는것 을말한다. 도시 와］ 미 지 가브 랜드 

로 발전하려 면, 그것。보장하는삶의 품질 이 있어 야한다. 도시 의이 미 지를바꾸는초고층건물도좋 

지 만, 이 제 는우리 가좋아할수있 는도시 의브 랜드를만들어 야卜지 않을까?

I 기술표준2007. 6

14- 기술표준


