
지
난해말동남아지진해일등으로

어수선한 사회분위기와 경기침

체에따른소비심리위축으로여

행사이트는불안한출발을보였으나, 2월이

후징검다리연휴피크와여행사들의저가상

품및동반자반값할인, 사전할인예약등다

양한 이벤트와 주5일근무제 확대실시 등에

힘입어네티즌들의방문이늘고있다.

특히 여행 비수기인 3월에도 여행사이트

를찾는방문자수는줄지않고상승했는데,

이는 저가상품 및 신규 기획상품 등의 이벤

트가 주효했던 것으로 보인다. 또 여행사이

트내에서숙박정보, 관광정보, 교통정보및

문화생활, 일정까지 계획할 수 있는 종합서

비스를 제공, 네티즌들의 라이프 스타일의

변화에빠르게반응한것도상승세의요인이

됐다.

기존신문광고, 박람회, 설명회등을통한

오프라인영업방식에서이제온라인은기본

이고TV 홈쇼핑, 모바일등의새로운채널을

통한 홍보 및 마케팅을 집중하고 있는 여행

업계는특화된상품과차별화된서비스로마

케팅전략을진행하며치열한경쟁구도를만

들고있다.

여행사이트순위는하나투어와투어익스

프레스, 넥스투어가치열한선두경쟁을펼치

고 있다. 5�10 위권의 사이트 경쟁은 더욱

더치열한데, 각여행사별로이벤트및상품

기획력에따라서주간순위가상승과하락을

반복하고있다.

일평균방문자수를 살펴보면 하나투어와

투어익스프레스가 각각 18만, 21만 정도를

유지하고있으며, 특히투어익스프레스는3

월이후연속적으로일평균방문자수가증가

하고있다. 넥스투어, 모두투어는각각13만,

9만 정도의 일평균방문자수를 유지하고 있

으며웹투어, 여행사닷컴, 온라인투어, 투어

캐빈, 롯데관광, SK투어비스등이평균5만

정도를보이고있다.

전체 여행 카테고리의 지난 13개월의 온

라인트렌드를살펴보면여름휴가철시즌이

있는 지난해 6월부터 8월까지가 최대 성수

기(평균 200만 방문)였다. 올해는 100년 만

에찾아오는무더위가예상돼이번여름시즌

의네티즌들의여행에대한관심은최고점을

이룰전망이다.

글이준호랭키닷컴연구원
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여름성수기맞아기대감증폭
2월이후여행사이트방문자수지속적으로증가…
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<그림 1> 여행사이트 일평균방문자수 합계 및 전체 점유율

<그림 2> 각 여행사이트 일평균방문자수
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