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에 . 이 . 즈 . 정 . 보 I 정부의 콘돔 보급 사업

과감한국내 최초의 콘돔광고 방송
: : 고 운 영 질병관리본부 에이즈 • 결핵관리과 연구관

에이즈를 예방하는 최적의 방법으로 손꼽히는 콘돔 그러나 부끄러워서 혹은 귀찮아서 의 이유로 콘 

돔 사용을 꺼리는 게 국내 현실이다 정부는 국민들의 이러한 태도를 변화시키기 위해 대대적인 홍보를 

감행하였다. 국내 최초로 지상파 방송에서 콘돔광고가 등장하고, 보건소에는 무료로 콘돔을 비치하여 

국민들의 콘돔사용 붐을 조성하고 있다.

질병관리본부에서는 한국에이 즈퇴치 연맹과 

함께 지상파 방송 및 케이블 방송과 인터 

넷 등을 통하여 에이즈 예방의 실질적인 

수단인 콘돔사용 촉진 캠페인을 지난 10 

월 1일부터 실시하고 있다.

질병관리본부는 그동안 민간단체（대 

한에이즈예방협회 , 한국에이즈퇴치 연맹） 

와 더불어 에이즈예방을 위한 광고 및 홍 

보사업에 꾸준히 노력해 왔다.

2002~2003년에는 신문, 잡지 등의 

지면광고와 사람들이 많이 이용하는 지하철 내 스티커 부착 

그리고 라디오 • TV광고 등을 통해서 에이즈에 대한 올바른 

정보의 전달과 함께 에이즈에 대한 경각심을 고취시켰다.

"에이즈예방은 콘돔으로” 메시지 전달

2004년 상반기에는 에이즈의 조기발견을 위한 검진활성화 

홍보（“에이즈 검사 우리에게 꼭 필요한 건강계획입니다■”）를 버 

스 • 지하철 이동영상을통해 보여 주었다.

올 하반기에는 지난해 상반기 대비 에 

이즈 감염 인이 20.3% 증가, 2000년 이후 

매년 35%씩 증가하는 국내 에이즈 감염 

의 심각성을 고려하여 전국민에게 SA급 

시간대（프라임타임대）에 "이제 우리나라 

도 에이즈의 안전지대가 아닙니다”라고 

언급하며 실질적인 에이즈예방수단을 알 

리는 “에이즈예방은 콘돔으로 합시다'라 

는 일관된 문구로 전국민을 대상으로 대대

적인 에이즈 예방홍보전략을추진하고 있다.

MBC공익광고는 10월 한 달간은 월~목 하루 2회（밤 9시55 

분/ 밤 U시55분）, 금~일은 하루 1회（밤 11：55~밤 12：55 사이）에 

방영될 계획이며, 총 62회 중 나머지 방영분에 대해서는 시청자 

반응에 따라 11월 편성이 이루어질 예정이다.

내용은 에이즈와 콘돔 이라는 무거운 소재를 시청자들이 

가볍게 받아들이면서 쉽게 이해할 수 있도록 영화 미션 임파서 

블의 음악에 첩보영화를 연상시키는 듯한 등장인물의 멘트로 
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국내 현황을 소개하는 것으로 구성되었다.

이 광고는 성인 남성이 즐겨 찾는 채널 YTN, KBS 스포츠채 

널, 수도권 시내버스 • 공항버스 LCD 모니터, 지하철 전동차 • 

새마을호 . KTX, ri리고 인터넷(DAUM, NAVER) 배너광고를 

통해서도 볼 수 있도록 하였다.

보건소내 '콘돔비치' , 우리말 공모' 등 콘돔 붐 조성

정부는 TV 방영과 더불어 전국적 콘돔 사용 붐 조성을 위 

하여 전국 시 • 도 및 시 • 군 • 구 보건소 내에 “에이즈 예방은 

콘돔으로'라는 문구의 현수막과 스티커, 그리고 보건소 내 민 

원실 성병진료소에 콘돔을 비치하여 무료로 가져갈 수 있도 

록 하였다. 또한 콘돔에 대한 관심을 촉발하고 구매 시 거부감 

없이 살 수 있도록 “콘돔의 우리말 이름 공모를 10월 한 달간 

실시하고 있다.

이 공모는 인터넷(http://www.aidsinfo.or.kr)으로 접수 11 

월 20일 당선자를 발표하고 12월 1일 세계 에이즈의 날 시상할 

계획이다. 콘돔의 새로운 이름은 단지 예방수단이라는 새로운 

이미지로 사람들의 구매 및 이용률을 제고시켜 줄 것이다.

'전국민'에게 예방법 홍보

최근 칵테일 요법 등 치료법의 향상으로 AIDS 사망률은 현 

저히 감소하여 이제 AIDS는 불치병이라기보다는 만성질환의 

하나로 여겨지고 나아가 치료가능한 질병으로까지 볼 수 있다 

는 것이 전문가들의 공통된 의견이다.

올바른 콘돔사용으로 에이즈를 예방하고, 사랑하는 사람들 

에게 감염위험을 주지 않으며 감염 인에 대한 편견과 차별을 없 

애며 더불어 살 수 있는 사회 그것이 바로 에이즈 예방을 위해 

노력하고 있는 우리들의 바람이며, 그동안 정부가 민간단체와 

꾸준히 노력해 온 광고 • 홍보활동의 주요 내용이다

이미 국외연구자료를 통하여 광고와 콘돔무료배포 등의

匠보건독지부 紛질병근려본부。馄한국바이즈퇴지也w

정부는 다른 나라의 효과적인 예방 광고 ■ 홍보를 벤치마킹하고, 

국내에 적합한 광고 • 홍보 전략을 계획하여 전국민 예방홍보활 

동，즉 모두가 에이즈 광고 • 홍보를 쉽게 접하고, 에이즈를 예방 

하는 방법이 무엇인지, 그리고 지속적으로 모두가 정부의 예방 

활동에 관심을 갖고, 거리낌 없이 자발적으로 에이즈 검진에 동 

참하도록 노력할 것이다.

'Social marketing"1)의 효과는 입증됐으며, 이번 MB0공익광 

고에 대한 시청자 평가 및 그 외 광고，홍보에 대한 평가는 앞 

으로 정부의 에이즈예방사업에 대한 방향 및 진행에 박차를 가 

해줄것이다.

1) 편집자 주: 원래 마케팅 목적은 기업의 이윤을 극대화하기 위한 제품픈매 증대와 시장 점유율 극 

대화에 있었다. 그러던 것이 1960년대 미국에서 기업의 사회책임론(Soc捌 responsibility® 소비 

자 보호噩(Consumerism)이 활발히 겨론되면서, 기업이 자기의 이익을 추구하기 전에 사회 전체 

의 이익을 손상시키지 않도록 하고 구매자의 이익뿐만 아니라 사회 전체의 이익을 고려해야 한다는 

사회 마케팅이 등장하였다

정부는 다른 나라의 효과적인 예방 광고 • 홍보를 벤치마킹 

하고, 국내에 적합한 광고 • 홍보 전략을 계획하여 전국민 예방 

홍보활동, 즉 모두가 에이즈 광고 • 홍보를 쉽게 접하고, 에이즈 

를 예방하는 방법이 무엇인지, 그리고 지속적으로 모두가 정부 

의 예방활동에 관심을 갖고, 거리낌 없이 자발적으로 에이즈 검 

진에 동참하도록 노력할 것이다.
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