








기업내부의
전략 및 자원 분석

아파트에 대한
소비자 욕구 분석

경쟁구조 및
경쟁관계 분석

-기업의 Vision & Mission

- 향후 사업 전개방안

-주택시장의 향후 Trend 분석

- 경쟁사 추구 Positioning 파악

- 경쟁사의 Brand 전략 분석

- 미래 거주가치 분석

미래지향적 Positioning

Brand Concept 설정

Brand Naming 방안
개발

소비자 수용 가능성 검토

래미안(來美安)의 탄생
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Change your Life

참을 수 없는 기쁨
• 컨셉 : 아내를 기쁘게 하는 아파트
• 이성적 소구(첨단, 인테리어, 안전) + 감성적 소구(Keyword)
• 브랜드 인지도 제고

• 아이덴티티 : Life Creator
• 여자의 꿈 : ‘케네디 ’ 편
• 저소음의 기능 강조 : ‘방음’ 편

당신의 이름이 됩니다
• 아이덴티티 : 자부심
• ‘래미안 ’을 소유한 사람이 심리와 타인이 갖는 선망의 이미지
• 브랜드 파워 강화

“리딩브랜드에서 파워브랜드로”
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주택문화관의 명소화

통합 마케팅 커뮤니케
이션(IMC) 추진

고객 Loyalty 제고

가격의 최적화 추진
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