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벤처기업 홍보인들은 홍보인원과 예산부족으로 인해 어려움을 겪

고있는것으로나타났다. 

지난 3일 벤처홍보네트워크 창립총회에 참석한 벤처기업 홍보담당

자 45명을 대상으로 홍보관련 설문조사를 실시한 결과, 벤처기업 홍

보인들은 홍보전담부서와 전문인력 부재로 인한 홍보스킬 부족을 어

려움으로꼽았다. 

또한기업에서가장비중을두는홍보방향은기업이미지제고로그

동안벤처산업전반의이미지실추를 해소하고기업의이미지제고를

위해노력하고있다는결과가나왔다. 

벤처현장

●

VENTURE

1. 귀하기업에는홍보전담부서가있나요? 2. 홍보팀이없다면어느부서에서홍보를하나요? 3. 귀하기업의홍보전담인력수는?

4. 귀하기업에서가장비중을두는홍보방향은? 5. 대외홍보에있어애로사항은? 6. 귀하기업이홍보하는데가장어려운점은?

7. 귀하기업의홍보팀장(실장)은경영회의에
참석(배석) 가능한가?(홍보담당자위상관련) 

�실시일자 : 2003년 7월 3일 �실시대상 : 벤처홍보네트워크창립총회참석벤처홍보담당자 �응답자 : 총 45명 �4~9번은다수문항체크

8. 벤처홍보네트워크가앞으로가장역점을두고실시
했으면하는것은?

9. 벤처홍보이미지제고를위해벤처홍보네트워크가
해야할일은? 

예 (19명)

아니오 (26명)

기획관련부서
(상품기획팀 포함) (9명)

1명 (22명)

2명 (11명)

3명 (4명)

4명 (2명)

5명 (1명)
1명 미만
(없음 포험) (5명)

마케팅부서 (12명)

신제품(BI) (14명)

기업이미지(CI) (28명)

언제나 참석
가능하다 (24명)

홍보스킬 교육 (9명)

벤처 이미지 제고 (8명)

기타(기자 네트워크 2명)

언론 등 각종
정보 공유 (26명) 벤처 홍보네트워크

모임 활성화 (23명)

벤처 홍보인
역량 강화 (16명)

건전한 벤처기업
발굴 소개 (13명)

벤처 홍보인
자긍심 고취 (5명)

기타(세미나 개최 1명)

많은 만남의
기회 마련 (14명)

경영층 요청시만
가능하다 (14명)

참석 불가하다 (5명)

홍보 스킬 부족 (17명)

언론매체
정보 부족 (10명)

인원 및 예산
부족 (19명)

구성원들의 홍보
마인드 부재 (10명)

홍보 소재 빈곤
(9명)

CEO의 홍보마인드 부족 (5명)

홍보맨에 대한
사내 위상 부족 (5명)

기타
(기타4명 / 무응답 7명)

언론의 무관심
(11명)

사내 무관심 (8명)

기타
(5명 / 무응답 4명)

CEO홍보(PI) (5명)

해외사업 홍보 (5명)

기타(실적 수주관련 2명 / 무응답 1명)

관리지원부서 (3명)

아웃소싱 (1명) 부사장 (1명)
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