
> 한우브랜드업체현황

한우 브랜드업체에 대한 현황조사는 20여년 2월 축산물등급판정소의 각출장소에서 유선 또는 

방문조사를 통해 실시되었으며 우리나라 한우 브랜드업체의 현황과 경향에 대한 이해를 돕고자 

게재합니다.

일부 브랜드업체와 조사내용이 누락되었을 수도 있음을 감안하여 주시기 바랍니다.

□ 브랜드 업체수

20（）1년 2월 현재 활동중인 한우 브랜드업체는 86개업체로 조사되었으며 이중 72개 업체가 상표등 

록을 한 것으로 나타났고, 시 • 도별로는 경상북도가 22개 업체로 가장 많았다.

〈표 1〉시 • 도별 브랜드 업체수
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서 울 4 3 1 충 남 3 2
대 구 5 5 전 북 5 4
경 기 14 13 1 전 남 12 11
강원 5 5 경 북 22 20
충북 8 4 경 남 8 5

브랜드업체의 이름（naming）은 개군한우, 장수한우 등 지역명을 사용한 곳이 41%로 가장 많았고, 

솔잎한우, 무화과한우 등 특별히 첨가하는 사료명을 사용한 곳이 32%, 그리고 청정이미지가 7%, 기 

타가 20%인 것으로 나타났다.

口 사육규모

사육규모별 업체수를 살펴보면 500두 미만을 사육하고 있는 업체가 30개업체로 전체의 35%를 차 

지하였으며 유통브랜드（산지에서 구입하여 유통업체 상표로 판매）를 사용하고 있는 곳이 6개업체로 

나타났다. 그리고 3,000두 이상을 사육하고 있는 업체는 9개업체 정도로 한우 브랜드업체의 대부분이 

영세성을 벗어 나지 못하고 있음을 보여주고 있다.

죠 2> 사육규모별 업체수

규 모 0두 500미만 500-1000 1000-2000 - 2000-3000 3000 이상

업체수 6 24 13 끼 13 9

（비율） ! （7.0） (27.9) （15.1） （24.4） (15.1) （10.5）
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또한 전국의 한우브랜드업체에서 약 13만 5천여두의 한우를 사육하고 있으며 이중 암소가 32%, 수 

소가 22%, 거세우가 46%인 것으로 조사되어 브랜드업체일수록 수소의 거세를 통한 고급육 생산에 

치중하고 있음을 보여주고 있다. 반면 암소 비육을 중점적으로 하는 브랜드업체도 14%나 되었다.

〈표 3> 사육두수중 암소가 차지하는 비율

암소비율 20%미만 20-40% 40-60% 60-80% 1 80% 이상

업체비율 27% 27 21 11 14

한편 수소의 거세비율이 80%를 넘는 업체는 전체의 35%로 나타났으나 아직도 거세를 하지 않고 

비육 출하하는 업체（거세율 20% 미만）가 32%였다.

〈표 4> 수소의 거세비율

40-60% 60-80% 80% 이상거세비율 20%미만 20-40%

업체비율
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32% 6 14 12 35

□ 월평균 출하두수

한우 브랜드업체의 63%가 월 60두 미만을 출하하고 있으며 , 월 100두 이상 출하하고 있는 업체는 

전체의 21%에 불과하였다.

〈표 5> 월평균 출하두수

출하두수 20두미만 20-40두 40-60 60-80두 80니이3두 : 100두이상

업체비율 27%
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브랜드업체에서 생산한 한우의 판로를 살펴보면 문전거래가 30%, 우시장 6%로 아직도 많은 브랜 

드가 안정된 판로가 없음을 보여준다. 그밖에 도매시장 7%, 백화점이나 대형매장 등으로의 납품이 

28%, 자체매장용으로 30%를 출하 하고 있는 것으로 나타났다.

〈표 6> 판매방법

출하형태 丨 문전거래 우시장 도매시장 납 품 자체매장

비 율 I 30% « 6 1 : 28 : 30

斷也顺MULML岫iMliM両■価WIWM例효I，，理”灿1KWTirMFMHWMWjetJSWMMW *眦簡*W혀**

지금까지 한우브랜드업체의 현황을 간략하게 살펴본 바 한우고기가 브랜드로서의 특성을 유지 • 발 

전하기 위해서는 일정수준 이상의 사육규모와 품질경쟁력를 갖추는 것이 가장 시급히 해결해야 할 과 

제라고 판단된다.
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