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6. 외국청소년화장품패키지디자인사례분석

외국의 경우 국내와 비교해 볼 때 청소년과 성인층을 명확히 구분하지 않

기때문에별도로분석하기가어려웠다. 

내츄럴 이미지를 중심으로 로맨틱(Romantic)과 클리어(Clear)함이 주

류를 이루고 모던(Modern)함과 클래식(Classic)한 분위기가 병존하고 있

었다.

특히 미국과 유럽의 디자인은 이미지상에 있어 어느 한 부분에 몰려 있지

않고 병사형으로 이미지상 어느 그룹에서든지 디자인의 장점을 극대화시킬

수있는디자인이라할수있다. 

일본 디자인의 이미지는 소프트하고 로맨틱한 조형성과 클리어한 분위기

가주류를이루고있다.

〔사진1〕은프랑스제품비오템의이드라데톡스이다. 

수분 공급과 피부 정화 작용을 결합시킨 새로운 개념의 모이스쳐 라이징

으로지친피부의독소및노폐물등을먼저제거시킴으로써수분공급의기

능을강화시켜주고있다. 

10대의 신진대사를 극대화시키고 있는 제품으로 용기의 형태는 일반적인

펌프 타입으로 사용하기에 편리하고 연한 파스텔 Blue를 사용하여 깔끔하

고깨끗한느낌을주고있다. 

외캡을 만들어 주어 휴대용이 간편한 장점이 있으며 물결무늬가 동적인

느낌을주고생동감을유발시켜주고있다. 

이와 유사한 제품으로〔사진 4〕의 비져블 디퍼런스 매트 모이스쳐 로션이

있는데 장시간 동안 지성 피부의 번들거림을 막아 주는 제품으로 Elizabeth

Arden 브랜드를사용하고있다. 

디스펜스부분에은장식을주어다소고급감을부여하고있고그래픽에서

는 브랜드만을 강조하여 밋밋한 느낌이 들지만 기능성 제품이라는 면을 부
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각시켜주고있다. 

비져블 디퍼런스는 식물성 구굴리피드 추출 성

분으로만들어진아덴의피부과학제품이지만식

물성에대한언급은전혀나타나있지않다. 연한

Blue 칼라로마일드한면을주려고하였다. 

〔사진2〕의LANCOME에서개발된스킨은무

알코올 개념을 표현하려고 했는데 칼라가 너무

강하여 성인 화장품과 혼동이 오며, 순수성을 격

감시키고있다. 

브랜드 이미지를 강하게 주려고 캡과 용기의

양면에 LAMCOME을 삽입하려다 보니 너무 복

잡해보일수있다. 

〔사진3〕은샤넬의‘에끌라드쥬르’와‘에끌라

드 뉘’이다. 샤넬은 모든 상품에 있어 강한 로고

타입을 사용하고 있고, 용기와 캡의 Contrast를

강하게주고있는특징을가지고있다. 

이러한 사실로 보아 일본이나 한국 등 아시아

국가에비해유럽에서는강하면서도색상의대비

를 주는 디자인 제작을 많이 하는 경향이 있다.

캡의Black 색상이강하고다소무거워보인다. 

〔사진 5〕의 클리니크는‘세안, 각질제거, 그리

고 수분 공급’이라는 간단하고도 효과적인 3-스

텝스킨케어시스템을강조하고있다. 

즉 전 제품이 알러지 테스트를 거치고 무향으

로설계되었고, 모든연령의여성에게, 모든피부

타입에 맞는 제품을 개발, 선사하기 위한 목적을

가지고있다. 

C의 이니셜을 강하게 부각시켰고 서체가 다른

CLINIQUE 로고타입을 사용하여 강하면서도

소프트한양면을강조하고있다. 

디자인은 심플하면서도 기억의 연상에 오래 남

는 특징이 있고 전제품의 패키지 디자인을 통일

화하여Identity가잘이루어진제품이라고볼수

있다. 

〔사진 6〕은스위스의라프레리제품이다. 

이 제품을 개발한 라프레리 연구소는 스위스

몽트류에 위치한 세계적인 클리닉 라프레리의

명성에서 비롯되었으며 지난 반세기동안 피부세

포, 조화방지 분야에서 그 놀라운 효과를 보여주

었다. 

아름다운 피부를 위한 끊임없는 연구를 통해

마침내셀루나제품을탄생시켰고건강과생명력

을 위해 피부에 꼭 필요한 영양분을 공급해 주고

있다. 

즉 현대 생활에서 오는 스트레스, 유해 환경요

소, 조기노화등의문제점에적극대응하는제품

이라고볼수있다. 

용기나 캡은 아주 평범하다고 볼 수 있는데 은

색 캡의 느낌이 차갑고 이지적이라는 느낌을 주

고있다. 

용기 윗부분에 은색 스티커를 둘러 주어 깨끗

하면서도의약품이라는연상을주고있다. 

라프레리의 심벌은 군청 바탕에 연구소의 형태

를 실루엣으로 표현하고 있는데 다소 복잡한 느

낌이드는경향이있다. 

〔사진 7〕은 에스떼 라우더의 피부 리후레쉬를

위한토닝과클리어디퍼런스로션이다. 

피부의‘리-프로그래밍’기법에 의해 유분 생

성을 실제적으로 줄여 줌으로써 피부를 항상 투

명하게유지시켜준다. 

용기 칼라는 연한 핑크, 연한 그린, 화이트의

마일드한 디자인에 캡은 동일한 그린 칼라를 적

용하여통일감을주고자하였다.  

에스떼 라우더의 심볼은 상단 부분에 삽입하고

캡의 하단 부분에는 금박 라인으로 고급감을 주

고있다. 
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〔사진 1〕「비오템」이드레 테톡스 이으 (프랑스)

〔사진 3〕「샤넬」에끌라 드 쥬르, 에끌라 드 뉘 (프랑스)

〔사진 2〕랑콤「토닉」(프랑스)

〔사진4〕「엘리자베스아덴」비져블디퍼런스매트모이스쳐로션

〔사진 5〕클리니크 스킨/로션 〔사진 6〕「라프레리」① 셀루라 리화이닝 로션 ② 셀루라 퓨리화잉
로션 ③ 타임 매니지먼트 모이스쳐라이저 SPF15(스위스)
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〔사진 8〕은‘오 드 끌레’와‘오드 블랑’제품으

로용기가독특한형태이다. 

긴 주둥이 밑으로 원형의 용기로 이루어진 형

태는 지금까지 나온 형태와는 다른 차별화된 형

태라고볼수있다. 

원형 부분에 인쇄가 불가능하기 때문에 캡의

라인에브랜드를넣어주었다. 

칼라는 연한 그린으로 파스텔 톤을 강조하고

있다. ‘오 드 끌레’는 디스펜서 타입으로 사용성

에편리함을주고있다. 

〔사진 9〕는 크리스챤디올의 이드라스타 제품

이다. 프랑스 제품으로 피부 유연감과 피부의 투

명함을살려주는기초제품이다. 

용기의 형태는 넓적하며 오른쪽 끝에 나와 있

는‘레쥘땅뜨 로씨옹 페르메떼’의 용기에는 일정

한 간격의 스트라이프를 주어 손으로 잡기에 편

리한감을주고있다. 

금박 스트라이프는 고급감과 정적인 Identity

를이루고있다. 

튜브의 경우에도 금박 라인을 주어 고급감을

주고 있으며 세련되고 현대적인 느낌을 주고

있다.

전체적인 칼라는 핑크톤으로 여성이 선호하는

칼라를 사용하였고 연핑크, 연살구색 등 제품의

성격에따라다른느낌을주고있다. 

〔사진 11〕은 일본제품 가네보의‘브란실’제

품이다. 일본 제품은 비교적 화이트 칼라를 많

이 사용하고 깨끗하고 청순한 이미지를 강조하

기 때문에 전반적으로 모든 제품의 분위기가 비

슷하다. 
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〔표 1〕외국제품분류에따른이미지맵

SOFT

WARM COOL

HARD

Pretty

Romantic

Clear

Cool Casual

Elegant
Modern

Dandy

Elegant Classic

Warm Casual

Classic
Gorgeous

Natural
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〔사진 7〕「에스떼라우더」리후레쉬를 위한 토닝, 클리어 디퍼런스

〔사진 9〕「이드라스타」(프랑스)

〔사진 8〕‘eau de clair’, ‘eau de blanc’

〔사진 10〕「샤넬」프레씨지옹

〔사진 11〕「브란실」(일본) 〔사진 12〕「HF비오스키너지」(일본)
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〔사진 11〕과〔사진 12〕의 HF 비오스키너지의

느낌은비슷해보인다. 

HF 비오스키너지는 HF를 금박 이니셜로 만

들어고급감을주고있다. 

〔사진 13〕는 SOFINA의 훼이스 블랑세이다.

18~20세가 주로 사용하는 이 제품은 내용물이

무향료, 무착색으로 투명하기 때문에 맑고 깨끗

한 이미지를 주고 있으며 청소년 제품에 어울리

는이미지를나타내고있다. 

〔사진 14〕의 AVEDA의 제품은 천연 식물 에

센스와 비타민의 이상적인 결합이 지성 및 여드

름피부의피지와피부트러블을조절해주며, 살

리실산이이미생긴여드름, 뾰루지및이로인한

자극을효과적으로치료하고넓어진모공을축소

시켜 주고 여드름 자극을 완화해 주는 기능을 가

지고있다. 

용기, 캡 모두 내츄럴 재질을 이용하여 부드러

운 촉감을 주고 있으며, AVEDA의 A부분에 점

을찍은타이포그라피가조형미를이루고있다. 

〔사진 15〕는 시세이도의 리바이탈 제품으로

피부에 수분조절과 탄력을 주는 제품이다. 용기

와 캡은 화이트 & 블랙으로 심플하게 이루어진

특징을가지고있다. 

REVITAL의 타이포그라피는 화장품에서 많이

사용하는세리프가강조된서체를이용하여조형

적으로디자인제작되었다. 

〔사진 16〕과〔사진 18〕은 시세이도의 엘릭실

제품이다. 

용기와 캡에 특색이 별로 없는 평범한 형태로

청소년부터 성인에 이르기까지 보편적으로 사용
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Classic 
Gorgeous

Elegant Classic
Elegant 
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Dandy
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ClearRomantic

〔표 2〕브랜드분류에따른이미지맵

SOFT

WARM COOL

HARD

Natual
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〔사진 13〕「FACE BALANCE」

〔사진 15〕「리바이탈」트리트먼트 소프너 Ⅰ, Ⅱ, 
트리트먼트 에멀젼 Ⅰ, Ⅱ (일본)

〔사진 14〕「AVEDA」

〔사진 16〕「엘릭실」바이탈라이징 워터 Ⅰ, Ⅱ, Ⅲ
바이탈라이징 에멀젼 Ⅰ, Ⅱ, Ⅲ (일본)

〔사진 17〕「UV White」(일본) 〔사진 18〕「엘릭실」바이탈라이징 에멀젼 (일본)
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〔사진 19〕「옵턴」OPTUNE (일본)

〔사진 21〕「크리스찬 디올」이드라 르플레 뒤 꼴르, 시선래브,  
이스떼알

〔사진 20〕「클라란스」민감성라인 (프랑스)

〔사진 22〕「AVIVA」딥 하이드레이팅 에멀젼
후레쉬 하이드레이팅 (독일)

〔사진 23〕「애리조」기초, 색조, 크림 〔사진 24〕「헤레나 루빈스타인」포스 씨 플루이드
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하고있다. 

제품의 특징으로 바이탈 라이징 기능의 강화

와 후리래디칼트랩 기능이 피부 속에서부터 촉

촉함과 탄력을 되살려 피부를 밝고 환하게 가꾸

어준다.

〔사진 17〕는 시세이도의 UV White 제품이다.

시세이도제품은전반적으로유백색의칼라를선

호하고특징은깨끗하고산뜻한이미지로표현되

었다는점이다. 

기능을 연상시키는 용기와 캡에서 조형미가 느

껴지며 용기 밑부분에 원형으로 회색 로고를 인

쇄하고상단부분에도같은느낌으로통일성을이

루고있다. 

〔사진 19〕은 시세이도의 옵턴으로 완만한 곡

선 라인의 부드러움을 강조해 주었고 캡의 윗 부

분에청색의포인트를주었다. 

〔사진 21〕의 크리스챤 디올의 이스떼알은 자

유곡선을 달팽이 형태로 일러스트화하여 독특함

을느끼께해준다. 

특징은‘레틴 알레하이드’라는 성분을 안정화

시켜 피부 노화에 탁월한 효과를 주고 있다는 점

이다. 

주로 10대가 사용하는 전형적인 청소년 제품

으로마일드한이미지를주었다. 

〔사진 22〕는‘에이비바’로 독일의 세계적인 스

킨 & 메이크업 브랜드 랑케스터와 프랑스의 유

명한 메이크업 전문 브랜드 아캉실을 수입, 판매

하고 있는 지인 인터내쇼날에서 연구와 노력 끝

에완성한브랜드이다. 

유해 환경으로부터 보호한다는 차원에서 만

들어졌으며 모공컨트롤 기능이 있는 10대 제품

이다.

AVIVA의 로고 타입은 기하학적으로 제작되었

으며 용기와 캡은 원기둥의 형태로 단순하게 제

작되었다. 

〔사진 23〕는 스위스에서 만든 애리조 제품으

로무알코올의기초제품이다. 

용기와 캡의 디자인이 성인 화장품처럼 느껴지

고 특징이 없어 보이는데 청소년 전용을 강조한

체계화된제품구성이필요하다고볼수있다. 

〔사진 24〕은 HR의 제품으로 비타민을 강조한

화장품이며 피로를 없애주는 역할을 한다. 오렌

지색 용기 색상이 비타민을 잘 표현해 주고 있고

상큼한느낌을주고있다. 

전체적으로 유럽과 미국의 제품 이미지는 내

츄럴 이미지를 중심으로 맑고 깨끗함을 강조해

준 점으로 미루어 보아 자연으로 돌아가고 싶은

인간의강한의지가반영된점을알수있다. 

전반적으로 성인 제품에 비해 마일드한 느낌을

주려고하였으며모던함과클래식한분위기로디

자인의장점을극대화시켜주고있다. 

일본 제품은 전반적으로 이미지를 강조하였고

소프트하고 로맨틱한 조형미와 깨끗한 이미지가

주류를이루고있다. 

각 부분마다 장식을 사용하여 재질표현을 달리

하여주었고후가공의첨단기술로제품을깔끔하

게정리하고있다. 

외국 제품은 전반적으로 제품에 비해 더욱 더

다양하고차별화된전략으로청소년제품을개발

하고있는실정이다. 

전체적인 깨끗한 이미지에 파스텔톤의 색상이

나 무채색으로 안정감을 주었고 타이포그라피로

조형미를 주었으며 부분적으로 장식을 사용하여

고급감을주고있다. 

이미지 맵을 보면 어느 한 곳에 치우치지 않고

고루분포되어있는점을알수있다. 
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