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TV에이즈광고 기간중 상담실적비고
이상은 / 본회 홍보교육부

이글은 본회 사무국에서 보건복지부 협찬으로 지난 1월 5일부러〔9일까지 115일간 방영된 TV 에이즈광고 

4 상담실적을 비교한 것이다. 광고 내용은 향락업소 등지에서 이성과의 성적 접촉을 한 청소년들이 에이즈 

검진을 받고 싶어도 신분노출때문에 고민하는 경우 이명으로 검사를 받을 수 있다는 건을 홍보하는 것으로 연 

세대 의대 황수관 박사가 무로로 출연했다. _ 편집자주 一

1. 비교기간 선정

비교표（I）에서는 TV공익캠페인 기간（1999.1.5 

〜1999丄19）과 비교가 가능한 전년대비 동일기간 

（1998丄5〜1998丄19）으로 비교기간을 선정했다.

비교표（U）에서는 TV공익캠페인 기간（1999丄5

-1999.1.19） 바로 직전 기간 （1998.12.14 〜 

1999.12.29）으로 비교기간을 선정하여 동절기 상담 

의 연속선상에서 비교가 가능하도록 하였다.

비교기간은 모두 TV공익캠페인 기간과 동일한 2 

주간으로 정했다.

전년대비 동일기간과 TV공익광고 기간중 상담실적 비교표 I 丿

가. 전체 상담건수 증가율 비교표（표-1）

—1 td~r h 남 여 합계

광 고 전 120 20 140

광고기간중 210 55 265

증가율 75% 175% 89%

나. 연령별 상담건수 승가율 비교표（표-2）

一； 1=1 1。대 20 대 30 대 40 대 50 대 60 대 합계

광 고 전 10 55 40 20 12 3 140

광고기간중 50 90 70 20 10 25 265

증 가 율 400% 64% 75% 0% △ 17% 733% 89%

다. 직업별 상담건수 증가율 비교표（표-3）

구 분 자유업 무직 주부 학생 직장인 합계

광고 전 30 10 15 35 50 140

광고기간줌 . 20 60 20 100 65 265

증가율 △33% 500% 30% 186% 30% 89%
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TV공익광고 직전기간과 TV공익광고 기간 중 상담실적 비교표H）

가. 전체 상담건수 증가율 비교표（표-4）

구 분 남 （셔 합계

광고 전 86 14 100

광고기간중 210 55 265

증가율 144% 293% . 165%

나. 언령별 상담건수 증가율 비교표（표-5）

구 분 대 20대 3 이거 40 대 50 대 60 대 합계

광고 전 7 29 43 10 7 4 100

광고기간중 50 90 70 20 10 25 265

증가율 614% 210% 63% 100% 43% 525% 165%

다, 직업별 상담건수 증가율 비교표（표-6）

구 是 자유업 무직 K tzJ 학생 직장인 합계

광고 전 23 11 3 24 . 39 100

광고기간중 20 60 20 100 65 265

증가율 A13% 446% 567% 317% 67% 165%

0 사다야사 부서 
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---------- ------  그림전체 상담수

가. 전체 상담수의 증가

공익광고 기간중의 전체 상담 

건수는 총 265건으로 공익광고 

직전기간에 비해 165% 증가추세 

를 보였다.（그림-1. 표-4. 참조）

그림2. 연령별 상담今厂

10대 2。대 3。대 如대 5。대 60이상

나. 연령층별 증가율

각 연령층별로 모두 증가했으 

며 특히 10대와 60대의 증가율이 

현저하다.（그림-2. 표-5. 참조）
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그림3. 직업별 상담수）
다. 직업별 증가율

각 직업별로 모두 증가했으며 

특히 학생층과 무직자층에서의 

증가율이 현저하다.（그림-4. 표-6. 

참조）

3. 기타특징
■공익광고 방영직후에는 전화가 폭 

주하여 전화가 불통일 경우가 많았다.

・io대 학생층의 전화가 급격히 증가 

했지만 사춘기의 정서적, 심리적 불안감 

으로 인해 침묵과 망설임속에서 갈등하 

다 끊어버리는 경우가 많았다.

■이전에 에이즈감염 노출행위가 있 

었던 사람들도 공익광고를 본후 옛날일 

이 상기되어 전화로 문의하는 경우가 

많았다.

■ 공익광고 기간중 성별로는 여성, 연 

령별로는 10대와 60대, 직업별로는 무직 

자, 학생, 주부층의 증가율이 높았던 것 

은 이들 그룹이 경제활동을 하지 않고 

있고 집에서 TV공익광고를 시청할 수 

있는 시간이 많았고 아무도 없는 오전 

에 쉽게 전화를 할 수 있었기 때문으로 

생각된다.

■ 공익광고 기간중의 주요문의내용을 

보면 전파경로가 41%로 가장 많았고 검 

사시기가 24%, 에이즈 증상 19%, 검사 

기관 12% 순이었다.（그림-4 참조）

■공익광고 기간중의 내담자 직업구 

성비를 보면 학생이 37%로 가장 많았 

고, 직장인 24%, 무직 23%, 주부 8%, 자 

유업 8% 순이었다.（그림-5 참조） 饌
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