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I. Introduction

인공지능의 급속한 발전과 디지털 변환의 추세는 소매업계에서 

오프라인에서 온라인으로의 전환을 가속화하고 있으며 관련 연구가 

진행중에 있다[1-2]. 이러한 변화의 일환으로, 본 논문은 

O2O(Online-to-Offline) 상점에 특화된 상품명 인식 기능에 초점을 

맞춘다. O2O 상점은 온라인 상의 정보와 서비스를 활용하여 오프라인 

매장의 고객 경험을 향상시키는 새로운 유통 모델을 제시한다. 이러한 

연구는 상품 인식 및 관리의 효율성을 극대화할 수 있다.

이전 연구[1]는 객체 검출을 사용하여 상품명 영역을 식별하고 

히스토그램 분석을 통해 정답 이미지와의 유사도를 측정하여 상품명을 

확인하는 방식을 제안하였다. 이 방법은 속도가 빠른 장점이 있지만, 

후보 상품명 이미지의 수가 많아질수록 정확도가 감소하는 단점이 

존재했다. 이러한 문제를 해결하기 위해 본 논문에서는 특징점 기반 

방식을 적용하여 더 높은 성능의 상품명 인식 방법을 제시한다.

특징점은 이미지 내에서 눈에 띄는 부분으로, 특징 디스크립터는 

이러한 점 주변의 픽셀 정보를 포함한다. 이미지 간의 매칭 과정은 

SIFT[3], SURF[4], ORB[5]와 같은 알고리즘을 사용하여 키포인트

와 디스크립터를 추출할 수 있다. SIFT는 이미지 피라미드를 이용하여 

다양한 크기에 대한 검출이 가능하지만 속도가 느린 단점이 있다. 

SURF는 SIFT의 속도 문제를 개선하고 피라미드 대신 필터의 크기를 

변화하는 방법으로 해결한 기술이다. ORB는 방향과 회전에 대한 

강인함을 제공하는 특징점 추출 기술이다. 매칭기로는 BFMatcher와 

Flann Based Matcher 등이 존재하며, 각각 브루트포스 방식과 최근접 

이웃 매칭을 수행할 수 있다. 매칭 함수에는 KnnMatch, RadiusMatch 

등이 있으며, 이들은 각각 단일 최적 매칭, 여러 최근접 이웃 매칭, 

지정된 거리 내의 매칭을 찾는다.

본 논문에서는 SURF 알고리즘과 BFMatcher, KnnMatch 방법을 

사용하여 상품 이미지와 진열대 사진 간의 비교를 통한 상품명 인식 

방법에 대해 소개한다. 또한, 매칭의 신뢰성을 높이기 위해 설정된 

임계값을 기반으로 좋은 매칭을 선별하여, 보다 정확하고 신뢰할 

수 있는 유사도 평가를 가능하게 한다. 이러한 기술은 O2O 상점의 
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인공지능과 디지털 변환의 추세가 소매업계에서 온라인으로의 전환을 가속화하고 있다. 이러한 변화에 부

응하여 본 논문에서는 O2O(Online-to-Offline) 상점을 위한 상품명 인식 기술을 제안한다. 제안하는 방법은 

이미지 내 특징점과 이들 주변의 픽셀 정보를 포함하는 특징 디스크립터를 활용하여 상품 이미지와 진열대 

사진을 비교하는 것에 초점을 맞춘다. 사용된 주요 알고리즘은 SURF와 BFMatcher, KnnMatch 방법으로, 

이들은 각각 이미지의 특징점을 탐지하고 매칭하는 데 사용된다. 실험을 통해 적절한 임계값을 설정하여 높

은 신뢰도의 매칭 결과를 선별하는 방법을 제시하였으며, 이를 통해 O2O 상점에서 상품 관리와 인식을 향

상시키는 데 기여할 수 있다.

키워드: 특징점 매칭(Feature Point Matching), 상품명 인식(Product Name Recognition), 

O2O 상점(O2O Stores)
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상품 관리와 인식을 크게 향상시킬 수 있다.

II. Product Name Recognition Using Feature 

Matching

본 논문에서 제안하는 방법은 O2O 상점의 상품명 인식을 위해 

특징점 매칭 기반의 접근법을 사용한다. 이 방법은 이미지의 특징점, 

즉 이미지에서 눈에 띄는 부분과 이러한 특징점 주변의 픽셀 정보를 

담은 특징 디스크립터를 활용한다. 특징점은 이미지 간의 비교 시 

중요한 역할을 하며, 특징 디스크립터는 이러한 특징점 주변의 크기, 

방향 등의 정보를 포함한다. 그림 1은 제안하는 방법의 플로우 차트를 

나타낸다.

Fig. 1. Flow chart of proposed method

제안하는 방법은 서로 다른 두 이미지 간에 존재하는 특징점과 

특징 디스크립터를 추출하고 이들을 비교함으로써 유사한 객체를 

식별하는 과정이다. 우선, 특징점 추출을 위해 특징 추출 알고리즘인 

SURF를 사용한다. SURF는 이미지의 다양한 스케일에서 특징점을 

효과적으로 탐지할 수 있으며, 이미지의 회전, 크기 변화, 조명 변화 

등에 강건한 특성을 가지기에 채택되었다. 이후, 추출된 특징점들을 

기반으로, BFMatcher 매칭기와 knnMatch 함수를 사용하여 특징점

들을 서로 매칭한다. BFMatcher는 모든 가능한 매칭 조합을 탐색하여 

최적의 매칭을 찾는 방식으로, 특히 강력하지만 계산 비용이 높은 

방법이다. knnMatch 함수는 각 쿼리 특징점에 대해 k개의 가장 

가까운 이웃을 찾아 매칭을 수행하여 더 효율적이면서도 정확한 

결과를 제공할 수 있다.

매칭 최적화 과정에서 중요한 역할을 하는 것은 설정된 임계값이다. 

본 논문에서는 실험을 통해 0.7이라는 임계값을 사용하여 매칭을 

진행한다. 구체적으로, 추출된 매칭 쌍들 중에서 첫 번째 매칭의 

거리와 두 번째 매칭의 거리 비율을 계산하고, 이 비율이 0.7보다 

낮은 매칭만을 유효한 것으로 간주한다. 이 방식은 높은 신뢰도를 

가진 매칭 결과를 선별함으로써, 불필요한 노이즈를 제거하고, 매칭의 

정확도를 크게 향상시킬 수 있다. 그림 2는 제안하는 방법을 통해 

진열대와 후보 사진 간의 매칭 결과를 나타내며, 이러한 방식을 통해 

진열대 상품의 상품명을 인식할 수 있다.

Fig. 2. Results of recognition using feature matching

III. Conclusions

본 논문에서 제안하는 접근 방식은 더욱 정확하고 신뢰할 수 있는 

유사도 평가를 가능하게 하며, 이는 O2O 상점에서 상품 명의 인식과 

관리의 효율성에 큰 기여를 할 것으로 기대된다. 이러한 기술은 상품 

데이터베이스와 실제 매장 진열대 사이의 연결고리 역할을 할 수 

있으며, 고객에게 보다 맞춤화된 쇼핑 서비스를 제공할 수 있다.
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