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요       약
 기존에는 Big Five Factor (BFF)를 이용하여 사람의 성격과 방문하는 장소 간의 계를 분석하는 연구

들이 많이 진행되었다. 본 연구에서는 성격뿐 아니라 sns 사용, 취미, 성별, 나이, 종교 등 다양한 요인

을 추가하여 방문하는 장소에 향을 미치는 요인을 찾고자 한다. 성격 데이터는 BFF 설문지로, 그 외 

요인들은 본 연구 이 직  만든 설문지로 수집하 다. 방문하는 장소는 스마트폰 애 리 이션 

SWARM을 이용하여 수집한 뒤 카테고리별로 분류하여 사용하 다. 총 17명의 참가자들이 약 3달간 

모은 데이터를 사용하 다. 분석에는 앙상블 기법인 랜덤 포 스트를 사용하 다. 

1. 서론

 기존 연구들에서 사람의 성격과 방문하는 장소 사이에 

일부 상 계가 있다는 것은 이미 입증이 되었다. 그러나  

자주 방문하는 장소에는 성격뿐 아니라 다른 요인도 향

을 미칠 것이라고 상하 다. 이러한 생각을 입증하기 

하여 성격과 장소 외에 향을 미칠 수 있다고 상되는 

다른 요인들을 설문으로 수집하 다. 수집한 항목으로는 

성별, 나이, 결혼, 종교, 수입, 교통수단, sns 사용 여부 등

이 있다. 성격 데이터는 Big Five Inventory(BFI)의 설문

지를 이용하여 Big Five Factor(BFF)로 구성된 데이터를 

수집하 다. 총 17명의 참가자들이 설문과 장소 데이터 수

집에 참여하 다. 장소 데이터는 SWARM이라는 스마트

폰 애 리 이션을 통해 약 3개월 간 수집하 다. 데이터 

분석에는 앙상블 학습 방법인 랜덤 포 스트를 사용하

다. 랜덤 포 스트는 일반화 성능이 좋고 정확도가 높다. 

많은 입력 변수들을 다룰 수 있고 노이즈에 강하다. 한 

입력 변수가 어느 정도 향을 미치는지 importance 값을 

알 수 있어 이번 실험에 사용하 다. 

 2장에서는 수집한 성격을 포함하는 다양한 데이터값들과 

장소 데이터를 보여주고, 실험에 용한 장소 카테고리 분

류에 하여 설명할 것이다. 3장에서는 랜덤 포 스트로 

회귀 분석한 결과를 통해 방문하는 장소에 향을 미치는 

요소에 해 말할 것이다. 4장에서는 결론  앞으로의 연

구 방향을 기술할 것이다. 

 

2. 입력 데이터와 이블

 2.1 입력 데이터 

 성격을 나타내는 척도로 많은 연구에서 McCrae와 Costa

가 주장한 BFF를 사용하고 있다. 다섯 가지 성격 인자는 

개방성(O: Openness), 성실성(C: Conscientiousness), 열정

성(E: Extraversion), 동조성(A: Agreeableness), 신경성

(N: Neuroticism)이다. BFF는 각 인자에 해당하는 값이 

수치화되어 쉽게 학습에 용할 수 있다. 아래의 <표 1>

은 BFF로 표 된 실험 참가자 17명의 성격 데이터이다. 

이를 통해 성격을 유추할 수 있다. 먼  각 요인의 특징을 

살펴보면, 개방성이 높은 사람은 창의 이고 감성 이며 

술에 한 심이 많다. 성실성이 높은 사람은 책임감이 

있고 성취욕이 있으며 제력이 있다. 외향성이 높은 사람

은 따뜻하고 사교 이며 자신감이 있고 정 이다. 반면

에 신경성이 높은 사람은 스트 스에 민감하고 충동 이

며 이고 우울한 기질이 있다. 이를 바탕으로 실험자

들의 데이터를 살펴보면, 실험자 4는 창의 이고 감성 이

면서도 책임감이 있고 제력이 있다. 신경성이 낮은 것으

로 보아 충동 이지 않고 스트 스에 강하다. <표 1>의 

성격 데이터는 설문으로 수집한 다른 요인들과 함께 입력 

데이터로 사용 된다.    
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요인 응답

나이(Age) 2

직업(Job) 1

결혼(Marriage) 2

최종학력(Edu) 2

공(Major) 4

종교(Religion) 1

월수입(Salary) 2

교통 수단(Vehicles) 4

통학/통근 시간(CommT) 3

1년간 여행 빈도(Travel) 2

SNS 사용 여부(SNS1) 1

SNS 1일 사용 시간 (SNS2) 3

문화생활(Culture) 3

 <표 2> 실험자 1의 설문 응답   

장소 치 방문 횟수

홍익 학교 와우 서강동 19

홍익 학교 정보통신 서강동 7

카네마야제면소 서강동 3

스타벅스 서강동 4

홍익 학교 앙도서 서강동 8

커피스미스 서교동 2

다이소 서교동 3

<표 3> 실험자 16의 장소 데이터 일부

카테고리 방문 횟수 비율

국제  외국기 0 0

형 종합 소매업 6 0.04

서비스업 6 0.04

일반 음식 업 29 0.193333

주 업 2 0.013333

비알콜 음료 업 26 0.173333

화  비디오, 공연 

상 업
4 0.026667

교육 기 62 0.413333

병원 6 0.04

박물   사 지 9 0.06

<표 4> 카테고리 분류

 

O C E A N
개방성 성실성 외향성 우호성 신경성

실험자1 3.3 3.9 3.3 3.7 2.6

실험자2 2.7 3.2 3.2 2.7 2.8

실험자3 4.3 3.1 2.3 3.2 2.9

실험자4 4.2 4.3 3.5 3.6 2.6

실험자5 4 3.7 4 3.9 2.8

실험자6 3.8 4 3.1 3.8 2.3

실험자7 3.2 3.2 3.5 3.3 3.5

실험자8 2.8 3.8 3.8 3.3 2.3

실험자9 3.4 3.6 3.5 3.6 3.1

실험자10 3 3.6 2.5 3 3

실험자11 4.1 3.8 3.8 2.8 3

실험자12 3.1 3 2.8 3 2.8

실험자13 3.3 3.2 3.5 2.6 2.6

실험자14 3.7 3.3 3.6 3.8 3.5

실험자15 2.4 3.7 3 2.8 2.6

실험자16 3.4 3.2 3 3 2.6

실험자17 3.9 3.3 3.5 2.9 2.8

<표 1 > 성격 데이터

<표 2>에서 응답에 해당하는 숫자가 나타내는 바는 다

음과 같다. 나이(1: 10 , 2: 20 , 3: 30 , 4: 40  이상), 

직업(1: 학생, 2: 리자, 3: 문가, 4: 기술공, 5: 사무 종

사자, 6: 서비스, 매, 7: 기능원, 8: 장치, 기계 조작  

조립 종사자, 9: 단순 노무 종사자), 결혼(1: 기혼, 2: 미

혼), 최종학력(1: 고졸 미만, 2: 고졸, 3: 졸, 4: 석사, 5: 

박사), 공(1: 인문, 2: 사회, 3: 교육, 4: 공학, 5: 자연, 6: 

의약, 7: 체능), 종교(1: 무교, 2: 기독교, 3: 천주교, 4: 

불교), 월수입(1: 50만원 이하, 2: 50~100만원, 3: 100~200

만원, 4: 200~300, 5: 300만원 이상), 통근수단(1: 도보, 2:　

자 거, 3: 자동차, 4: 교통), 통근시간(1: 30분이내, 2: 

30분 ~1시간, 3: 1~2시간, 4: 2시간 이상), 여행 빈도(1: 1

회 이하, 2: 2~3회, 3: 4~5회, 4: 6회 이상), SNS 사용 여부

(1: 사용, 2: 사용 안함), SNS 사용 빈도(1: 30분 이하, 2: 

30분~1시간, 3: 1~3시간, 4: 3시간 이상), 문화생활(1: 정

인 활동, 2: 동  활동, 3: 정 , 동  모두). 따라서 실험

자 1은 20 , 학생, 미혼, 고졸, 공학, 무교, 월수입은 

50~100만원, 교통, 1~2시간 통학, 1년간 2~3회 여행, 

하루 평균 SNS를 1~3시간 사용, 문화생활은 정 , 동  

활동을 모두 한다.  

2.2 Target Data  

 지도학습인 랜덤 포 스트에 이용할 데이터  이블

(target data)로는 장소 데이터를 사용하 다. 장소 데이터

는 SWARM 애 리 이션을 이용해 방문한 장소에 체크

인하 다. 그 후 웹 크롤링을 이용하여 방문한 장소와 방

문횟수를 악하 다. 수집한 실험자 16의 일부 데이터는 

다음과 같다.  

 

이 게 수집된 데이터를 10개의 카테고리로 분류하 다. 

<표 4>는 실험자 16의 데이터를 카테고리로 분류한 것이

다. 

3. 실험 결과

 랜덤 포 스트를 이용하여 데이터를 분석하면 각 입력 

변수가 결과에 향을 미치는 정도인 Variable 

importance(변수 요도)를 알 수 있다. 실험 결과로 만들

어진 트리와 Value Importance 그래 를 모두 첨부할 수 

없어 표로 작성하 다. <표 5>에서는 실험에 한 평가를 

해 Symmetric Mean Absolute Percentage Error 

(SMAPE) 값과 Accuracy, 가장 향이 큰 상  세 입력 
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국제  
외국기

형 
종합 
소매업

서비스업
일반 

음식 업
주 업

비알콜 
음료 업

화  
비디오, 
공연 
상 업

교육 
기

병원
박물  

 
사 지 

SMAPE

(%)
43.88 37.14 54.63 25.59 24.4 22.64 51.07 29.69 53.09 39.43

Accuracy

(%)
56.12 62.86 45.37 74.41 75.6 77.36 48.93 70.31 46.91 60.57

Variable 1 
O A O 월수입 O 월수입 월수입 O O 여행

0.46 0.19 0.27 0.43 0.16 0.19 0.19 0.2 0.16 0.26

Variable 2
종교 문화생활 여행 A E C 문화생활 A E N

0.11 0.14 0.19 0.13 0.13 0.17 0.17 0.15 0.15 0.17

Variable 3
C 통근시간 N C A O 교통수단 최종학력 N A

0.1 0.13 0.16 0.09 0.09 0.12 0.14 0.11 0.15 0.15

<표 5> 실험 결과

(그림 1) 변수 요도 그래 (label=일반 음식 )

(그림 2) 결정 트리 시(label=일반 음식 )

변수와 importance 값을 표 하 다. 정확성이 높았던 일

반음식 의 경우의 결정 트리와 변수 요도 그래 를 

시로 첨부하 다.

일반 음식 을 label로 했을 때의 측 정확도는 74.41(%) 

이다. 월수입의 요도가 0.43으로 가장 많은 향을 미치

는 것으로 나타났다. 성격의 요인인 우호성과 성실성도 많

은 향을 미친다. 다만 성실성의 요도는 0.09로 많은 

비 을 차지하지 않는다. 실험 결과를 분석할 때 요도의 

값이 0.1 이상일 때 향을 미친다고 생각하 다. 박물  

 사 지의 경우 여행을 자주 가고 신경성과 우호성이 

높은 사람이 방문한다는 것을 알 수 있다. 정확도가 낮은 

장소 카테고리의 시로서 서비스업의 경우는 해당하는 

업종이 무 다양해 측 하기 어려울 것이라고 상된다. 

병원의 경우도 측이 어렵다. 우발  사고를 당해 몇 달

간 꾸 히 병원을 방문하는 외  상황이 발생할 수 있

기 때문이다. 실험 결과를 종합 으로 보면 체 으로 성

격뿐 아니라 월수입, 여행 빈도, 문화생활, 교통수단, 통근

시간 등도 방문하는 장소에 향을 미친다는 것을 알 수 

있다. 

 4. 결론

이번 연구를 통해 성격뿐 아니라 다양한 요인들이 방문하

는 장소에 향을 미친다는 것을 알 수 있었다. 다양한 요

인을 통해 방문하는 장소 측을 하는 것은 치 기반 시

스템과 추천 시스템에 활용할 수 있을 것으로 기 한다. 

다만 아직은 성능의 향상이 필요하다고 생각한다. 정확도

가 낮았던 몇몇 장소의 경우 분류하는 카테고리의 조정을 

통해 정확도를 높일 수 있을 것이다. 특히 서비스업의 경

우 포함하는 장소들이 다양하여 더 세분화할 필요가 있다

고 생각한다. , 17 명의 데이터로 방문하는 장소를 정확

히 측하는 것은 불가능하다고 생각된다. 다음 연구에서

는 더 많은 데이터와 한 장소 카테고리 분류를 통해 

더 나은 결과를 얻고자 한다. 
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