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요       약
    이 논문은 사람의 성격과 나이, 직업, 결혼 유무, 최종학력, 전공, 종교, 월수입, 통근 수단 등 총 

14가지로 이루어진 사람의 특징 데이터와 자주 방문하는 선호 장소에 대한 데이터의 상관관계를 분석

하고, 어떠한 요인이 가장 크게 영향을 미치는가에 대해 분석하였다. 분석에는 17명의 실험자가 참여

하였고, 분석 방법으로는 Boosting 기법을 사용하였다. 성격 데이터는 Big Five Inventory (BFI)를 통

해 얻었고, 나머지 특징들에 대한 데이터는 직접 만든 설문지를 통해 얻었으며, 장소 데이터는 Swarm 

애플리케이션을 통해 얻었다.

 

O C E A N

실험자1 3.3 3.9 3.3 3.7 2.6

실험자2 2.7 3.2 3.2 2.7 2.8

실험자3 4.3 3.1 2.3 3.2 2.9

실험자4 4.2 4.3 3.5 3.6 2.6

실험자5 4 3.7 4 3.9 2.8

실험자6 3.8 4 3.1 3.8 2.3

<표1 > B F I 를  사용 한  실 험 자 6 명 의 성 격  데 이 터

1. 서론

 사람의 성격이나 연령대, 직업 등과 같은 특징은 선호하

는 장소 방문에 영향을 끼친다. 이번 연구에서는 사람의 

성격과 나이, 직업, 결혼 유무, 최종학력, 통근 수단, 여행 

빈도 등에 대한 데이터와 자주 방문하는 장소에 대한 상

관관계를 Boosting 기법을 사용해 분석하였다. 그리고 사

람의 어떤 특징이 선호 장소 방문에 가장 영향을 끼치는

지에 대한 feature importance를 분석하였다. 

 2장에서는 상관관계 분석을 위해 사용될 Boosting 기법

에 대해서 기술할 것이다. 3장에서는 분석에 사용한 사람

의 특징 데이터와 장소 데이터에 대한 설명을 할 것이다. 

4장에서는 feature importance 결과를 분석하고, 5장에서

는 이 연구의 결론 및 앞으로의 연구방향에 관해 기술할 

것이다. 

2. 분석 기법

 이 연구에 쓰일 분석 기법은 앙상블 기법 중 하나인 

Boosting이다. Boosting은 여러 개의 weak learner들을 순

차적으로 훈련시켜, 잘못 예측한 데이터에 가중치를 더해 

학습하여 최종적으로 생성된 learner를 이용해 예측하는 

기법이다. Boosting 알고리즘 중에서도 이 연구에서 쓰일 

알고리즘은 XGBoost 이다. 이는 feature importance 분석, 

즉 모델이 어떤 요인에 얼마나 의존하고 있는지를 시각화

해주는 알고리즘이다. 따라서 선호하는 장소 방문에 사람

의 여러 가지 요인 중 가장 유효한 요인을 분석해주는데 

적합한 알고리즘이다.

3. 실험 데이터

 1) 성격 데이터

  성격 데이터는 Big Five Inventory (BFI) 설문지를 통

해 5가지의 성격 유형으로 수치화해서 나타내었다. 5가지 

유형은 각각 개방성(O), 성실성(C), 열정성(E), 동조성(A), 

신경성(N) 으로 구성되어있다. <표1>은 BFI 설문지를 통

해 5가지의 성격 유형을 나타낸 실험자 17명 중 6명의 성

격 데이터이다.

개방성 O : Openness

성실성 C : Conscientiousness 

열정성 E : Extraversion 

동조성 A : Agreeableness

신경성 N : Neuroticism
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Age Job Marriage Edu Major Religion Salary Vehicles
Comm 

T
Travel SNS SNS2 Culture

실험자1 2 1 2 2 4 1 2 4 3 2 1 3 3

실험자2 2 1 2 2 4 3 2 4 3 2 2 0 3

실험자3 3 3 2 4 4 2 5 2 2 2 2 0 2

실험자4 2 1 2 4 4 4 2 4 3 3 1 2 2

실험자5 2 1 2 3 4 1 1 4 3 1 1 3 1

실험자6 4 3 1 5 4 1 5 4 1 2 1 2 1

<표2 > 설 문지 를  통 해  얻 은  사람의 여러 가 지  특징 데 이 터

장소 이름 장소 위치 방문 횟수

홍익대학교 문헌관 서강동 5

할리스 커피 서교동 1

써브웨이 아현동 1

영등포 구청 영등포구 1

<표3 > 실 험 자 1 의 방문 데 이 터  일 부

외국기관

대형 

종합 

소매업

서비스업
일반 

음식점업
주점업

비알콜 

음료점업

영화 및 

비디오물 

상영업

고등 

교육기관
병원

사적지 

관리 

운영업

실험자1 0.01705 0.05634 0.02965 0.19496 0.02743 0.19422 0.01705 0.43662 0.00741 0.01927

실험자2 0.00551 0.6725 0.00162 0.0762 0.01232 0.07847 0.00551 0.14008 0.00292 0.00486

실험자3 0.13559 0.04237 0.0226 0.4096 0.00847 0.0791 0.00565 0.27401 0.0226 0

실험자4 0.25833 0.01667 0.00333 0.15167 0.02 0.06167 0.01 0.47333 0 0.005

<표4 > 실 험 자 5 명 의 최 종  장소 데 이 터

 2) 성격 외 특징 데이터

  사람의 성격 외 특징들에 대한 데이터는 직접 만든 설

문지를 통해 수집하였다. 그리고 각각의 요인들에 대한 범

주를 수치화해서 나타내었다. <표2>는 설문지를 통해 얻

은 실험자 17명 중 6명의 특징 데이터이다.

 Age는 나이를 나타내며, 1은 10대, 2는 20대, 3은 30대, 

4는 40대 이상에 해당된다. Job는 직업을 나타내며, 국제

표준직업분류(ISCO) 기준에 ‘학생’을 더하여 범주를 정하

였다. 1은 학생, 2는 관리자, 3은 전문가, 4는 기술공, 5는 

사무 종사자, 6은 서비스업 및 판매 종사자, 7은 기능원, 8

은 장치 및 기계 조작 종사자, 9는 단순 노무 종사자에 해

당된다. Marriage는 결혼 유무를 나타내며 1은 기혼, 2는 

미혼에 해당한다. Edu는 최종학력을 나타내며 1은 고등학

교 졸업 미만, 2는 고등학교 졸업자, 3은 대학교 졸업자, 4

는 석사, 5는 박사에 해당된다. Major는 전공을 나타내며 

1은 인문 계열, 2는 사회 계열, 3은 교육 계열, 4는 공학 

계열, 5는 자연 계열, 6은 의약 계열, 7은 예체능 계열에 

해당된다. Religion은 종교를 나타내며 1은 무교, 2는 기독

교, 3은 가톨릭교(천주교), 4는 불교에 해당된다. Salary는 

월수입을 나타내며 1은 50만 원 이하, 2는 50만 원 이상 

100만원 미만, 3은 100만 원 이상 200만원 미만, 4는 200

만 원 이상 300만 원 이하, 5는 300만 원 이상에 해당된

다. Vehicle은 통근 수단을 나타내며 1은 도보, 2는 자전

거 이용, 3은 자차 이용, 4는 대중교통 이용에 해당된다. 

comm T는 통근 시간을 나타내며 1은 30분 이내, 2는 30

분 이상 1시간미만, 3은 1시간 이상 2시간미만, 4는 2시간 

이상에 해당된다. Travel은 여행 빈도를 나타내며 1은 1회 

이하, 2는 2회 이상 4회 미만, 3은 4회 이상 6회 미만, 4는 

6회 이상에 해당된다. SNS는 SNS 사용 유무를 나타내며 

1은 사용, 2는 미사용에 해당된다. SNS2는 SNS 하루 사

용 시간을 나타내며 1은 30분 이하, 2는 30분 이상 1시간 

미만, 3은 1시간 이상 3시간 미만, 4는 3시간 이상에 해당

된다. 마지막으로 Culture는 문화생활을 나타내며 1은 정

적인 활동, 2는 동적인 활동, 3은 정적인 활동과 동적인 

활동을 모두 하는 혼합형에 해당된다.

 3) 장소 데이터

  장소 데이터 수집에는 SWARM 애플리케이션을 이용하

였다. SWARM은 사용자가 장소를 방문할 때, 방문 위치

를 기록해주는 애플리케이션이다. 장소의 이름과 위치, 방

문 횟수는 기록된 데이터로부터 크롤링을 통해 얻어냈다. 

<표3>은 실험자 1이 수집한 방문 데이터 중 일부이다. 
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실험자1 실험자2 실험자3

O (f0) 3.3 2.7 4.3

C (f1) 3.9 3.2 3.1

E (f2) 3.3 3.2 2.3

A (f3) 3.7 2.7 3.2

N (f4) 2.6 2.8 2.9

Age (f5) 2 2 3

Job (f6) 1 1 3

Marriage (f7) 2 2 2

Edu (f8) 2 2 4

Major (f9) 4 4 4

Religion (f10) 1 3 2

Salary (f11) 2 2 5

Vehicles (f12) 4 4 2

Comm T (f13) 3 3 2

Travel (f14) 2 2 2

SNS (f15) 1 2 2

SNS2 (f16) 3 0 0

Culture (f17) 3 3 2

<표5 > 실 험 자 3 명 의 특징 데 이 터

   (그림 1) 외국기관에 대한 xgboost 실행 결과

 장소 데이터는 10개의 업종분류표에 각각의 방문 데이터

를 적용해 카테고리 별로 방문 횟수를 합산하여 만들었다.

10개의 업종분류는 외국기관, 대형 종합 소매업, 서비스업 

등에 해당한다. 최종적으로, 장소 데이터는 이 방문 횟수

를 전체 방문횟수 대비 해당 카테고리 방문 횟수로 비율

을 계산하여 완성하였다. <표4>는 최종적으로 얻은 실험

자 17명 중 5명의 장소 데이터 중 일부이다. 

4. 실험 및 결과 분석 

 독립변수에 들어갈 특징 데이터는 <표1>에서와 같이 

BFI를 사용하여 얻은 성격 데이터와, <표2>에서와 같이 

설문지를 통해 얻은 사람의 여러 가지 특징 데이터를 병

합하여 만들었다. <표5>는 실험자 17명 중 3명의 특징 데

이터이다. 종속 변수에는 <표4>와 같은 장소 데이터를 넣

었다. 그 다음, 성격을 포함한 사람의 여러 가지 특징 중 

어떠한 요인이 장소 데이터에 가장 유효한지를 분석하였

다. 분석 기법으로는 2장에서 언급한 xgboost를 사용하였

다. 

 

 (그림 1)은 xgboost로 feature importance 분석을 실행한 

결과들 중, 외국기관에 대한 독립변수의 영향 정도를 나타

낸 것이다. x축(feature)은 사람의 특징 데이터에 포함된 

각각의 요인들을 나타내고, y축(F score)은 종속변수에 대

한 독립변수의 유효도를 나타낸다. f0부터 f17은 <표5>에 

나와 있는 요인 순으로 나타낸 것이다. (그림1) 결과를 보

면, 외국기관으로 분류된 장소 데이터에 f0(O, 개방성)가 

가장 영향을 끼친 것을 알 수 있다. 그 다음으로, f1(C, 성

실성), f13(통근 시간), f10(월수입) 등의 순서로 영향을 미

친다고 해석할 수 있다. 이러한 방법으로, 어떠한 요인이 

각각의 장소 데이터에 가장 영향을 미치는지에 대한 결과 

값을 얻을 수 있다.

5. 결론

 이 연구에서는 사람의 여러 가지 특징과 선호하는 장소

방문 간의 상관관계를 boosting을 통해 분석하였다. 

 연구 결과, 사람의 특징 중 어떠한 요인이 선호 장소 방

문에 가장 영향을 끼치는지 확인하였다. 보다 정확한 결과

를 얻기 위해서는 xgboost의 여러 가지 매개변수를 좀 더 

조정하고, 더 많은 실험자들의 데이터가 필요하다. 따라서 

다음 연구에서는 실험자의 수를 늘리고, 분석기법 

xgboost의 매개변수를 더 세밀히 조정하는 과정을 거쳐, 

보다 정확한 결과를 얻을 수 있도록 하겠다.
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