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Ⅰ. 서  론

현재 국내 출판만화 즉 오프라인 만화 이용비중

은 점점 하락하고 있다. 그렇지만 어린이 출판만

화 시장은 점점 커지고 있다. 그러나 웹툰 시장은 

오프라인 만화시장과 반대로 점점 커져 2018년 

8805억원 규모로 성장 할 것으로 예상되어 지고 

있다. 또 웹툰은 현재 10대, 20대가 주로 사용하

고 주로 스마트폰을 통해 접한다. 그러나 스마트

폰의 보급률이 증가하면서 아동들의 스마트폰 이

용률도 증가함에 따라 아동들의 웹툰 이용률이 

증가하고 있다. 과거부터 국내에서는 지구 온난화

와 환경파괴에 대한 교육적인 내용을 담고있는 

‘냉장고 나라 코코몽’, 안전사고에 대비할 수 

있는 안전습관 교육용 애니메이션션인 ‘꼬마 버

스 타요’등  아동교육용으로 애니메이션인 ‘우

당탕탕 아이쿠’, 교통안전 교육애니메이과 아동

미술의 접목은 많이 시도 되어 왔고 많은 성공을 

거두고 있으며 마켓쉐어 또한 굉장히 높은 편이

다. 이 점들을  보았을 때 웹툰과 아동을 교육적

으로 접목하는 것 또한 아동들에게 영향력이 있

을 것이라 예상을 하고 이 두 분야의 교육적인 

목적으로 접목하는 것에 대해 긍정적인 부분과 

부정적인 부분을 서로 비교, 분석 하여 발전 방향

을 제시하고자 한다.

Ⅱ. 본  론

 1.한국 만화 시장에서 어린이 만화 규모

2012년에 이미 한국 만화 시장에서는 온라인 만

화 이용 비중이 오프라인 만화 이용 비중을 약 

60 : 40으로 넘어섰다. (그림 1)

또한 앞으로 웹툰 시장은 2018년에 8805억원 상

당의 규모로 더 발전할 것으로 전망되어 지고 있

다. (그림 2)

이렇게 오프라인 만화 시장이 작아지고 있는 와

중에도 어린이 만화의 시장은 더 커졌다. (그림 

3)

웹툰 시장은 커지고 오프라인 만화 시장은 작아

지고 있지만 어린이 만화시장은 점점 더 커지고 

있다. 또 현재 어린이 만화시장은 교육만화가 위

주이다. 
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그림 1. 온·오프라인 만화이용 비중

출처 : 문화체육관광부

그림 2. 국내 웹툰시장 규모 추이

출처: KT경제경영연구소

그림 3. 한국 만화시장 규모

출처:만화산업백서 2013

이런 점들을 보았을 때 어린이 만화를 웹툰화 하

여 웹툰과 아동 미술을 교육적인 목적으로 접목 

했을 때 좋은 성과를 낼 수 있을 것이라 예상된

다.

 

2.스마트폰 보급률 증가에 따른 웹툰이용 증가

스마트폰 보급이 증가하면서 아동들도 스마트폰

을 사용하는 비중이 늘어났다. 휴대폰 보유율은 

소폭 증가 하였으나 일반휴대폰 보유율이 크게 

감소하고 스마트폰 보유율이 크게 증가하였다.

그림 4. 어린이 및 청소년의 휴대폰 보유율 추이

출처: 정보통신정책연구원

아래 그림과 같이 웹툰은 모바일 65%, PC 35%

로 모바일로 보는 경우가 많다.

그림 5. 네이버 웹툰 모바일 이용율

출처: 네이버 10주년 프로모션

그에 따라서 아동들의 웹툰 이용 비중, 이용시간 

및 이용편수 또한 증가 하였다.

그림 6. 웹툰 이용비중, 이용시간 및 이용편수 

성,연령별 출처: 만화산업백서 2011
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3.교육적 목적

‘냉장고 나라 코코몽‘ 같은 경우 아이들의 식

습관을 바르게 잡아 줄수 있다는 반응이 많았고 

영어 교육용인 헬로코코몽1기와 2기 , 코코몽 1

기, 2기, 3기 총 5가지 애니메이션으로 제작될 정

도로 호응이 좋았고 TNS미디어 코리아에 따르면 

방송 첫주에 EBS 전체 시청률 1위를 차지하고 3

회만에 가구시청률 2.77%, 4~6세 타깃시청률 

6.08% 특히 4~6세 타깃 점유율이 61%라는 경이적

인 수치를 기록했다고 한다.

  

그림 7. 다양한 종류의 코코몽

출처: 코코몽 홈페이지

또 인기 웹툰 ‘조선왕조실톡’은 현재까지 3권

이 출판되었고 1편은 단행본으로 출간되었을 당

시 출간되자 마자 인터넷 서점의 역사분야에서 1

위를 차지하였다. 파이낸셜뉴스 기사에 따르면 출

판업계 관계자는 “만화나 놀이, 체험 등 교재를 

시작으로 매년 참신해 지고 있다”며 “공부를 

위한 책이 지루하다는 인식을 줄이면서 독자에게

도 호응이 높다”고 말했다고 한다. 또 MBC 

every1 채널에서 시즌2 까지 드라마로도 만들어 

졌다.

그림 8. 조선왕조실톡

출처: 네이버 책

     

그림 9. 툰드라쇼 - 조선왕조실톡

출처: MBC every 1

4.부정적인 측면

2012년에 조선일보는 “열혈초등학교, 이 폭력 웹

툰을 아십니까?” 라는 제목으로 웹툰이 학교폭

력을 조장하고 있다는 기사를 1면으로 보도하였

고 그에 따라 방송통신심의위원회는 2일뒤 웹툰

의 모니터링을 강화하겠다는 성명서를 발표하고 

‘열혈 초등학교’는 연재를 중단하였다. 또 20여 

작품을 청소년 유해매체로 선정하여 학부모들에

게 웹툰에 대해 부정적인 인식을 심어주었다고 

생각한다.
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그림 10. 조선일보‘열혈초등학교’기사

출처: 조선일보

5. 추후계획

한국 오프라인 만화 시장은 점점 작아지고 있음

에도 불구하고 어린이만화 시장은 커져가고 있고 

어린이 교육용 애니메이션들 또한 성공을 거두고 

있다. 또 웹툰 시장은 점점 더 커질 것으로 예상

되고 있기 때문에 아동교육용으로써 웹툰의 접목

은 수익창출을 하기에 가능성이 충분하다고 생각

된다. 그에 따라 아래와 같은 순서로 추가적으로 

연구해 보도록 하겠다. 

1) 학부모들의 웹툰에 대한 인식조사

2) 성공한 아동애니메이션의 공통점, 문제점 조사

3) 조사를 바탕으로 웹툰 제작 - 호응이 좋았던 

주제를 중심으로 제작

4) 아동, 학부모 반응 조사

Ⅲ. 결  론
 

오프라인 만화시장은 점점 작아지고 온라인 만화 

즉 웹툰 시장이 커져가지만 어린이 만화시장은 

점점 커져가고 있다. 또 아동들의 스마트폰 이용

량이 증가하고 있으며 대부분의 웹툰 이용자들이 

스마트폰을 이용하여 모바일로 이용한다는 점과 

과거부터 현재까지 교육용 애니메이션들의 좋은 

반응들을 미루어 보았을 때 충분히 아동 교육용

으로써 아동과 웹툰의 접목은 좋은 방향으로 발

전 할 수 있다고 생각한다. 또 현재 학부모들에게 

웹툰에 대한 부정적인 인식이 있는 부분이 있기 

때문에 아동과 웹툰을 교육적으로 접목시키는 것

으로 학부모들에게도 긍정적인 인식을 심어 줄 

수 있고 OSMU를 이용해 충분히 수익창출을 기대

할 수 있다고 생각한다. 그에 따라서 추후 논문에

는 좋은 성과를 얻었던 아동 교육용 애니메이션

들에 대해 더 자세히 조사하여 비교, 분석 후 긍

정적인 영향을 주었던 내용이나 주제를 토대로 

아동교육용 웹툰을 제작하여 설문을 통해 아동과 

웹툰의 교육적인 목적으로 접목에 대한 가능성에 

대해 연구해 보도록 하겠다.
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