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모비소드(Mobisode)의 사례연구를 통한 모바일 
영상 콘텐츠의 전망과 과제 

- 미국 모바일 영상 콘텐츠와 모바일 광고를 중심으로
Prospects and Challenges of Mobile Video Contents such as 

Mobisodes which are focused on Past American Mobisodes and 

Mobile Ad Marketing
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 요약

모바일 기기인 스마트폰, 태블릿 PC의 대중화를 통해 영화, TV, 컴퓨터와 더불어 제4의 스크린이라 불리는 모바일 영상 콘텐츠 

혹은 모비소드(Mobisode)는 영상물 시청에 있어서 때와 장소를 가리지 않는 편리함으로 인해 시청자들에 대한 파급력이 확대되

고 있으며 이로 인한 모바일 광고와 마케팅의 수단으로서의 활용가치가 크게 주목되고 있다.

I. 서론

  2012년 11월 23일 파이낸셜 타임즈 인터넷 판에서는 
글로벌 통신 솔루션 기업인 에릭슨의 자료를 인용하여 
2013년 전세계 휴대전화 가입자 수가 75억 명에 달할 것
이라고 보도하였다. 이런 가입자 수의 증가는 미국 인구
조사국(United States Census Bureau)이 발표한 2013년 
전세계 예상인구수인 71억 명을 훨씬 상회하는 숫자이
다. 파이낸셜 타임즈의 기사를 자세히 살펴보면 이런 휴
대전화 가입자 수의 증가를 주도하는 것은 스마트폰이라
고 언급한다. 에릭슨의 통계자료는 2012년 3분기 전세계 
휴대전화 판매량의 40%를 스마트폰이 차지하고 있음을 밝
힌다. 스마트폰의 판매량이 증가했음에도 불구하고 음성통
화량은 큰 변동이 없었지만 전세계 모바일 인터넷 데이터 
사용량은 급속한 증가를 보였다. 이런 데이터 사용량의 증
가를 이끈 것은 온라인 동영상이었다고 에릭슨의 보고서는 
소개했다. 본 연구가 모비소드(Mobisode)라는 모바일 영
상 콘텐츠에 주목하게 된 계기가 바로 여기에 있다.

Ⅱ. 본론

1. 모비소드(Mobisode)란 무엇인가?

  인터넷을 통해 영문으로 모비소드(Mobisode)에 대해 검
색해 보면 심심찮게 많은 영문기사들과 모비소드 동영상들
을 쉽게 찾을 수 있다. 우선 모비소드(Mobisode)에 대한 

정의를 맥밀란 사전(http://www.macmillandictionary. 
com)을 통해 살펴보면 “3세대 휴대전화, 즉 스마트폰에
서 시청하는 것을 목적으로 디자인된 인기있는 TV 시리
즈물의 짧은 에피소드이다.”라고 정의하고 있다. 이는 모
비소드라는 신조어를 이끌어 낸 미국 폭스(Fox) TV의 영
향이 크다. 폭스 TV의 모회사인 뉴스코퍼레이션사(News 
Corporation)는 2001년부터 폭스 모바일 그룹(Fox 
Mobile Group)이라는 자회사를 설립하여 의욕적으로 휴
대전화에서 시청하기에 최적화된 모비소드 제작과 미국 
최대의 이동통신사인 버라이존(Verizon)을 통한 모바일 
영상 콘텐츠 공급 서비스를 시작하였다. 자사의 인기 TV 
시리즈를 모델로 제작된 “24: 음모론(Conspiracy)”은 최
초의 모비소드로 기록되고 있으며 2005년에 에미상 후보
에 오르기도 했다. “프리즌 브레이크: 결백의 증거(Prison 
Break: Proof of Innocence)”는 모비소드로는 최초로 광
고를 싣고 버라이존 브이 캐스트(Verizon V Cast)를 통해 
방송된 모비소드였다. 

2. 모비소드와 모바일 TV

  이런 폭스 TV의 저돌적인 모바일 영상 콘텐츠에 대한 
투자에 자극을 받아 미국 ABC 방송사도 자사의 인기 TV 
시리즈인 “로스트: 미싱 피스(Lost: Missing Pieces)”를 버
라이존 사의 브이 캐스트(V Cast)를 통해 유료로 공급하
였다. 월트디즈니 역시 클래식 애니메이션 캐릭터 도날
드 덕 73주년을 맞이하여 13개 모비소드를 인도의 WAP 
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포탈을 통해 모바일 배급을 하였다. 미국의 거대 미디어 
방송사들의 잇달은 모바일 영상 콘텐츠 제작 및 배급에 
힘입어 케이블 채널인 코미디 센트럴(Comedy Central)
이 모바일 코미디 영상 콘텐츠 제작에 뛰어든 것에 이어 
CDMA 휴대전화 기술을 개발한 것으로 유명한 퀠컴사
(Qualcomm)가 플로(Flo) TV를 폭스 모바일 그룹이 비트
밥(Bitbop)이라는 앱(App)을 개발하여 아이폰과 안드로이드 
폰을 통한 유로 모바일 영상 콘텐츠 서비스를 시작하였다. 
  다음은 미국 모바일 마케팅 협회(Mobile Marketing 
Association)에서 발표한 2007년에서 2012년 사이 전세
계 모바일 TV 가입자 통계 및 2.5G와 3G 휴대전화 가입
자들의 스트리밍 TV 가입 통계 자료이다. 전세계 휴대전
화 가입자들이 얼마나 빠른 속도로 모바일 영상 콘텐츠 
서비스를 이용하고 있는 지를 잘 보여주고 있다.

2007 ~ 2012년 전세계 지역별 모바일 TV 

가입자 통계표(MAO)

2007 ~ 2012년 2.5G/3G 가입자들의 모바일 

스트림밍 TV 가입자 통계표(MAO)

3. 모바일 영상 콘텐츠를 주목하는 이유는 광고와 
마케팅

  빠르게 증가하는 스마트폰이나 태블릿 PC의 인기와 
더불어 모바일 영상 콘텐츠 제작에 대한 수요는 꾸준히 
증가하고 있다. 이는 곧 마케팅 차원에서 모바일 영상 콘
텐츠가 중요하게 대두되고 있는 이유이기도 하다. 사용
자들이 모바일 영상 콘텐츠를 시간과 장소를 가리지 않
고 빈번히 시청함으로써 서비스 제공자들은 여러 기업들
의 마케팅 차원에서 스마트폰이나 태블릿 PC를 통한 광
고 및 마케팅의 우수성을 선전하고 있다. 이는 공공장소
나 대중교통을 이용해 보면 거리의 시민들 대부분이 스

마트폰이나 태블릿 PC를 얼마나 빈번하게 이용하고 있는
지를 통해 금새 확인할 수 있을 것이다. 모바일 영상 콘
텐츠를 통하여 기존의 TV와 같이 프로그램의 전, 후면에 
광고를 넣거나 인터넷 PC에서 사용된 배너광고(Banner 
Ads)를 비롯하여 인터랙티브 광고(Interactive Ads)도 가
능하다. 여기에 더하여 모비소드는 부수적인 비즈니스 
모델을 두 가지 더 제공한다. 첫째는 광고조성형(Ad 
funded) 모비소드이다. 이 모델은 모비소드는 공짜로 모
바일 사용자들에게 제공되지만 광고주들이 모비소드 제
작비를 제공하는 것을 말한다. 두번째는 유료형(Ad 
sponsored) 모비소드이다. 모바일 사용자들이 돈을 지불
하고 모바일 영상 콘텐츠를 시청하거나 광고주가 광고를 
모비소드에 넣음줌으로써 제공되어지는 모바일 영상 콘
텐츠를 말한다. 이렇듯 모비소드는 영상 콘텐츠의 새로
운 패러다임을 제시하고 있다.

Ⅲ. 결론

  모바일 영상콘텐츠 시장의 지속적인 성장에도 불구하
고 2010년 퀠컴사의 플로(Flo) TV나 2012년 폭스 모바일 
그룹의 비트밥(Bitbop)과 같은 모바일 영상 콘텐츠 서비
스들이 연이어 폐업절차를 밝았다. 모바일 기기들의 폭
발적인 성장에 힘입어 새로운 비즈니스 모델을 제시해 
준 모바일 영상 콘텐츠가 시장성에 있어서는 검증되어져
야 할 많은 과제들을 안고 있다. 과거의 TV나 라디오도 
초창기에는 막대한 투자비용에 비해 이익을 추구하지 못
했던 전례가 있듯이 모바일 영상 콘텐츠 시장도 과도기
적인 과정을 거쳐 시장성을 확보하리라 생각한다. 에릭
슈미트(Eric Schmidt) 구글 최고경영자와 자레드 코헨
(Jared Cohen) 구글 수석연구원의 공저 “새로운 디지털 
시대”에서 언급했듯이 2025년이 되면 전세계 대다수의 
사람들이 손아귀에 쥘 수 있는 장치(아마도, 스마트 폰과 
같은 모바일 기기)를 가지게 될 것이며, 이런 장치를 통
하여 정보에 대한 무제한적인 접속이 가능한 모바일 네
트워킹 시대를 예견하고 있다. 에릭슨의 보고서에 의하
면 이미 세상에는 지구상의 인구보다 많은 휴대전화가 
보급되어져 있다. 제4의 스크린으로서의 모바일 영상 콘
텐츠의 시대가 이미 시작되어졌다.
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