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Abstract

소비자의 기호가 다양화되면서 다품종 소량생산에 따른 대량 맞춤화에 대한 관심이 높아지고 있으

며 년대 후반부터 급격히 확산되고 있는 인터넷의 발달 및 디지털 기기의 확산에 따라 인터넷, 1990
을 기반으로 한 전자상거래 환경에서의 대량 맞춤화 프로세스는 최근 의류 분야에서 주요한 경향으

로 받아들여지고 있다 대량 맞춤화 의류 제품의 수요는 인터넷 등 기술의 발달과 맞물려 최근. IT
개인의 특성과 취향을 고려한 인터넷 맞춤서비스를 기반으로 증가추세에 있으며 등의 테크놀, CAD
러지의 활용을 통하여 디자인 패턴제작 재단 등의 자동 시스템을 도입함으로써 그 역을 확장하고, ,
있다 이에 발맞추어 국내에서는 디지털 패션 시스템 을 통해 차원 바디 스캔 차원 컴퓨터 그래. ‘ ’ 3 , 3
픽스 차원 맞춤주문형 제품의 대량 생산기술 등의 단위 기술이 기업단위로, 3 Simulation, DID, DTP,
활용되는 등 가상현실을 이용한 차원 가상쇼핑 등을 포함하는 기술로서 차세대 섬유패션 산업의 창3
출에 기여하고 있다 그 중 디지털 텍스타일 프린팅은 디자인에서부터 날염까지 전체 공정을 컴퓨터. ,
로 처리하여 기존의 복잡한 날염 공정을 단축하여 다품종 소량생산이 가능한 날염 방식으로 대량,
맞춤형 프로세스를 지원하며 프로슈머 로서의 소비자가 직접 참여하여 그들의 욕구를 최대, (prosumer)
화 할 수 있는 소비자 만족을 극대화 시킬 수 있는 대량 맞춤화 프로세스 중 하나의 단계로 소비자

의 수요 반 하는 요소로 작용하고 있다 즉 디지털 패션 시스템에서의 디지털 텍스타일 프린팅은. ,
대량 맞춤형 의류 제품에 있어 소비자 만족도와 직결되는 요인으로 분석된다 따라서 본 연구에서는. ,
디지털 패션 시스템 기반의 대량맞춤형 섬유제품 및 디지털 텍스타일 프린팅 적용 섬유제품에 대한

기초 평가 문항을 제시하고 소비자 태도를 분석하여 제시하 다 또한 분석된 기초 소비자 태도를, . ,
반 하여 디지털 패션 시스템 기반의 디지털 텍스타일 프린팅 의류 제품의, (Digital Textile Printing)
선호도 인지도 수요도 및 구입의향을 분석하여 최종적으로 디지털 패션 시스템에 적용된 디지털 텍, ,
스타일 프린팅 의류 제품의 수요 경향을 제시하 다.
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