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 요약

현재 패션 상품은 전체 온라인 시장에서 17%나 차지하는 비중이 가장 큰 분야이고 제품의 판매에 있어 피팅 모델이 차지하는 역할

이 매우 크다. 따라서 본 연구는 피팅 모델 기획자가 패션 제품 기획 의도에 맞게 피팅 모델의 기획을 지원하는 시스템을 개발하였

다.

I. 서론

  현재 인터넷 패션 쇼핑몰 시장은 갈수록 성장하고 있

어 전체 쇼핑몰 시장의 17%나 차지하고 있다. 이러한 패

션 쇼핑몰의 판매에 있어 중요한 역할을 차지하고 있는 

것이 피팅 모델(Fitting Model)이다. 인터넷이 출현하기 

전 TV나 잡지 등 전통적 미디어에서 볼 수 있는 모델은 

제품과 브랜드를 광고하는 모델로서 제품과 브랜드의 호

의를 유발하는 상징적 역할을 수행하였다. 이와 달리 인

터넷 미디어에서의 모델은 상징적 역할 뿐만 아니라 실

제 구매와 직결되는 상품의 정보를 제공하는 실질적, 기

능적 역할을 한다. 특히 인터넷 패션 쇼핑몰에서 모델의 

외모 가치는 소비자가 구매를 하는데 있어 능동적이고 

객관적인 판단을 할 수 있는 기준이 된다[1]. 따라서 이

러한 피팅 모델을 패션 제품 제작의도에 적합하도록 기

획하는 것은 옷의 판매는 물론 장기적인 브랜드 이미지 

구축에도 중요한 역할을 한다. 그럼에도 불구하고 영세 

쇼핑몰 운영자들은 피팅 모델의 기획 능력이 부족하여 

그 패션 제품의 특징의 최대한 살리는데 어려움을 느끼

고 있다. 

  따라서 본 연구에서는 전문가의 지식을 활용한 피팅 

모델 전문가 시스템을 개발함으로써 온라인 쇼핑몰 시장 

활성화는 물론 정보시스템의 새로운 응용분야에 대한 적

용가능성을 모색한다.  

Ⅱ. 본론

1. 패션 제품 사용 목적과 이미지

  피팅 모델 기획자는 패션 제품의 기획의도를 그 제품

이 주로 사용될 목적과 제시하는 이미지를 고려하고 제

품을 구성한다. 사용목적이라 함은 소비자가 패션 제품

을 사용하고자 하는 장소와 의도 이다. 예를 들면 사무

실 용 정장이던지, 집에서 활용할 평상복이던지 등 실제 

소비자의 사용 의도를 의미한다. 패션 이미지라 함은 패

션 제품이 지향하는 이미지를 의미하며, Solomon(1992)

은 잡지 광고 모델을 분석하여 모델들이 각기 다른 이미

지를 지니고 있다는 것을 밝혔다. Solomon(1992)은 모

델의 아름다움 즉, 이미지를 “여성스럽고 완벽한”, “감각

적인”, “생동감있고 섹시한”, “현대적이고 개성 있는”, 
“귀엽고 순진한”, “자연스럽고 친근한” 등 6가지 유형으

로 나누었다.  

2. 피팅 모델 구성요소와 분류

  피팅 모델의 구성요소는 헤어스타일, 얼굴형, 포즈, 메

이크업, 액세서리, 핸드백(소품)으로 구성된다. 먼저 헤

어스타일은 헤어의 길이와 웨이브의 유무에 따라 롱 헤

어-스트레이트/웨이브, 미듐-스트레이트/웨이브, 쇼트-

스트레이트/웨이브, 업(올림머리) 등으로 나뉜다[2]. 얼

굴형은 계란형, 둥근형, 긴형, 역삼각형, 사각형, 마름모

형 등 6가지로 나뉜다[3]. 포즈는 크게 서있는 포즈, 움

직임 있는 포즈, 앉아 있는 포즈로 나뉘는데, 이 포즈들

을 또다시 소품을 활용한 포즈, 허리에 손을 얹거나 머

리를 만지는 포즈, 옷을 이용한 포즈, 포켓에 손을 넣은 

포즈, 기대어 서거나 배경을 활용한 포즈, 기타 등이 있

다. 움직임 있는 포즈는 소품을 활용한 포즈, 허리에 손

을 얹거나 머리를 만지는 포즈, 포켓에 손을 넣은 포즈 

등뿐이다. 마지막으로 앉아 있는 포즈는 다른 포즈와 달

리 일정한 포즈 패턴이 없으며 보통 카페, 계단, 소파, 

바닥 등 배경 위주의 포즈들이다. 메이크업은 색체에 따

라 주황, 분홍, 노랑, 녹색, 파랑, 보라, 갈색, 회색, 검

정, 누드로 나뉜다[4]. 액세서리는 귀걸이, 목걸이, 헤어

밴드, 시계로 나뉜다. 핸드백은 형태에 따라 박스백, 팬

케 백, 엔벨러프 백, 배럴 백, 새철 백, 머프 백, 리텡귤

러 백, 토트 백, 클랩스 백, 파우치 백, 켈리 백, 새들 
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백, 드로우스트링 백, 호보 백이 있다[5]. 

3. 전문 지식의 확보

  피팅 모델의 전문지식을 확보하기 위하여 패션모델 전

문가 7인의 의견을 묻는 설문지를 배포하였다. 이 설문 

결과를 통해 사용자의 패션 제품 사용목적과 희망하는 

이미지에 적합한 피팅 모델의 구성요소와 종류를 수집하

였다. 본 전문지식은 사례의 활용에 따라 지속적으로 증

가할 것이다. 아래의 표는 전문가의 정성적인 지식을 확

보한 후 그 결과 중 한 가지 예를 정리한 것이다. 

표 1. 전문가 지식 예 

이미지 

및 목적
헤어 얼굴형 화장 포즈

액세

서리
핸드백

여성스럽고 

완벽한, 사무실

쇼트-스

트레이트

계란형

긴형
누드

허리에 손 

얹는 포즈
없음 토트백

이렇게 확보한 지식을 활용한 피팅 모델 기획 지원 시스

템 구성도의 개괄적인 형태는 아래 그림과 같다. 

Database

Casebase

User 
Interfa

ce

전문가 지식 입력
시스템

최적 조합 모델

추론 시스템

사례 입력 시스템

GUI 개발 모듈 데이터베이스

  

▶▶ 그림 1. 시스템 구성도 개요

  

4. 주요결과이미지

  개발된 시스템의 이미지를 살펴보면 아래 그림과 같

다. 본 시스템은 소비자에게 구매 목적, 이미지에 따른 

맞춤 상품 검색을 제공한다. 소비자는 (그림1)과 같이 구

매 목적과 원하는 이미지를 검색 하고 그 목적을 입력한

다. 

▶▶ 그림 2. 구매 목적, 이미지별 검색 및 입력

  고객이 구매 목적과 원하는 이미지를 선택하면, 다음 

단계에서는 웹 화면에 (그림3)과 같이 고객이 원하는 목

적과 이미지에 해당하는 스타일을 추천하는 맞춤 상품 

이미지가 보여 진다. 

▶▶ 그림 3. 고객별 목적, 이미지에 따른 맞춤 상품 추천

  이 시스템은 계속해서 실제 사례의 다양한 결과를 입

력함으로써 지속적으로 전문지식을 증식시킬 수 있는 시

스템으로 개발하였다.

Ⅲ. 결론

  본 연구는 축척된 전문 지식을 활용하여 피팅 모델 기

획을 지원할 수 있는 시스템을 개발함으로써 실제 중소 

쇼핑몰 업자에게 보다 용이한 쇼핑몰 창업과 운영이 가

능하게 할 수 있을 것으로 예상된다. 
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