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  디자인의 패러다임이 바뀌면서 그 개념과 범주가 달라지고 있다. 기존의 ‘Made in’

에서 ‘Designed in’으로 상품의 가치판단 기준이 전환되고 디자인의 영역이 상품기획, 

개발, 제조, 마케팅, 서비스 등 경영 전반으로 확대되고 있는 것이다. 이와 더불어 감

성소비의 확산으로 인해 산업 전반에 디자인을 통한 경쟁력 향상이 요구되고 있다. 

이제 소비자는 상품이 아니라 그 상품을 이용함으로써 얻게 되는 ‘좋은 경험’에 투자

하고 있으며, 가격, 기능, 품질 등 전통적 가치보다 디자인, 브랜드 등 소프트 요소가 

경쟁요인으로 부상하고 있다. 

  따라서 향토상품의 경쟁력을 강화하기 위해서는 디자인 개선이 적극적으로 검토되

어야 한다. 감성적 요소를 접목한 네이밍, BI 개발 등 향토상품의 아이덴티티를 정립하

고 디자인 정체성을 확보해야 할 것이다. 또한 디자인의 고급화와 감성적 접근을 통한 

향토상품의 가치를 제고하기 위해 지역 고유의 전통지식과 예술이 접목된 감성 디자인 

개념을 도입해야 할 것이다.

  본 연구에서는 농산물(농산가공품), 특산물(특산품), 전통식품, 향토음식, 전통주, 민

속음료, 민속공예품을 비롯해, 지역마케팅을 위해 개발된 축제, 관광마을, 전시․관람

시설 등의 향토상품을 대상으로 하여 브랜드디자인, 제품디자인, 포장디자인, 유통디

자인으로 나누어 디자인 개발 현황을 조사하였다. 이 과정에서 공통의 문제점으로 상

품과 관련된 직접적인 네이밍 사용, 브랜드 간 차별성 부족, 국제성과 고유성 부족 등

이 드러났으며, 그래픽적인 요소에서는 상품 이미지의 직접적 묘사, 복잡한 디자인, 

현란한 색상 등이 문제점으로 드러났다.

  이를 통해 소비자의 구매욕을 자극할 수 있는 고급스러운 감성디자인 개발과 차별

화된 브랜드 아이텐티티 정립이 절실하게 필요함을 확인할 수 있었다. 이와 함께 제

품 특성에 맞는 포장재 선택, 표준화 및 규격화, 소량 및 간편 포장, 정확한 정보제공, 

환경친화적 포장재 사용 등이 시급하게 개선되어야 할 포장디자인 요소로 제기되었

다.
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