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Ⅰ. 서  론

 1. 연구의  필요성  목

  고에 나타난 남성의 이미지가 어떻게 정의되

고 묘사되는가 하는 것은 곧 그것을 수용하는 개

개인은 물론 의 의식, 행동양식, 나아가서는 

사회제도에까지 향을 미친다. 한 고는 

인의 사회화 과정에서 요한 메커니즘의 하나로 

작용하고 있어 고가 제시하고 있는 성이미지에 

한 묘사는 남성과 여성에 한 사회  인식을 

규정짓는데 커다란 효과와 향력을 행사하

고 있다. 

  1990년  말 달라지기 시작했던 남성이미지가 

2000년  이후 다양한 매스미디어와 메트로섹슈

얼의 향으로 격하게 변화한 것을 알 수 있다. 

따라서 그 시  에게 가장 향력 있는 인물

을 모델로 등장시켜 사회의 가치 이나 특성을 

표 하는 고인 상품 고를 심으로 달라진 남

성이미지의 변화양상을 고찰해  사회가 요구

하는 새로운 남성이미지와 20-30 의 은 디지

털세 의 남성들이 추구하는 이미지를 연구하는 

것 한 의미 있는 일일 것이다. 그러나 직업을 

가진 여성으로서 는 통  성 역할을 괴하

는 여성의 이미지를 부각시키기 한 연구는 꾸

히 진행되어왔으나 새롭게 변화하고 있는 남성

이미지에 한 연구는 많지 않아 본 연구의 필요

성이 부각되었다. 이러한 연구를 통하여 앞으로 

다양한 시각에서 진행될 남성이미지 련 연구에 

일익이 되고자하며 지 까지 여성이미지에 비해 

소홀하게 다루어졌던 남성이미지에 한 연구를 

진행한 것에 그 의의가 있다고 하겠다. 

2 . 연구 방법  범

  연구의 방법은 문헌과 인터넷, TV 고 매체연

구를 심으로 진행하 다. 연구 범 는 TV 고 

속 남성의 이미지가 남성 우선 이며 지배 인 

존재로 그려졌던 1990년  말과 새로운 남성이미

지가 반 되기 시작한 2000년  이후로 한정하

다. 한 TV 고  이러한 사회 분 기를 가장 

잘 반 하고 있는 상품 고를 심으로 남성이미

지를 고찰․분석하 다.  

3 .1 상품 고에  나 타 난  남성이미지

  1990년 말 나타난 고는 남성다움의 강조라고 

정의내릴 수 있다. 남성다운 모습들은 성 으로 

여성을 지배하는 모습, 지 으로 매우 뛰어난 모

습과 사회의 생산 능력을 담당한 사회인으로서의 

당당한 모습 등으로 찾아 볼 수 있다. 이러한 모

습들이 고 속에 그 로 반 되어 나타나고 있

다. 2000년 이후에는 기존의 남성다움을 강조하던 

것에서 벗어나 부드러우며 귀엽고 여성스럽기까

지 한 감성 인 남성의 이미지가 나타나고 있다. 

패션과 운동뿐만 아니라 메이크업을 하는 것 까

지 주 하지 않으며 자신의 외모를 극 으로 

가꾸는 새로운 남성이미지는 꾸 히 진보 인 방

향으로 진행되어 일반 인 모습으로 우리 생활에 

나타나고 있다. 

 

3 .2  패 션

  패션에 한 남성들의 심이 높아지면서 남성

들 역시 옷을 극 인 자기표  수단으로 인식

하기 시작했다. 한 성  가치 의 변화를 통해 

기존의 무채색의 심 한 컬러에서 벗어나 원색의 

화려한 컬러, 택 있는 소재, 핏 되는 테일러드 
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수트, 끈이나 벨트로 허리를 강조한 재킷이나 코

트, 편안한 스타일의 니트와 같은 다양한 디자인

과 릴이나 이핑, 턱, 이스 등의 디테일 등

도 쉽게 찾아 볼 수 있다.        

 3 .3  남성화 장 품과  메 이크 업  

  남성을 한 메이크업 제품이 스킨, 로션, 에센

스, 마스크 팩 등 다양한 남성 기  화장품과 함

께 비비크림, 컨실러, 마스카라, 뷰러, 아이라이 , 

입술 젤 등 색조 화장품까지 남성용으로 등장하

기 시작했다.

  2000년  이후 각종 매체와 메트로 섹슈얼의 

향에 따라 극 으로 외모를 리하는 것이 

곧 자신의 경쟁력을 높이는 것이라는 인식이 확

산되면서 패션과 뷰티에 큰 심을 보이고 이 같

은 상에 따라 남성화장품 시장 역시 2005년 

400억원, 2006년 4500억원, 2007년 5000억원 규모

를 넘어서는 등 매년 7% 이상의 성장세를 보이며 

무섭게 성장하고 있다. 

 3 .4  헤어 스 타 일 과  액세 서 리

  1990년  말 고에서의 모델은 강한 남성  

이미지에 충실해 짧게 자른 단정한 헤어스타일로 

나타나며 액세서리의 착용은 거의 나타나지 않았

다. 그러나 2000년  이후에는 길고 웨이 진 헤

어스타일, 짧게 묶은 꽁지머리 등의 헤어스타일과 

액세서리 역시 심 한 큐빅 귀걸이나 반지, 팔 , 

목걸이 등을 다양하게 착용하는 모습을 흔히 볼 

수 있다.  

4 . 상품 고에  나 타 난  남성이미지 분 석

 4.1 1990년  후반  

  ① 패션은 빈티지 청바지, 넓고 각진 어깨의 박  

  스한 재킷 화이트 민소매 셔츠 등이 나타남. 

  ② 메이크업은 검게 그을린 건강한 피부색을   

  자연스럽게 표 하거나, 메이크업한 티가       

  나지 않도록 깔끔하고 자연스럽게 표 함. ③   

  주로 귀를 드러낸 짧고 단정한 헤어스타일 연  

  출로 강한 남성  이미지를 표 함. 

 4.2 2000년  이후

  ① 단추를 여러 개 푼 턴업한 화이트 셔츠, 원  

색 이고 화려한 컬러의 의상과 다양한 디테     

일, 바디라인을 드러내는 슬림한 팬츠, 스키니    

진 등의 코디로 부드러우면서 여성스러운 모     

델의 이미지를 부각시킴. ② 메이크업은 깨끗하고 

밝게 표 한 베이스에  라운과 회색을 섞은 쉐

도우나 투명마스카라로 썹과 속 썹을 정리하

고 아이라인을 사용하기도하며 입술은 젤을 사용

하여 마무리하는 등 다양한 메이크업 제품의     

활용이 나타남. 

  ③ 귀 까지 오는 긴 웨이  스타일, 짧게 묶  

은 꽁지머리, 헤어밴드까지 다양한 헤어스타일    

연출로 여성보다 더 여성스럽고 부드러우며      

아름다운 남성이미지로 나타나고 있으며 액세    

서리는 심 한 귀걸이와 반지 이외에도 목걸이와 

팔  그리고 다양한 스카 와 타이 등을 착용하

다. 

    

5 . 결론

  1990년  말과 2000년 이후에 나타난 상품 고

를 분석하여 남성의 이미지가 기존의 통 인 

이미지에 비해 남성을 비 통 으로 묘사하고 있

다는 것을 알 수 있었다. 이러한 분석 결과는 

 사회가 요구하는 남성이미지와 남성 개인이 

추구하는 이미지가 남성다움만을 강조하는 통

 남성이미지가 아닌 부드러우면서 강하고 아름

다운 남성의 이미지임을 알 수 있다. 특히 TV 

고 속에 등장하는 스타인 모델들이 착용한 

화려한 컬러와 다양한 장식성이 부여된 의상이나 

메이크업, 액세서리 그리고 귀 까지 오는 웨이

진 헤어스타일 연출 등은 그 시  최신 트 드로 

받아들여지는 것처럼 2000년 이후 고가 우리 

에게 미치는 효과는 매우 크며 남성들의 

가치 과 사회, 문화를 변화시키고 새롭게 만들어 

가는데 큰 향을 미치고 있음을 본 연구를 통해 

알 수 있었다.
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