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1.  서 론

최근 소득수 의 향상과 물질문명의 발달로 인

하여 소비자들은 웰빙과 로하스  생활 패턴에 

을 맞추게 되었다. 이에 자연 이고 환경친화

인 생활을 동경하게 되면서 유기농 식품  두

섬유, 나무섬유, 황토섬유 등의 천연소재와 천연

염색에 한 심이 차 증가하고 있다. 따라서 

웰빙과 로하스 라이 스타일을 지향하는 소비자를 

심으로 천연염색 제품시장이 형성되어 가고 있

다. 

본 연구에서는 천연염색제품의 패션시장 활성화 

방안을 모색하고자 소비자의 의류소재추구혜택의 

차원을 밝히고, 의류소재추구혜택, 천연염색의류제

품태도와 구매의도사이 인과  계를 살펴보고자 

하 다. 

I I .  연구방 법

본 연구에서는 선행연구(남미우 등, 2007)를 참

고하여 본 연구목 에 맞게 수정·보완된 설문지를 

사용하여 자료를 수집하 다. 설문지는 의류소재추

구혜택, 천연염색 의류제품에 한 태도, 구매의도

의 문항으로 구성되었으며, 5  리커트 척도(1=

그 지 않다, 5=매우그 다)로 측정하 다. 

본 연구의 표본은 의류 구매력이 있는 충북 청

주시에 거주하는 20-50  여성 소비자 111명으로 

기혼 79.7%이었고 졸이상이 48.6%이었으며, 천

연염색 체험을 한 경우는 64.8%이었다. 

자료분석을 해 SPSS 통계 로그램을 이용하

여 Varimax회 에 의한 요인분석, t-test, F-test, 

회귀분석을 통한 경로분석을 실시하 다.

I I I .  연구결과

 

1 의류소재추구혜택 차 원

의류소재추구혜택 18문항을 요인분석한 결과, 기

능성추구, 친환경추구, 심미성추구, 개성추구의 4요

인이 도출되었다. 4개 추구혜택요인은 총변량의 

65.65%를 설명하고 있으며, 요인부하량은 .45-.79

범 에 있었다. 의류소재 추구혜택요인별 인구통계

 특성에 따른 차이를 검증한 결과, 의류소재추구

혜택은 교육수 에 따라서는 유의한 차이가 없었

다. 그러나 소득수 과 연령에 따라서는 친환경추

구혜택 요인에서 유의한 차이를 보여, 연령이 많을

수록 친환경이고  개성 인 소재를 추구하는 경향

이 크게 나타났으며, 소득층이 친환경 소재를 추

구하는 정도가 높은 것으로 나타났다. 천연염색여

부에 있어서는 경험이 있는 경우가 기능성, 친환

경, 심미 인 측면에서 소재를 요시하고 있음을 

알 수 있었다. 

2  천연염색 의류제품에 한 태도   

천연염색의류제품에 한 구매태도 7문항을 요

인분석한 결과, 감성  태도와 인지  태도의 2개 

요인이 도출되며, 총변량의 75.80%를 설명하고 있

다. 요인부하량은 .65-.85의 범 에 있으며, 신뢰도

는 .80이상으로 신뢰할 만하 다(표 1). 

천연염색의류제품 태도는 연령, 학력, 결혼여부

에 따라서는 유의한 차이를 없었으나, 소득과 경험

여부에 따라서는 유의한 차이를 보 다. 즉 간소
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요인명과 항목

요인

부하

량

고

유

치

분산

(%)

감성적 태도

천연염색 의류제품은 따뜻한 느낌

이 든다 
.85

2 .93
41 .8

(41 .8 )

나는 천연염색 의류제품을 좋아한

다.
.76

천연염색 의류제품은 고급스럽다. .71

천연염색 의류제품은 나를 즐겁게

한다.
.68

인지적 태도

천연염색 의류제품은 내구성이 

있다. 
.84

2 .37
33 .9

(75 .8 )
천연염색 의류제품은 품질이 

좋다.
.84

다른 사람에게 천연염색의류제품

을 권하고 싶다.
.65

득층이 소득층보다 천연염색의류제품에 한 인

지  태도가 높았으며, 천연염색 경험이 있는 집단

이 경험이 없는 집단에 비해 감성  태도가 높은 

것으로 나타났다.  

<표 1> 천연염색 의류제품태도의 요인분석 결과

3 천연염색제품태도에 한 경 로 분 석  

3.1. 의류소재 추구혜택과 천연염색 의류제품에 

한 태도

의류소재추구혜택과 천연염색 의류제품에 한 

태도가 천연염색제품 구매의도에 어떠한 향을 

미치는지를 악하기 해 추구혜택요인을 독립변

인으로 태도요인을 종속변인으로 하여 다 회귀분

석을 실시하 다. 

분석 결과, 의류소재추구혜택의 친환경, 기능성 

 심미성이 천연염색 제품태도에 유의한 계를 

보 다(F=50.12, p<.001, R2=.65). 구체 으로 친환

경 혜택요인이 천연염색제품의 감성  태도에 가

장 큰 향을 미치고 있으며(ß=.54, p<.001), 그 다

음은 기능성(ß=.26, p<.01)과 심미성(ß=.19, p<.05)

순으로 나타났다(그림 1). 따라서 의류소재의 친환

경을 추구하는 소비자들은 천연염색의류제품의 감

성  가치를 더욱 정 으로 평가하고 있음을 알 

수 있다.  

천연염색제품의 인지  태도에 향을 주는 의류

소재 추구혜택요인은 기능성과 친환경요인으로 나타

났다(F=11.98, p<.001, R2=.29). 즉, 기능성(ß=.26, 

p<.05)보다 친환경요인(ß=.37, p<.001)이 천연염색제

품에 한 인지  태도에 더 크게 향을 미치는 것

으로 나타났다. 따라서 친환경과 기능을 추구하는 

소비자들은 천연염색제품을 더 품질이 좋고 내구성

이 있다고 평가하고 있음을 알 수 있다. 

    * p<.05, ** p<.01, *** p<.001 

<그림 1> 의류소재추구혜택, 천연염색 의류제품에 

한 태도와 구매의도사이의 경로모델

3.2. 천연염색제품에 한 태도가 구매의도에 미

치는 향

천연염색제품에 한 태도가 구매의도에 미치는 

향을 분석한 결과, 감성  태도만 구매의도에 유

의한 향을 미치는 것으로 나타났다(F=47.26, 

p<.001, R2=.72). 따라서 천연염색제품에 한 감성

인 태도가 높을수록 구매할 의도가 증가함을 제

시하 다. 

I V .  결 론

본 연구에서는 의류소재추구혜택이 천연염색의

류제품태도에 미치는 향을 밝힘으로써 천연염

색제품의 소재기획과 패션 마 략에 기 자

료를 제시하고자 하 다. 

소비자의 의류소재에 한 친환경과 기능성 추

구혜택이 천연염색제품의 태도형성에 요한 역

할을 하고 있다. 따라서 천연염색의 패션상품기획

시 감과 착용감을 고려한 기능성을 부여한 친

환경 소재를 사용할 필요가 있다고 사료된다. 

특히 감성  태도가 소비자의 추구혜택과 천연

염색제품에 한 구매의도사이에 요한 매개변

인으로 나타났다. 이러한 결과는 매와 시장 유

율을 증가키기 해 천연염색제품에 감정과 쾌락

 이미지를 부여한 감성  근의  마  략

을 개발해야 할 것이다.
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