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ABSTRACT   

기업 CI 디자인은 시각적 요소의 차별성뿐만 아니라 기업 소비자에서 제공하는 제품과 제품에 

수반되는 모든 것이 경쟁기업과 차별되게 인식되는 기업의 통합적 이미지 및 가치이다.오늘날 

브랜드 전략과 맞물려 기업아이덴티티 전략으로 그 중요성이 날로 강화되고 있는 상황이다.  

본 논문의 목적은 중국과 한국의 기업 CI 에 대한 시대별 비교 분석을 통해 어떤 시대감성이 

CI 디자인에 반영되었으며 CI 디자인에 있어 글로벌 커뮤니케이션 못지않게 전통 문화적 

요소가 중요함을 밝히고자하는 데 있다.  
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1. 서론 

 

본 논문의 목적은 중국과 한국의 기업 CI 에 

대한 시대별 비교 분석을 통해 어떤 시대감성이 

CI 디자인에 반영되었으며 CI 디자인에 있어 

글로벌 커뮤니케이션 못지않게 전통 문화적 

요소가 중요함을 밝히고자하는 데 있다.  

1988 년 ㈜태양신으로부터 시작된 중국기업의 

CI 는 한국과 마찬가지로 최근에 들어 많은 

변화를 갖고 있는 것 또한 사실이다.그렇다면 

중국 기업 CI 디자인은 글로벌한 기준에서 

뒤떨어지는 것인가? 이러한 것이 혹 중국적 

CI 디자인의 특징은 아닌 것인가?  

그렇기 때문에 중국 기업 CI 의 전개 양상에 

대한 연구를 진행함과 동시에 시대적 감성의 

특징을 파악할 필요가 있다. 이러한 연구를 

위하여 중국과 한국의 100 대기업 중에서 최근 

CI 디자인을 변경한 것을 중심으로 그 특징을 

살펴보고자 한다. 또한 CI 의 비교 분석을 위하여 

형태 및 색상을 중심으로 분석하고자 한다.  

 

2. 이론적 배경  

  

페터 베렌슨으로부터 시작된 기업 CI 디자인은 

브랜드 전략과 맟물려 기업아이덴티티 전략으로 

그 중요성이 날로 강화되고 있는 상황이다. 그 
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대표적인 것이 IBM 이다.  1) Olins（1980）은 

CI 를 로고나 기업명은 시각적 요소의 차별성뿐만 

아니라 기업 소비자에서 제공하는 제품과 제품에 

수반되는 모든 것 이 경쟁기업 과 차별되게 인식 

되는 기업의 통합적 이미지 및 가치가로 

정의하였다. 2) Harris(1995)는 CI 를 많은 

사람들이 단순히 기업의 상징적 이미지로 

생각하고 있지만, 훨씬 더  의식적인 형성과정을 

통해 얻어지는 것으로 생각하고 있다.3)Van& 

Balmer(1997)는 CI 를 기업 구성원으로부터 

잠재적 고객층에 이르기까지 기업의 존속과 

성장에 관계되는 모든 사람들에게 공유된 기업의 

차별적인 가치로 정의하였다.  

 

[그림 1] 근대 CI 시대별 발전 

 

이상에서 살펴본 연구들을 종합하여보면, 

기업 CI 는 한 기업을 다른 경쟁기업으로부터 

구별되게 해주는 통합적 이미지로써 소비자들의 

지각을 통하여 나타나는 기업 활동의 결과에 대한 

경쟁적 이점 또는 가치에 작용하는 요소라고 할 

수 있다.1  

 

3. 한.중 기업 CI의 시대적 특징  

3.1 한국 기업 CI 의 시대적 특징  

한국에서의 CI 역사는 1973 년 OB 맥주 CI 

작업을 서울대학교 미술대학 산업미술학과 조영제 

교수의 개인 연구실에서 부터라고 한다.2  

                                            
1

하슬기, CI 와 파랑과의 상관성 연구:표춘지 선정 국내외 

500 대 기업을 중심으로,,2007, pp21  

2
国中 CI 网 : http://www.cn-cis.com/instance/ 

이하에 한국 CI 디자인에 대하여 분석하면 

다음과 같다. 3 

  

3.1.1 형태분석   

70 년대 CI 디자인 기하학적인 직선과 곡선으로 

도식화된 의미지향성 CI 의 원향을 그대로 갖추고 

있었다.  

 

[표  1] 70 년대 한국 기업 CI 디자인  

70년대 

    

 

80 년대 CI 디자인 좌우대칭의 균형을 탈피하여 

운동감이나 공간감을 연출하다.  

 

[표  2] 80 년대 한국 기업 CI 디자인 

80년대 

   

 

90 년대부터 등장한 지유곡선에 의한 표현들도 

점차 비중이 높아짐을 알 수 있고 친근한 많이 

사용하다.  

2000 이후에 소비자들이 다양한 감성에 

대응하기 위한 기업들의 노력이 표현된 것이라고 

볼 수 있으며,전반적인 디자인에 대한 의식이 

상승되어 클라이언트들이 이러한 CI 디자인 

받아들일 수 있게 된 점도 종요하다. 

[표  3] 2000 년대 한국 기업 CI 디자인 

2000년대 

    

 

3.1.2 색상분석  

70 년대에 주목성이 높은 적색과 청색이 

주조색이며, 단색으로 CI 에 사용한 많다. 

                                            
3이재현, 국내 기업심볼마크의 변천, 한국콘텐츠학회,  

vol.7. 2007. pp.211-213  
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80 년대에 들어 CI 에 기본적인 주목색은 유지한 

채 차별성을 시도하기 위해 단색 중심에서 

다색으로의 시도를 모색하게 되었다. 90 년대에 

이 시기의 CI 표현에서 가장 큰 특징이라면 

종래의 단색 또는 다색 표현에서 그라데이션이 

등장하였다는 점이다.  

 

[그림 2] 2000 년대 한국 기업 CI 디자인 

 

2000 년대 특징은 잠정에 대한 소구 방법으로 

부드럽고 친근한 이미지 표현을 위해 원색보다는 

중간색에 대한 사용 빈도가 늘어남을 보여주며 

특히 오버랩(overlap)효과를 이용한 수채화 

느낌의 표현 등은 주목할 만한 사실이다.  

 

3.2 중국기업 CI 의 시대적 특징  

1949 년 중화인민공화국의 성립에서 지난 세기 

80 년대 이전 까지 서로 다른 정치체제, 

계획경제의  원인 때문에 기업 CI 디자인을 

찾아보기가 어려웠다. 90 년대 중국전신 등과 

일부 대형 국가기업에서 CI 전략을 도입함에 따라 

중국의 CI 는 새로운 정점에 달하게 되었다. 

2000 년대,중국 기업 CI 디자인 발전 신속해서 

다양화 양상이 드러나게 되었다. 4 

 

3.2.1 형태분석  

 

80 년대 이전의 CI 디자인은 대부분 

국가정부기관으로서 CI 디자인의 요소가 대부분 

정치적 요소를 많이 고려하게 되는데 보리 

이삭이나 별을 예로 들 수 있다. 

 

                                            
4
梅雨 著, 国《中 型 CI 丛丛》,改革出版社  

[그림 3] 80 년대 이전 중국 기업 CI 디자인 (2008 년 

중국기업 100 대5 중에서 채택해)  

 

80 년대에 시장경제의 요소로 인해 CI 가 

중국으로 도입하게 되었는데,구상(具象)도형의 

로고가 출현되기 시작하였으며 전통문양을 갖는 

로고가 증가하였다.  

 

[그림 4] 80 년대 중국 기업 CI 디자인 

90 년대 문양의 변형과 도형의 사용이 더욱 

성숙되었고, 도형+문자+영문의 형식이 증가되고 

또한 90 년대의 주류 중의 하나로 자리잡게 

되었다.  

 

[그림 5] 90 년대 중국 기업 CI 디자인 

 

2000 이후 지금까지에 수많은 CI 디자인이 

영문문자를 위주로 하는 것으로 변경하고 있다. 

영어와 중문의 결합해서 중국적 특징을 구현한 

것이다. 

  

3.2.2 색상분석  

80 년대 이전에는 경제적 요소와 시장의 

원인으로 로고에 대부분 단색을 사용하였는데 

붉은 색을 많이 사용하였다.80 년대에 들어서도 

여전히 단색을 많이 사용하였으나 다원화의 

경향이 보이기 시작하였는데 유럽과 미국을 

모방하는 추세가 나타나기 시작하였다.  

 90 년대에는 컴퓨터의 응용과 시장경제의 발전과 

더불어 색채의 사용면에서 예전보다 더욱 

풍부해졌는데 다색의 조합이 점차 증가되었지만 

여전히 단색과 쌍색(雙色)이 주요한 색채로 

                                            
5

http://resource.emagecompany.com/china_500 중국 기업 

연합회기과 중국기업가 협회비교  
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사용되었다.2000 년 이후부터 현재까지, 디자인의 

색채응용이 점차 다양해졌다.  

 

4. 한중 기업 CI 에 반영된 시대별 감성적 

특징 

 

중국과 한국에서 최초로 CI 를 도입한 기업들은 

모두 비교적 큰 발전을 가져왔는데, CI 의 도입 

초기에는 아주 성공적이었다. 일정한 정도까지 

발전된 후,대기업과 정부기관에서 중요시함으로써 

CI 의 발전은 한 단계 더 확장되었다.  

두 나라는 모두 성공적으로 올림픽을 

개최하였는데, 이는 모두 CI 의 발전에 일정한 

촉진작용을 하였다. 형태적으로 분석해 보면, 

한국의 CI 디자인의 외형은 아주 다양하여 선, 

문자, 도형의 사용이 아주 풍부하다. 중국의 CI 

디자인에서는 원형과 사각형을 아주 많이 

사용하였으며, CI 디자인에서 중국과 한국은 모두 

본 국의 전통적 문화요소를 적극적으로 사용한 

결과로 보여진다. 다만 차이가 있다면 한국의 CI 

디자인의 색채응용은 대담하고 선명하며 밝은 

오러랩(overlap)효과 창조하여 사용하였는데, 

이는 세계 로고 디자인 색채사용에서 유행되는 

하나의 트렌드로 되었다. 반면 중국의 CI 

디자인(그림 5)에서는 붉은 색과 파란색을 아주 

많이 사용하고 있다. 중국은 색채응용 면에서 

많은 시도를 하고 있지만 총체적으로 CI 디자인 

색채응용은 여전히 보수적인 성향을 띠고 있다.  

 

[그림 6] 2008 년 중국 100 대 기업 CI 디자인 색상 

분석도 

 

 

6. 결론 

  

한국의 CI 는 몇 십 년의 발전을 통해 초기에 

유럽과 미국 및 일본을 모방하던 수준에서 지금은 

이미 자기 나라에 적합한 발전양식을 점차 

형성하였고, 아시아에서 볼 때 CI 전략을 기업에 

성공적으로 도입한 나라로 전형적인 나라가 

되었으며 중국의 CI 발전은 한국과 비교하면 

비교적 낙후되었다. 2008 년 북경올림픽은 세계에 

중국의 발전을 알기는 좋은 기회가 되었고, 

성공적인 개최는 중국의 각 영역에 미치는 영향이 

날로 커가고 있는데, 이 또한 중국의 기업에 

있어서는 CI 를 발전시키는 하나의 계기로 되었다. 

올림픽에서 전통적 문화를 응용하여 디자인한 

것은 대중들에서 아주 깊은 인상을 남겨주게 

되었다.  

아마 중국의 전통적 문화 속에서 CI 디자인을 

계승하고 발전시키는 것이 중국의 CI 디자인 

발전의 하나의 출로이자 특색으로 될 수 있다.  
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