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이나 광고홍보학
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)은
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성과 같은 요인을

와
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표 1. 연구 참가자 정보 

구분 

서비스형 블로그 

(114) 

설치형 블로그 

(19) 

계 
네이 

버 

이글 

루스 

티스 

토리 
기타 

텍스

트 

큐브 

워드

프 

레스 

기타

남성 21 16 11 8 10 2 1 69 

여성 28 20 3 7 6 0 0 64 

계 49 36 14 15 16 2 1 133 

를 이용하여 연구 참가자들의 블로그 콘텐츠를 

평가하였다
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3.0 

. 설문 아이템의 요인 적재량
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* indicates that the item is significant at the p < .05 level 

** indicates that the item is significant at the p < .01 level 

그림 2. 모델 검증 결과 

마지막으로 

를 살펴본 결과, 감정적
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